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INTRODUCAO

Conhece o cinema brasileiro?

“Desde que aqui estou, ja vi 30 filmes brasileiros.

Por aqui, o cinema é muito bom.

Espero poder, um dia, trabalhar no cinema brasileiro”.
Ricardo Pereira

E uma responsabilidade enorme ter de comecar uma introducdo que ird apresentar as
linhas de investigacdo do nosso proprio trabalho. Esta introdugdo serve ainda para
agucar — ou ndo — a curiosidade dos leitores. Por isso, pensdamos muito sobre como
seriam as primeiras palavras de impacto. Como podem notar, ndo conseguimos

I”

encontrar uma maneira “original” de seduzir o espectador em relacdo a esta
dissertacdo, deixando esse comprometimento para os capitulos que se vao seguir.
Podemos, entretanto, adiantar que o tema desta tese é o Jornalismo Cultural nas
Redac¢bes, um olhar sobre o que se faz e pensa em Portugal e no Brasil. Com que
finalidade? Ainda hoje este tema é “mascarado” em termos de pesquisa académica. E
talvez tenhamos descoberto a razdo de tal facto. Foi preciso muita insisténcia e
paciéncia para conseguir reunir grandes nomes do jornalismo cultural e autores
respeitados no meio académico do Brasil e Portugal em torno desta investigacao.

Na pesquisa que antecedeu esta tese, procuramos ficar atentos ao que se tem dito
sobre o tema proposto. Lemos muitos artigos, livros e outras teses, e consultdmos
inUmeros cadernos, jornais, revistas, sites e blogues destinados ao tema em questao.
Na maioria dos trabalhos académicos e livros havia uma regra comum: todos os
autores iniciavam as suas introducdes dizendo que era “muito dificil escrever sobre
jornalismo cultural”, uma vez que “havia poucos estudos sobre o tema”.
Concordamos! Mas, inicialmente, pensdmos que a cultura tratada no jornalismo ja ndo
era de interesse para os pesquisadores. Descobrimos, entdo, que estdvamos
enganados. Para conseguir as informacdes que estdo contempladas neste trabalho
académico, foi preciso, antes de mais, muita paciéncia.

Sem prejuizo das normas formais, esta tese foi baseada, em grande parte, na opinido
de profissionais de comunicacdo, através de entrevistas feitas por e-mail. Foram
contactados varios profissionais e empresas de comunicagao que tém a cultura como

tema jornalistico, de forma especifica ou ndo. E chegdmos a uma conclusdo: ha sim

! Entrevista de igor Lopes e Carmina Fonseca ao actor Ricardo Pereira.
http://www.dourohoje.com/noticia.asp?idEdicao=145&id=5890&idSeccao=960&Action=noticia
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pessoas interessadas em escrever sobre o que pensam em relagdo ao jornalismo
cultural. Por outro lado, ha poucas pessoas interessadas em ajudar nessa pesquisa,
propriamente dita. Vdrios jornalistas contactados desde Dezembro de 2009 ndo
responderam ao questionario proposto. Outros deram respostas vagas, sem muita
especificidade. Alguns sequer enviaram as suas respostas, mesmo apds confirmarem
pessoalmente, por telefone ou via e-mail, que o fariam.

Mas nem tudo esta perdido. Uma grande parte dos 20 entrevistados ajudou e muito
na qualidade deste trabalho, que se pautou, acima de tudo, pela diversidade de
opinides, numa auténtica procura pela unanimidade de pensamento, o que,
felizmente, ndo foi possivel. Entrevistamos também tedricos do ramo da comunicacgao,
cultura e sociologia. Utilizamos uma vasta bibliografia. Procuramos ainda saber a
opinido de alguns agentes culturais, cujo sucesso das suas iniciativas depende do
trabalho do jornalismo cultural.

O questionario enviado a cada um desses entrevistados contém perguntas bdsicas
como “O que representa o jornalismo cultural?”, “se deve haver segmentacdo na
pratica do jornalismo sobre as artes?”, “o que um editor de cultura deve levar em
conta no seu trabalho?”, “se a tecnologia auxilia o jornalismo cultural?” e “qual serd o
futuro desse ramo do jornalismo?”.

Tivemos a felicidade de poder encontrar, na Internet, dois exemplos da forte ligacdo
entre cultura e tecnologia. Vamos mostrar como é possivel assistir a uma peca de
teatro sem sair de casa. Conversamos também com um cidaddo portugués que
congrega em alguns servicos on-line varios artistas plasticos. A lista dessas obras
circula pelo mundo através da rede internacional de computadores.

Esta dissertacdo esta dividida em cinco capitulos. O primeiro pretende responder a
uma das perguntas centrais desta pesquisa: o que é cultura? Foram abordados temas
como as eras culturais, a visdo cientifica de cultura, os contornos da aculturacdo, os
dilemas da cultura de massa e da industria cultural e a questdo da identidade. Todos
esses aspectos estdo baseados na visdo de socidlogos, filésofos e académicos. A
grande quantidade de autores, opinides e andlises sobre cultura fez com que esse
capitulo fosse um dos mais trabalhosos.

O segundo capitulo discute a esséncia, a importancia e a fungdo do jornalismo cultural.

Profissionais de comunicagdo explicam como o jornalismo cultural é visto nas
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redaccbes, além de podermos tomar contacto com a visdo de empresas que
necessitam da “boa vontade” da imprensa para divulgar as suas actividades culturais. A
partir desse capitulo, orientdmos a nossa pesquisa para a opinido de jornalistas e
tedricos.

Os géneros jornalisticos sao o tema do terceiro capitulo, que explica como a maior
parte dos géneros conhecidos se encaixa na informacdo cultural. Noticia, biografia,
resenha, perfil e critica sdo alguns dos exemplos do que vamos discutir nessas linhas.

O poder da edi¢do no jornalismo foi objecto de estudo no quarto capitulo. Dentre as
varias perspectivas apresentadas, discutimos a relacdo entre editor e reporter, e a
funcdo deste profissional de edicdo, que tem por missao fazer respeitar as regras de
comunicacdo, linguagem e de apresentacdo permitidas na empresa para a qual
trabalha.

Para terminar, o quinto e ultimo capitulo tem como tematica a tecnologia e o
jornalismo. Através de uma variada gama de autores, pesquisadores e jornalistas, foi
possivel chegar a conclusdao de que a tecnologia é uma espécie de “ajuda celeste” no
jornalismo. Através dela, a linguagem modificou-se. Exige-se cada vez mais dos
profissionais. As novas plataformas de comunicacdo e pesquisa jornalistica falam por si
— como o twitter. Qual sera também o papel dos blogues e das redes sociais? Qual é a
importancia do computador na comunica¢ao e no jornalismo?

Antes de comecarmos a nossa leitura, é importante explicar que a escolha do tema
Jornalismo Cultural é fruto de um interesse pessoal pela “confec¢cdo” dessa matéria
nos media. A forma como a imprensa trata os eventos culturais e os seus aspectos
simbdlicos € um motivador natural desta pesquisa, que se estendeu, em termos de
pré-producdo, por cerca de dois anos.

Escolhemos, no entanto, promover o estudo da pratica do Jornalismo Cultural através
da opinido de pessoas que convivem no dia-a-dia com esta tematica, seja de forma
profissional ou amadora. Até porque ha duas maneiras de se tratar um tema. Falar
sobre o seu passado - aspectos histdricos - ou do seu futuro, relatando e estudando as
suas tendéncias. Mas neste caso, vamos abordar o Jornalismo Cultural tendo como
foco o seu momento actual.

Para embasar as nossas ideias aproveitdmos as opinides de autores renomados e de

profissionais com anos de redacgao, que deixaram “por arrasto” muita qualidade nesta
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pesquisa. A escolha foi feita de acordo com a presenca desses profissionais com perfil
publico, contemporaneos e alguns com curriculo internacional.

Em alguns momentos, poderemos ver que surgem, com depoimentos, profissionais, na
sua maioria, da rede Globo de televisdo, do Brasil. Nao por preferéncia, mas sim
porque esses profissionais se mostraram interessados em contribuir com as suas
perspectivas e experiéncias na discussdo que se segue nas proximas paginas.
Académicos, tedricos e profissionais de outros meios de comunicacdo nao
responderam por alegada falta de tempo. Poucos se deram ao trabalho de retornar o
contacto. Enfim, o “show” deve continuar.

Jornalismo Convencional ou Jornalismo Cultural? O primeiro trata de todos os assuntos
quotidianos. O segundo, da manipulagdo da cultura — no melhor sentido possivel —
através das redacgdes, com o intuito de informar — ou formar cidadaos — com base nos
valores simbdlicos da cultura, com base nos seus eventos e personagens.

Sem a preciosa ajuda do Jornalismo sobre as Artes, que em muitos momentos tem na
sua base a escrita literaria, ironicamente fruto de escritores hoje consagrados no
mundo inteiro, ndo seria possivel conhecer o perfil completo de José Saramago, a vida
e discografia de Amalia Rodrigues, a arte poética de Rui Veloso, Jorge Palma e
companhia, a magica da estética de Paula Rego, as telenovelas brasileiras, que
retratam a historia daquele pais, sem falar nas revelagcbes do cendrio cultural
contemporaneo, como cantores, escritores, artistas plasticos, actores e etc.

Sem esse tipo de jornalismo, tdo criticado e amado, voltado para as artes, seria
impossivel ter conhecimento do contexto cinematografico de cada pais, dos museus
que afloraram em Paris e da 6pera, tdo conhecida em seu bergo italiano. Nao podemos
esquecer da musica classica com os seus pés fincados ainda na época medieval, dos
livros que circulam actualmente em todo o mundo com o suporte digital e do teatro,
que grandes nomes revelou. Escritores como Carlos Heitor Cony, Humberto Werneck e
Ruy Castro deveriam ser uma referéncia para os jornalistas que trabalham o mundo
cultural.

Descrever todos os trabalhos que marcam a histéria do Jornalismo sobre as Artes seria
tarefa dificil, sem hora para terminar. Dancas folcléricas, culturas eruditas, tudo no
mesmo “saco”, sem constrangimentos. Assim deve ser estudada a cultura, que deve

servir para unificar, ao invés de segregar talentos, histérias, tradicdes. Uma das
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problematicas desta pesquisa é a questdo da agenda, pré-programada, no Jornalismo
Cultural. E comum pessoas pagarem para ver publicada uma noticia, com o simples
intuito de tornar publico o seu “produto”.

Outro ponto relevante deve ser esclarecido: a praxe vigente é os autores citarem, no
inicio de cada capitulo, pensamentos de outros autores, estudiosos, teoricos e até
mesmo poetas. Optamos, no entanto, pela irreveréncia e, talvez, pela inovacdo. No
inicio dos capitulos, o leitor vai poder encontrar tais citagdes, mas provenientes de
pessoas do mundo do espectdculo e da cultura, famosos ou ndo, que a Unica coisa que
tém em comum é terem sido entrevistados por nds ha algum tempo. Esta é uma forma
de incrementar o estilo de apresentacdo da tese e de promover o pensamento dessas
personalidades.

Durante a leitura, vai ser possivel encontrar citacdes de autores e jornalistas
brasileiros, por essa razdo, as suas opinides serdo mantidas na sua grafia original,
preservando assim a vertente sul-americana da nossa lingua. Apenas a acentuacdo
segue o padrdo do portugués escrito em Portugal.

Convidamos os leitores para uma viagem rumo as redacgdes jornalisticas, onde o
Jornalismo Cultural ganha “asas”, nasce, cresce e se distribui na sociedade, pelas maos
de profissionais que tém por missdo conduzir a informacado cultural ao seu respectivo
publico.

Boa leitural
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Capitulo 1:

Pensando bem, o que é cultura?
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PENSANDO BEM, O QUE E CULTURA?

“Acho que Portugal ndo conhece a verdadeira musica brasileira,
assim como os brasileiros ndo conhecem a musica portuguesa.
Quando falam em mdusica do Brasil, aqui em Portugal,
lembram-se logo de Axé e,

quando falam de musica portuguesa,

a ideia do fado é a primeira a surgir,

mas sabemos que hd muito mais do que esses estilos.

E importante que haja um intercémbio musical

entre esses dois paises irmaos’”

Sandra de Sa

Vocé sabe o que aconteceu em 11 de Junho de 2010? Podemos dar algumas pistas.
Varios livros sobre efemérides recordam que, nesse dia, no ano de 1910, nascia o
oceanografo e documentarista francés Jacques Cousteau, por exemplo. Essa mesma
data atesta a morte do actor norte-americano John Wayne, em 1979, entre outros
acontecimentos. Mas, em 2010, a histdria é outra.

No momento em que escrevemos estas linhas, um som ensurdecedor invade o
ambiente onde estamos a trabalhar esta tese. Mas o que sera? Bem, é so olhar a
televisdo e o problema ganha um nome: uma tal de vuvuzela (muito amada e muito
criticada), que aqui no Brasil é conhecida como corneta. Hoje, 11 de Junho de 2010, foi
dado o pontapé inicial no Mundial da Africa do Sul, com o jogo entre os anfitrides
africanos e a equipa do México. O encontro terminou com um empate a um golo, mas
0 que importa aqui, para além do intercambio cultural que esse tipo de evento
proporciona, onde jogadores e adeptos encontram novas culturas, novas formas de
pensar e interagir, ndo é o resultado, mas o surgimento de uma ferramenta publica
dos africanos para apoiarem as suas selec¢bes. Mais conhecida como vuvuzela®, esse
instrumento de sopro tira o sono ndao sé a maioria dos jogadores em campo, mas
também a quem visita os estadios de futebol e a quem acompanha o mundial em
qualquer lugar do mundo.

A origem da vuvuzela é antiga. Ela seria originaria de tribos ancestrais sul-africanas e

serviria para convocar reunides. Tornou-se popular na Africa do Sul na década de 1990.

? http://showdeletras.blogspot.com/2006_05_28_archive.html

3 Segundo a imprensa chinesa, 90% das vuvuzelas vendidas na Africa do Sul durante a Copa foram feitas
na China, principalmente nas fdbricas da provincia de Zhejiang, onde Yiwu é localizado, e em
Guangdong, ao Sul. A fabrica de brinquedos "Gua's Guangda", no centro industrial de Yiwu, na China,
produziu e vendeu mais de 1 milhdo dessas trombetas de plastico, cujo som tem sido comparado a um
enxame de abelhas furiosas. Fonte: “Vuvuzela: o simbolo africano é fabricado na China”, do jornal O
Globo, edi¢do on-line de 21 de Junho de 2010.
http://oglobo.globo.com/esportes/copa2010/mat/2010/06/21/vuvuzela-simbolo-africano-fabricado-na-
china-916932408.asp

12
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Em 2001, a empresa sul-africana Masincedane Sport comecou a produzir em massa
uma versao de plastico desse instrumento. Para fazer barulho, a vuvuzela requer um
sopro forte, de modo a emitir um ruido semelhante ao de uma sirene ou ao de um
elefante. A utilizacdo da vuvuzela é caracteristica dos jogos entre grandes equipas de
futebol sul-africano como o Kaizer Chiefs e o Orlando Pirates. A origem etimoldgica da
palavra vuvuzela é controversa. Pode provir do Zulu "fazer barulho", a partir da "vuvu",
som que faz, ou de girias locais relacionadas com a palavra para "chuveiro".

Mas o que o futebol tem a ver com cultura? Em suma, tudo! E através dele que temos
conhecimento de boa parte da cultura ou hdabitos de um bom numero de paises.
Sempre que ocorrem grandes eventos mundiais de futebol tomamos contacto com
seleccOes, hdbitos e costumes dos seus adeptos. No Brasil, os canais de televisdao
costumam mostrar inUmeras reportagens sobre o pais sede do evento, entrevistando
personagens locais, os seus jogadores, mostrando a sua culinaria, pontos turisticos e
informacdes politicas do local, entre muitos outros assuntos.

Mas e a vuvuzela? Bem, esse é um tema mais restrito, mas também popular.
Utilizdmos este exemplo para mostrar como um simples apetrecho marca a
caracteristica cultural de uma regido. Sendo assim, podemos notar que a vuvuzela esta
para os sul-africanos, assim como o samba esta para o Brasil, o fado, para Portugal, o
Tango, para a Argentina, o Flamenco, para a Espanha, etc. A vuvuzela aproveitou a
atencdo dos media e apresentou-se ao mundo, como uma espécie de talisma cultural
daquele pais africano. Nao interessa, em definitivo, se todos gostam do barulho
alucinante produzido pelo instrumento, até porque ndo é dificil encontrar quem
discorde da rapidez do ritmo do samba, da melancolia do fado ou do erotismo de
algumas dancas.

E preciso compreender que o tal instrumento faz parte do imagindario colectivo no
continente africano e ja chegou a outros paises, ha muitos anos. Estranho é ver
adeptos com um cachecol com as cores verde e amarelo onde se Ié “Brasil”, ja que a
temperatura nesse pais chega a mais de 30 graus centigrados durante o ano. Esse, sim,
€ um exemplo de adaptacdo cultural. Esse objecto é facilmente encontrado em paises
com temperaturas bem mais baixas. No Brasil, usar esse cachecol pode ser

considerado, ainda, raridade.

13



PENSANDO BEM, O QUE E CULTURA?

A Federacdo Internacional de Futebol (FIFA) bem que tentou proibir a entrada das
vuvuzelas nos estadios. Mas os aspectos historicos e culturais foram levados em conta
e os instrumentos puderam fazer parte do espectdculo. O jeito mesmo foi os adeptos
comprarem protectores de ouvido para ndo levarem com o imenso barulho. Os media,
por sua vez, adaptaram as suas transmissdes de tal forma que o som emitido pelas
vuvuzelas ndo fosse sentido de forma exacerbada através dos aparelhos de radio e
televisdo. Os arbitros foram aconselhados a usar o apito com mais vigor, propagando
um som mais alto, pois os jogadores estavam a encontrar dificuldade em ouvir a
informacdo sonora do arbitro nas jogadas onde havia irregularidade. A titulo de
curiosidade, durante o treinamento dos arbitros na Africa do Sul, esses profissionais
contavam com a presenga de colunas de som que reproduziam o zunido das vuvuzelas.
Tudo isso com o intuito de habituar os arbitros ao sempre presente barulho das
vuvuzelas durante os jogos”.

Alguns intelectuais de plantao podem considerar esta introdugao ao tema complexa,
descabida ou mesmo intimista e incompleta. Sera? Mas ndo fomos os Unicos a associar
futebol a cultura. Outros tedricos, talvez vindos do povo, véem com bons olhos essa
juncdo. Esse desporto é visto como factor de unido, de integracdo e, mesmo, de
identidade, principalmente nas regides onde essa pratica € mais comum. Imagine que
o pais amante do basebol e do basquete pratica, ha anos, futebol, com uma diferenca:
eles usam as mados para manejar a bola, que é oval e ndo redonda. E como a
globalizagdo esta ai, os norte-americanos decidiram implementar o famoso soccer no
calendario desportivo do pais, para ndo fugir a regra mundial. Mas no Brasil, a situacdo

ganha outros contornos, mais definidos. O povo simplesmente adora futebol, que

* Embora esse “pseudo-instrumento” seja de raiz africana, ele é visto e usado em outros paises, como o
Brasil e Portugal. Como forma de promover o apoio a selec¢do portuguesa para o Mundial de 2010, uma
empresa petrolifera de Portugal optou por comercializar centenas de milhares de vuvuzelas nos seus
postos de abastecimento nos meses que antecederam a competi¢cdo. Vdrios jogadores da selecgdo das
quinas também aprenderam a tocar este tipico instrumento sul-africano, como forma de celebrarem a
presenca de Portugal no Mundial. Ja no Brasil, essas cornetas sdo usadas em estadios de futebol desde a
década de 1960, porém nunca haviam conquistado grande notoriedade, pois dividiam a atengdo com
bandeiras, fogos de artificio e as baterias que eram tocadas por grupos organizados de adeptos. Durante
as partidas finais do Campeonato Paulista de Futebol de 1977, na terceira partida da decisdo, os adeptos
da equipa do Corinthians distribuiram cerca de 50 mil cornetdes, semelhantes as vuvuzelas, para o
publico que nesse jogo foi de 90 mil pagantes. O barulho dentro do estadio do Morumbi era
ensurdecedor, razdo pela qual apds a partida, alguns jogadores disseram que o zunido provocado pelos
cornetGes prejudicou a concentragdo durante o jogo.
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PENSANDO BEM, O QUE E CULTURA?

funciona como um anestésico popular, a controlar multidoes. E em Portugal, o mesmo
acontece. Esse, sim, € um desporto quase que unanime.

O fendmeno que envolve o futebol, como parte integrante da cultura brasileira, no seu
aspecto simbdlico, tem sido amplamente estudado e discutido no que se refere a
questdao da identidade brasileira e do sentimento de nagdo. O antropdlogo Roberto
Damatta, por exemplo, no ensaio “Futebol: dpio do povo ou drama de justica social”
(1986) afirma que o futebol é, no Brasil, uma “metafora da prdpria vida”. J4 Nelson
Rodrigues vai além das metaforas, no que eterniza o fendmeno futebolistico, nas suas
famosas crénicas. Ele vem reforgar o sentido de pertenca e solidariedade que une os
membros de seu pais, a “patria em chuteiras”: “(...) em que todos se lembram do
Brasil, em que 90 milhdes de brasileiros descobrem o Brasil” (...) e “todos os brasileiros
se juntam em torno da selecdo” (Rodrigues, 1993: 181).

Apds estas consideracdes, estd na hora de deixar o futebol de lado e encarar a parte
tedrica do aspecto referente ao conceito de cultura. Nao temos por principio comecar
uma analise baseando-nos numa definicdo pré-estabelecida sobre um conceito. Quer
dizer, falar sobre cultura implica muita pesquisa e uma pratica rigorosa de
interpretacdo. Mas ao pesquisar um pequeno acervo de livros que ocupa uma boa
parte da nossa biblioteca caseira, encontramos um livro cuja primeira edicdo remete a
1961. Provavelmente, a publicacdo foi utilizada ainda na formacdo dos nossos pais.
Trata-se de um Diciondrio de Sociologia. Obviamente, os conceitos e definicdes nao
mudaram muito, pelo menos no campo social. Mas chamou a atengdo a definicao de
cultura que este livro traz. Em quase duas colunas de uma pagina inteira, podemos ler,

entre outras explica¢des, que a cultura é:

um sistema de ideias, conhecimentos, técnicas e artefatos, de padrdes de
comportamento e atitudes que caracteriza uma sociedade. A perpetuagdo
ou aquisi¢do de cultura é um processo social e ndo bioldgico, razdo pela qual
se usa, as vezes, o termo heranca social em lugar de cultura. A existéncia da
cultura liga-se a satisfacdo de necessidades especificamente humanas. O
fato fundamental de toda a cultura é a linguagem. (...) A cultura da ao
homem um certo grau de controle sobre o meio ambiente. Mas em todas as
sociedades ha necessidade de dominar também o meio formado pelos

proprios homens. (...) Dai a necessidade de se estabelecerem padrdes de
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comportamento que surgem em forma de costumes, tradi¢Bes, convengdes,
usos, leis, mores, ritos e etiquetas. Mais ainda: ha forcas que escapam ao
controle técnico e social. S3o as forgas consideradas sobre-humanas, divinas
ou demoniacas. As experiencias do passado, mas principalmente a previsdo
de acontecimentos futuros (concep¢des de um outro mundo, do além)
levam a adocdo de atitudes e praticas padronizadas, que variam
enormemente de uma para outra sociedade, e as quais se aplicam as
palavras magia e religido. (...) A cultura é convencionalmente dividida em
material (ergoldgica) e ndo material (imaterial, espiritual). A primeira
abrange o conjunto de todas as objetivagGes materiais (artefatos); a
segunda consiste em todas as maneiras de sentir, pensar e agir,

padronizadas e socialmente aprovadas” (A.A., 1970: 88).

Nesta citacdo, fizemos algumas adaptacGes em relacdo a pontuacdo e a linguagem
utilizadas na época, mas mantivemos a forma e o conteddo da explanacdo, que
mostram como o homem vislumbrava (e ainda hoje segue tais condutas) o seu
desenvolvimento intelectual, social e, por que ndo, humano. Mas, a partir daqui,
vamos apresentar autores contemporaneos, que adoptam ideias quase idénticas as
praticadas e pensadas em meados do século passado. Presenca assidua nessa
contextualizacdo é a questdo da religido, da “infiltracdo” do espirito nesse conceito.

De uma forma geral, e com um perfil, digamos, actualizado, a maioria dos tedricos,
pesquisadores, académicos e afins admitem a cultura como um a espécie de conjunto
de manifestacBes artisticas, sociais, linguisticas e comportamentais de um povo ou
civilizacdo. Actividades como musica, teatro, rituais religiosos, lingua falada e escrita,
mitos, habitos alimentares, dangas, arquitectura, invencoes, pensamentos, formas de
organizacgao social, etc., caracterizam a histdria e a cultura de um povo.

N3o obstante, a Declara¢do Universal sobre a Diversidade Cultural, elaborada pela
Unesco, em 2002, refere que a cultura é o conjunto de tragos distintivos espirituais e
materiais, intelectuais e afectivos, que caracterizam uma sociedade ou um grupo social
e em que se englobam, para além das artes e das letras, os modos de vida, as formas
de vida em comum, os sistemas de valores, as tradigdes e as crengas.

Sobre o surgimento da cultura, pode-se dizer que ela “emergiu precocemente como
um campo especializado, configurando-se como um campo abstracto de confluéncia e

alianca de interesses contiguos e diversificados” (Correia e Baptista, 2007: 35). O autor
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John B. Thompson, no livro Ideologia e Cultura Moderna, explica que “o conceito de
cultura deriva da palavra latina cultura. Esse conceito adquiriu uma presenca
significativa em muitos idiomas europeus no inicio do periodo moderno. Os primeiros
usos nos idiomas europeus preservaram algo do sentido original de cultura, que
significava, fundamentalmente, o cultivo ou o cuidado de alguma coisa, tais como
grdos ou animais” (Thompson, 1990: 167). O substantivo cultura acabou por ser
utilizado em outros paises, que reconheceram a importancia do estudo desse conceito,
oriundo de uma contemplacdo especifica para ser semeado no campo intelectual, do

pensamento.

Do inicio do século dezesseis em diante, este sentido original foi estendido
da esfera agricola para o processo do desenvolvimento humano, do cultivo
de graos para o cultivo da mente. Entretanto, o uso independente do
substantivo cultura, referindo-se a um processo geral ou ao produto deste
processo, ndo era comum ate o fim do século XVIII e inicio do século XIX. O
substantivo, como independente, apareceu primeiro na Franca e na
Inglaterra; e no fim do século XVIII a palavra francesa estava incorporada ao
alemdo, grafada primeiramente como Cultur e, mais tarde, kultur

(Thompson, 1990 167).

Thompson sublinha que “no inicio do século XIX a palavra cultura era usada como um
sinébnimo para, ou em alguns casos em contraste com, a palavra civiliza¢Go. Derivada
da palavra latina civilis, referindo-se a ou pertencendo aos cidaddos, o termo
civilizagdo foi, inicialmente usado na Franga e na Inglaterra no fim do século XVIII para
descrever um processo progressivo de desenvolvimento humano, um movimento em
direccdo ao refinamento e a ordem, por oposicdio a barbarie e a selvageria”
(Thompson, 1990: 167). Palavras como cultura e civilizagGo comegaram a adoptar um
prisma que valorizava e, acima de tudo, demonstrava o grau de desenvolvimento
humano.

Por trds deste sentido emergente, estava o espirito do lluminismo europeu e a sua
confiante crenca no carater progressista da Era Moderna. Na Francga e na Inglaterra, os
usos das palavras cultura e civilizacgdo se sobrepuseram: ambas foram,

progressivamente, sendo wusadas para descrever um processo geral de
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desenvolvimento humano, de tornar-se culto ou civilizado. Na lingua alems3,
entretanto, estas palavras eram, frequentemente, contrastadas, de tal forma que
Zivilisation adquiriu uma conotagao negativa e Cultur, uma positiva. A palavra
Zivilisation foi associada com polidez e refinamento das maneiras, enquanto cultur era
usada mais para se referir a produtos intelectuais, artisticos e espirituais nos quais se
expressavam a individualidade e a criatividade das pessoas (Thompson, 1990: 167-
168). Sabe-se que “o conceito de cultura que emergiu no final do século XVIII e inicio
do dezenove e que foi principalmente articulado pelos filésofos e historiadores

alemaes pode ser descrito como a concepg¢do classica” (Thompson, 1990: 169).

Esta concepcgdo pode ser definida de maneira ampla como se segue: cultura
é o processo de desenvolvimento e enobrecimento das faculdades
humanas, um processo facilitado pela assimilagcdo de trabalhos académicos
e artisticos e ligado ao carater progressista da era moderna. (...) Entretanto,
é a propria restritividade e estreiteza da concepgdo cldssica que passam a

ser as fontes de sua limitagdo (Thompson, 1990: 169-170).

Este autor relata que “a mudanca decisiva aconteceu no fim do século XIX, com a
incorporacdo do conceito de cultura a nova disciplina emergente — a antropologia.
Nesse processo o conceito de cultura foi despojado de algumas de suas conotacdes
etnocéntricas e adaptado as tarefas da descricdo etnografica” (Thompson, 1990: 170).
A cultura comecava a ganhar outras conotacdes. “O estudo da cultura estava agora
menos ligado ao enobrecimento da mente e do espirito no coracdo da Europa e mais
ligado a elucidacdo dos costumes, praticas e crencas de outras sociedades que ndo as
europeias” (Thompson, 1990: 170).

A pergunta que nos cabe colocar é: a cultura deixou de ser cultura, propriamente dita?
Ou seja, o termo cultura passou a ser entendido como um conceito de estudos sociais,
de costumes, em detrimento da sua ousadia em enxergar somente o lado intelectual
da sua proliferacdo. A partir daqui, a cultura comecava a ser popular, por ineréncia. O
estudo dos homens era mais importante do que tentar compreender, ou
simplesmente classificar, a forma como eles se tornavam excéntricos, conhecedores de
tudo, por terem acesso a utensilios de conhecimento, como livros, musicas, entre

outras manifestacoes. Depois disso, nasceu a industria cultural, que bem soube
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trabalhar esse aspecto, comercializando bens materiais e imateriais. O jornalismo
cultural é considerado consequéncia dessa evolucdo.

Nesse aspecto, pode-se concluir que a capacidade de producdo de cultura é o
“sintoma” maior que diferencia o ser humano dos animais irracionais. A partir dos
anos de 1980, o termo “cultura” comecou a ser indissocidvel das indUstrias culturais e,
nos finais dos anos 1990, das industrias criativas, no seio das quais o jornalismo
cultural sofreu grandes alterac¢des (Silva, 2009).

Mas essas definicbes ndo param por ai. No ano de 1952, “dois antropdlogos, Alsfred L.
Kroeber e Clyde kluckhohn, registaram a existéncia de 164 diferentes definicdes de
cultura, que, segundo eles, apresentam-se em dois grupos: o primeiro restrito,
referindo-se a como um grupo organiza o seu repertdrio simbdlico, e, o segundo,
amplo, abrangendo todo o conjunto tecnoldgico transmissivel. Destes grupos, se

originaram as visOes antropoldgicas e humanistas da cultura” (Gomes, 2006: 4).

A antropologia vé na cultura uma natureza plural e relativista: no mundo
existem diferentes culturas, todas igualmente importantes. Ja os humanistas
a associam a alguns produtos do espirito humano apontados como culturais
— exemplo: poesia, musica, pintura -, o que faz com que considerem que
algumas pessoas tém cultura e outras ndo. Na visdo humanista, o cultivo das
artes levaria o ser humano a um estado mental de perfeicdo. Resulta dai a
distincdo entre cultura erudita, praticada pela elite intelectual, e cultura

popular, surgida entre o povo (Gomes, 2006:4).

O jornalista brasileiro Fabio Gomes explica que “estas visdGes distintas surgiram no
século XVIII, com raizes na obra do filésofo alemdo Johann Gottfried von Herder. Ele é
considerado o fundador tanto do sentido antropoldgico da cultura, ao defender a
pluralidade das culturas humanas, como humanista, ao enxergar no trabalho artistico e
intelectual o ponto maximo da expressao cultural” (Gomes, 2006: 4).

Gomes apresenta também a visdo de Immanuel Kant, “que opunha os conceitos
‘cultura’, relacionados com os valores morais do individuo, e os conceitos de
‘civilizacdo’, associados aos valores materiais, (assim como vimos ha alguns paragrafos
acima). Herder integrava-os ao ver na cultura ndo sé o que o homem pensa mas

também o que faz” (Gomes, 2006: 4).
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As eras culturais

Lucia Santaella (2003: 211) defende que toda relacdo do homem com a natureza foi
sempre medida pelos signos e pela cultura. Mas isto nem sempre foi assim
compreendido, j& que as primeiras tecnologias signicas da comunicacao da cultura, a
fala e o gesto, eram encaradas como “naturais” se por terem abrigado no prdprio
corpo humano. O seu surgimento correspondeu a necessidade de expandir a
capacidade cerebral de armazenamento e processamento de informacgbes devido a

crescente complexificacdo da vida humana. Gomes elucida que::

estas e todas as demais formas de expressdo denominadas de tecnologias
da linguagem, sempre visaram a expansdao de um ou mais sentidos —
exemplo: a fotografia expandia a visdo, o fonégrafo, a audicdo — até se
chegar, com o computador, a expansao do préprio cérebro. Cada avango das
tecnologias da linguagem representava simultaneamente uma perda
individual e um avanco colectivo. Com a escrita, ja ndo havia a necessidade
de uma pessoa guardar na memdria tudo o que tinha conhecimento; ao
mesmo tempo, a sociedade ndo ficaria privada das informacdes
armazenadas por um individuo quando ele falecesse. Estes avangos

caracterizam as Eras Culturais (Gomes, 2006: 5).

Essas Eras sdo fonte de estudo de Santaella, no livro Cultura e Artes dos Pés-humano e,
segundo a autora, existem seis Eras Culturais, que também podem ser consideradas
“formacdes”. E preciso ter em conta que o surgimento de uma era cultural n3o
representa o desaparecimento da anterior, e sim uma interacgdo entre as duas,
segundo a autora. Em cada periodo, prevalece, claro, o dominio da tecnologia de
comunica¢ao mais recente.

As Eras sdo divididas em (Santaella apud Gomes, 2006: 6) Cultura Oral, que aparece
guando surge a fala; Cultura Escrita, anterior a invencdo do alfabeto, inicia com a
contribuicdo de significados a desenhos; Cultura Impressa, no Ocidente, considera-se
gue ela se iniciou com a invencdo da prensa de tipos mdveis no século XV, embora na
China ja se utilizasse a imprensa no século VII; Cultura de Massa, que foi possivel no

comeco do século XX pela difusdo em escala planetaria dos meios de reproducao
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tecnolégica surgidos a partir do século XIX: fotografia, gravura, cinema, fondgrafo e
radio, aos quais se juntou mais tarde a televisdo. As fronteiras entre a cultura erudita e
a cultura popular foram diluidas por esta Era. O seu predominio durou até a
consolidacdo da cultura dos media; Cultura das Midias, sé foi possivel através da
criacdo de equipamentos, como a fita cassete, a videocassete, as fotocopiadoras, os
aparelhos de som portateis e a TV a cabo, que permitiram o consumo individualizado
de conteudos, em oposigdao a0 consumo massivo anterior. Esta cultura ndo deve ser
confundida com a aparicdo na mesma época do narrowcasting, a comunica¢do
seguimentada. Apesar de focar um publico especifico, a sua dinamica utilizava os
mesmos mecanismos vigentes na cultura de massas; e por ultimo a Cultura Digital (ou
cibercultura), que é a que vivemos hoje. Surgiu a partir de meados da década de 1990,
com a popularizacdo dos computadores pessoais e do acesso a Internet. Até a cultura
dos media, podia-se falar em convivéncia. Mas a cultura digital trouxe a possibilidade
de convergéncia, pois, no meio digital, toda informacao — texto, som, imagem fixa ou
em movimento — é passiva de ser convertida em bits e combinada com a
telecomunicacdo e a informatica. As convergéncias anteriores sé eram possiveis com
informacdes que pudessem compartilhar o mesmo suporte, como a publicacdo de
fotografia em livros.

Sobre as Eras Culturais é possivel afirmar que cada novo meio de comunicagdo propicia
0 aparecimento de um correspondente ciclo cultural, pois os media sdao inseparaveis
das formas de socializagdo e cultura que sdo capazes de criar. Mais importantes do que
0s meios sdo os conteudos por eles veiculados (Apud Gomes, 2006: 6).

Mas como acontece a relacdo da cultura com os povos? A nocdo de cultura fornece
uma das respostas mais satisfatérias a questao da diferenga entre os povos, uma vez
que a resposta racial esta cada vez mais desacreditada, a medida que ha avangos da
genética das popula¢gGes humanas. A cultura adapta o homem a sua realidade e ao seu
meio.

O homem ¢é essencialmente um ser de cultura. O longo processo de hominizacdo,
comecado ha mais ou menos quinze milhdes de anos, consistiu fundamentalmente na
passagem de uma adaptacdo genética ao meio ambiente natural a uma adaptacdo
cultural. Ao longo desta evolucdo, que resulta no Homo Sapiens Sapiens, o primeiro

homem, houve uma formidavel regressao dos instintos, substituidos progressivamente
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pela cultura, isto é, por esta adaptacdao imaginada e controlada pelo homem que se
revela muito mais funcional que a adaptacao genética por ser muito mais flexivel, mais
facil e rapidamente transmissivel. A cultura permite ao homem ndo somente adaptar-
se ao seu meio mas também adaptar este meio ao prdoprio homem, as suas
necessidades e a seus projetos, em suma, a cultura torna possivel a transformacao da
natureza” (Cuche, 2002: 9-10).

Denys Cuche salienta que, se todas as popula¢gdes humanas possuem a mesma carga
genética, elas diferenciam-se pelas escolhas culturais, cada uma inventando solugdes
originais para os problemas que lhe sao colocados. Nesse sentido, a natureza no
homem acaba por ser interpretada pela cultura. Diferengcas como as de sexo, uma das
mais ligadas as propriedades bioldgicas, ndo podem ser observadas “em estado bruto”,
pois, por assim dizer, a cultura aproxima-se delas “imediatamente”. Nas palavras de
Cuche, a divisdo sexual dos papéis e das tarefas nas sociedades resulta
fundamentalmente da cultura e por isso varia de uma sociedade para outra.

Este doutor em etnologia assegura que mesmo “as fungBes humanas que
correspondem as necessidades fisioldgicas, como a fome, o sono, o desejo sexual, etc.,
sdo informadas pela cultura: as sociedades ndo ddo exactamente as mesmas respostas
a estas necessidades” (Cuche, 2002). Um exemplo disso é a criagdo das criancas que
sdo instruidas a agir de acordo com o modelo cultural que Ihes é transmitido, segundo

regras sociais e habitos religiosos.

A visdo cientifica de cultura

O conceito de cultura é utilizado, na maior parte dos casos, como um sentido
normativo. Mas os fundadores da etimologia atribuiram-lhe um contelddo puramente
descritivo. “Nao se trata, para eles, assim como para os fildsofos, de dizer o que deve
ser a cultura, mas de descrever o que ela é, tal como aparece nas sociedades
humanas” (Cuche, 2002).

Denys Cuche propde que “a primeira definicdo etnoldgica de cultura é devida ao
antropdlogo britanico Edward Burnett Tylor” (1832-1917), o qual caracteriza a cultura
e a civilizagdo “como um conjunto complexo que inclui o conhecimento, as crengas, a
arte, a moral, o direito, os costumes, e as outras capacidades ou habitos adquiridos
pelo homem enquanto membro da sociedade” (Cuche, 2002).
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E nos Estados Unidos que o conceito de cultura recebe a sua melhor recepc¢do. Na
antropologia americana, surge o seu aprofundamento tedrico mais elaborado. Ao falar
de antropologia americana, ndo podemos dissociar a expressao “antropologia social”,
gue é praticamente o mesmo. A consagracdo cientifica de “cultura” é tanta nos
Estados Unidos que o termo foi adoptado rapidamente no seu contexto antropoldgico
pelas disciplinas vizinhas como a psicologia e a sociologia.

Numa visdao filoséfica, as autoras Maria Lucia Aranha e Maria Helena Martins,
especialistas em apresentar a filosofia ainda nos tempos de escola a varios alunos no
Brasil, caracterizam a cultura como se fosse “o resultado da transformacdo da natureza
pelo homem, ja que as diferencas entre o homem e o animal ndo sdo apenas de grau,
pois, enquanto o animal permanece mergulhado na natureza, o homem é capaz de
transforma-la, tornando possivel a cultura” (Aranha e Martins, 1995: 6).

A palavra cultura também tem varios significados, tais como o de cultura da terra ou
cultura de um homem letrado. Em antropologia, cultura significa tudo que o homem
produz ao construir a sua existéncia: as praticas, as teorias, as instituicoes, os valores
materiais e espirituais. Se o contato que o homem tem com o mundo é intermediado
pelo simbolo, a cultura é o conjunto de simbolos elaborados por um povo em
determinado tempo de lugar. Dada a infinita possibilidade de simbolizar, as culturas
dos povos sdao multiplas e variadas (Aranha e Martins, 1995: 6).

Essas estudiosas revalidam a teoria de que “cultura é o processo de autoliberacdo
progressiva do homem, o que o caracteriza como um ser de mutag¢ao, um ser de
projeto, que se faz a medida que transcende, que ultrapassa a prépria existéncia”

(Aranha e Martins, 1995: 6).

A importancia da aculturagao

O termo aculturagdao pode eventualmente ter um sentido pejorativo, significando a
perda de identidade de uma cultura pela imposicdo de outra. Quer dizer, uma cultura
seria invadida por outra, com uma performance dominante, de forma gratuita. Mas,
ndo. Aculturacdo é justamente o contrario. E € mesmo considerada positiva, valida no
contexto social. Pode ser entendia como o encontro de culturas. Ela mostra-se como
uma das modalidades habituais da evolucdo cultural de cada sociedade. Isso porque,
ao contrario do que se pode interpretar, o seu significado é favoravel ao
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desenvolvimento cultural de um povo. Segundo Cuche, o substantivo aculturagdo
parece ter sido criado desde 1880 por J. W. Powell, antropdlogo americano, que
denominava, assim, a transformag¢ao dos modos de vida e pensamento dos imigrantes
ao contacto com a sociedade americana.

Cabe ressaltar que a palavra ndo designa uma pura e simples “deculturacdao”. Mais
importante ainda é frisar que, em “aculturacdo”, o prefixo “a” ndo significa privacao,
tendo como origem etimologicamente o latim “ad”, indicando, ao contrdrio, um

movimento de aproximacao.

Serd, no entanto, necessdrio esperar pelos anos trinta para que uma
reflexdo sistémica sobre os fendmenos de encontro das culturas leve os
antropdlogos americanos a propor uma definicdo conceitual do termo. A
partir de entdo, ndo era mais possivel utiliza-lo de uma maneira menos
rigorosa. Para a antropologia cultural, evocar um processo de aculturagao
leva necessariamente a definir o tipo de aculturacdo de que se esta
tratando, como ela é produzida, que fatores intervieram (Cuche, 2002: 114-

115).

Uma vez que existiam inUmeros dados empiricos sobre o tema, o Conselho de Pesquisa
em Ciéncias Sociais dos Estados Unidos criou, em 1936, um comité com o objectivo de
organizar uma pesquisa sobre o fendmeno da aculturacdo. Composto por Robert
Redfield, Ralph Linton e Melvill Herskovits, o comité elaborou o Memorando para o
estudo da AculturagGo. Esse documento comeca por fazer um esclarecimento
semantico, e também enuncia uma regra ou conceito: “a aculturacdo é o conjunto de
fenémenos que resultam de um contato continuo e direto entre grupos de individuos
de culturas diferentes e que provocam mudancas nos modelos (Patterms) culturais

iniciais de um ou dos dois grupos” (Apud Cuche, 2002, 115).

E preciso lembrar que, por outro lado, n3o se pode confundir aculturacdo e
assimilacdo. A assimilacdo deve ser compreendida como a ultima fase da
aculturagdo, fase alids raramente atingida, ela implica o desaparecimento
total da cultura de origem de um grupo e na interiorizagdo completa da

cultura do grupo dominante (Cuche, 2002, 116).
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Alguns observadores consideravam a mesticagem cultural, a exemplo da mesticagem
bioldgica, um fendmeno negativo e até patoldgico. Por outro lado, a antropologia
esforca-se para se distanciar destas acepc¢Oes, negativa ou positiva, de aculturagdo. A
concepcao do conceito de aculturacdo foi renovada profundamente a partir de
pesquisas sobre a cultura. Houve uma inversdo do pensamento. Nesse momento nao
se tentava compreender a aculturagdo através da cultura, mas, sim, o oposto.
Comecou-se a utilizar a aculturacao como forma de compreender a cultura.

Cuche desenvolve o tema e adianta que nenhuma cultura existe em estado puro,
sempre igual a si mesma, sem ter jamais sofrido a minima influéncia externa. O
processo de aculturacdo € um fendmeno universal, mesmo que ele tenha formas e

graus muito diversos (Cuche, 2002).

O processo que cada cultura sofre em situagdo de contato cultural, processo
de desestruturacdo e depois de reestruturacdo, é em realidade o proéprio
principio da evolugdo de qualquer sistema cultural. Toda cultura é um
processo permanente de construcdo, desconstrucdo e reconstrucdo. O que

varia é a importancia de cada fase, segundo as situagGes (Cuche, 2002, 137).

Roger Bastide (1898-1974), pesquisador afro-americanista e professor da Sorbonne,
em Paris, foi um dos grandes responsdveis por revelar a Franca a antropologia
americana da aculturacdo e contribuiu mais do que ninguém para que este campo de
pesquisa fosse reconhecido como um dominio capital da disciplina. De acordo com
este socidlogo, o estudo da fase de desconstrucdo é tdo importante do ponto de vista
cientifico como a fase de reconstrucdo, pois é igualmente rica em ensinamentos
(Cuche, 2002).

Bastide sublinhou que “a deculturacdo ndo é necessariamente um fendmeno negativo
gue resulta na decomposicdo da cultura. Se por um lado, a deculturacdo pode ser o
efeito do encontro das culturas, ela pode também agir por outro lado como causa da
reconstrugdo cultural” (Cuche, 2002).

Cuche revela que “ndo existem consequentemente de um lado as culturas puras, de
outro, as culturas mesticas. Todas, devido ao fato universal dos contatos culturais, sdo,
em diferentes graus, culturas mistas, feitas de continuidades e de descontinuidades.

Ha geralmente mais continuidade entre duas culturas que estdao em contato
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prolongado do que entre os diferentes estados de um mesmo sistema cultural,

tomado em momentos distintos de sua evolugdo historica” (Cuche, 2002).

As hierarquias sociais e culturais

Desde o inicio da humanizacdo, as culturas comecaram a ganhar forma através das
relacGes sociais que se apresentam, de forma Unica, desiguais. Pode-se dizer que
existe entdo uma hierarquia de facto entre as culturas que resultam do processo de

sociabilizagao.

Pensar que ndo ha hierarquia entre as culturas seria supor que as culturas
existem independentemente uma das outras, sem relagdo umas com as
outras, o que nao corresponde a realidade. Se todas as culturas merecem a
mesma atencdo e o mesmo interesse por parte do pesquisador, isto ndo
leva a conclusdo de que todas elas sdo socialmente reconhecidas como de
mesmo valor. Ndo se pode passar assim de um principio metodoldgico a um

julgamento de valor (Cuche, 2002, 144).

Muitas vezes, a cultura nasce da tensdo, da violéncia. Na opinido de Cuche, “devem-se
evitar as interpretacdes redutoras demais, como a que supde que o mais forte esta
sempre em condi¢cGes de impor pura e simplesmente sua ordem (cultural) ao mais
fraco. Na medida em que a cultura real so existe se produzida por individuos ou grupos
gue ocupam posicoes desiguais no campo social, econdmico e politico, as culturas dos
diferentes grupos se encontram em maior ou menor posicdo de forca (ou de fraqueza)
em relacdo as outras. Mas mesmo o mais fraco ndo se encontra jamais totalmente
desarmado no jogo cultural” (Cuche, 2002: 144).

Surge aqui uma discussdo fulcral entre cultura dominante e cultura dominada. Karl
Marx, assim como Max Webeer, ndo se enganaram ao sublinhar que a cultura da
classe dominante é sempre a cultura dominante. “Mas esta afirma¢ao ndo garante que
a cultura da classe dominante é dotada de uma espécie de superioridade intrinseca ou
mesmo de uma forca de difusdo, proveniente da sua propria esséncia, permitindo que
haja um dominio natural em relacdo as outras culturas” (Cuche, 2002: 145). “Para
esses dois pensadores, a forga relativa de diferentes culturas em competicao depende

directamente da forca social relativa dos grupos que as sustentam. Falar de cultura
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dominante ou de cultura dominada é entdo recorrer a metafora; na realidade, o que
existe sdo grupos sociais que estdo em relacdo de dominacdo ou de subordinacgdo uns
com os outros” (Cuche, 2002: 145).

Cuche acredita que “uma cultura dominada ndo é necessariamente uma cultura
alienada, totalmente independente. E uma cultura que em sua evolu¢do ndo pode
desconsiderar a cultura dominante (a reciproca também ¢é verdadeira, ainda que em
um grau menor), mas que pode resistir em maior ou menor escala a imposicdo cultural
dominante” (Cuche, 2002: 145).

Uma cultura dominante ndo pode impor-se a uma cultura dominada, assim como
acontece com um grupo de pessoas em relagdo a outro mais fraco. Cuche explica que
“a dominagado cultural nunca é total e definitivamente garantida e por esta razao ela
deve sempre ser acompanhada de um trabalho para inculcar esta dominacdo cujo os
efeitos ndo sdo jamais univocos; eles sdo as vezes efeitos perversos, contrarios as
expectativas dos dominantes, pois sofrer dominacdo ndo significa necessariamente
aceita-la” (Cuche, 2002: 146).

Neste ponto, alcancdmos um tema central de estudo por parte de antropdlogos e
socidlogos, sem ter, no geral, uma explicacdo especifica: o bindmio cultura popular e
cultura de elite. Essas denominacdes apresentam diferencas que ainda hoje desafiam

as mentes dos estudiosos. O conceito surgiu através da teoria do Cultural Studies’.

Do ponto de vista das ciéncias sociais, duas teses unilaterais,
diametralmente opostas, devem ser evitadas. A primeira, que poderiamos
qualificar de minimalista, ndo reconhece nas culturas populares nenhuma
dindmica, nenhuma criatividade prdprias. As culturas seriam apenas
derivadas da cultura dominante e seria a Unica reconhecida como legitima e
que corresponderia entdo a cultura central, a cultura de referéncia. As
culturas populares seriam apenas culturas marginais, seriam entdo cépias de
ma qualidade da cultura legitima da qual elas se distinguiriam somente por
um processo de empobrecimento. Elas seriam a expressdao da alienagao
social das classes populares, desprovidas de qualquer autonomia. Nesta
perspectiva, as diferengas que opdem as culturas populares a cultura de

referéncia sdo analisadas como faltas de formacdes, incompreensées. Por

> Cultural Studies ou Estudos Culturais é o campo académico fundamentado na teoria critica de Adorno
e Horkheimer.
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outras palavras, a Unica verdadeira cultura seria a cultura das elites sociais, e
as culturas populares seriam apenas seus subprodutos inacabados” (Cuche,

2002: 147-148).

Pode dizer-se que, por outro lado, como afirma Cuche, “a tese maximalista pretende
ver nas culturas populares culturas que deveriam ser consideradas como iguais e
mesmo superiores a cultura das elites” (Cuche, 2002: 148). “Para os adeptos desta
tese, as culturas populares seriam culturas auténticas, culturas completamente
auténomas que nao deveriam nada a cultura das classes dominantes” (Cuche, 2002:
148).

Outra corrente de pensadores defende que a cultura popular seria superior a cultura
das elites, pois a sua vitalidade viria da criatividade do povo, superior a criatividade das
elites. “E claro que, neste caso, estamos mais proximos de uma imagem mitica da
cultura popular do que de um estudo rigoroso da realidade” (Cuche, 2002: 149).
Através da analise de Cuche, “as culturas populares revelam-se nem inteiramente
independentes, nem inteiramente auténomas, nem pura imitacdo, nem pura criacao.
Por isso, elas apenas confirmam que toda cultura particular é uma reunido de
elementos originais e de elementos importados, de invencbes préprias e de
empréstimos” (Cuche, 2002: 149). “Como qualquer cultura, elas ndo sdo homogéneas
sem ser, por esta razao, incoerentes. As culturas populares sdo, por definigdo, culturas
de grupos sociais subalternos. Elas sdo construidas entdo em uma situacdo de
dominacdo (Cuche, 2002: 149).

Para Nelson Tomazi, “falar em cultura popular significa falar, simultaneamente, em,
religido, em arte, em ciéncias populares — sempre em oposicdo a um similar erudito,
que pode ser traduzido em dominante, dada a dimensdo dicotdmica (dominante
versus dominado) que caracteriza a sociedade capitalista” (Tomazi, 2000: 179). Mas
cabe ainda ressaltar a dificuldade em definir e distinguir essas duas vertentes. Pode
parecer simplista afirmar que “o popular relaciona-se ao povo; o erudito, a elite (ou a
classe dominante, se preferirmos) (Tomazi, 2000: 179). Mas se pensarmos que, por
vezes, as definicdes mais simples sdo as melhores, entdo fica mais facil aceitar essa

estreita designacdo de Tomazi.
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Mas este autor admite ser possivel a juncdo desses dois conceitos. Segundo ele, “ha
autores (...) que dizem ja ndo ser possivel pensar em cultura puramente popular ou
puramente erudita, numa sociedade como a nossa, integrada e padronizada pela
cultura de massa, ou industria cultural. Outros autores discordam dessa postura,
diferenciando ndo duas, mas trés culturas, em constante inter-ligacdo: a cultura
popular, a cultura erudita e a industria cultural, esta ultima muitas vezes atuando
como uma espécie de ponte entre as primeiras” (Tomazi, 2000: 179).

Este estudioso realca que “ao pensarmos em cultura erudita, quase automaticamente
a associamos ao plano da escrita e da leitura, do saber universitdrio, dos debates, da
teoria e do pensamento cientifico. Ja definir cultura popular ndo é assim tdo simples.
Na verdade, definir cultura popular representa uma polémica que cientistas sociais,
historiadores e pensadores da cultura em geral mantém até hoje. E, se essa polémica
ainda existe, é possivel concluir que ha varias definicdes de popular” (Tomazi, 2000:

180). Como definir esses dois conceitos?

Para os antropdlogos Gilberto Velho e Eduardo Viveiros de Castro, é
impossivel definir cultura erudita, porque ndo podem ser homogeneizados
os elementos culturais produzidos por intelectuais, fazendeiros,
empresarios, burocratas, etc. Porém, é igualmente impossivel definir cultura
popular, dadas as produgbes culturais diferenciadas de camponeses,

operarios, classes médias baixas, etc. (Tomazi, 2000: 181).

Tomazi garante que “enquanto a cultura erudita é transmitida pela escola e
confirmada pelas instituicbes (governo, religido, economia), existe uma outra cultura
qgue ndo se encontra nos esquemas oficiais” (Tomazi, 2000: 181). Tomazi apresenta
ainda a definicdo do historiador inglés Peter Burke que diz que “a cultura popular é
uma cultura nao oficial, do povo, comum. Nesse sentido, o autor segue o pensamento
de Antdénio Gramsci, para quem a cultura popular é a cultura do povo, e os seus
produtores sdo as classes subalternas. Para Gramsci, a cultura popular pode ser ligada
a tradicdo, é conservadora. No entanto, por ser capaz de incorporar e reconstruir

novos elementos culturais, € também inovadora” (Tomazi, 2000: 181).
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A cultura erudita procura compreender e incorporar elementos da cultura
popular (segundo muitos autores até para domina-la). Isso ndo significa,
porém, que a cultura popular ndo resista a essa incorporagdo e ndo
incorpore ou reelabore, ela mesma, elementos tradicionalmente associados

a cultura erudita (Tomazi, 2000: 191).

Assim, “as culturas populares apresentam uma caracteristica de contesta¢do. Quase
sempre, os dominados reagem a imposicao cultural pela ironia, pela provocacao, pelo
mau gosto mostrado involuntariamente. A cultura popular pode ser assumida como
um conjunto de ‘maneiras de viver’, com uma dominagao ou como um modo de
resisténcia sistematica a dominagdo” (Cuche, 2002).

Michel de Certeau (1980) sugeriu que “a criatividade popular ndo desapareceu, mas
também ndo estd necessariamente onde a buscamos, nas producdes perceptiveis e
claramente identificaveis, ela € multiforme e disseminada: ela foge por mil caminhos”
(Cuche, 2002: 150).

N3do obstante, “é o esquecimento da dominacdo e ndo a resisténcia a dominacdo que
torna possiveis as actividades culturais auténomas para as classes populares” (Cuche,
2002: 156). Cuche assume que “a nog¢do de que a cultura popular, mesmo que seja
proveniente de grupos dominados, atinge a sua real autonomia, o que ocorre de forma
natural, uma vez que os grupos populares nem sempre estdao confrontados a um grupo
dominante. A sua actividade simbdlica original acontece quando esses grupos se
encontram a sds, quando ha um esquecimento desse grupo por parte de uma outra
dominacdo social e simbdlica” (Cuche, 2002).

Grignon e Passeron concluem que “a aptidao para a austeridade cultural dos mais
fracos é talvez mais produtiva simbolicamente quando eles estdo a distancia dos mais
fortes, escapando assim ao confronto. O isolamento, mesmo quando ele representa
marginalizacdo, pode ser fonte de autonomia (relativa) e de criatividade cultural”
(Cuche, 2002: 157).

Dentro desta légica de argumentacdo, é preciso destacar a diferenca entre o “elitismo”
e 0 “populismo”. Esta é uma das abordagens feitas pelo jornalista brasileiro Daniel
Piza, que adianta que ha um problema no uso do termo “elite”, “que muitas vezes é

compreendido como pejorativo”. Piza relata que “algo que é de ‘elite’ significa ter
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muita qualidade”. O autor cita a musica de Pixinguinha® - “que era negro, pobre, com
pouca educacdo formal -, que ¢é considerada elitista, pois se distingue
consistentemente das outras por sua forca expressiva e elaboracdo técnica” (Piza,
2004: 46).

E preciso perceber também o papel do folclore na cultura. Alguns tedricos fazem uma
distincdo clara em relacdo a cultura popular e o folclore. Para alguns estudiosos, as
designacdes citadas tratam da mesma coisa. A concepcdo de cultura popular ou
folclore que a maioria dos pesquisadores do século XVIII e XIX possuia, e que muitos
possuem até hoje, “é de uma manifestacdo tradicional e imutavel, livre de
interferéncias estrangeiras, proxima da natureza, pura e primitiva. Algo a ser protegido
e conservado do modo como sempre foi” (Tomazi, 2000: 185).

Para o antropdlogo brasileiro Anténio Arantes, por exemplo, “os dois nomes servem as
mesmas realidades, mas, enquanto o termo folclore tem uma conotacdo mais
conservadora, cultura popular é o termo mais progressista” (Tomazi, 2000: 185). Para

o

Carlos Branddo, “a ideia de folclore foi se ampliando, ao longo do tempo, e se
associando a maneira de viver do povo, a sua capacidade de criar e recriar. Passou a
incorporar ndo so as festas e ritos, mas também o cotidiano e seus produtos, a comida,
a casa, a vestimenta, os artefactos de trabalho. E, nesse sentido, os dois termos —
cultura popular e folclore — querem dizer a mesma coisa” (Tomazi, 2000: 185).

Tomazi explica que “as concepgdes que pensam a cultura popular ou folclore como
algo que precisa ser conservado do mesmo jeito para sempre ndo consideram a
existéncia das transformacodes culturais e sociais nem a interaccdo inevitavel que existe
entre o erudito e o popular, entre o campo e a cidade” (Tomazi, 2000: 186).

Tal como afirmou Peter Burke, “a cultura popular ndo pode ser entendida como algo
imutdvel ou homogéneo” (Tomazi, 2000: 186). Alias, se ha algo que ocorre com esse
tipo de cultura é a mutagcdo constante, uma vez que novas geracoes de individuos
surgem na sociedade e, embora utilizem crencas e hdabitos dos seus ascendentes, o

aspecto cultural ganha vida. Completa-se com a regularidade da sua reinvencdo. Ou

seja, nasce novo a cada dia e se transforma com o tempo. Um conto tem a sua

® Alfredo da Rocha Viana Filho, conhecido como Pixinguinha, é considerado um dos maiores

compositores da musica popular brasileira, tendo contribuido directamente para que o estilo musical
“choro” encontrasse uma forma musical definitiva.
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sempre que os anos avangam — embora o vocabulario quase sempre seja mantido, o

que faz com que esse aspecto cultural da lingua seja preservado -, para que face aos
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mais novos, faca sentido e auxilie na sua interpretacao.

Mas de que forma os
questionamentos de Tomazi durante a sua pesquisa, na qual ele pdde considerar que o
historiador Peter Burke acredita que “foi no final do século XVIII e inicio do século XIX

gue os intelectuais europeus passaram a se interessar pelo povo” (Tomazi, 2000: 182).

Mas o que faziam e com que intuito?

Esses trabalhos oriundos da camada popular da sociedade de entdo comecavam a ter
o seu valor reconhecido. A tradigdo comegava a contar com um novo status. Diante
disso, as tradi¢des populares foram registadas para que pudessem ser estudadas e,

também, para que ndo se perdesse costumes que moldavam o passado de certas

regioes.

Mas ai

tradicionais, alguns cuidados deveriam ser levados em conta. Tomazi alerta para o

Visitavam as casas de artesdos e camponeses para ouvir e aprender suas
estorias e cangGes. Alguns desses intelectuais eram filhos de artesdos e
camponeses, mas a maioria provinha das classes superiores, que nao
conheciam o povo. Imaginavam-no natural, simples, analfabeto, instintivo,
irracional, enraizado na tradicdio e na terra, sem nenhum sentido de
individualidade e, por isso, queriam conhece-lo. Primeiramente, o povo foi
considerado exético, depois passou a ser admirado e até imitado pelos

intelectuais (Tomazi, 2000: 182).

Ja em 1800 comentava-se que as canc¢des folcléricas quase ndo eram mais
cantadas e que era preciso regista-las para que ndo desaparecessem. O
crescimento das cidades, a melhoria das estradas e a expansdo da
alfabetizacdo eliminavam a cultura popular tradicional. O processo de
transformacdo social deu aos pesquisadores uma consciéncia ainda maior
de importancia da tradigdo, e o que resultou dessa consciéncia foi o registo

escrito da producdo cultural e artistica popular (Tomazi, 2000: 183).

surgiu um problema. Mesmo com a boa vontade em valorizar aspectos
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facto de que “ao registrar estdrias, poemas e canc¢Oes tradicionais que coletavam, os
pesquisadores faziam, na realidade, a sua transcricdo. Isto é, adaptavam o material
artistico ao meio de divulgagao que utilizavam. A musica era passada para a escrita
musical, linguagem que, por sinal, os camponeses ndo entendiam, e as estdrias eram
transcritas do seu dialeto de origem para a lingua nacional (é preciso lembrar que no
interior dos paises europeus existem, até hoje, muitos dialetos, alguns deles falados

por pouquissimas pessoas)” (Tomazi, 2000: 183).

Ao transcreverem estdrias e poemas para a lingua nacional, também as
transformavam, quer seja em termos de forma (a estrutura da métrica, do
ritmo, da rima), quer em termos de conteudo (colocavam finais
moralizantes, mudavam as caracteristicas de personagens, etc.) (Tomazi,

2000: 184).

Ainda segundo Tomazi, “esse movimento de valorizacdo do povo pelos intelectuais
teve razoes estéticas, intelectuais e politicas. O movimento tinha uma caracteristica de

revolta contra a arte entendida como algo artificial” (Tomazi, 2000: 182).

Passou-se a valorizar a simplicidade e o encanto naturais que
caracterizavam os velhos poemas populares e que estavam ausentes da arte
erudita do periodo. Esse movimento foi também uma reac¢do contra o
lluminismo de Voltaire: contra seu elitismo, seu desinteresse pela tradicao,
contra sua énfase a razdo. Os irmdos Grimm, que, no século XIX, publicaram
varios volumes de contos populares infantis, conhecidos até hoje,
valorizavam a tradi¢do acima da razdo e os sentimentos do povo acima dos

argumentos dos intelectuais (Tomazi, 2000: 182).

Tomazi continua dizendo que “outro motivo para os intelectuais europeus voltarem-se
para o povo foi o caracter sociolégico que o estudo dos usos e costumes foi adquirindo
no século XVIII”. Tomazi realga também que “a descoberta de outros povos e a
compreensao da diversidade de suas crencas e praticas eram um desafio fascinante e
fizeram com que intelectuais franceses, ingleses e italianos também se debrucassem

sobre o tema” (Tomazi, 2000: 183).
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A “intromissao” da cultura de massa

Imagine o seu filme favorito. Agora pense na banda sonora desse filme — que molda as
nossas emogdes perante uma cena -, nos seus efeitos especiais e, posteriormente,
tente recordar as palavras dos seus actores preferidos apds o lancamento do tal filme.
E se pensarmos no livro que ocupa as primeiras paginas dos jornais, revistas, que esta
em todos os sites de noticias e que aparece nos noticiarios nos canais de televisdo e no
radio. Como esse individuo alcancou o facil estrelato? E exactamente assim que
funciona a indudstria cultural. Ela cria produtos, quase sempre sem valor estético,
criativo e cultural, além de serem desprovidos de alguma simbologia valida, que sdo
consumidos pelas massas. Na verdade, ndo é vocé quem gosta do filme “A” ou “B’,
mas foi esse tipo de produto que a industria quer que vocé consuma. Concorda? Se

ndo, vamos ver o que dizem os tedricos.

Horkheimer e Adorno “usaram o termo ‘industria cultural’ para se referirem
a mercantilizagdo das formas culturais ocasionadas pelo surgimento das
industrias de entretenimento na Europa e nos Estados Unidos no final do
século XIX e inicios do século XX”, segundo afirma Thompson. Como
exemplos, Thompson sustenta que eles discutiram os filmes, o radio, a
televisdo, a musica popular, as revistas e os jornais. Horkheimer e Adorno
argumentaram que o surgimento das industrias de entretenimento como
empresas capitalistas resultaram na padroniza¢do e na racionalizacdo das
formas culturais, e esse processo, por sua vez, atrofiou a capacidade do
individuo de pensar e agir de uma maneira critica e auténoma. “Os bens
culturais produzidos por estas industrias sdo planejados e manufaturados de
acordo com os objetivos da acumulagdo capitalista e da busca de lucro; eles
ndo surgem espontaneamente das proprias massas, sdo planejados para

consumo das massas” (Adorno apud Thompson, 1990: 131-132).

A nocdo de Cultura de Massa obteve um grande éxito na década de 1960. Esse sucesso
aconteceu devido a sua imprecisdo semantica e a associacdo paradoxal, do ponto de
vista da tradicdo humana, dos termos “cultura” e “massa”. Esta nog¢do acabou por ser
utilizada como base de andlises de orientacao diferentes.

Certos socidlogos como Edgar Morim (1962), por exemplo, enfatizam o modo de

producdo dessa cultura, que obedece aos esquemas de producado industrial de massa.
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O desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa acompanha a introducdo
cada vez mais determinante dos critérios de rendimento e de rentabilidade em tudo o
que se refere a producdo cultural. A producdo tende a suplantar a criacdo (Cuche,
2002: 158).

Vale ressaltar que Adorno e Horkheimer “viam a indudstria cultural como qualquer
industria, organizada em fung¢do de um publico massa — abstracto e homogeneizado —
e baseada nos principios da lucratividade” (Tomazi, 2000: 195). Uma das criticas mais
intolerantes dirigida aos media acaba por ter como base a envolvéncia da Cultura de
Massa. Nesta perspectiva, supde-se que “os media provoquem uma alienacdo cultural,
uma aniquilacdo de qualquer capacidade criativa do individuo, que, por sua vez, ndo
teria meios de escapar a influencia da mensagem transmitida” (Cuche, 2002: 158).
Outra contradicao é a confusdao que se faz entre “cultura para as massas” e “cultura

das massas”, que deve ser esclarecida.

N3do é porque certa massa de individuos recebe a mesma mensagem que
esta massa constitui um conjunto homogéneo. E evidente que ha uma certa
uniformizacdo da mensagem midiatica, mas, isto ndo nos permite deduzir
qgue haja uniformiza¢do da recep¢do da mensagem. Por outro lado, é falso
pensar que os meios populares seriam mais vulneraveis a mensagem da
midia. Estudos sociolégicos mostraram que a penetracdo da comunicacdo da
midia é mais profunda nas classes médias do que nas classes populares

(Cuche, 2002: 158-159).

Cuche exalta que “os consumidores ndo assimilam passivamente os programas
divulgados. Eles se apropriam deles, reinterpretam-nos segundo suas proprias légicas
culturais, isso acontece, pois, por mais padronizado que seja o produto de uma
emissdo, a sua recepcao nao pode ser uniforme e depende muito das particularidades
culturais de cada grupo, bem como da situa¢cdo que cada grupo vive no momento da
recepcdo” (Cuche, 2002: 160).

E preciso levar em conta a teoria da indUstria cultural para conseguirmos entender os
seus contornos dentro da perspectiva do conceito de cultura, o mais amplo possivel.
Mas para isso, devemos rever um antigo conceito. No meio comunicacional, ha o

chamado “quarto poder”, que nada mais é do que a influéncia exercida pelos meios de
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comunica¢do na sociedade. Numa luta interminavel pelo poderio econémico, surgem
os que utilizam a cultura como meio de alcancar um lugar de destaque. Quer dizer,
tornar a cultura numa industria saiu melhor do que a encomenda para as grandes
gravadoras, os grandes estudios, etc., que vendem em série os seus produtos, com

pouca qualidade.

Sob o aspecto da lucratividade do empreendimento, esse aparato dissemina
produtos de baixissima qualidade, cujo custo é reduzindo ou, pelo menos,
ndo necessariamente alto em termos relativos, sob a alegacdo de que o
grande publico deseja apenas entretenimento ou diversdao, sem levar em
consideracdo qualquer responsabilidade de ordem educacional, formativa
ou cultural que seus recursos tecnolégicos comportam e até facilitariam

(Duarte, 2007: 8).

Toda essa vis3o surgiu com a Teoria Critica da Sociedade’, que foi responsavel pelo
termo industria cultural. Rodrigo Duarte, profissional da area de actuagao em estética
e filosofia social, explica que “a ideia, intencionalmente polémica, de que a cultura
deixou de ser uma decorréncia espontanea da condicdo humana (...) para se tornar
mais um campo de exploragcdo econdmica, administrado de cima para baixo e voltado
apenas para os objectivos supramencionados de produzir lucros e de garantir adesao

ao sistema capitalista por parte do publico” (Duarte, 2007: 9).

A postura basica da indUstria cultural para com essas formas culturais pré-
existentes é de imitadora e adaptadora. Com relacdo especialmente a arte
erudita — caso mais explicitamente elaborado por Adorno e Horkheimer -, ha
a substituicdo da dialética entre o todo e as partes por um modelo em que
impera a ‘fungibilidade’ total do detalhe, i.e., esse é totalmente substituivel
porque ndo estabelece uma relagdo de reciprocidade para com a totalidade

da obra (Duarte, 2007: 176).

Por sua vez, Thompson recorda que a industria cultural foi um processo que resultou
na crescente mercantilizagdo das formas culturais. Por essa razdo, esse mesmo tedrico

afirma que “os bens produzidos pela industria cultural ndo sdo determinados por suas

” A Teoria Critica da Sociedade teve inicio a partir do ensaio-manifesto "Teoria Tradicional e Teoria
Critica", publicado por Max Horkheimer, em 1937. A Teoria Critica é associada a Escola de Frankfurt.
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caracteristicas intrinsecas como uma forma artistica, mas pela ldgica corporativa da
producdo de mercadorias e pela troca. Por isso os bens s3do padronizados e
estereotipados (...) (Thompson, 1990: 132).

Eles demonstram um ar de individualidade, mostrando, por exemplo, grandes
personalidades e estrelas, mas este gesto em nada contribui para diminuir o fato de
gue os proprios bens sdo objetos padronizados, produzidos com a finalidade de dar
lucro e vazios de conteudo artistico (Thompson, 1990: 132).

A admiracdo das obras segue um caminho religiosamente voltado ao acto comercial.
Segundo acredita Thompson, “a contemplacdo e o gozo de uma obra de arte sao
substituidos pela troca de uma mercadoria que é valorizada primariamente por seu
valor de troca e ndo por seu carater estético e intrinseco. O golpe de misericérdia dado
pela industria cultural é ter mercantilizado totalmente a arte enquanto, ao mesmo
tempo, a apresenta ao consumidor como impossivel de ser vendida” (Thompson, 1990:

133).

Deste modo, quando se ouve um concerto de Beethoven no radio, ou se vé
uma 6pera de Verdi na televisdo, ndo se vé transagdo de dinheiro. Mas a
aparente auséncia de dinheiro é uma ilusdo que se tornou possivel devido a
todo um conjunto de transacdes comerciais que aconteceram fora do
préoprio ato de consumir. O consumidor fica com a impressdo de um
encontro imediato com a obra de arte, enquanto a industria cultural colhe
os lucros de uma serie de transa¢cdes que se deram nas costas do

consumidor (Thompson, 1990: 133).

Thompson elucida que, no império da industria cultural, “a maioria dos produtos ndo
tem mais pretensdo de serem obras de arte. Na maioria das vezes, eles sdo construtos
simbdlicos que sao moldados de acordo com certas formulas pré-estabelecidas e
impregnados de locais, caracteres e temas estereotipados (Thompson, 1990: 133). Os
produtos da industria cultural s3o criados com a finalidade de ajustarem-se e de
refletirem a realidade social, que é reproduzida sem a necessidade de uma justificacdo
ou defesa explicita e quase independente, pois o préprio processo de consumir os
produtos da industria cultural induz as pessoas a identificarem-se com as normas

sociais existentes e a continuarem a ser o que ja sdo (Thompson, 1990: 134).
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o

Desse modo, pode-se concluir que, na visdo de Horkheimer e Adorno, “o
desenvolvimento da industria cultural é uma parte intrinseca do processo de
crescimento da racionalizacdo e reificacdo nas sociedades modernas, um processo que
torna os individuos cada vez menos capazes de pensamento independente e sempre
mais dependentes dos processos sociais sobre os quais eles possuem pouco ou
nenhum controle” (Thompson, 1990: 134).

Mas o que podemos dizer dessa industria cultural que criou habitos e necessidades?
Hoje em dia, a diversdo “barata”, quase que necessaria, € um dos alicerces de varios
tipos de mercado, inclusive no ramo do entretenimento. Quem quer perder a estreia
do filme do ano, que tem como tema os vampiros? E aquele livro “espectacular” de um
autor que surgiu a pouco tempo no cenario editorial? Onde posso compra-lo? E quem
€ mesmo o autor? Bem, essas e outras respostas as pessoas encontram nas melhores
lojas do mundo. Mas ndo é sé isso. O publico acostumou-se a consumir, e ndo falamos
somente de bens de consumo, como bebidas, comidas e roupas, mas sim da
necessidade de lazer e diversdo, de usufruirem de mercadorias até entdo
desconhecidas apresentadas, fabricadas, inventadas pela famosa industria cultural.

No livro A Corrida para o Século XXI, Nicolau Sevcenko diz que essas transformacoes
sociais tiveram inicio ainda na época do nascimento do processo de industrializacdo,
gue ocorreu entre os séculos XIX e XX, e a aglomeracdo habitacional em algumas areas,
0 que gerou as grandes cidades. O factor de acumulo de riqueza também foi um

grande aliado de “inclusdo”.

(...) O rapido processo de industrializagdo gerou processo de crescimento e
concentracdao urbana, ensejando o surgimento das metrdpoles. A forte
organizagdo dos trabalhadores e suas lutas constantes pela melhoria das
suas condi¢cbes de vida e de trabalho acabaram se convertendo
(especialmente depois das grandes greves e agita¢Oes revolucionarias entre
fins do século XIX e inicio do XX) em ganhos salariais, reducdo da jornada de
trabalho, folgas semanais e férias. Formaram-se assim grandes contingentes
com alguns recursos para gastar e algum tempo livre. Como a dpera, o
teatro e os salGes de belas-artes eram luxos reservados aos abastados,
alguns empresarios vislumbraram a oportunidade de investir nas duas
formas baratas de lazer possibilitadas pelo desenvolvimento da eletricidade:

o cinema e os parques de diversdes (Sevcenko, 2002: 73).
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Basta lembrar que a montanha-russa, presenca indiscutivel no mundo do espectaculo,
foi inventada em 1884, e o cinema, dez anos depois, em 1894. Nos anos 1930, se
difunde a criatura-chave do século XX: a televisao. Sevcenko explica que “grandes
fortunas se fizeram explorando-se esse anseio pelas emoc¢des baratas entre as massas
urbanas. Era o nascimento de um dos empreendimentos mais prosperos do século XX:
A industria do entretenimento (Sevcenko, 2002: 74). Nesse momento, podemos dizer
gue comecavam a surgir dois novos fendmenos culturais, o que conhecemos hoje por
“a revolucdo do entretenimento” e a “sociedade do espectdculo” (Sevcenko, 2002: 77).
O pano de fundo dessa revolugdo do entretenimento, que redefine o padrdo cultural
das sociedades urbanas do século XX, é a dissolugdo da cultura popular tradicional,
causada pela migracdo em massa dos trabalhadores das areas rurais para as grandes
cidades (Sevcenko, 2002: 78).

Portanto, sublinha Sevcenko, “mais que mera diversdo ou entretenimento, o que essa
inddstria fornece, ao custo de alguns trocados, sdo por¢bes rigorosamente
guantificadas de fantasia, desejo e euforia, para criaturas cujas condi¢cdes de vida as
tornam carentes e sequiosas dela” (Sevcenko, 2002: 81). Como disse Guy Debord,
“essa industria se esforca por compensar o extremo empobrecimento da vida social,
cultural e emocional, arrebatando as pessoas para uma celebracdo permanente das
mercadorias, saudadas como imagens, como novidades, como objetos erdticos, como
espetaculo, enfim” (Sevcenko, 2002: 81).

Mas antes de darmos esse assunto por encerrado, é preciso compreender como é
analisada essa caracteristica de “pouca qualidade” nos produtos oferecidos pela
discutivel Industria cultural. De acordo com a teoria de Clement Greenberg, no texto
Vanguarda e Kitsch, essa ultima palavra pode ajudar a definir a classificacdo “evasiva”
e “deprimente” dos produtos culturais. “Certamente, a industria cultural dos dias de
hoje ndo é a mesma que dos musicais da Metro, das cancdes de Bing Crosby, dos
tradicionais anuncios de moda ou de eletrodomésticos nas revistas americanas da

década de 30" (Coelho, 2005: 161).
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Neste cendrio podemos discutir, ainda, a definicio do termo Kitsch®, que pode ser
entendido, de forma clara, como a “auséncia de bom gosto” ou “pouco gosto”. De
acordo com Marcelo Coelho, “essa ‘arte facilitada’, se podemos assim dizer, é o Kitsch,
a arte académica, que ‘poupa esfor¢co’ do espectador, como diz Greenberg: ndo requer
esforco de interpretacdo, de descodificacdo, de compreensdo. Ao espectador ndo cabe
inquirir a obra, nem sequer conviver com ela; apenas consumi-la (Coelho, 2006: 163).
“0O Kitsch, portanto, ja traz dentro de si as interpretacdes, as conclusdes, as mensagens
a serem absorvidas pelo espectador. Oferece-as prontas de algum modo, prescreve e
orienta as reac¢Ges do publico” (Coelho, 2006: 163-164).

Coelho sugere que “mais de sessenta anos depois do artigo de Greenberg, ainda se
notam em muitos produtos da industria cultural essas caracteristicas do Kitsch. Para
seguir de modo bastante estrito a sua definicdo — o Kitsch ja oferece, em si mesmo, o
efeito que deve provocar -, basta lembrar o que ocorre até hoje nos seriados comicos
americanos: a cada frase espirituosa de um personagem, segue-se a gravacao das
risadas de um publico artificial. Assistindo ao programa dentro de casa, o espectador
nem mesmo precisa rir: o programa ri em seu lugar. O efeito encontra pré-figurado na

propria obra” (Coelho, 2006: 164).

A questao da identidade

Na verdade, toda essa perspectiva tedrica ndo seria possivel se ndo existisse o que os
pesquisadores chamam de identidade, que na verdade nada mais é do que vocé se
sentir adaptado a um termo, a um momento, a um lugar, a certas ac¢des. Esse termo
traduz o que cada individuo é e o que representa.

A identidade cultural de um certo grupo é compreendida apds o estudo das suas
relacdes com os grupos vizinhos. Alguns antropdlogos dedicaram-se a compreender
como 0s seres humanos incorporam e vivem a sua cultura, que é encarada como
totalidade e a atencdo esta sempre centrada nas descontinuidades entre as diferentes
culturas. A escola da “cultura” e “personalidade” foi uma corrente tedrica que exerceu

uma influéncia consideravel sobre a antropologia americana. Antropdlogos mostram-

8 .. P . ~ . , . .
Kitsch é um termo de origem alema (verkitschen) que é usado para categorizar objectos de valor
estético distorcidos e/ou exagerados, que sdo considerados inferiores a sua copia existente.
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se mais sensiveis a influencia da cultura sobre o individuo, enquanto outros privilegiam
as reaccoes do individuo a cultura; para eles, ndo é a libido que explica a cultura, mas

sim os complexos da libido se explicam por sua origem cultural.

A questdo fundamental que os pesquisadores dessa escola se colocam é da
personalidade. Sem questionar a unidade da humanidade, tanto no plano
bioldgico quanto no plano psiquico, esses autores se perguntam por quais
mecanismos de transformacgdes, individuos de natureza idéntica a principio,
acabam adquirindo diferentes tipos de personalidade, caracteristicos de
grupos particulares. Sua hipdtese fundamental é que a pluralidade das
culturas deve corresponder a uma pluralidade de tipos de personalidade

(Cuche, 2002: 76).

"

Galissot admite que “a identidade torna-se assim um termo que ndo pode ser
desassociado a cultura. Uma é resultado da outra. O conceito de cultura obteve, a
algum tempo, um grande sucesso fora do circulo estreito das ciéncias sociais. H3, no
entanto, um outro termo que é frequentemente associado a ele — a identidade — cujo
uso é cada vez mais frequente, levando certos analistas a verem neste uso o efeito de
uma verdadeira moda” (Galissot, 1987).

Actualmente, as grandes duvidas sobre a identidade remetem para a questdo da
cultura. Tal é o ensejo do homem em responder essas interrogacdes, que se criou a
tendéncia de se ver cultura em tudo, de encontrar identidade para todos. Alias, a
palavra cultura é utilizada em quase todos os campos de conhecimento. Um simples

estabelecimento comercial agrupa pessoas que construiram a mesma cultura e que

dividem a mesma identidade.

De maneira mais precisa, a recente moda da identidade é o prolongamento
do fendmeno da exaltacdo da diferenca que surgiu nos anos setenta e que
levou tendéncias ideoldgicas muito diversas e até opostas a fazer apologia
da sociedade multicultural, por um lado, ou, por outro lado, a exaltagdo da

ideia de cada um por si para manter sua identidade (Cuche, 2002: 175- 176).

As nocgOes de cultura e de identidade cultural ndo podem ser confundidas, ainda que as

duas tenham uma grande ligacdo. A cultura, de acordo com Cuche, pode existir sem
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consciéncia de identidade, ao passo que as estratégias de identidade podem manipular
e até modificar uma cultura que ndo terd entdo quase nada em comum com o que ela
era anteriormente.

A gquestdo da identidade cultural remete para a uma tematica mais abrangente da
identidade social, da qual ela é um dos componentes. De acordo com a teoria da
psicologia social, a identidade nada mais é do que um instrumento que permite pensar
a articulacdo do psicoldgico e do social em um individuo. Ela exprime a resultante das
diversas interac¢Ges entre o individuo e seu ambiente social, préximo ou distante. A
identidade social de um individuo caracteriza-se pelo conjunto das suas vinculacdes
em um sistema social: vinculacdo a uma classe social, 3 uma classe de idade, a uma
nagao, etc. A identidade permite que o individuo se localize em um sistema social e
seja localizado socialmente.

“

Mas Cuche admite que “a identidade social ndo diz respeito unicamente aos

individuos. Para este estudioso, todo grupo é dotado de uma identidade que
corresponde a sua defini¢cdo social, definicdo que permite situa-lo no conjunto social”
(Cuche, 2002: 177). Ainda de acordo com Cuche, “nas questBes das relacGes
interétnicas e migragdes internacionais, a identidade social é ao mesmo tempo
inclusdo e exclusdo: ela identifica o grupo (sdo membros do grupo os que sao idénticos
sobre um certo ponto de vista) e o distingue dos outros grupos (cujos membros sdo
diferentes dos primeiros sob o mesmo ponto de vista). Nesta perspectiva, a identidade
cultural aparece como uma modalidade de categorizacdo da distingdo nds/eles,
baseada na diferenca cultural” (Cuche, 2002: 177).

Como diz Irandé Antunes, “o povo tem uma identidade que resulta dos tracos
manifestados em sua cultura, a qual, por sua vez, se forja e se expressa pela mediacdo
das linguagens, sobretudo, da linguagem verbal” (Varios autores, 2007: 93). Por sua
vez, Nuno Branddo traz a discussdo um aspecto singular que envolve a comunicacgao.
Segundo ele, “quanto mais comunicagdao houver, mais necessario se torna reforgar as
identidades que ontem eram um obstaculo a comunicacdo e que hoje em dia se
tornam uma das suas condi¢Ges essenciais” (Branddo, 2002: 44). Este especialista em

media recorda que “o ideal da comunicacdo é aproximar os homens, os valores, as

culturas” (Brandao, 2002, 44).
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O jornalismo aparece aqui também como factor de integracdo cultural. Como bem
lembrou o jornalista espanhol Francisco Pastoriza, “o jornalismo, um dos suportes do
sucesso dos meios de comunicacdo, é também uma forma de cultura” (Pastoriza, 2006:
9). Segundo ele, durante o seu surgimento, “o jornalismo teve como objectivo a
formacao antes que a informacdo. Mesmo na actualidade, o jornalismo é, de maneira
destacada, uma forma de cultura porque em grande medida a difunde e a fomenta, a
recria e cria e, ademais, termina por converter-se sempre em documentos para a
histdria, o que é também uma das grandes manifestacées da cultura” (Pastoriza, 2006:
9). Neste sentido, continua o autor, “ndo se deve desprezar o facto de que quase todos
os grandes escritores e artistas tenham praticado em algum momento da sua vida o
jornalismo e, fundamentalmente, o jornalismo cultural” (Pastoriza, 2006: 9). O referido
escritor pondera que “a cultura é o caudal de saberes que as pessoas adquirem para
ter um melhor conhecimento sobre o mundo” (Pastoriza, 2006: 9).

Ou seja, a comunicacao reflecte de forma aparente a cultura de um povo. Imagens,
sons e palavras marcam a identidade de um povo, que tem na cultura a sua melhor
aliada para continuar a fazer histéria. A parte deste sentimento social, aparecem as
razGes comerciais, que estimulam a producdo cultural de forma desenfreada,
manipulando a visdo de cultura dos povos. E neste ponto que a comunicagdo social,
leia-se jornalismo, intervém na pratica cultural dos grupos sociais.

A histéria guarda muitos exemplos disso, como o fanatismo por um tipo de desporto,
gue até dez anos atras ndo o praticava e nem o reconhecia como tal. Mas como
tornou-se numa actividade de massa, esse grupo de individuos acaba por aceitar tais
praticas. Depois, acabam por gostar da ideia. A isso deu-se o nome de “globalizacdo”.
N3o é de todo prejudicial ter afinidade pela cultura do “povo vizinho”. E necessério, no
entanto, compreender a sua prépria cultura (ou heranga social, como disse no inicio) e
respeitar a cultura do proximo, tendo em vista as possiveis fronteiras culturais. Se o
habito de um povo for ao encontro da sua identidade, nada ha de errado em assumir
essa colocacdo, contanto que ndo haja nenhum tipo de imposicao.

No inicio deste capitulo, ilustrdmos o conceito de cultura de um dicionario de
sociologia, do “longinquo” século XIX. Para terminar, optamos por contrapor esta ideia
e, ao mesmo tempo, mostrar como a definicdo de cultura é a mesma em ambientes

sociais, e como é a tendéncia que vivemos hoje, digitais ou, talvez, contemporaneas.
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Para isso, consultamos o Diciondrio de Jornalismo, obra do jornalista portugués
Fernando Cascais. Segundo ele, existem muitas definicGes para este conceito (cultura),
da linguistica a sociologia, da antropologia a psicologia. O diciondrio define a cultura

como:

(...) uma maneira colectiva de pensar e sentir, um conjunto de costumes,
instituicGes e obras que constituem a heranca social de uma comunidade ou
grupo de comunidades. Esta é uma definicdo extensiva, outras sdo mais
restritivas (circunscrevendo-a ao que correntemente se denomina alta
cultura ou a chamada cultura popular, de caracteristicas etnograficas). No
entanto, o conceito envolve uma memodria colectiva que possibilita a
comunicacdo entre os membros da sociedade. A comunicagdo surge sempre
associada a cultura: a cultura é entendida como um processo de
comunicacdo ou a comunicagdo é uma manifestacdo da cultura.
Profundamente afectada pelo processo de comercializagdo, que gerou a
chamada cultura de massas, a aceleragao do processo de globalizagdo gerou
as industrias culturais, associadas ao lazer, ao entretenimento, ao consumo
de massa. Media e cultura sempre se associaram, tanto sociologicamente

como industrialmente (Cascais, 2001: 64).

Certo é que esta visdo actual esta implicitamente fundamentada no “poderio” da arte
da comunicac¢do. O social e a cultura atingem aqui um novo patamar, que requer uma
nova investigacdo académica, em outra fase de estudos.

No préximo capitulo, vamos falar da funcdo do jornalismo cultural, que coloca em
pratica essas definicdes citadas acima, numa espécie de laboratério social. O que
realmente move o jornalismo sobre as artes e o que pensam os profissionais que lidam

com essa vertente todos os dias? E o que vamos tentar entender agora.
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Capitulo 2:

Qual é a func¢ao do jornalismo cultural?
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Como surgiu a oportunidade de vir

trabalhar para Portugal?

“O meu programa “Eu vi na TV”, no Brasil,

fez tanto sucesso que chamou a atengdo da TVI.
Assim, recebi o convite e, é claro, aceitei na hora”.
(...) Sou sempre fiel nos meus relacionamentos,

no meu trabalho e nos meus ideais.

Disse e repito: amo Portugal

., 9
e sou fiel sempre™”.

Jodo Kleber

Por que nao estudar a realidade vivenciada pelos profissionais de comunicagado, sendo
eles jornalistas ou directores de algum veiculo de comunicagdo ou, ainda, professores
dessa nobre arte de informar? Para percebermos como o jornalismo cultura funciona,
¢é preciso explicitar os seus principios, saber que fundamentos o baseiam, entre outros
dilemas. Claro que todas as “mensagens” que vamos ler neste capitulo podem soar
como uma mera “sugestao” sobre o tema proposto, uma vez que, em relagcdo a outros
temas, ha poucos estudos concretos em torno deste assunto tdao extenso e complexo
que é o jornalismo cultural. Apesar disso, e mais importante, procurdmos ouvir
especialistas no assunto - pessoas que estudam incansavelmente a matéria - e pessoas
que trabalham com eventos voltados para a cultura.

Para isso, optamos por dividir este capitulo em trés partes. A primeira aborda a razdo
tedrica de existir do jornalismo cultural. A segunda mostra como os jornalistas, que
lidam diariamente com o tema, perspectivam a sua funcdo. Na terceira e Ultima partes,
vamos revelar o que sentem os responsaveis pelos projectos culturais que sao noticia.
O que pensam eles das suas imagens veiculadas nos cadernos culturais?

Nas principais cidades do mundo, é facil encontrar, a cada esquina, uma banca de
jornal. Nela, ha uma gama variada de periddicos, revistas, livros e outros exemplos do
mercado editorial. No Brasil e em Portugal, dois paises que partilham o mesmo idioma,
ndo é diferente. Um emaranhado de titulos, cores, imagens e, por que, ndo, sons,
fazem parte do dia-a-dia do leitor. A proposta é quase sempre informar, deixando de
lado a parte em que a arte de entreter estd presente. Sera? Mas no meio desse
turbilhdo de mensagens e informacBes surgem cadernos, jornais, revistas, programas
de radio e televisao, paginas na Internet e blogues especializados num s6 tema: a

cultura.

® http://showdeletras.blogspot.com/2005_06_05_archive.html
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Se paramos para pensar, € através do jornalismo cultural que temos conhecimento dos
principais eventos de cultura, como langcamentos de livros, de CDs, de filmes, de pecas
de teatro, de apresentagdes circenses, etc. E é também através deste tipo de
jornalismo que recordamos os feitos de nomes grandiosos do ramo cultural. Quando
José Saramago faleceu, em 18 de Junho de 2010, a maioria das publica¢des do mundo
noticiaram a perda de um dos maiores vultos da literatura portuguesa. Ndo que essa
noticia fosse especifica do jornalismo cultural, mas a forma como ela foi tratada, sim.
Paginas e pdaginas tinham como conteldo passagens da vida deste autor, a sua
bibliografia, o seu perfil, resenhas sobre os seus principais livros e reproducdes de
entrevistas concedidas por ele no passado. Em consequéncia disso, quem nunca leu
um livro seu correu até as livrarias para garantir o seu exemplar. Facto é que, na
Espanha, os livros de Saramago desapareceram das prateleiras das livrarias do pais
apos a sua morte. A influéncia da comunicacao foi enorme. O que gerou uma comog¢ao
popular que ultrapassou as fronteiras nacionais de Portugal. Em pouco tempo a
Internet ficou rodeada de videos que tratavam os trabalhos deste autor. Certamente,
ha quem nado tenha tido contacto com a informagao sobre a sua morte. Mas esta é
outra discuss3o™®.

Sabe-se que, no jornalismo, é preciso fazer com que o leitor se sinta atraido a comprar
aquele jornal ou aquela revista. A motivacdo pode ser variada: o que o meu actor
preferido pensa sobre o filme que estd nos cinemas? Que peca de teatro estd em
cartaz 14 perto de casa? E verdade que ainda este ano vamos poder ver uma nova
Opera em Lisboa? Ou, que tal descobrir que livro esta a ler o musico mais popular do
Brasil? Na verdade, cada um cogita uma intengao diferente na hora de adquirir um
exemplar que tem como tema eventos culturais. Dai a importancia de se saber
trabalhar com o ramo cultural. O que podemos notar é que o jornalismo sobre as
artes, mais do que informar, cria lacos com a sociedade onde circula, “agita” o
cotidiano intelectual, da vida aos bens materiais ou imateriais, é quase que preciso e

necessario na hora de formar a opinido dos cidaddos. A pratica do jornalismo cultural é

' 0 colunista Luis Fernando Verissimo, do jornal O Globo, publicou, na pdgina 5 do “Caderno de
Esportes”, na edi¢cdo de 22/06/2010, uma coluna a falar sobre a auséncia de informagdo sobre a morte
de Saramago, nos jornais da Africa do Sul, mais especificamente no periddico “Star”, de Joanesburgo.
Nas palavras dele: “Se dependesse apenas da imprensa sul-africana — ou, para n3o generalizar
injustamente, dos jornais que tenho lido — eu nunca ficaria sabendo da morte do Saramago. Nao vi nada
a respeito, aqui”.
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III

uma espécie de tributo ao jornalismo “convencional”, mas também segue regras, tem
um espaco definido, intocavel, que deveria ser inviolavel - mas nem sempre o é -, e
permanece sereno no pensamento dos leitores, espectadores. N3o bastava a sua
forma peculiar de fazer noticia, o jornalismo sobre as artes envolve mais do que
teorias, mais do que uma simples tradicdo. Ele requer rigor. E preciso plasméa-lo no
tempo, revigora-lo, torna-lo acessivel a todos. Mas este conceito ndo é suficiente.
Entdo, qual é, na verdade, a fun¢do do jornalismo cultural? E isso que vamos tentar
desvendar nas linhas seguintes.

Se o que buscamos é um conceito tedrico, podemos contar com alguns autores que
detém uma vasta experiéncia no campo cultural, através da pratica do jornalismo

cultural. Um exemplo é o livro El periodismo cultural, cujo autor, Jorge B. Rivera,

sugere que:

o melhor jornalismo cultural é aquele que reflecte lealmente as
problematicas globais de uma época, satisfaz desejos sociais concretos e
interpreta dinamicamente a criatividade potencial do homem e da
sociedade (tal como se expressa em campos tdo variados como as artes, as
ideias, as letras, as crencas, as técnicas, e etc.), a apelar para uma bagagem
de informagdo, um tom, um estilo e um foco adequado a matéria tratada e

as caracteristicas do publico escolhido (Rivera, 1995: 11).

Rivera discorre ainda sobre a valorizacdo do jornalismo que, segundo ele, “nada mais é
do que um fendmeno cultural, com énfase na produgao, circulagao e consumo de bens
simbolicos” (Rivera, 1995). Rivera defende que “todo jornalismo, em definitivo, € um
fenédmeno ‘cultural’, pelas suas origens, objectivos e procedimentos, mas foi
consagrado historicamente com o nome de jornalismo cultural uma zona muito
complexa e heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam com propdsitos
criativos, criticos, reprodutivos ou divulgatdrios os terrenos das belas artes, belas
letras, correntes de pensamento, ciéncias sociais e humanas, a chamada cultura
popular e muitos outros aspectos que tém que ver com a produgdo, circulagdo e
consumo de bens simbdlicos, sem importar a sua origem ou destino” (Rivera, 1995:

19).

48



QUAL E A FUNCAO DO JORNALISMO CULTURAL?

Este mesmo autor apresenta o jornalismo cultural como uma espécie de “cria” dessa
miscigenacao proposta pela existéncia (presenca) do conceito de cultura. Para ele, “o
jornalismo sobre as artes apresenta duas facetas: uma criativa e a outra de
reproducdo. A primeira explora campos estéticos e ideoldgicos inéditos ou ja
existentes. A segunda contribui com a difusdo ou divulgacdo tanto de patriménios
tradicionais como de patriménios incorporados ao acervo pelos operadores do
primeiro universo” (Rivera, 1995: 16).

A visdo do jornalista Fabio Gomes, que também é docente de jornalismo cultural, é de
gue “o jornalismo cultural é o ramo do jornalismo que tem por missdo informar e
opinar sobre a producgdo e a circulagdo de bens culturais na sociedade” (Gomes, 2006).
Este profissional adianta ainda que “o jornalismo cultural pode servir como veiculo
para que parte desta producdo chegue ao publico” (Gomes, 2006). A teoria deste
estudioso, que promove um curso de jornalismo cultural a distancia®, via Internet, é a
de que “os bens culturais encontram no jornalismo sobre as artes um importante
aliado na divulgacdo e critica do objecto cultural” (Gomes, 2006: 8).

Ja a professora universitaria Michelli Machado acredita que “o jornalismo cultural é
um desdobramento artistico e literario, quase romantico dentro do jornalismo, que

n12

tem perdido muito da sua poesia na correria didria das redagdes” “. Nesse sentido, ela

admite que “o jornalismo cultural representa um jornalismo de raiz, do tempo em que
repdrteres eram mais apaixonados, mais engajados artistica e culturalmente”®.

Francisco Pastoriza vai mais além e estabelece a necessidade de serem criados
mecanismos especificos para que o jornalismo sobre artes chegue a um determinado
publico. Segundo ele, “o jornalismo cultural trata de canalizar a informagdo que se
gera em torno do mundo da cultura e de |lhe dar um tratamento homogéneo como
especialidade diferenciada e difundir essa informagdo com a finalidade de que chegue
aos consumidores habituais de outro tipo de noticias” (Pastoriza, 2006). Para isso,

Pastoriza sugere que “se estabelecam pautas de producdo diferenciadas e que se

utilizem mecanismos narrativos proprios” (Pastoriza, 2006: 11).

1 http://www.jornalismocultural.com.br/
2 (cf. Anexo Entrevista nimero 8)
B (cf. Anexo Entrevista nimero 8)
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Este autor hispanico lembra que, “no passado, o jornalismo cultural era praticado por
escritores e artistas” (Pastoriza, 2006). Entretanto, na actualidade, o jornalismo &,
segundo Pastoriza, “uma forma de cultura porque em grande parte a difunde e a
alimenta, a recria, a cria e, ademais, termina por converter-se sempre em documento
para a histdria, outra das grandes manifestacGes da cultura” (Pastoriza, 2006). Nesse
sentido, “ndo é em absoluto um dado menor que quase todos os escritores e artistas
tenham praticado em algum momento da sua vida o jornalismo e fundamentalmente o
jornalismo cultural” (Pastoriza, 2006: 9). De forma contemporanea, o jornalismo
cultural vive, sim, uma crise. Talvez uma crise de identidade ou mesmo de paradigma.
Na versdo do jornalista Daniel Piza, “no Brasil, o empobrecimento técnico do

jornalismo cultural vem também da banalizacdo de seu alcance” (Piza, 2004: 8).

Ndo ha nada de nostalgia ou negativismo em observar que o jornalismo
cultural brasileiro ja ndo é como antes. Pequeno panorama histérico é
suficiente para mostrar que grandes publicacGes e autores do passado tém
hoje poucos equivalentes; mais que uma perda de espaco, trata-se de uma
perda de consisténcia e ousadia e, como causa e efeito, uma perda de
influéncia. (...) Mas é bom observar (..) que, ironicamente, as sec¢des
culturais dos grandes jornais continuam entre as paginas mais lidas e
queridas e, como venho notando no dia-a-dia do meu trabalho e nos
seminarios a que compareco, o jornalismo cultural vem ganhando mais e

mais status entre os jovens que pretendem seguir a profissdo (Piza, 2004, 7).

Tendo em vista a sua experiéncia no ramo, Daniel Piza mostra esperanca em relacdo
ao jornalismo sobre as artes. Em tom de crenca no desempenho futuro dessa funcao,
Piza afirma que “ha um contingente sélido, respeitavel, de leitores interessados em
jornalismo cultural de qualidade; e que sempre ha espaco, a ser criado e recriado com
persisténcia, para quem se dispuser a produzi-lo” (Piza, 2009: 9).

Interessante também ¢é saber o que pensa Heloisa Buarque de Hollanda. Professora,
editora e doutora em Letras, Heloisa tem o seu posto de trabalho na Universidade

Federal do Rio de Janeiro, desde 1968, onde coordena o respeitado Programa
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Avancada de Cultura Contemporanea (PACC)', que trabalha com novas tecnologias,
através da colaboracdo de pesquisadores empenhados na area jornalistica.

Através dos estudos ja realizados na area da cultura e do jornalismo, Heloisa Buarque
sublinha que “o jornalismo cultural, tdo atacado pelos produtores e criadores, faz o

melhor que pode”*

. Heloisa chama a atencdo para o facto de que “ndo podemos
esquecer que este jornalismo especifico depende do jornal onde é inserido e conta
com poucos anunciantes, o que lhe da uma pequena margem de manobra editorial.
Assim mesmo, cadernos como Mais e Segundo Caderno do Globo tém uma actuacao
bastante importante e, pelo menos, tentam dar forca e espaco aos novos criadores”™®.
Na colectanea Rumos do Jornalismo Cultural, Teixeira Coelho relata que o jornalismo
cultural “deve ser um espaco de inovagdo, para quem pensa por si, cria sua proépria
linguagem e sabe que é preciso ultrapassar fronteiras, conectar-se com o outro”

Ill

(Coelho, 2007: 24). Este autor sugere que o jornalismo cultural “tem de dialogar com
os valores novos vigentes e ndo com os que uma ideologia velha de 20, 40 ou 150 anos
ainda insistem em apresentar como validos” (Coelho, 2007: 25). Nessa mesma obra,
Andras Szantd reconhece que o jornalismo sobre as artes sofre de falta de prestigio.
“Jornalismo cultural é a especializacao jornalistica de mais baixo status na maioria das
redacoes e fico triste em reconhecer isso. (...) Nos Estados Unidos, na maioria dos
jornais, esse é um campo de prestigio relativamente baixo” (Szantd, 2007, 37).

O tratamento dado a secgdo de cultura é ainda alvo de critica por parte de Szantd. De
acordo com ele, “a cobertura de teatro, museus ou musica classica estd cada vez mais
frequentemente empacotada com artigos sobre estilo de vida, jardinagem, viagens e
culinaria. A cultura estd cada vez mais embutida dentro de seccdes engracadas e
estilosas, nas quais se supde que os leitores tenham mais interesse” (Szantd, 2007: 43).
Humberto Werneck recorda que o jornalismo cultural “deve ter em mente as novas
tendéncias sobre o mundo das artes” (Werneck, 2007). Os leitores, por sua vez, “ndo

podem ficar expostos as noticias tendenciosas que enaltegam esse ou aquele trabalho

de forma ‘gratuita’. O importante ndo é o artista, mas sim o leitor” (Werneck, 2007).

“ Criado em 1994, é um programa de ensino, pesquisa e documentacdo vinculado ao Férum de Ciéncia
e Cultura - FCC / UFRJ. Abriga contribuicdes interdisciplinares produzidas nos centros de pesquisa da
UFRJ e de outras entidades académicas e culturais bem como de organiza¢des da sociedade civil, no pais
e no exterior. Site do projecto: http://www.pacc.ufrj.br/

B (cf. Anexo Entrevista nimero 13)

1 (cf. Anexo Entrevista nimero 13)
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“N3o se trata de dar uma forca para o artista, mas, sim, de dar uma forca para o leitor,
gue tem o direito de conhecer as coisas magnificas que estejam acontecendo por ai, e
gue a imprensa, tantas vezes, por opc¢do ou simples ignorancia, esconde dele”
(Wernec, 2007, 65).

Na visdo de Angeles Garcia, editora de arte do jornal espanhol E/ Pais, novos nomes do
cenario cultural devem ter o seu espaco nos cadernos culturais. Garcia sugere que “ir
em busca de grandes histérias, ancoradas em personagens ou em factos, ndo nos
desvia de outro ponto determinante de nossa pauta, que é dar espaco aos artistas
novos” (Garcia, 2007: 77). Esta profissional sugere que “os jornalistas que vao actuar
na area de cultura devem ser dotados de sensibilidade para os assuntos culturais, além
de escreverem muito bem” (Garcia, 2007: 79).

No artigo Tendéncias do Jornalismo Cultural em Portugal, Dora Santos Silva demonstra
gue o jornalismo sobre as artes esta a seguir novos rumos. A sua afirmacdo é a de que
hoje, “o jornalismo cultural tem de lidar com varios paradigmas que ameagam a sua
identidade histdrica: por um lado, o culto as celebridades comecou lentamente a
substituir o debate de ideias, as criticas nas pdginas culturais e a exploracao de novas
tendéncias artisticas, dominando as capas e os destaques; por outro lado, devido ao
impacto sociocultural da Internet, o jornalista tem, por sua vez, de conviver com os
criadores de conteudos on-line, cidaddos ndo-jornalistas” (Silva, 2009). Dora Silva
lembra que “milhares cumprem as funcdes desempenhadas pelos jornalistas culturais
ao longo do século XX: disponibilizam a agenda de eventos, reinem criticas de filmes,
congregam bancos de dados sobre assuntos culturais do pais e etc.” (Silva, 2009). Ela
discute ainda a importancia da tecnologia na difusdo e na pratica do jornalismo
cultural. Ela alega que a informacdo cultural tem hoje novos meios de difusdo, o que

gera novos conceitos sobre a forma de informar e, também, sobre o préprio tema.

Os blogues, os flogs, os vlogs e os podcasts divulgam informacdo cultural,
expandindo as perspectivas editoriais e linguisticas do jornalismo cultural.
Foi também a emergéncia da Internet que possibilitou a redefinicio de
directrizes editoriais e a ampliacdo da definicdo de jornalismo cultural, ja
que a diversidade de conteudos culturais presentes em diversos sites, com
milhares de visitantes, despertou a atencdo dos editores para darem algo

novo (Silva, 2009).
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Para a autora, as mudancas ndo estdo nem perto de cessar. Dora Santos Silva propde
gue existe espaco para uma ampliacdo da definicdo de jornalismo cultural. Dora Silva
assinala que “se, antes, tratar de cultura era discutir somente literatura, teatro, artes
plasticas e musica erudita, hoje, novas linguagens e campos estéticos foram colocados
no alinhamento editorial dos jornais e revistas” (Silva, 2009). A cultura teria

“aumentado” o seu espectro.

Comecgou por ser o cinema, depois a musica popular. Seguiram-se a
gastronomia, a televisdo e a moda; actualmente, qualquer edicdo inclui o
design e a arquitectura. Hd uma mudanga na proépria definicdo de cultura
utilizada no jornalismo, mais préxima da vertente antropoldgica e afastada
da concepcdo aristocratica. No entanto, esta visdo estd ainda muito

fragmentada (Silva, 2009).

Marina de Magalhdes Souza é bacharel em comunicacdo social (jornalismo) pela
Universidade Federal de Juiz de Fora, Brasil. E especialista em jornalismo pela mesma
instituicdo e mestre em comunicacdo e cultura pela Universidade Federal do Rio de
Janeiro. Para esta responsavel, o jornalismo sobre as artes é ainda pouco explorado. E,
talvez por essa razao, nao haja um consenso sobre a sua fungao legitima.

As dificuldades do ensino do jornalismo cultural comecam pela prdpria definicdo. O
que é jornalismo cultural? E uma especializagdo? A pouca literatura revela ser uma
area ainda pouco explorada e confundida com o entretenimento. Apesar de o
jornalismo especializado ja fazer parte dos livros técnicos, a cultura s6 comecou a ser
uma area de interesse ha poucos anos. Os livros cldssicos, como Jornalismo
Especializado de Mario Erbolato (1981), classificam como especialidades do
jornalismo: noticidrio esportivo, crénica social, jornalismo cientifico, cobertura policial,
politica e administrativa, charges e desenhos, cartas dos leitores, notas de falecimento,
editorial, educacdo e ensino, cobertura judicidria, economia e financgas, ecologia e
suplementos e variedades. O ultimo item inclui uma diversidade de temas como critica
de televisdo e radio e literaria, turismo, assuntos femininos, cinema, tempo,

horéscopo, efemérides, numismatica, automobilismo e até cinofilia e filatelia, entre
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outros. Todas essas areas caracterizam o que hoje chamamos de entretenimento e
gue devemos distinguir de jornalismo cultural (Souza, 2007).

Para Magalhdes Souza, “o jornalista deixa de ter um papel passivo na arte de informar
a tematica cultural, deixando de ser um simples espectador” (Souza, 2007)"’. Ela diz
gue “os olhos do jornalista de cultura vao além da experiéncia estética, da vivéncia
cultural. Ele sabe analisar as manifesta¢Ges culturais e €, ao mesmo tempo, agente,
produtor e critico dessa cultura” (Souza, 2007).

A inclusdo social é, na sua versdo, um dos pontos obrigatérios do jornalismo cultural. A
questao fundamental deve ser a de ter em mente que mesmo as minorias contam com
uma cultura latente, especifica e devem, portanto, ter espaco nos cadernos culturais.
Como pondera Souza, “o jornalismo cultural ndo deve somente espelhar a cultura de
uma minoria social mas também explorar, dar visibilidade as manifestacdes populares
da cultura brasileira, representada por uma enorme classe de excluidos. Ele pode
contribuir para a inclusdao social, na medida em que mostra na midia uma nova
realidade, o Brasil de verdade, escondido pela exclusdo social” (Souza, 2007).

De forma irreverente, Cladudio J. Tognolli, autor do livro Midia, Mdfias e Rock’N’Roll,
descreve, através de uma linguagem nada convencional, que uma das suas
preocupacdes é a funcdo das assessorias de imprensa que, actualmente, ditam moda
guando o assunto é a publicacdo de matérias ou o seguimento de novas tendéncias.
Tudo isso tendo por base a pratica do jornalismo cultural, que seria submetido a essas

influéncias mercadoldgicas.

O poder de plasmacado do jornalismo cultural anda em continua inflagdo. Os
agentes adventicios que iam buscar novidades fora dos eixos culturais das
grandes cidades, hoje podem ser acusados de ser suspeitos de reticéncia:
deixaram de torrar sola e agora tudo cada vez mais estd nas mdos das
assessorias de imprensa, desmesuradamente gordas em suas vontades de
indicar o que deve ser consumido, o que é boa arte, o que esta excogitado
de consumo. Algo como aquilo que Umberto Eco ja chamava de um singular

contrabando de estupefacientes culturais (Tognolli, 2007, 143).

Y Ensino do Jornalismo Cultural: uma Proposta de Inclusdo Social. Cite sempre em Harvard. Se este for o
titulo da obra, ndo tem que vir em rodapé... basta estar na Bibliografia final
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Para este autor, o jornalismo sobre as artes alimenta uma certa camada da sociedade
desejosa de poder discutir temas culturais que ‘embalam’ o cotidiano. Fora isso, a
pressao cada vez maior do papel dos assessores de imprensa dita um ritmo frenético
de divulgacdo de temas e eventos que “fazem a cabeca” do publico. Segundo Tognolli:
No mundo dos bens culturais, poucos jornalistas ainda se arriscam em buscar algo
novo fora do mundo mainstream das assessorias, que vendem lixo cultural como
caricaturas de arte superior. O jornalismo cultural virou um astrolabio para a classe
média bebedora de uisque poder se sentir bem a ponto de discutir cultura em termos
de catalogo (“Vocé ja viu o ultimo filme de fulano de tal?). Mais uma vez, o agora vira o
apice do tempo, vale como legitimacdo o ultimo, o mais novo item do catalogo de
novidades culturais. Surfar a crista da onda das ofertas de catalogos culturais, dos
guias, é estar conectado visceralmente a torrente, ao fluxo. Nao queremos mais tao-
somente a arte que nos gera efeitos; queremos sentir o efeito de estar no fluxo, eis ai
a mais nova leitura da frase ‘o meio é a mensagem’, de Mc Luhan” (Tognolli, 2007,
144).

Na maior parte dos casos, o jornalismo cultural defende a sua vocacao de informar,
divulgar e, até mesmo, entreter. Mas muita da informacdo veiculada nos meios
tradicionais, mais precisamente nos cadernos culturais, vive dessa radiante
necessidade de ter a certeza do sucesso. Ou seja, certos produtos culturais, oriundos
da industria cultural, nascem sabendo que terdo o apelo e atencdo do publico, ndo sé
por ter o alicerce do seu autor, que é, quase sempre, credivel, mas porque contam ja
com o valioso espaco nos cadernos culturais, ale, da natural sequéncia de medidas
tomadas para que isso aconteca. Como diz Tognolli, “a mafia cultural, hoje, costuma
lancar livros de jornalistas que prestaram bons servicos falando bem de livros
indicados” (Tognolli, 2007).

A crise, talvez de valores, atinge essa “tribo” que cobre as noticias culturais. Tendo por
base uma generalizada falta de sensibilidade para retratar e publicar tais “histérias",
Israel do Vale complementa que “o jornalismo cultural vive um momento de impasse
desde, pelo menos, anteontem, embora alguns ‘entusiastas’ prefiram sublima-lo”
(Vale, 2007). “Que jornalismo (caolho?) é esse que coloca os produtos, os nimeros da
audiéncia e/ou venda e as fofocas (e ndo as pessoas e as ideias) em primeiro plano, e

desconhece o que se passa além do alcance das vistas (...)” (Vale, 2007, 134-135).
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A pratica do jornalismo cultural necessita de uma nova dimensdo de responsabilidade,
requer audacia, ternura e, ndo menos importante, carisma. Ser jornalista cultural é
expressar e traduzir o que muitos ndo conseguem enxergar, seja por falta de vontade

ou de oportunidade.

O que pensam os jornalistas?

Qual serd a opinido dos profissionais que tém na area cultural a sua matéria-prima
essencial? Ha consenso sobre o que é noticia? Como as noticias culturais movem as
redacc¢des?

A revista Aplausos.com18 surgiu com o objectivo de levar varios servigos de cunho
cultural aos leitores. A publicacdo conta com pecas com roteiros e indicagGes.
Contudo, afirma Ricardo Rubim, editor da revistalg, “achamos muito importante
esmiucar a forma como os movimentos culturais tém contribuido para a formacdo da
nossa sociedade. Por incrivel que parega, € uma espécie de jornalismo investigativo
dentro do cultural, se é que podemos separar. Muitos veiculos do segmento cultural
estdo limitados a rever as noticias, mas n3o a levar profundidade”?.

O editor refere que pretende actuar de forma diferente de outras publicacdes. Por
mais simples que uma entrevista possa parecer, Rubim diz procurar “trabalhar com
tudo o que possa construir uma sociedade melhor. Na verdade, as pautas tentam
expor que, mesmo quando se trata de cultura, ainda hd muito preconceito e falta de

n21

conhecimento””". A revista tem periodicidade mensal, conta com 15 a 20 jornalista e

tem uma tiragem de 10 mil exemplares.

18 http://www.aplausosrj.com/

® Ainda em fase embrionaria apds ser langada este ano, com circulagdo num ambiente restrito e
também disponivel integralmente on-line, a revista luta para conquistar o seu espaco, tendo como lema
a valorizacdo da arte. A sua estratégia é fazer com que as noticias cheguem aos principais érgaos
publicos do estado do Rio de Janeiro, jornais e veiculos de comunicacdo em geral, além de gravadoras,
Camara de Vereadores e Assembleia Legislativa. Temas como o cinema, arte, musica, literatura, teatro e
danga “recheiam” a publicagdo. Uma das caracteristicas desta publicacdo é dar espago a todos os tipos
de manifestagdo cultural, até encontrar a receita para o sucesso. “Nossa matéria principal da ultima
edicdo, por exemplo, tratou da questdo do funk, um movimento que surgiu em classes sociais nada
privilegiadas e tomou conta do Rio de Janeiro em duas décadas. O intuito ndo foi mostrar que ha
preconceito com o ritmo ou apresentar que, atualmente, os mais ricos e intelectualizados também
participam do movimento. O alvo foi ouvir pessoas que trabalham com cultura e tedricos que estudam o
comportamento, e as mudancas do fendmeno. Na primeira edicdo, escolhi a cantora Rita Ribeiro para
ser a capa pelo fato de trabalhar um disco repleto de religiosidade”, analisa Rubim.

20 (cf. Anexo Entrevista nimero 2)

2 (cf. Anexo Entrevista nimero 2)
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Manya Millen é a actual editora do suplemento Prosa & Verso®, do jornal O Globo,
desde o ano de 2004. Esta profissional avalia que o objectivo do jornalismo cultural é,
basicamente, “o de tentar levar ao leitor, de todas as formas e angulos possiveis, o que
acontece na producdo cultural no pais (Brasil) e no mundo. Isso, porém, sem deixar de
atuar também na mado contrdria, ou seja, ndo devemos apenas registrar os
acontecimentos, mas estimular e provocar debates que possam enriquecer ainda mais

III23

o cenario cultural”®”. Para ela, essa fungao é, talvez, até mais importante.

Todos queriam um espagco em que grandes debates sobre temas diversos, e
ndao apenas sobre livros, pudessem acontecer. O Prosa assumiu entdo
naturalmente esse papel, e o novo perfil passou a vigorar mais

marcadamente desde Agosto de 2009, embora ndo tenhamos deixado de

. 24
falar de livros

Do papel para o universo on-line. Oona Castro é directora-executiva do Instituto
Overmundo®, um dos maiores sucessos editoriais e de acesso da Internet. Lancado em
Marco de 2006, o site tornou-se numa das primeiras experiéncias de jornalismo
colaborativo no Brasil. Hoje, o sitio conta com aproximadamente 1,5 milhdo de
pageviews por més e 1 milhdo de visitas mensalmente. Sdo cerca de 40 mil
colaboradores cadastrados, que publicam espontaneamente conteldos, votam,

comentam e interagem com o site. A equipa do Overmundo possui profissionais que

%20 caderno foi criado em 1997, com o objectivo de registar os lancamentos e as discussdes em torno
do livro e do mercado editorial, que naquele momento ja dava mostras de seu futuro gigantesco. Aos
poucos, o perfil do caderno mudou para acompanhar as necessidades do proprio jornal e da prépria
equipa do suplemento.

% (cf. Anexo Entrevista numero 10)

4 (cf. Anexo Entrevista nimero 10)

> 0 Overmundo nasceu com o objectivo de servir de canal de expressdo da cultura brasileira em toda a
sua diversidade. Em 2005, a partir da constatagdo de que havia bastante producgdo cultural no Brasil,
mas pouca difusdo (muita coisa que era produzida localmente ndo tinha alcance porque os media
estavam muito concentrados no eixo Rio-Sdo Paulo e, mesmo os jornais locais ndo divulgavam producao
cultural fora da industria cultural comercial e mainstream), Hermano Vianna, Ronaldo Lemos, José
Marcelo Zacchi e Alexandre Youssef juntaram-se para criar uma revista cultural, um site colaborativo
sobre cultura brasileira. Reuniram uma equipa editorial central, formada inicialmente por Helena
Aragdo, Thiago Camelo, Viktor Chagas e Saulo Frauches, com um colaborador por Estado, o que formou
o grupo de overmanos (colaboradores oficiais e permanentes nos primeiros meses de site).
http://www.overmundo.com.br/
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actuam na darea de pesquisa em economia da cultura, tecnologia e projectos de
comunicagéoze.

O sitio diferenciou-se por ser produzido e editado colectivamente (o destaque dos
conteudos é definido pelos préprios usuarios do site, por meio de votacao). Apos seis
meses, a maioria das colaboracbes ja era espontdnea. Hoje, cem por cento das
colaboragdes sdo voluntdrias, mas essa equipe inicial foi fundamental para gerar
conteudo relevante que desse o tom do site e o apresentasse ao mundo, além de
sugerir o tipo de conteldo que interessava ao Overmundo: cultura de todo o Brasil,
que, em geral, ndo tem espaco nos media comerciais. “Em poucas palavras, refletir
sobre a producdo cultural (dos pontos de vista artistico, estético, social e também pela
perspectiva da cadeia produtiva), difundir novas obras, artistas, divulgar eventos,
retratar e refletir as culturas locais, sugerir conexdes culturais inovadoras”?’.

Por seu lado, Viktor Chagas, coordenador editorial e de projectos de comunicag¢do do
Instituto, frisa que “o jornalismo cultural é uma editoria possivel entre tantas outras
para o jornalismo. Portanto, ele ndo estabelece nenhuma relacdo que isole o
jornalismo cultural do contexto de outras formas de jornalismo, se ndo a de que os
seus profissionais ‘sectoristas’ sdo especializados em cobrir temas de movimentos e
manifestagdes relacionados a diversos segmentos culturais”?®,

Talvez por estar tdo mais proximo da arte e da cultura de modo geral, o jornalismo
cultural tem a sua imagem de campo de experimentacbes reforcada -
experimentacdes narrativas, experimentacdes jornalisticas, experimentacdes de
abordagens. Ndo a toa muitos dos movimentos representativos do novo jornalismo, do
jornalismo literario ao jornalismo gonzo29 passam pelo jornalismo cultural e sdo
fundamentados por ele. Hoje, porém, e esse é um sentimento que compartilhamos no
instituto Overmundo, através da sua missdao e da prdpria raiz do projeto, o jornalismo
cultural tornou-se uma espécie de refém da agenda midiatica de assessorias e agentes.

O jornalista cultural dos grandes meios de comunicagao esta centrado nos press-

releases e pouco busca descobrir novas tendéncias. A editoria de cultura,

%% (cf. Anexo Entrevista nimero 9)

%7 (cf. Anexo Entrevista nimero 9)

%% (cf. Anexo Entrevista nimero 9)

% Jornalismo gonzo é um estilo de narrativa em jornalismo, cinematografia ou qualquer outra produgao
dos media em que o narrador abandona qualquer pretensdo de objectividade e se mistura
profundamente com a acgao.
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especialmente no Brasil, se aproxima cada vez mais de uma editoria de televisdo e
celebridades e abre espaco para outros segmentos apenas na divulgacdo de eventos,
sem mais apresentar seu potencial de critica e inovaco™.

“Aumentar o nosso conhecimento, logo, aumentar o nosso mundo” &, para Vasco
Camara, jornalista, critico e editor do caderno I'psi/on31 do jornal portugués Publico™,
uma das funcdes do jornalismo sobre as artes. Na sua opinido, o jornalismo cultural é
uma forma de fugir do padrao que se vive hoje, de viver novas realidades. “Estamos
cada vez mais proximos devido a tecnologia. Sabemos todos o mesmo. Vemos todos o
mesmo. Essa uniformidade pode ser claustrofébica. O jornalismo cultural pode fazer a
diferenca, deve mostrar-nos a diferenca”, define Vasco™>.

Vinicius Longo é jornalista, produtor cultural e “palhago”. Isso mesmo. Aos 27 anos,
este jovem assume essa nobre funcdo da arte circense, além de ser sécio-director de
uma empresa de producdo cultural, fundada ha trés anos, no Rio de Janeiro. Ele é
também um dos responsaveis pelo elo entre o projecto Boa Prag:a34 € a comunicagao
social. Assim como ele mesmo explica, o Boa Pra¢a “é um projecto cultural sem fins
lucrativos que tem por missao fomentar as actividades artisticas de rua, de forma
anual, através da promocdo e ocupacdo de espacos publicos, pracas, ruas e jardins,
com espectaculos, oficinas, seminarios entre outras actividades, proporcionando ao
publico acgdes de inclusdo e participacio”®.

Em quatro anos de atuacdo, o projeto atingiu mais de 11.740 pessoas, passou por 14
pracas diferentes, no estado do Rio de Janeiro, realizou um total de 37 apresentacdes,
4 semindrio e 6 oficinas, no estado do Rio, mais de 90 artistas ja passaram pelo
projeto, mais de 45 grupos e companhias ja passaram por este programa, gerou cerca
de 75 empregos diretos e mais de 125 empregos indiretos, estimulando o comércio
local formal e informal, onde sdo realizadas as atividades, captou mais de 30
apoiadores, através de parcerias institucionais. Os coordenadores sdo André Garcia

Alvez, Leo Carnevale e Vinicius Longo36.

% (cf. Anexo Entrevista nimero 9)
*" http://ipsilon.publico.pt/

*2 http://www.publico.pt/

%3 (cf. Anexo Entrevista nimero 3)
3 http://boapraca.art.br/

» (cf. Anexo Entrevista nimero 12)
3 (cf. Anexo Entrevista nimero 12)
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Agora saltamos para uma referéncia no meio audiovisual no Brasil. Entrevistamos
Carlos Henrique Schroder, responsavel pela Dire¢Go Geral de Jornalismo e Esportes da
Glob037, desde 2001, que, embora trabalhe com todos os temas, analisa o jornalismo
cultural como sendo “uma tentativa de difundir assuntos que s6 tém destaque em
cadernos especificos dos jornais impressos"ag. Para ele, “é preciso dar luz a um
noticiario que reflicta de facto o que ha de importante no mundo cultural, mostrando
a vanguarda, as novidades, as tendéncias”*. Schroder sublinha ainda que, ao mesmo
tempo, “esse espaco deve ser usado para olhar para o passado e contar a histéria dos
nossos artistas, em todas as areas. Mas como nem sempre ha o espago necessario para
realizar essa tarefa, as atividades culturais costumam ter mais atencdo nos canais
privados, ou seja, na tv a cabo”*’.

Temos um espaco maior para a area cultural na TV a cabo. Na Globonews*!, por
exemplo, sdo trés programas semanais de cultura. Espaco Aberto Literatura, que
entrevista os grandes autores nacionais; StARTE, que cuida das artes plasticas e do
teatro; e Agenda, que funciona como uma pauta semanal do mundo cultural no Pais*.
Da voz do director para a opinido do jornalista, repdrter subordinado aos temas
contemporaneos que surgem no dia-a-dia das noticias. Correspondente internacional
da Rede Globo em Portugal, Pedro Bassan revela que a chave do sucesso da pratica do
jornalismo sobre cultura pode ser a formacdo e a vontade de aprender.

Acho que o jornalismo cultural deveria ser mais bem estudado nas faculdades. Mas
acho que a chave de tudo é conhecimento e curiosidade. Quanto ao conteudo, o
reporter cultural precisa ter uma cultura geral mais ampla que os demais, precisa
conhecer os classicos e estar atento as tendéncias. Quanto a forma, a reportagem
cultural permite uma liberdade de criacdo que é muito gratificante para o repérter®.
Perguntado se na Globo os profissionais encontram barreiras para essa cobertura
cultural, Bassan alegou que ndo. E aproveitou para adiantar que o publico aceita de

forma bem positiva as matérias culturais que a emissora brasileira veicula.

*” http://redeglobo.globo.com/
% (cf. Anexo Entrevista nimero 6)
%% (cf. Anexo Entrevista nimero 6)
“0 (cf. Anexo Entrevista numero 6)
*! Canal a cabo de noticias da Rede Globo (http://globonews.globo.com/).
42 . ’
(cf. Anexo Entrevista nimero 6)
2 (cf. Anexo Entrevista nimero 11)
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As pautas culturais sdo as que encontram maior receptividade. Os
telejornais da Globo tém linhas editoriais bem diferentes, adequadas ao

publico e ao hordrio. Mas é impressionante como as matérias culturais estao

no gosto de todos e entram facilmente em qualquer espelho44.

Ja o jornalista Flavio Fachel, também correspondente internacional da Globo, mas em
Nova York, nos Estados Unidos da América, acredita que “o jornalismo cultural se
baseia na funcdo de informar o telespectador sobre o que esta acontecendo e, quando
for o caso, divulgar locais, horarios e demais informagcdes necessarias para que as
pessoas possam visitar ou participar nos eventos”*.

Outro bom exemplo de jornalismo cultural no meio audiovisual é o programa Cartaz
das Artes®, do canal portugués de televisdo TVI*/. Conversdmos com Filipa Faria,
jornalista do programa e responsdvel pela maioria das pecas exibidas, que defende
gue “a pratica do jornalismo cultural prende-se com a divulgacdo, promocdo e
transmissao daquilo que é mais intrinseco a uma sociedade: os seus valores, o seu
patrimoénio, a sua cultura e identidade, tendo como objectivo informar sobre os
principais acontecimentos culturais que decorrem no pais. Mas, mais do que isso,
promover a educag¢do sensivel das pessoas que, a seu ver, continua a ser bastante
necessaria em Portugal"48.

O jornalismo cultural funciona, de acordo com a jornalista Solange Ramos, com “um
propésito claro da formacdo do intelecto das pessoas”. Segundo ela, “o objectivo do
jornalismo cultural é levar o conhecimento da cultura e todas as suas manifestacGes
para uma grande parcela da populacdo, com o intuito de formar o caracter intelecto-
cultural de cada individuo” (Ramos, 2001). Em um mundo de conhecimentos sem
fronteiras, Solange sublinha que “o jornalismo cultural é a profissdo jornalistica que se
baseia nos factos relacionados as culturas, seja ela local, nacional ou internacional, em

suas diversas manifestacdes, como musica, artes, cinema, teatro, literatura, entre

outros” (Ramos, 2001).

* (cf. Anexo Entrevista numero 11)

** (cf. Anexo Entrevista nimero 5)

6 http://www.tvi24.iol.pt/programacao-cultura/tvi24-cartaz-das-artes/1044075-4665.html
47 http://www.tvi.iol.pt/index.html

8 (cf. Anexo Entrevista nimero 1)
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Vejamos mais este exemplo. Em 2000, nascia o Digestivo Cultural®, de raiz brasileira,
com notas do editor Julio Daio Borges. Mais tarde, em 2001, tornou-se num site, com
colunistas, sendo um dos mais respeitados no meio cultural na Internet. Rafael
Rodrigues é editor-assistente do site®® e reconhece que “o objectivo do jornalismo
cultural é cobrir eventos e produtos culturais, informando sobre lancamentos, mas

»51

sobretudo fazendo critica de obras e eventos””". Para este responsavel, “o jornalismo

cultural deve ser uma peca importante na engrenagem da dindmica da sociedade”®?.

O Jornalismo Cultural tem — ou deveria ter — um papel importante em nossa
sociedade. Ndo ‘status’, mas um papel relevante, de levar as noticias do

meio cultural para a populagdo interessada, além de, é claro, as criticas. E

. . . 53
mais que isso: o papel de seduzir as pessoas para a cultura

Enfim, sou noticia nos cadernos culturais!

Durante a pesquisa que antecedeu este capitulo, procurdmos saber também a opinido
de quem é noticia nos cadernos culturais. Mas a agenda das “estrelas” dificultou esta
tarefa. Localizar certos nomes que poderiam ajudar neste trabalho foi praticamente
impossivel. Nem por e-mail, nem por telefone, nem mesmo por carta, pessoalmente,
entdo, s6 mesmo com muita sorte. Alguns actores, cantores e artistas pldsticos
simplesmente nao se mostraram disponiveis para entrar neste debate. Mesmo assim,
conseguimos falar com o actor brasileiro Anténio Fagundes, um dos mais consagrados

no cenario da ficcdo no Brasil. Com “anos-luz” de experiéncia na dramaturgia,

49 http://www.digestivocultural.com/

*% Actualizado diariamente, o Digestivo publica um texto por dia na secgdo “Colunas”; as segundas,
guartas e sextas, uma “Nota” por dia na sec¢do Digestivos; um ‘post’ por dia no Blogue; uma Entrevista
por més; um ensaio de algum convidado por semana. O Digestivo tem hoje um editor e um editor-
assistente, mas nenhum dos dois tem diploma de jornalista. O site conta com 15 colunistas fixos e uma
quantidade consideravel de colaboradores eventuais, todos de diversos lugares do Brasil — alguns
inclusive moram ou moraram no exterior. A sede do Digestivo é em Sdo Paulo, mas o editor-assistente
reside na Bahia, na regidao Nordeste do pais.

> (cf. Anexo Entrevista nimero 7)

> (cf. Anexo Entrevista nimero 7)

>3 (cf. Anexo Entrevista nimero 7)
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perguntamos ao artista, durante uma entrevista na redaccdo do jornal O Globo, no Rio

de Janeiro>*, como ele vé o papel dos cadernos culturais no Brasil.

Eu gostaria de ter um caderno para cada area da cultura. Eu gostaria de ter
um caderno para teatro, um caderno para televisdo, um caderno para
cinema, um caderno para literatura. Um jornal sé para isso. Porque a gente
vé, I1d no caderno de cultura, tudo misturado, e, naturalmente, o espaco se
reduz bastante. Eu acho que, em termos de divulgacdo, nds ainda estamos
presos ao que a gente gasta para divulgar um espectaculo. O jornal O Globo
é um dos poucos jornais que eu conhec¢o que tém um roteiro de teatro. Em

Sdo Paulo, os jornais fazem por ordem alfabética. Entra o que couber

55
naquele espaco™".

Quisemos ainda saber do actor como ele se vé retratado nesses mesmos cadernos.
Fagundes revelou que “nao costuma utilizar clippings e que nao acompanha muito o

756

gue é dito sobre ele”””. Entretanto, o artista diz ter a impressao de que o que falam

dele é algo de forma respeitosa. “Tenho feito um trabalho sério, quero aparecer
seriamente””’.

Em relagdo aos projectos citados acima, Vinicius Longo, do Boa Praga, diz que nado esta
satisfeito com a forma como vé o seu trabalho retratado na imprensa cultural. Para
ele, “o jornalista de cultura deve se interessar por factos culturais relevantes e que eles
ndao devem esperar que as assessorias de imprensa fagam com que as informagdes
cheguem as redacg¢bes, mas sim, que haja uma pesquisa por parte dos profissionais
para descobrir novos projectos, sem dar preferéncias a ninguém. O grande problema
da midia como um todo é que ela vem se tornando cada vez mais comercial”>®.

Com toda a sua experiéncia, Heloisa Buarque de Hollanda é também curadora do site

Portal Literal®®. A sua funcdo no site é supervisionar a parte editorial e de postagens e

o desenvolvimento dos autores agregados ao portal, que nasceu de um desejo da

> (cf. Anexo Entrevista numero 20, realizada na redacgdo do jornal O Globo, na qual participdmos,
juntamente, com outros profissionais do préprio periddico. A entrevista foi publicada no Segundo
Caderno, no dia 14/01/2010)

> (cf. Anexo Entrevista numero 20)

*® (cf. Anexo Entrevista numero 20)

> (cf. Anexo Entrevista nimero 20)

> (cf. Anexo Entrevista nimero 12)

> http://portalliteral.terra.com.br/
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Conspiragéio Filmes®® em abrir um nicho na Internet para escritores. Desde entao, o
Portal segue o seguinte modelo: acervo completo de cinco grandes autores (Zuenir
Ventura, Ferreira Gullar, Lygia Fagundes Telles, Luis Fernando Verissimo e José Rubem
Fonseca). Paralelamente, o Portal tem uma revista chamada /Idiossincrasia, oferece
oficinas literarias e implementa material audiovisual sobre literatura. Ha dois anos, o
Portal tornou-se 2.0, abrindo-se para a colaboracdo e livre postagem dos usudrios.
Neste novo projecto, a revista manteve-se, mas reduziu o espago ocupado no Portal
para ceder lugar a participacdo publica. Os objectivos do Portal sdo a divulgacdo da
literatura e o incentivo a leitura®. Com todo esse “arsenal” de conteldo, Heloisa
precisa da ajuda da imprensa para divulgar o site. Na sua opinido, “a repercussao nos
media apesar de reduzida é sempre favoravel”®,

Por ultimo, apresentamos um caso que chama, cada vez mais, a atencdo da imprensa e
do publico no Brasil e no mundo: o Festival Internacional de Linguagem Eletrénica
(File)®3. Segundo os responsaveis pelo File, Paula Perissinotto e Ricardo Barreto, esse
projecto cultural, de dimensdo internacional, possui a sua prépria assessoria de
imprensa e também trabalha de forma colaborativa com as assessorias dos seus
apoiadores e patrocinadores. E feita também uma divulgacdo expressiva nos media
espontanea impressa, televisiva e electrénica. Com a ajuda deste aparato, Paula e
Ricardo acreditam que “o File tem tido sempre uma resposta muito positiva da
imprensa, embora nem todos os jornalistas se aprofundem no tema. Mesmo assim,
afirmam, pode-se notar que alguns jornais impressos ainda estdo muito fechados para

764 Estes dois

as novas midias e de maneira geral tém pouco espaco para a cultura
amantes da cultura digital consideram que ja conquistaram o respeito por parte da

imprensa:

60 http://www.conspira.com.br/site/

o (cf. Anexo Entrevista nimero 13)

6 (cf. Anexo Entrevista nimero 13)

®E uma organizacdo cultural sem fins lucrativos que viabiliza uma reflexdo actual sobre as principais
questdes do universo eletrénico-digital contemporaneo. O File relne trabalhos de expressdo estética,
com as principais tendéncias e movimentos da cultura contemporanea, que se diversificam nas
seguintes areas da cultura digital: Arte Interactiva, Linguagem Digital e Sonoridade Electrdénica. Para que
todo esse conteudo chegue ao publico, os organizadores do festival divulgam, ha 10 anos, os seus
eventos, e contam sempre com a ajuda da imprensa. http://www.file.org.br/

o (cf. Anexo Entrevista nimero 14)
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O File tem uma relagdo temporaria com a imprensa, pois acontece de forma
esparsa, uma vez ao ano, em cidades distintas. Porém, ao longo de 11 anos
ja conquistamos a confianga da imprensa e quando entramos em contato, a
maioria dos jornalistas ja reconhecem o festival e logo mostram interesse.

Mas precisamos sempre reforcar o contato e cobrar retorno da midia, pois

. . - ~ 65
nada é garantido na midia espontanea

Apesar desse aparente respeito, o festival ainda amarga a falta de experiéncia em
relacdo ao tema por parte de alguns jornalistas. Paula confessa que as melhores pecas
surgem dos textos de jornalistas especializados e que actuam em cadernos sobre
informatica. Mas, para ela, ter algum conhecimento sobre arte e tecnologia é o
ingrediente essencial para que os profissionais de comunicagdao possam informar bem

sobre o festival.

Percebemos que ndo temos ainda muitos jornalistas preparados para tratar
de arte e tecnologia. A maioria tem dificuldade de compreender a
linguagem e trata o festival como uma feira de ciéncias ou um parque de
diversdes. Sabemos que ainda vai demorar para termos jornalistas mais
especializados e também entendemos que os jornalistas de modo geral
cobrem os mais variados temas e ndo necessariamente vdao dominar tudo o

gue programam para que eles fagam a cobertura. Estas sdo as dificuldades

66
que enfrentamos

Para finalizar, Paula e Ricardo admitem que gostariam que os jornalistas contassem
com um repertdrio mais abrangente e que dessem maior abertura as novas linguagens
da arte digital, além de mostrarem um comprometimento maior com a informagao
transmitida.

Na verdade, podemos concluir que o jornalismo cultural divide-se em Opinido e
Agenda. No primeiro, os jornalistas escrevem sobre o que pensam, como enxergam as
actividades culturais e os produtos dessa industria. Neste caso, pode incluir o perfil,

que conta com uma veia opinativa muito forte, ja que depende, em grande parte, da

6 (cf. Anexo Entrevista nimero 14)
% (cf. Anexo Entrevista numero 14)
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interpretacdao do jornalista. No caso da agenda, dois factores motivam essa
classificacdo: a parte comercial, que informa sobre produtos e eventos de empresas e
pessoas que patrocinam esse “trabalho jornalistico”, e algo que podemos chamar de
“lacuna”, quando o meio de comunicac¢do tem espaco de sobra para preencher e acaba
por publicar noticias curtas ou ndo sobre eventos e personalidades, o que acontece
frequentemente com as notas.

Agora, imagine como essas informacgdes, que retratam eventos culturais, chegam ao
publico. E facil encontrar textos sobre cultura nos mais variados veiculos de
comunicagao, ndao é? Mas e como os jornalistas classificam cada pega? De que forma
eles padronizam a informacdo para que ela tenha esta ou aquela forma, para que
ocupe este ou aquele espaco ou, ainda, para que o texto seja desenvolvido durante
dias, como a informacao diadria sobre um festival de musica que leva uma semana, por
exemplo? Para isso existem os géneros jornalisticos que, no sector cultural, seguem
algumas tendéncias distintas do jornalismo didrio, puro e duro, hardcore! E o que
vamos ver no préoximo capitulo, através da opinido e da teoria de varios autores. O
nosso trabalho sera reunir todas essas ideias para que o leitor tenha uma pequena
nocdo de como as noticias ganham forma nos veiculos impressos, no radio, na
televisdo e na Internet, que congrega ferramentas cruciais utilizadas pelo jornalismo

nesta era digital.
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Capitulo 3

Os géneros jornalisticos que

“moldam” a actualidade
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“O primeiro dia de gravagdes foi de muito nervosismo.

Mas era natural porque foi a minha estreia em telenovelas,
rodeada de atores renomados.

(...) Ter fama abre muitos bons caminhos,

mas pode ser também o detonador

de uma verdadeira dor de cabega.

Apesar de que ser famosa era um sonho antigo67”.
Quitéria Chagas

Faldmos, no capitulo anterior, sobre a funcdo do jornalismo cultural. A proposta agora
é discutir sobre a funcdo dos géneros jornalisticos e tentar apontar os mais utilizados
no ramo do jornalismo cultural. Aqui entramos num tema que é praticamente um dos
principais atractivos para se conseguir uma boa matéria sobre cultura. Quando o
jornalista decide tratar um assunto tem de escolher de que forma vai contar a sua
historia. Entdo, a melhor maneira é ter em mente o género certo. Mas como saber se
devemos publicar uma entrevista pingue-pongue, uma noticia ou optar por outros
géneros, como a resenha, a critica, o perfil, entre outros. Mas, para isso, é preciso
seguir alguns critérios, que vamos discutir, através da opinido de varios profissionais e
tedricos, nas paginas que se seguem.

Antes disso, vamos exemplificar como é dificil escolher entre um género e outro. Em
Janeiro de 2005, a banda portuguesa Mdo Morta® apresentou-se no Teatro de Vila
Real. Nessa altura, ainda trabalhdvamos como repdérter num semanario em Lamego, ao
norte do pais lusitano. Depois de alguns contactos, marcamos uma entrevista via e-
mail com a banda, ja que centenas de quildmetros nos separavam. A ideia era anunciar
o espectaculo e mostrar um pouco mais dos bastidores desse grupo. Sendo assim,
recebemos as respostas e replicamos o e-mail com algumas duvidas. Algumas horas
mais tarde, estdvamos com todas as informacdao de que precisdvamos. Optamos
também por falar com o clube de fas da banda, que contactamos através da Internet.
Tudo pronto. Mas que tipo de texto deveriamos fazer? Falamos com o paginador do
jornal e vimos que havia pouco espaco para publicar a peca. Sendo assim, decidimos
fazer uma reportagem, que apresentava a data da apresentacdo da banda, a sua
discografia, prémios, uma entrevista com os integrantes e a expectativa dos fas, do

publico em geral e dos organizadores do evento.

*” http://showdeletras.blogspot.com/2006_10_22_archive.html
68 http://www.mao-morta.org/
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Poderiamos ter escolhido fazer um perfil, uma resenha ou uma critica do ultimo CD da
banda. Mas como ndo havia muito tempo disponivel para apurar e nem havia
oportunidade para encontra-los pessoalmente, o perfil ndo fazia sentido, assim como a
critica, j& que ndo somos especialistas em musica. Enfim, a peca foi publicada e o
concerto contou com uma grande audiéncia.

Acreditdmos que os géneros nada mais sao do que meras classificacdes que rotulam o
tipo de texto a ser escrito e o tamanho que ele pode ocupar. Geralmente, revistas
especializadas em noticias culturais ddo prioridade a perfis, biografias, resenhas e
criticas. Mas vamos ver o que pensam os tedricos.

Como dissemos, neste capitulo, o objectivo ndo é enumerar os géneros existentes, mas
sim mostrar os mais utilizados no jornalismo cultural e apresentar as suas
caracteristicas. Simplesmente, vamos tentar entender qual é a fungao de cada um

deles.

Do que estamos a falar?

N3o é preciso divagar muito para descobrir que a palavra género rotula e agrupa
maneiras de apresentar um tema. No nosso caso, o género classifica os textos e os
exibe de algumas formas especificas, atraindo mais ou menos a atencdo dos leitores

ou espectadores. De acordo com o género escolhido, o jornalista apura, na maioria das

N

vezes, de forma exaustiva, as informacGes sobre alguém ou sobre um evento. A

audiéncia cabe analisar e interpretar as informagdes que lhe chegam.

O género é mais uma categoria tedrica e abstracta do que uma explicacdo
concreta de uma ideia, mas funciona de modo efectivo como modelo para o
autor e como categoria para a audiéncia: o leitor adopta uma disposicdo
interpretativa diferente frente a uma novela, um ensaio ou uma critica; do
mesmo modo, o telespectador de um informativo descodifica de maneira
distinta os conteldos de uma noticia, de uma reportagem ou de uma
entrevista, e mantém atitudes diferentes frente a uma séria televisiva, um

concurso ou um reality show (Pastoriza, 2006: 104).
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Dessa mesma forma, ha autores e profissionais que acreditam que os géneros nada
mais sdo do que elementos combinados. A aprovacdo por parte do publico faz com

gue esse artificio seja usado com sucesso ha muito tempo.

(...) nos ultimos anos apareceram novos géneros e subgéneros de dificil
posicionamento na tradicional classificacdo no jornalismo informativo...
gozam da aceitagdo popular, convocam audiéncias notaveis e as vezes
significam uma revolugdo nos tradicionais modos de fazer comunicacdo: as
tertulias radiofdnicas, os reality shows, os documentarios que envolvem
dramas, o jornalismo de investigacdo.. vém obtendo o interesse dos
consumidores de informagdo porque satisfazem demandas sociais,

amplamente compartilhadas (Pastoriza, 2006).

Dad Squarisi e Arlete Salvador dizem existir estruturas consagradas para jornais,
revistas, radio e TV. “Longas reportagens e pequenas notas exigem estilos diferentes.
As primeiras ddo passagem a textos mais elaborados. As segundas, ao contrario,
costumam ser diretas. Embora se originem do mesmo material bruto — a apuragdo do
reporter — sao distintas na apresentagao. Cada uma tem |a as proprias especificidades”
(Squarisi, Salvador, 2004 54). As autoras dizem que “conhecer de antem3o o género que
se vai produzir é meio caminho andado para escrever bem. (...) Pode parecer cruel para os

coragdes dos que sonham com a independéncia da escrita, mas é real no mundo das

redaccdes. Os veiculos impdem limitagdes” (Squarisi, Salvador, 2004: 54).

Segundo Fernando Cascais, “os géneros jornalisticos nada mais sdo do que um
conceito operacional que designa as diferentes formas que o texto jornalistico pode
revestir e que correspondem a diferentes rotinas de produgdo informativa” (Cascais,
2001). S3o opgdes da hierarquia de uma redaccao e dependem, entre varios factores,
da linha editorial do 6rgao de informacdo, da natureza do acontecimento, dos recursos
organizacionais, técnicos e humanos da redac¢do” (Cascais, 2001).

A nogado de género, contestada por alguns pela dificuldade de os delimitar, bem como
por aprisionar o tratamento jornalistico da realidade em férmulas preexistentes, é
mais uma nog¢ao operacional que tedrica. Serve para organizar os temas no
espaco/tempo do meio de comunicagdo, tal como determina as rotinas de trabalho a

realizar pelos jornalistas consoante os géneros para que sao solicitados. A noticia
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cultural é matéria-prima dos suplementos literarios e cadernos culturais desde a sua
existéncia. Ao leitor passa despercebida a classificacdo que os profissionais de
comunicacdo ddo a um grupo de noticias. Alguns desses jornalistas trabalham bem os
critérios classicos utilizados para seleccionar esses textos ou produtos jornalisticos
exibidos na televisdo, emitidos nas estacdes de radio ou publicados via Internet ou na
imprensa, tendo em conta as possibilidades de criagdo numa narrativa. No caso da
televisdo, deve ter-se especial atencao a linguagem audiovisual. De forma comum, a
relevancia de uma noticia cultural nos jornais é definida pelo espago que ocupa e pelo
tratamento icénico que recebe, com a utilizacdo de desenhos, fotografias coloridas ou
em preto e branco, graficos e chamadas ou manchetes de tamanhos diferentes. Na
visdo do jornalista Fabio Gomes, o jornalismo cultural apresenta dois géneros de texto:

os informativos e os opinativos (Gomes, 2006).

Os informativos trabalham sobre a matéria-prima da informacdo cultural.
Eles retratam os objetivos de um evento cultural, os seus contornos, as suas
nuances e levam ao leitor muito do que ele ndo sabe em relagdo a esse
mesmo evento. Ja o género opinativo trabalha com vozes que se destacam
no meio cultural, como artistas, criticos, ensaistas. Nesta vertente, a opinido

do jornalista sobre uma obra fica evidente (Gomes, 2006).

Fernando Cascais é da mesma opinidao de Fabio Gomes. Segundo o jornalista
portugués, “os géneros podem subdividir-se em informativos e opinativos, de acordo
com o seu objectivo prioritario” (Cascais, 2001: 98). Para ele, importa saber se quem

vai escrever o texto é um colaborador especializado ou regular.

No primeiro grupo estdo a noticia, a reportagem a entrevista, entre outros.
No segundo, o editorial, o artigo de opinido, a crénica, a critica, etc. O
trabalho do jornalista profissional incide maioritariamente nos géneros do
primeiro grupo, sendo o segundo, muitas vezes, preenchido por
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colaboradores especializados ~ ou colaboradores regulares’ ~ (Cascais, 2001:

98).

69 s .
Criticos, por exemplo, segundo Cascais.

70 . . . em ;. s g .~ .
Quem assina artigos de opinido ou colunas, ou crénicas na radio ou na televisdo, segundo Cascais.
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O jornalista brasileiro Felipe Pena conta que “a definicdo de géneros vem da Grécia
Antiga, ha quase trés mil anos, com a classificacdo proposta por Platdo, baseada nas
relacdes entre literatura e realidade dividindo o discurso em mimético, expositivo ou
misto. E foi nessa area que a teoria dos géneros adquiriu coeréncia, seja como
agrupamento de obras por convencdes estéticas ou como normatizadora das relacdes
entre autor, obra e leitor” (Pena, 2005: 66). Este profissional explica ainda que “apesar
das diversas mutacdes ao longo do tempo, ha uma certa unanimidade para diferenciar
alguns géneros da literatura, como, por exemplo, poesia e prosa” (Pena, 2005: 66).
Pena sustenta que, “no jornalismo, a primeira tentativa de classificacdo foi feita pelo
editor inglés Samuel Buckeley no comeco do século XVIIl, quando resolveu separar o
conteudo do jornal Daily Courant em news (noticias) e comments (comentarios). Para
se ter uma ideia da dificuldade em estabelecer um conceito unificado de género, essa
divisdo durou quase duzentos anos para ser efetivamente aplicada entre os jornalistas
e, até hoje, causa divergéncias...” (Pena, 2005: 66).

Resumidamente, Pena esclarece que os géneros sdo, basicamente, “ordenacbes e
classificacOes. Seu objetivo é fornecer um mapa para a analise de estratégias do
discurso, tipologia, funcdes, utilidades e outras categorias. Ou seja, propdem uma
classificacdo a posteriori com base em critérios a priori” (Pena, 2005: 66). Ainda

segundo Pena,

a maioria dos autores seguiu essa dicotomia para enveredar pelo estudo dos
géneros jornalisticos, tomando como critério a separa¢do entre forma e
conteudo, o que gerou a divisdo por temas e pela propria relagdo do texto
com a realidade (opinido x informacgdo), contribuindo assim para uma
classificacdo a partir da intencdo do autor. Por essa classificacdo, ele (o
autor) realiza uma fungdo, que pode ser opinar, informar, interpretar ou

entreter (Pena, 2005: 66-67).

Felipe Pena sublinha que “a universidade de Navarra, na Espanha, foi um dos primeiros
centros de investigacdo a sistematizar o estudo dos géneros jornalisticos, a partir de
1959” (Pena, 2005: 67). Inicialmente, continua Pena, “os textos foram divididos em

informativos, explicativos, opinativos e de entretenimento. Posteriormente, o
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pesquisador cataldo Hector Borrat sugeriu a divisdo em textos narrativos, descritivos e
argumentativos” (Pena, 2005: 67). De acordo com Pena, “no Brasil, Luiz Beltrdo foi o
pioneiro, seguido pelo professor José Marques de Melo, cujas propostas foram
baseadas nos seguintes critérios: 1. Finalidade do texto ou disposi¢cdo psicoldgica do
autor, ou ainda intencionalidade, 2. Estilo, 3. Modo de escrita, ou morfologia, ou
natureza estrutural, 4. Natureza do tema e topicalidade e 5. ArticulagGes interculturais
(cultura) (Pena, 2005: 67).

Até aqui ja percebemos que ndo é nada facil apresentar uma definicdo simples, coesa
e, sobretudo, satisfatoria sobre os géneros. Sendo assim, Squarisi e Salvador garantem
gue “a forma define o tom do conteudo. Perfis abrem espaco para linguagem casual e
intimista. Reportagens sobre descobrimentos cientificos exigem precisao e sobriedade.
Artigo requer argumento para a defesa de um ponto de vista. Enfim, cada género pede
um jeitinho de producdo (Squarisi, Salvador, 2004: 54). A partir desse ponto de vista,
vamos tentar desvendar o funcionamento dos principais géneros informativos e

opinativos no jornalismo sobre as artes.

Noticia, a forma basica de informar

E facil entender o que este género representa. Noticia é tudo aquilo de novo que
importa ser informado ao publico. Factos corriqueiros podem ser informados, mas
ocupam cada vez menos espaco nos media. A Noticia destaca-se por apresentar
sempre um facto novo, tendo como pano de fundo responder as questdes primarias
do imediatismo do jornalismo: o qué, quem, como, quando, onde e porqué? A noticia
trabalha sempre em cima de acontecimentos que chamam a atengdao de um certo
publico. A data do evento é uma delas. Se um teatro em Lisboa recebe uma peca de
suma importancia no contexto cultural, este espectaculo estara presente nas primeiras
paginas dos principais jornais.

Dad Squarisi e Arlete Salvador definem a noticia como um “fato importante e
inusitado” (Squarisi, Salvador, 2004: 54). Para essas duas autoras, ndo deve haver
distincdo entre noticia e reportagem, até porque “reportagem sempre é noticia”
(Squarisi. Salvador, 2004: 55). No livro Jornalismo: matéria de primeira pdgina, Luiz
Amaral diz que noticia “é a matéria-prima do jornalismo” (Pena, 2005 70). Mas
segundo Pena, o problema é que, na hora de decidir o que é ou nao noticia, cada
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jornalista utiliza um critério, quase sempre seguindo convic¢des proprias. “O fato é que
os jornalistas se valem de uma cultura prépria para decidir o que é ou ndo é noticia. Ou
seja, tém critérios préprios, que consideram ébvios, quase instintivos” (Pena, 2005:
71).

Por outro lado, o autor do livro Entdo, quer ser jornalista?, Bruce Grundy, revela que
“as empresas querem mais dos seus repodrteres do que uma simples capacidade para
escrever noticias. Querem pessoas que também possam escrever bem — para satisfazer
aqueles que querem mais dos seus meios de informac¢ao do que apenas noticias. O que
significa querem bons escritores. Querem repdrteres que possam escrever para o
leitor que dispoe de tempo, ndo apenas para o viciado em noticias” (Grundy, 2008:
101). Mas que linguagem os jornalistas devem seguir no contexto cultural? Pastoriza

sugere que:

a linguagem da noticia cultural é similar a linguagem utilizada em outros
ambitos informativos. Simplesmente trata-se de informar um feito com a
maior precisdo e objectividade possiveis. Quando se trata de eventos
importantes, como a morte de um escritor ou um artista destacados, um
prémio importante ou uma efeméride, a noticia se acompanha de artigos de
opinido sobre a sua personalidade e obra, sobre a personagem celebrada ou
feito histdérico que se vai comemorar, assinados pelo protagonista da
noticia, especialistas em sua obra criativa, historiadores, sociélogos,
filésofos, novelistas, etc. que ddao a noticia uma contextualizacdo

enriquecedora (Pastoriza, 2006: 115-116).

Para Ricardo Noblat, experiente jornalista brasileiro, “noticia é todo facto relevante
gue desperta interesse publico, tal como ensinam os manuais de jornalismo” (Noblat,
2002). Fora dos manuais, continua Noblat, “noticia na verdade é tudo o que os
jornalistas escolhnem para oferecer ao publico. E, como nés valorizamos as noticias
negativas, o mundo que os meios de comunicacdo retratam parece muitas vezes pior
do que verdadeiramente é” (Noblat, 2002). Para ele, a noticia, hoje, vive da estranheza
do facto, do novo, do curioso, ou seja, em tudo que seja capaz de “abalar” as
sociedades. “E que aprendemos, com anos de oficio, que a noticias estd no curioso,

ndo no comum; no que estimula conflitos, ndo no que inspira normalidade; no que é
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capaz de abalar as pessoas, estruturas, situagdes, ndo no que apascenta, conforma; no
drama e na tragédia e ndo na comédia e no divertimento” (Noblat, 2002: 31).

Ledo Serva segue o raciocinio de Noblat, e adiciona que “o jornalismo tem como
matéria-prima o facto novo, desconhecido, que pode causar surpresa. E que por isso é
confuso, incompreendido, cadtico” (Serva, 2001: 49). A surpresa, para Serva, “pode ser
compreendida como o resultado do aspecto nonsense do fato noticioso” (Serva, 2001:
49). Uma informacdo, continua Serva, “sé faz sentido quando necessariamente se
harmoniza com uma referéncia anterior do leitor — um signo referencial, interior, ou
interpretante” (Serva, 2001: 49).

Na opinido da jornalista Marilia Scalzo, importa também que uma noticia tenha uma
boa imagem, que a ajude a vender a sua ideia. Especialista em jornalismo de revista,
Scalzo garante que uma boa capa é fundamental. Ela sublinha que “uma boa revista
precisa de uma capa que a ajude a conquistar leitores e os convenca a leva-la para
casa. Ou seja, noticias de maior impacto vao sempre redundar em capas fortes e
chamativas, como acontece com as noticias quentes e exclusivas” (Scalzo, 2003).

Como forma de manter esse relacionamento entre comércio e informacao, a noticia
assume um papel fundamental. A noticia é o resultado de um trabalho de
interpretacdo por parte de editores, jornalistas e gatekeepers’®, que elegem o que
deve ser ou ndo noticiado. Para Muniz Sodré, “a noticia —a americanissima news of the
day — constitui o ponto central, a ténica da informacdo jornalistica. Dizer que ela
significa informagao transformada em mercadoria nada rende em termos de
reconhecimento do que realmente é, mas pelo menos implica reconhecer que a
informacgao publica do Ocidente é hoje profundamente marcada pelo valor de troca”
(Sodré, 1996: 131). Mas, por vezes, o lado “capitalista” da noticia esta tdo impregnado

na nossa cultura que acaba por passar despercebido.

"' 0Os estudos sobre os gatekeepers ("guardides do portdo") analisam o comportamento dos

profissionais da comunicacao, de forma a investigar que critérios sdao utilizados para se divulgar ou ndo
uma noticia. Isso porque estes profissionais actuariam como guardides que permitem ou n3do que a
informacdo "passe pelo portdo", ou melhor, seja veiculada na midia. A decisdo de publicar algo ou ndo
publicar depende principalmente dos acertos e pareceres entre os profissionais, que estdo subordinados
a uma cultura de trabalho ou uma politica empresarial e ainda aos critérios de noticiabilidade. E que ndo

raro exclui o contacto com o publico.
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De fato, desde o século passado, a noticia penetrou de tal maneira a cultura norte-
americana (consequentemente os modelos transnacionais de informacdo publica) e é
consumida com tal naturalidade, que as vezes passa despercebido aos usuarios o seu
carater mercantil, tdo acentuado pelos anglo-saxdes. “News as a commodity” (noticia
como mercadoria), dizem eles (Sodré, 1996: 131).

Em suma, na visdo deste pesquisador brasileiro a noticia é “o registro da realidade tal
como esta aparece para determinadas exigéncias institucionais (Estado, empresa e
familia) de representacdo da continuidade social” (Sodré, 1996: 137). “E um esboco de
narrativas que apresenta uma novidade (no influxo da atracdo cultural dos tempos
modernos pelo novo), mas destinando-a a rapida absorcdo pelas estruturas de
continuidade que regem a temporalidade cotidiana. Concilia, portanto, a
repetitividade do cotidiano com a imprevisibilidade da mudanga, tipica das relagdes
sociais modernas” (Sodré, 1996: 137).

Felipe Pena menciona que “a noticia nunca esteve tao carregada de opinides” e, para
ele, “um dos motivos é justamente atender o critério de objetividade que obriga o
jornalista a ouvir sempre os dois lados da histéria. Os jornais valorizam mais as
declaractes do que os préprios fatos. Ou seja, preocupam-se mais com os comentarios
sobre os acontecimentos do que com os acontecimentos em si” (Pena, 2005: 51).

Na verdade, o que importa aqui ndo é a definicdo simples de noticia, com uma
redundancia légica, que “esmaga” outras interpretacdes sobre o tema. O que devemos
levar em conta é como definir o que é noticia. Nesse contexto, Thais Jorge explica que
uma frase muito usada nas redac¢Ges de todo o mundo é um cliché ja bem conhecido
pelos jornalistas: “Se um cachorro morde um homem, n3o é noticia, mas se um
homem morde um cachorro, ai entdo é noticia, uma noticia sensacional” (Jorge, 2008:
20). Thais diz que noticia é “transmissdo da experiéncia, articulacdo que transporta o
fato a quem ndo o presenciou: matéria-prima da producdo jornalistica, o relato
noticioso condensa a informacdo atual, verdadeira naquele momento, carregada de
interesse humano e capaz de despertar a atencdo e a curiosidade do maior nimero de

pessoas possivel” (Jorge, 2005: 24).
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Nota, a noticia em poucas linhas

Para quem ndo tem muito tempo para ler, informar-se, o ideal é encontrar noticias
curtas, com poucas linhas, posicionadas num paragrafo mindsculo. Para os jornais que
tém pouco espaco para publicar uma noticia completa, mais aprofundada, ou para o
assessor de imprensa que tem uma pequena informagdo para passar as redacgdes o
segredo é o mesmo. Noticia curta, quase sempre posicionada nas margens laterais dos
jornais ou nos rodapés dos telejornais. Assim podemos definir o que é a Nota, que se
caracteriza por conter uma informagao breve, em poucas linhas.

Uma simples nota pode ser um meio vidvel de se passar informacdo no contexto
cultural. Alids, muitos jornais utilizam a nota como um artificio editorial e de
diagramacdo do proprio periédico. As margens dos principais cadernos culturais ficam
recheadas de pequenos textos com apenas um ou, no maximo, dois paragrafos que
informam sobre um evento cultural ou tornando publica alguma informacdo sobre
determinado evento. “Geralmente composta de pouquissimas linhas, a nota é escrita
de maneira objetiva, com o intuito de informar sobre um show, lancamento ou
gualquer outro movimento cultural” (Ramos, 2001).

Squarisi e Salvador acreditam que para escrever notas é preciso “clareza, concisao e
objetividade”, e se houver “pitadas de ironia, descontraccdo e leveza”, melhor
(Squarisi e Salvador, 2004: 80). Na visdo destas duas autoras, cada nota equivale a um
lead de reportagem. “Coluna de notas que se preza, hoje, precisa de informacdo
exclusiva, além de fofocas, brincadeiras e bom humor” (Squarisi, Salvador, 2004: 80),
contam elas, que garantem que a brevidade e forma curta como essas notas sao

apresentadas fazem a diferenca na hora de conquistar leitores.

Colunas de notas se popularizaram nos ultimos anos, quando os jornais
comecgaram a reduzir o tamanho das matérias para atender a alegada falta
de tempo da vida moderna. Para quem tem preguica de ler o jornal, sdo
mesmo o género ideal de noticias — diretas, enxutas, rapidas (Squarisi,

Salvador, 2004: 80).
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Reportagem: apresentar ideias novas é a palavra-chave

Indiscutivel é a importancia da reportagem no jornalismo, o que, obviamente, inclui a
matéria cultural. E nela que o jornalista tem mais espaco para “descobrir” os
objectivos de uma obra, os simbolos culturais numa peca, os acordes mais marcantes
de um concerto ou uma frase célebre num livro recentemente langado.

“Reportar é saber”, avalia Piza, que diz que “o repdrter cultural apenas tem a ganhar
se possui, além de dominio do assunto e criatividade na abordagem, persisténcia na
apuragdo e imparcialidade no relato. (...) Seu objetivo central (Reportagem) é levar
uma novidade ao leitor” (Piza, 2004).

No Brasil, o género reportagem tem um percussor. “Apontado como o descobridor do
género reportagem no Brasil, Jodo Paulo Alberto Coelho Barreto’? - conhecido como
Jodo do Rio - comecou a escrever crénicas no jornal Cidade do Rio, entre 1898 e 1899.
Em 1903, ingressou na Gazeta de Noticias, primeiro periédico a introduzir novidades
europeias: caricaturas, manchetes, entrevistas, subtitulos. No ano seguinte, sob o
pseudonimo Jodo do Rio, publicou uma série de textos a que denominou reportagens:
As religides do Rio” (Jorge, 2005: 68).

Este género ganhou o mundo. E os tedricos conseguiram traduzir, imediatamente, as
suas principais caracteristicas. Pastoriza destaca que “a reportagem cultural é um
género mais flexivel do que a noticia e a crénica, pois ndo tem que ficar presa a uma
normativa rigida em relagdo a sua estrutura e a sua linguagem, que é rica em
denotacGes, evocadora e simbolica” (Pastoriza, 2006). Durante a reportagem, a
utilizacdo de materiais de arquivo e documentacdo é mais frequente do que em outro

tipo de informagao.

Uma reportagem cultural necessita de um trabalho prévio de documentacgao
gue deve ser mais exaustivo e exigente do que em outra especializagdo
jornalistica. O jornalista cultural tem que conhecer, até onde seja possivel,

todos os aspectos do tema ou a personagem sobre a qual vai realizar a sua

’? Jo3o do Rio foi uma das personalidades mais influentes do inicio do século 20. Jornalista, autor de
teatro, membro da Academia Brasileira de Letras e pioneiro na luta pelos direitos autorais, seu campo
de actuacdo se estendeu dos nobres salGes do Rio de Janeiro as fumeries de dpio, frequentadas por
miseraveis imigrantes asiaticos. Paulo Barreto foi o primeiro jornalista a percorrer as ruas procurando
por noticias. Até entdo, os jornais brasileiros eram constituidos por artigos e textos literdrios assinados
por pessoas de renome na sociedade.
http://portal.mec.gov.br/index.php?id=10930&option=com_content&task=view
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reportagem. Junto ao tema, tem que ter em mente qual é o enfoque que vai
dar a reportagem para obter os objectivos a que quer chegar. Assim, uma
reportagem sobre o Museu do Prado, por exemplo, pode ser feita sobre
multiplos aspectos desta pinacoteca, sem que seja possivel aborda-los todos
em um sé trabalho. O enfoque supde ter clara a perspectiva de abordagem

do contelido da reportagem (Pastoriza, 2006: 124-125).

A narrativa literdria por parte do jornalista € um aspecto relevante da reportagem.
Através dela, o espectador viaja no tempo e nos simbolos referentes a um trabalho
jornalistico. Na televisdo, elementos como a imagem, o som ambiente, a musica,
declara¢Ges e a voz em off do narrador multiplicam a capacidade de percepcdo da
reportagem por parte de quem a recebe. Para a jornalista Solange Ramos, a
reportagem “baseia-se no testemunho direto dos fatos e situacbes explicadas em
palavras e, numa perspectiva atual, em histérias vivida por pessoas, relacionadas com
o seu contexto” (Ramos, 2001).

Mas o que fazer quando as informagdes disponiveis ndo sao exactamente as que
precisamos? Neste caso, a jornalista Thais Oyama acredita que “é possivel fazer uma
boa reportagem - seja ela policial, de economia, um relato de guerra ou um servico
informando o que abre e o que fecha no feriado — tendo feito entrevistas ruins. Boas
entrevistas sempre rendem boas reportagens. O mesmo principio vale para entrevistas
ruins: é inevitavel que acabem em reportagens igualmente ruins (Oyama, 2008: 7).

No livro Teoria do Jornalismo, Felipe Pena cita a definicdo de reportagem de Jodo de
Deus Corréa, que seria a seguinte: “reportagem é um relato jornalistico tematico,
focal, envolvente e de interesse atual, que aprofunda a investigacdo sobre fatos e seus
agentes” (Pena, 2005: 75-76). Na obra Manual do Foca, Thais Jorge, por sua vez,

esclarece a etimologia da palavra reportagem:

reportar vem do inglés, via francés. To report (em inglés significa reportar=
narrar, contar. Dai teria surgido o termo reportage (francés)= reportagem. E
entendido com o resultado de busca de informacgado, cobertura, atividade de
coleta de informagdes, trabalho de preparar e redigir a informagao.
Conjunto de jornalistas encarregado do setor informativo do jornal: a

reportagem ou o reportariado. Produto especifico resultante do trabalho de
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reportar determinados fatos, com a pretensdo de aprofundar o assunto e

provocar o debate (Jorge, 2008: 69-70).

No ambito desta discussao, Thais Jorge divide a reportagem em: de rotina ou sector
(busca, redaccdo e publicacdo de acontecimentos que se ddo habitualmente, de tal
maneira que o jornal pode prevé-los e destacar sectoristas); Grande reportagem
(acontecimentos extra-ordindrios, originais e complexos, com o uso de mdultiplas
fontes. O repdrter tem mais tempo para apurar as informacdes); Matéria de servico (o
jornalismo tem caminhado para uma linha de prestacdes de informagdes mais directas
ao leitor. Quem |é receber incentivos visuais e psicologicos que o envolvem no
assunto. Uma pessoa pode querer o endereco de um banco, loja ou consultdrio
médico. Precisar do horario da sessao de cinema ou do mapa para a viagem do fim de
semana, ou desejar debater um tema com um especialista) (Jorge, 2005: 86).

Mas quando o assunto é a televisdo, a reportagem ganha novos contorno e o seu
defensor é o jornalista Francisco Pastoriza. Ele acentua que a telereportagem exige do
seu autor “uma mentalidade audiovisual, uma capacidade expressiva no meio e um
dominio das potencialidades da equipe de producdo e das técnicas narrativas
audiovisuais, o que fazem com que esse género seja um dos mais dificeis de executar”

(Pastoriza, 2006).

Entrevista: perguntar é a melhor dica!

Este tema precisaria de uma andlise longa. Entretanto, vamos procurar expor as suas
principais caracteristicas e tendéncias. De facto, é através da entrevista que o
espectador toma conhecimento da importancia de um evento cultural pelo seu préprio
criador. Aqui quase sempre fica claro que a distancia entre a obra e o seu apreciador
diminui, ja que, nesse momento, o didlogo entre o jornalista e a fonte explicita os
anseios do autor, a obra e as expectativas de quem vai apreciar esse mesmo trabalho.
Nao sera dificil dizer que uma das receitas para uma boa entrevista é, acima de tudo,
conhecer bem o entrevistado e saber de quais fontes retirar as informacdes que nao
aparecem em meios tradicionais. Para isso, é preciso dominar algumas técnicas que
determinam o sucesso da entrevista. Por exemplo, o jornalista ndo deve perguntar

sobre dados que uma simples pesquisa |he traria e, principalmente, evitar perguntas
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futeis. “O formato pingue-pongue (pergunta-resposta) é adequado para os
entrevistados, cujas frases sejam boas, marcantes, com bons argumentos ou
declaracgées inéditas” (Piza, 2004). Tendo como base essa mesma visdo, Rivera admite

que:

idealmente, o entrevistador cultural ndo deveria possuir mais qualidades do
que as exigidas a qualquer jornalista que desempenha habitualmente a
funcdo da entrevista: conhecimento geral do tema, capacidade de
audiéncia, habilidade para perguntar e perguntar novamente, aptidao para
perceber as ideias gerais do entrevistado, tacto para abordar e criar a
situacdo de entrevista e pouco mais (...). O conhecimento insuficiente ou
superficial da obra e da personalidade de uma figura literdria, artistica ou
cientifica relevante pode desbaratar as melhores inten¢Ges do entrevistador
(um bom entrevistado nem sempre é uma figura acessivel, de tal modo que
€ conveniente aproveitar oportunidades que ndo se repitam). A maior
cortesia que se pode ter simultaneamente com o entrevistado e com o leitor

é saber do que se estd falando (Rivera, 1995: 129).

A atitude do jornalista é fundamental para que a peca tenha informacbes boas e
completas. Perguntar e tirar duvidas sao palavras de ordem durante a execugdo de

uma entrevista. Mas saber perguntar é igualmente importante.

Para realizar uma entrevista é imprescindivel uma atitude indagadora por
parte do entrevistado. No caso do jornalismo cultural, trata-se de conhecer,
para a sua divulgacdo, as informacgbes sobre um tema ou de aprofundar o
conhecimento em relagdo a uma personalidade. A obtengdo destes
objectivos se consegue como resposta a interrogacdo, a que se submete o
entrevistado. Os resultados dependem tanta da habilidade, talento e
experiéncia do entrevistador, quanto da personalidade do entrevistado e de
que este tenha realmente algo interessante para comunicar (Pastoriza,

2006: 128).

Na apresentacdo do respeitado livro A Arte da Entrevista, Fabio Altman faz uma
comparacado curiosa, mas real, entre a entrevista e uma consulta com um psicélogo. “A
entrevista é uma atitude muito semelhante ao instante em que o psicanalista pGe seu
paciente no divda. Com uma diferenca: no dia seguinte, ou ho mesmo momento, no
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caso da internet, em sessGes online, tudo aquilo que foi dito serd exposto
publicamente e ndo ficara restrito ao segredo de consultério” (Altman, 2004: 9).
Altman diz que “o surgimento da entrevista nos Estados Unidos do século XIX coincidiu
com um periodo de grandes transformacfes na sociedade: o mercado de massa
pressupunha interesses mais vastos, tdo vastos como as ideias de Marx e os romances
de Robert Louis Stevenson” (Altman, 2004: 9). Para ele, “(...) o atrativo real da
entrevista é a possibilidade, rara, de flagrar as ideias dos grandes nomes, ainda que
sejam tortas como as de Hitler ou Mussolini, e transporta-las ao publico que as |&”
(Altman, 2004: 9). As personalidades sdo, segundo Altman, a fonte principal de
grandes histdrias, que surgem através das entrevistas. “Corre-se atras de
personalidades porque é ali, finalmente, que habitam as decisdes. E mesmo que nao se
trate de poderosos, o bom jornalista vai em busca de entrevistados que, de uma forma
ou de outra, atraiam como imas os dramas e as alegrias, as duvidas e as certezas da
sociedade” (Altman, 2004: 9).

Thais Oyama recorda que o jornalista Nilson Lage, professor da Universidade de Santa
Catarina, em seu livro A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa
jornalistica, “classifica a entrevista, do ponto de vista do objetivo, em quatro
categorias: ritual (brevissima, feita em pé e que, embora possa resultar em declaracdes
surpreendentes, quase sempre ndo passa de mera formalidade); tematica (em que o
entrevistado fala sobre um assunto que, supostamente, domina); testemunhal
(quando ele discorre sobre algo de que participou ou assistiu) e em profundidade
(aguela em que o foco esta na figura do entrevistado, na atividade que desenvolve ou
na sua personalidade)” (Oyama, 2008: 8).

Entretanto, no seu livro A Arte de Entrevistar Bem, Oyama divide a entrevista em
apenas duas categorias: “a de informacao — que pode ser breve, longa, testemunhal ou
tematica — e a de perfil — aquela em que se procura, por meio de perguntas e
respostas, mostrar quem é o entrevistado” (Oyama, 2008: 8). A obra Os segredos das

redagdes, de Leandro Fortes, explica que:

entrevistar alguém ndo é exatamente dialogar com alguém. Um dialogo
pressupde uma troca interpessoal de impressdes, informacgdes, opinides e

pontos de vista. Uma entrevista, por mais solta, bacana e descolada que
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seja, € um jogo de perguntas e respostas. E é bom que seja assim. Diante de
um entrevistado, o repérter ndo é um interlocutor, mas um atravessador
colocado, pela forga das circunstancias da profissdo que abragou, entre o

publico e a fonte (Fortes, 2008: 39).

O trabalho Livro-Reportagem, da autoria de Eduardo Belo, apresenta alguns aspectos
historicos sobre o surgimento das noticias, reportagens e entrevistas Segundo o autor,
os jornais decidiram publicar noticias e reportagens a partir do século XIX, desde
entdo, “a entrevista tornou-se o principal recurso de obtencdo de informacdes” (Belo,

2008). Belo sublinha que:

A rigor, entrevista significa um didlogo olho no olho, feito entre as vistas dos
interlocutores. Com desenvolvimento da comunicagdo a distancia, o
vocabulo perdeu parte de sua acepgdo original. Hoje, entrevistas sdo feitas
sem esse contato face a face, pelo telefone, por radio e até por e-mail e fax

(Belo, 2008: 101).

Belo sugere que “entrevistar ndo consiste simplesmente em fazer perguntas e registrar
respostas. Requer delicadeza e habilidade, conhecimento do tema em questdo, técnica
para obter informagdes sem truncar a conversa ou provocar constrangimentos. E uma
dose de intuicdo” (Belo, 2008: 104). Por fim, afirma o autor, “a boa entrevista é aquela
qgue se transforma em um didlogo fluente, em que as perguntas pré-programadas vao
levando as outras, que surgem na hora, na medida em que novas informagdes sdo
reveladas e, ao final, ndo reste nenhum ponto sem esclarecimento” (Belo, 2008: 105).

De forma insistente, o autor e jornalista francés Henri Montant relata, no livro A
Entrevista Escrita e o Perfil, que “nem tagarelice, nem conversa de saldo, a entrevista
prepara-se com cuidado, como uma reportagem ou uma investigacdao. A entrevista
escrita ndo se faz colocando um microfone debaixo do nariz de um sujeito estupefacto
para o obrigar a dizer umas banalidades (na melhor das hipéteses), ou até mesmo para
o ridicularizar” (Montant, 1989: 11). Montant acredita que o jornalismo precisa

encontrar testemunhas privilegiadas em relagao ao acontecimento tratado:

Procurar a personalidade mais conhecida é uma das regras da entrevista.
(...) A descoberta de um espirito raro é uma das felicidades do jornalismo.

Por outro lado, numerosos entrevistados, sem serem personagens
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mediaticas, sdo testemunhas andnimas de acontecimentos importantes. A
sua presenca no local de um drama — incéndio, acidente, inundagdo —

transforma-as em testemunhas privilegiadas (Montant, 1989: 12).

Stela Caputo é autora do livro Sobre Entrevistas, que detalha teoria, praticas e
experiéncias sobre o tema proposto. Doutora em Educacdo e professora do Programa
de Pés-Graduacdo em Educacdo da Universidade Estadual do Rio de Janeiro, Caputo
realca que “a entrevista é uma aproximacdo que o jornalista, o pesquisador (ou outro
profissional) faz, em uma dada realidade, a partir de um determinado assunto e
também a partir de seu proéprio olhar, utilizando como um instrumento perguntas
dirigidas a um ou mais individuos (...)” (Caputo, 2006: 28). Caputo sublinha que “(...)
qguando o jornalista realiza bem essa aproximacdo, a entrevista se torna uma
experiéncia. Uma experiencia de olhar o mundo e ouvir o outro” (Caputo, 2006: 28).

De certo, “a entrevista visa a obter informacdes que serdo utilizadas em um produto
comercial — o veiculo noticioso -, onde entram a credibilidade e a fidedignidade das

fontes” (Jorge, 2008: 113). Esta autora destaca ainda que:

a entrevista é uma técnica de didlogo com regras unilaterais, um dos lados
faz as perguntas e o outro tem o direito de responde-las. Embora uma das
maximas do jornalismo seja perguntar ndo ofende, é preciso ver como e em
gue circunstancia a questdo é proposta. Quando se da o didlogo verdadeiro
com a fonte, ambos os lados trocam ideias e tentam desenvolver um

raciocinio, sempre em favor do publico (Jorge, 2008: 114).

Perfil, a busca pela verdadeira identidade do entrevistado

Ha dois anos, fomos convidados a fazer um trabalho que explorasse e descobrisse o
caminho profissional e pessoal de um compositor musical. Ele reside no Rio de Janeiro
e compoe letras de samba. Até ai, tudo normal, a ndo ser pelo facto de ser natural do
concelho de Armamar, no distrito de Viseu, ser detentor de varios prémios e ser uma
das personalidades mais respeitadas e emblematicas do samba, com muitos sucessos

gravados. O seu nome: Alcino Correia. A sua alcunha: Ratinho. Para entender, basta ler
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o perfil”® que fizemos sobre ele! Perfil? Sim. Foi a forma que encontrdmos de mostrar
como esse homem vive, quem sdo os seus familiares, as suas preferéncias e as letras
que fizeram dele uma lenda no Brasil. Desconhecido pelo nome, mas inesquecivel nas
suas cancgBes. Ratinho é assim. Um homem simples, com um gosto apuradissimo.
Quando planeamos entrevista-lo, fizemos uma espécie de roteiro, mas logo
percebemos que ndo seria possivel segui-lo. Acompanhdmos as suas apresentacoes,
frequentdmos a sua casa, conversamos com o0s seus amigos e familiares, mas
encontrar quem fizesse uma critica negativa em relagcdo ao seu trabalho e a sua
conduta foi dificil. Talvez por essa razao, o resultado do nosso trabalho ndo tenha sido
melhor. O perfil ajudou-nos. E, através dele, conseguimos escrever sobre varios temas
em relagao a uma so pessoa.

O perfil ¢ uma forma quase que completa de se tratar a vida de alguém. Através deste
género, entramos em contacto com a realidade pouco conhecida dos artistas que nos
rodeiam e que suscitam a curiosidade de alguns. O perfil apresenta-se com coeréncia
guando tenta desvendar aspectos da vida privada ou profissional de uma certa pessoa.
E mais facil conhecer o seu autor, escritor, musico ou artista plastico favorito quando
ele é retratado através de um perfil bem feito, que muitas vezes tem como base de

escrita o jornalismo literario.

Perfil é o contorno aparente da figura, representado por linhas que
determinam mais ou menos esquematicamente a forma dessa imagem (...).
O perfil, abundantemente utilizado no jornalismo cultural, ndo é mais do
gue a apresentacdo rapida, esquematica e informativa, de uma figura
literdria, artistica ou intelectual sobre a qual se deseja informar um publico

nao especializado (Rivera, 1995: 118-119).

Rivera acredita que “o perfil jornalistico sera talvez o Unico ponto de contacto entre os
leitores e a figura eleita e, neste sentido, temos que obter o maximo possivel dessa
oportunidade privilegiada e seguramente exclusiva” (Rivera, 1995). Para Piza, “o perfil
é considerado um género interessante da reportagem interpretativa, embora exija

bastante espaco para ser publicado” (Piza, 2004). Segundo Vilas Boas, autor de um dos

Um portugués de Armamar no samba do Brasil - Alcino Correia: O homem do “Coragdo em Desalinho”
http://showdeletras.blogspot.com/ e http://www.cm-armamar.pt/noticias/?cid=1702
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livros mais consultados na area do jornalismo — Biografia e Bidgrafos, jornalismo sobre
personagens — apesar de algumas revistas de expressao no Brasil terem apostado
nesse tipo de narrativa, “os perfis extensos rarearam na imprensa a partir do final dos
anos sessenta (Vilas Boas, 2002: 96). Este autor mostra que um dos objectivos do texto

de perfil era humanizar as pegas jornalisticas.

Os autores de perfis dos anos 50 e 60 eram, de certa forma, encorajados a
conduzir didlogos verdadeiramente interactivos para humanizar ao maximo
a matéria. Podiam mesclar informagdes sobre cotidiano, projetos e obras do
sujeito; e opinides deste sobre temas contemporaneos como fama, sexo,
familia, drogas, dinheiro, lazer e politica. Ideias e empatias coexistem em
nome de um retrato literdrio nitido, em nome de captar o passado e o
presente do personagem, sem a atual obsessdo por aspas, estatisticas e

proezas (Vilas Boas, 2002: 96).

Na opinido das autoras Squarisi e Salvador, os perfis “contam histérias de vida,
preferéncias pessoais, hobbies e idiossincrasias. Preocupam-se com a intimidade do
entrevistado e com aspectos pouco conhecidos de sua trajetdria profissional. (...) Perfis
ndo servem para agradar, mas para revelar” (Squarisi, Arlete, 2004: 68-69). Para essas
duas escritoras, os perfis biograficos aparecem nos “jornais quando alguém toma
posse em um cargo ou recebe prémio importante. Nesses casos, assessorias de
imprensa se encarregam de divulgar dados sobre a vida profissional do personagem”
(Squarisi, Arlete, 2004: 68-69). Arlete e Squarisi dizem ainda que um perfil pode ser

revelador:

Perfis ndo sdo biografias autorizadas. Alias, ndo sdao nem biografias. Ao
contrario. Biografias encontram-se em documentos oficiais e narrativas
curriculares. Numa reportagem-perfil, espera-se encontrar as informacgdes

que as biografias escondem (Squarisi, Arlete, 2004: 69).

Humanizar o texto do perfil € uma das vertentes defendidas por Eduardo Belo, que
ressalta que a presenca de depoimentos de pessoas ligadas ao entrevistado é vital
para se conseguir um trabalho fidedigno. Segundo ele, “quando se trata de perfis,

biografias e narrativas de histéria de vida, os relatos de quem conviveu com o
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protagonista sdo imprescindiveis para enriquecer o texto e dar a ele um aspecto mais
humano” (Belo, 2006: 101). Sérgio Vilas Boas descreve o perfil como “um texto
biografico curto (também chamado short-term biography) publicado em veiculo
impresso ou eletrénico, que narra episédios e circunstancias marcantes da vida de um
individuo, famoso ou ndo” (Vilas Boas, 2002: 93).

Tais episdédios e circunstancias combinam-se, na medida do possivel, com entrevistas
de opinido, descri¢des (de espaco fisico, épocas, feicdes, comportamentos, intimidades
etc.) e caracterizagGes a partir do que o personagem revela (as vezes sem dizer)” (Vilas
Boas, 2002: 93).

Este profissional relata ainda que “perfis biograficos aparecem em jornais e revistas ha
pelo menos dois séculos. Mas nos ultimos cinquenta anos é que mais tém sido
publicados perfis longos, em profundidade e escritos literariamente” (Vilas Boas, 2002:
93). Fazer um perfil pode ser encarado como uma arte. Escrever sobre pessoas,
conhecidas ou ndo, € um exercicio puro de jornalismo e, sobretudo, de interpretacao.
Muitas vezes, e assim deve ser a regra, o perfil comeca a ser preparado antes mesmo
de conhecermos pessoalmente o nosso entrevistado. Da-se preferéncia as opinides de
pessoas ligadas a personagem em questdo, como familiares, amigos e inimigos,
professores, donos de estabelecimentos que ele frequenta, vizinhos, etc. Assim
pensava Lincoln Barnett, que disse “ter aprendido com o tempo que seus close-ups
podiam funcionar mesmo quando ele ndao se encontrava pessoalmente com o sujeito,
como ocorre com bidgrafos que escrevem sobre mortos, sobre pessoas
temporariamente inacessiveis ou assumidamente avessas ao encontro com jornalistas.
Pode-se perfilar, portanto, sem entrevistar o sujeito em questao” (Vilas Boas, 2002:
95).

Henri Montant argumenta que “este género de artigo é utilizado designadamente
quando o jornalista quer apresentar um novo ministro, um deputado recente ou
ajudar o leitor a fazer o ponto de situacdo relativamente a uma vedeta ou uma
personalidade que se considera ser conhecida. Rocamos ai o “savoir-faire” do biégrafo
e os perfis mais utilizados chama-se... necrologias. (...) Montant define ainda o perfil
como “o resultado de um inquérito sobre uma personagem” (Montant, 1989: 47). E
também afirma que é necessario “cercar” a vida de uma personagem para entender

como ela vive, como pensa e como age.
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Desta vez, ndo é suficiente fazer uma dezena de perguntas a um
especialista. Vai ser necessario cercar uma personagem aproximando-se
dela em circulos concéntricos, recolhendo testemunhos externos, favoraveis
ou mal-intencionados, até ao dia em que ao sujeito, apanhado com
precisdo, sé restara soltar um suspiro: Diabo! Estou feito! (Montant, 1989:

47).

Uma dica de Montant é que “o perfil ndo deve ser confundido com um curriculo vitae
ou com uma ficha de estado civil” (Montant, 1989: 49). O autor cita ainda que “na sua
maior parte, os bons perfis que fizeram a publicidade — em sentido literal — deste
género de redaccdo sdo os de personalidades do mundo politico, cultural ou

mediatico” (Montant, 1989: 49). Para ele, o perfil deve ser bem rigoroso.

O jornalista é livre de escolher as suas citagGes. Entrega-se literalmente a
uma investigacdo sobre um homem publico e ndo deve deixar na sombra
seja o que for. Ndo solicita a aprovagao do entrevistado, ndo se deixa guiar
por jogos de cena e o seu leitor ndo serd enganado por uma réplica
astuciosa da personagem. Neste sentido, pode pensar-se que um perfil na
imprensa escrita, empenhada em pbér em destaque os aspectos menos
brilhantes, é mais semelhante a realidade de uma personagem (Montant,

1989: 50).

Montant relata, aqui, a dificuldade de se fazer um perfil: “Aparentemente mais facil e
rapida do que a investigagdo, a reportagem sobre uma personagem com quem se
passam 24 horas ou duas horas é, na realidade, de manejo delicado pois é preciso
evitar a banalidade. O repdrter ndo tem nada de conhecido em que se apoiar, nenhum
pequeno episodio de notoriedade publica e devera solicitar e recolher a mais pequena
das confidéncias” (Montant, 1989: 50-51).

Numa segunda analise, Montant explica que o jornalista “necessita, custe o que custar,
de ter lido o que foi escrito sobre o seu sujeito, conhecer as fases da sua carreira até
ao mais pequeno pormenor” (Montant, 1989: 52). Ele diz que o primeiro passo é

recolher toda e qualquer informacao disponivel sobre o entrevistado, seja onde for.
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Comega-se por consultar os arquivos da Biblioteca Nacional, depois
procuram-se 0s amigos mais ou menos préximos da personagem, fala-se
com eles e tenta-se uma aproximagado ao seu ambiente familiar. Quando se
tem a impressao de saber tudo a respeito dessa personagem, pode-se entdo
pedir para o ver, a fim de esclarecer alguns pormenores e obter citagées ou
reflexdes originais. Comecar por ir visitar esse individuo seria um erro
tactico pois ele daria de si proprio uma imagem favoravel (¢ humano!) e
falsearia as pistas. (...) E vital criar uma boa relacdo, pois o perfil aborda a

intimidade (Montant, 1989: 52-54).

Montant termina a dizer que “a escrita do perfil € um exercicio de estilo. Ndo importa
gue se tenham esquecido alguns pormenores de uma carreira. Apenas os tragos
significativos merecem ser postos em relevo” (Montant, 1989: 55). Thais Jorge
pondera essa mesma perspectiva. “Para tracar o perfil de uma pessoa, é preciso
conhece-la. Vocé deve, primeiro, ler a biografia para entender a trajetéria. Na
entrevista, busque aproximar-se do entrevistado, compreende-lo, além disso, converse
com pessoas que o conhecam, para falar dele” (Jorge, 2008: 116).

J4 o Manual de Redagdo e Estilo do jornal O Globo esclarece que “o perfil se alimenta,
principalmente, do testemunho de quem conhece a pessoa, quem convive com etapas
de seu dia-a-dia sem precisar ama-la ou odia-la” (1999: 38). Este manual afirma ainda
que “é preciso cuidado para separar, no perfil de pessoa notdria, episddios
acontecidos de histérias inventadas. Quanto mais famosa a pessoa, mais fantasias
circulam — algumas elogiosas, outras caluniosas, todas com reputacdo de verdadeiras”

(1999: 39).

Biografia: ressaltar a trajectoria de alguém

Biografia nada mais é do que expor — ndo importa de que forma — a trajectéria de uma
pessoa, seja ela famosa ou ndo. Mas, para problematizar esta questdo, vamos falar de
um dos trabalhos mais conhecidos e apreciados deste ramo jornalistico: a biografia de
Frank Sinatra, intitulada Frank Sinatra has a cold (Frank Sintra esta constipado, em
traducdo livre). Nesse trabalho, o autor Gay Talese, um dos mais lendarios jornalistas

no mundo, trabalhou com “sofisticacdo e polimento” a vida deste artista norte-

89



0S GENEROS JORNALISTICOS QUE “MOLDAM” A REALIDADE

americano. O texto, que foi publicado na Esquire”®, em Abril de 1966, ocupou dezenas
de paginas da revista. Nele, Talese retrata o temperamento imprevisivel,
especialmente mal-humorado e ofensivo de Sinatra quando incomodado por
disturbios triviais como dor de cabeca ou gripe.

Tudo comecou quando Talese foi a Los Angeles encontrar o astro da musica estado-
unidense, mas este acabou por recusar-se a conceder a entrevista, justamente porque
estava constipado. Apds a recusa, Talese ndo retornou a Nova York sem a entrevista.
Decidiu ficar nos arredores a espreita de uma oportunidade para ao menos trocar
algumas palavras com o The Voice, o que ndo aconteceu. O jornalista decidiu, entdo,
seguir os passos do seu personagem por bares, estudios, programas de televisao,
casinos e lutas de boxe. Talese estava presente quando, em um bar em Beverly Hills,
Sinatra discutiu sem mais nem menos com Harlan Ellison, um jovem roteirista de
Hollywood. O didlogo foi reproduzido tal qual ocorreu. Resultado: o texto biografico
mostra como um astro e sua trupe de entdo interagiam entre si e com o resto do
mundo; aponta as colisdes entre a celebridade e os mortais; relembra e interpreta
momentos marcantes da infancia desse idolo (Vilas Boas, 2002: 95-96). O detalhe
“intimo e especifico” ajudaram Talese a construir essa narrativa de sucesso, que
mostrou ao mundo um outro Sinatra.

De acordo com Pastoriza, na maioria das vezes, a biografia trata de uma personalidade
muito conhecida e presente no nosso dia-a-dia: um artista consagrado que ganha um

prémio importante, por exemplo.

Neste caso, trata-se de elaborar uma biografia na qual se ressalta a sua
trajetdria artistica, literdria ou musical e onde se recordam as suas obras
mais destacadas. Simultaneamente, é tracado um perfil biografico desde as
suas origens até ao momento atual e se incluem habitualmente, sobretudo
nos meios escritos, resenhas e criticas da sua obra, assinadas por
especialistas conhecedores e simpatizantes do assunto (Pastoriza, 2006:

141-142).

Este especialista realca a ideia de que em outras ocasides acontece a divulgacdo da

biografia de uma personagem pouco conhecida que, por circunstancias diversas (ter

74 http://www.esquire.com/
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conquistado um prémio importante ou um inesperado éxito de vendas), apareceu na
actualidade de maneira inquestionavel.

Nestes casos é necessario recorrer a fontes pouco habituais para elaborar uma
trajectdria que, em muitas ocasides, nem o proéprio jornalista conhecia, como ocorreu
com alguns dos vencedores do prémio Nobel de Literatura, nos ultimos anos. (...) No
radio, é frequente contar com a presenca do galardoado através de uma entrevista na
qual se explica a sua trajetdria, quase sempre por meio de uma chamada telefdnica
(...). No caso da televisdo, a biografia é contada e ilustrada com imagens de arquivo e
outras informacgdes tiradas de entrevistas anteriores. Se a personalidade premiada é
um actor, um musico ou um cineasta, a biografia utiliza habitualmente fragmentos de
algumas de suas obras. Se vamos falar de um escritor, a televisdo oferece a
possibilidade de mostrar as capas de alguns dos seus livros ou de proceder a leitura de
algum fragmento da sua obra, as vezes, pelo préprio autor (Pastoriza, 2006: 142).
Quando esses requisitos sao levados em consideragdao, as pegas culturais ganham
novos adeptos. A carreira do biografado deve ser o ponto central desse género e ndo o

préprio jornalista, por melhor que ele apresente o seu trabalho.

Mas pode ser leitura saborosa quando consegue contar passagens
relevantes da vida e carreira de um entrevistado, colher as suas opiniGes em
assuntos importantes, ouvir o que dizem dele os amigos e os inimigos,
mostrar como faz o que faz. Em geral, no jornalismo brasileiro, os perfis
terminam sempre glamourizando o personagem ou desancando-o, dois
erros semelhantes pelo fato de que péem o autor a frente da obra. O bom
perfil nunca esquece que aquele criador estd em destaque pelo que fez ou
pela reputacdo que ganhou fazendo o que fez. E intimista, sem ser invasivo;

e interpretativo, sem ser analitico (Piza, 2004: 84).

Felipe Pena afirma que “em todos os subgéneros, a biografia é certamente o mais
vendido no mundo” (Pena, 2006: 70). Especialista neste tipo de género jornalistico,
Pena considera que “a Biografia mescla jornalismo, literatura e histéria” (Pena, 2006:
70). Este escritor brasileiro é também autor da teoria dos “fractais biograficos” ou

teoria da “biografia sem fim”. Essa teoria foi assunto tratado por Pena na sua tese de
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doutorado, pela Pontifica Universidade Catélica do Rio de Janeiro, entre 1999 e 2002.
Mas a ideia so6 foi publicada em 2004.

A ideia de Pena é “organizar uma biografia em capitulos nominais que refletem as
multiplas identidades do personagem (por exemplo, o judeu, o grafico, o pai, o patrdo,
etc.). no interior de cada capitulo, o bidgrafo relaciona pequenas histérias fora da
ordem diacrénica. Sem comeco, meio e fim, o leitor pode comecar o texto de qualquer
pagina” (Pena, 2006: 91), o que seria uma alternativa a teoria da “llusdo biografica” de
Bourdieu. Em suma, essa seria uma proposta de construgdo narrativa que foge ao
modelo tradicional. Mas que ja pode ser vista por ai, através de alguns jornalistas e
escritores.

Segundo Pena, “o relato biografico, na maioria das vezes, tenta ordenar os
acontecimentos de uma vida de forma cronoldgica, na ilusdo de que eles formem uma
narrativa auténoma e estavel, ou seja, uma histéria com principio, meio e fim,
formando um conjunto coerente. E o que o professor francés Pierre Bourdieu chama
de ilusdo biografica, aquela que trata a histéria de uma vida como o relato coerente de
uma sequencia de acontecimentos com significado e direcdo” (Pena, 2006: 72). Mas é
preciso lembrar que este jornalista brasileiro caracteriza a biografia como um
“subgénero do jornalismo literério, ndo do cultural”’.

Felipe Pena chama atencdo ainda para o perigo da “idolatria aos personagens
relatados, principalmente quando transforma celebridades midiaticas em herdis,
criando padrdes de comportamento e exemplo de conduta” (Pena, 2006: 72). Segundo
este responsavel, esse alerta deve ser levado em conta, uma vez que, em muitos
momentos, um dos grandes desafios da biografia é “descobrir” quem “merece” ou,

pelo menos, “justifica” um texto biografico.

Se, no passado, era preciso ler a biografia de uma estrela para conhecer
passagens de sua intimidade que ela julgasse conveniente divulgar, hoje, a
biografia é escrita diariamente na midia. O espaco dos herdis (mesmo os
pré-fabricados) foi ocupado pelas celebridades. A superexposi¢do substitui a
virtude (areté) como valor supremo. As imagens sdo pré-concebidas As
histérias ja foram contadas. E a encenacdo continua apds a morte (“Elvis ndo

morreu”) (Pena, 2006: 90).

7> Entrevista concedida ao mestrando em 29 de Janeiro de 2010 via e-mail.
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Eduardo Belo segue, de certa forma, o mesmo pensamento de Pena. Para Belo, “as
biografias sejam talvez o género mais sujeitos as transgressées da verdade com o
intuito de manchar e, principalmente, de endeusar personalidades. Afora a tendéncia
natural do ser humano de santificar os mortos, fontes que convivem com o biografado
podem mentir na tentativa de impedir que a memoria do personagem seja maculada
com passagens pouco edificantes, mesmo que a prépria fonte saiba e reconheca,
intimamente, que se tratem de fatos verdadeiros” (Belo, 2006: 112). Este autor diz que
escrever biografias de personagens vivos conta com muitas dificuldades,
principalmente porque as pessoas convidadas a falarem de um certo personagem ndo
sdo providas de um senso critico verdadeiro, o que acaba por comprometer o trabalho

de apuracdo sobre a vida do entrevistado.

Existem também as biografias de pessoas vivas, e elas podem ser ainda mais
delicadas. A possibilidade de interferéncia é grande. A visdo que o
personagem tem de si mesmo costuma ser distorcida. Em geral, as pessoas
refutam qualquer coisa que se assemelhe a uma critica. Também falta ou
sobra senso critico aos que estdo a sua volta. A tendéncia natural do ser
humano de ficar na defesa pode levar a todo tipo de excesso, inclusive de

autocritica, mas em geral de autocomiseragdo (Belo, 2006: 113).

O reconhecimento apds a morte e a celebrag¢ao da vida
Em seu livro, Rivera aponta outros géneros jornalisticos que, na sua concepgao,
recaem sobre os cadernos culturais, como a necrologia ou a homenagem pdstuma, as

notas e servigos de aniversdrio, além das pequenas colunas noticiosas.

As notas necroldgicas, escritas apds a morte de personalidades relevantes
do campo das artes, das letras ou do pensamento, tém talvez o seu
antecedente mais remoto nos epicedios gregos que se cantavam nas
cerimonias religiosas para chorar ou aclamar a alma do defunto (...). As
notas necroldgicas sdo preparadas, desde logo, com certa antecedéncia e
sdo conservadas como material especial até que a necessidade nos obrigue
a actualiza-las com alguns dados ou referéncias adicionais (Rivera, 1995:

120-121).
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Na opinido de Pastoriza, muito similar a biografia, o género do obitudrio ou necrologia
diz respeito também “a vida e obra de uma personagem do mundo da cultura”. Mas,
diferentemente da biografia, “o seu tom é sempre de condoléncia. As informacdes
referem-se ao passado de alguém de forma elogiosa ou, ao menos, respeitosa com a
sua obra” (Pastoriza, 2006). “O espaco e o tempo dedicados a uma personalidade
desaparecida dependem do prestigio ou relevancia da personagem ou da importancia
e transcendéncia da sua obra” (Pastoriza, 2006).

Para Fdbio Gomes, também podem ser considerados géneros informativos “a

programacgdo cultural, chamada de agenda, e a memdria — notas lembrando fatos

ocorridos na data” (Gomes, 2006).

Enaltecer o passado: as efemérides

Outro ponto de estudo de Pastoriza é as efemérides culturais, que se caracterizam por
ser celebracGes de acontecimentos histéricos relacionados com a cultura de um pais
num momento determinado da sua histdria. O objectivo, segundo Pastoriza, é fazer
com que a sociedade se recorde de um feito marcante da cultura de um pais ou da
obra de um artista, de um autor ou de um pensador que constitui um marco
importante para a histdria cultural ou patrimonial desse pais. A celebracdo de
efemérides pode dar lugar a novas visdes, novos enfoques e novas investigacdes sobre
acontecimentos, obras ou personagens do mundo da cultura, e enriquecer conceitos
gue ja existem sobre esses eventos. “Recordar é viver” pode ser considerado o lema
deste género. Uma forma de fazer com que o publico recorde os acontecimentos do
seu pais, como a data do concerto que “lancou” Amalia Rodrigues e o centenario da
morte de Machado de Assis.

Sobre as notas e servicos de aniversdrio, Pastoriza acrescenta que “as datas de
nascimento e morte de um escritor ou artista, o ano de apari¢gdao de um livro, um filme
ou uma obra de arte significativos, e outros dados cronolégicos similares, constituem a
base de sessbes dedicadas a comemoracao ou revisdao perioddica de valores culturais”
(Pastoriza, 2006).

Rivera acrescenta que “o jornalismo cultural ndo se nutre exclusivamente de grandes

pecas de género, como ensaio, entrevista, critica, etc. As sessdes ou colunas dedicadas
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a publicar noticias curtas sobre a actualidade cultural, podem ter tanta importancia,
em alguns meios, como os outros géneros, apesar do seu formato e da aparente
fugacidade informativa de seus materiais” (Rivera, 1995).

Presenca incontestavel nos cadernos culturais é a pesquisa cultural, que surge através
das enquetes. Para Rivera, “a enquete jornalistica, por seu cardcter e metodologia, tem
por objectivo proporcionar um perfil das atitudes de um grupo ou de uma geragao ou
promocdo intelectual, mesmo que, no geral, ndo possua as garantias de
processamento de seus similares do campo cientifico, ou somente expresse as
opinides de uma mostra que para outros fins ndo teria relevancia estatistica” (Rivera,

1995: 132 e 135). Thais Jorge explica como funciona o mecanismo da enquete:

Também conhecida como o povo fala, consiste em formular apenas uma ou
duas perguntas para varias pessoas. O conjunto das respostas conformara
uma ideia na cabeca do leitor/espectador que se identificard com as
posicdes contra ou em favor do tema levantado. A enquete propde uma
guestdo tipo sim-ndo (gosta do actual primeiro ministro) ou do tipo positivo-

negativo (o que acha do ultimo livro de Paulo Coelho?) (Jorge, 2008: 115).

Cronica, o formato mais frequente!

A Cronica é um género informativo, embora a construcdo da sua narrativa tenda a
contar com a opinido dos jornalistas. Esse estilo é conhecido por ser hibrido, ja que
pode ser trabalhado de diferentes formas. No livro Literatura e Jornalismo, que agrupa
depoimentos célebres e bibliografia resumida de autores renomados — organizado por
José Domingos de Brito -, Luis Fernando Verissimo diz pensar que a crénica “é um
género plebeu com pretensdes a nobre ou um texto jornalistico com pretensdes de ser
literatura. Normalmente ela sé prova que nao da para fazer literatura com pouco
tempo, mas as vezes consegue passar por nobres. Até notarem os chinelos” (Brito,
2008: 125). Rivera afirma que a crdénica “pertence” ao jornalismo cultural ha muitos
anos.

A crdnica, em sua concepgao jornalistica, alimentou durante décadas a imprensa
cultural, e neste sentido funcionou como uma generosa registadora e evocadora de
fendmenos e episédios da vida intelectual e artistica, convertendo-se em um

repositorio sem substituicdo para o historiador dos processos culturais. Cendculos,
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homenagens, antigas redac¢bes, contadores de anedotas, praticas da vida literaria e
perfis de figuras ilustres ou marginais foram abundantemente documentados por
cronistas que possuiam o dom de relatar com detalhe significativo (...)” (Rivera, 1995:
123).

A concepgao do género crénica é, para Pastoriza, um relato informativo da actualidade
contado por um jornalista que foi testemunha proxima do facto que narra. “A crénica
relata o acontecido do mesmo lugar ou de um local préximo de onde ocorreu a noticia,
por um informador que viveu esse facto como testemunha e que conhece as
circunstancias que o rodeia. Esta situagdo de testemunha lhe proporciona uma
autoridade que lhe permite introduzir uma certa avaliacdo pessoal ao que ele conta”
(Pastoriza, 2006: 121). Pastoriza adianta ainda que a crénica exige sempre a assinatura

do seu autor, uma vez que o texto conta com a sua opinido.

Com a sua assinatura e com a sua presenca, o jornalista assume a
responsabilidade de introduzir os seus elementos de avaliacdo. Estar no
lugar da informacgdo, quase sempre como enviado especial, faz com que a
crénica ganhe veracidade e credibilidade na informacdo que transmite. Nos
programas informativos, a crénica é o formato mais frequente das
informagOes sobre cultura (..). Na televisdo, a crdnica cultural tem
caracteristicas peculiares que a tornam muito atractiva. Como nas novelas, a
imagem audiovisual nasceu para a histéria em formato de crdnica

(Pastoriza, 2006: 122).

A opiniao sobressai

Outro ponto da analise deste estudo aponta para os géneros opinativos. Nas colunas
de opinido, o autor pode dar asas a sua criatividade, expondo ideias que avaliam
eventos culturais e artistas, todos engajados e, por vezes, frutos do jornalismo cultural.
Neste caso, a opinido é o alicerce da escrita. Daniel Piza argumenta que, nas colunas

de opinido:

O autor pode assumir um tom mais pessoal, mais solto, como um diario de
suas opinides e reflexdes, até porque lida também com a continuidade do
leitor, que, mesmo que discorde bastante das posi¢cGes do colunista, vai

sendo cativado por aquela espécie de amizade intelectual. Mas isso sem
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prejuizo da preocupac¢do de debater temas, de levantar questdes, de evitar
consumir espac¢o, narrando eventos, pouco relevantes da sua vida, ou
dizendo o que todo mundo diz — dois erros comuns no colunismo (Piza,

2004: 79).

Comentario, uma forma de apresentar a noticia

O comentdrio é um bom exemplo de como um texto jornalistico trata uma obra ou um
evento. Este género inclui informacdes sobre obras anteriores ou pode conter ainda
declaracdes do artista ou de outra fonte. “Em radio e tv, denomina-se comentario as
apreciacOes de assuntos politicos, econdmicos ou esportivos por especialistas, mas,
em jornal, o termo tem se restringido a drea cultural, usando, nas outras editorias, os
termos artigo, coluna, ou opinidao” (Gomes, 2006).

Por seu turno, Solange Ramos explica que “diferentemente dos outros géneros do
jornalismo cultural, no comentdrio, o autor exemplifica a sua prépria opinido sobre
determinado assunto” (Ramos, 2001), o que acontece, geralmente, quando o jornalista

comenta um show, um livro, uma novela, etc.

Critica, a opinido do jornalista

Este é talvez um dos géneros mais apreciados do jornalismo cultural. A critica é
considerada uma vertente nobre do jornalismo sobre as artes. Através dela, surge uma
anadlise ampla e fundamentada de um produto ou evento cultural em uma perspectiva
simples, a critica expressa a opinido contrdria ou positiva em relagdo a um evento
cultural. Por norma, a critica deve ser feita por especialistas em certas dreas do ramo

cultural, como o cinema, o teatro, as artes plasticas, a musica e etc. Rivera pensa que:

A critica é exercida por especialistas ou por neodfitos de boa vontade. A
critica de revistas ou de jornais tem sido desde o século passado, em suas
diferentes vertentes, a grande fonte de aprovisionamento de saberes e
valorizagdes literdrias para um publico leigo em relagdo as disciplinas
especificas da formacdo académica. A histéria da leitura e da prdpria
literatura tém sido muitas vezes reféns dos acertos ou das omissdes desse

campo (Rivera, 1995).
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A critica literdria € um dos pilares do contelddo de varios cadernos culturais de diversos
periodicos no mundo. Uma das teorias mais aceites é a de Rivera. Para ele, “o
jornalismo cultural tem proporcionado correntemente dois formatos de critica
literaria: o ensaio critico de certa extensdo e a resenha bibliogrdfica. Ao primeiro se
exige uma maior capacidade interpretativa e valorativa, enquanto que, ao segundo,
pede-se somente uma ideia sucinta do conteudo e das principais ideias ou teses
sustentadas, com algum juizo breve sobre o seu valor, originalidade, etc. (Rivera, 1995:
117). Rivera analisa a critica e a resenha jornalistica como um servico cultural de
grande responsabilidade e, neste sentido, acredita que seja “desejavel que quem
aborda esse tema regularmente tenha um certo espirito de lealdade para com os
leitores e autores” (Rivera, 1995). Pastoriza recorda que a critica, juntamente com a

resenha e o comentario, nada mais é do que o reflexo do juizo do jornalista.

A elaboragdo dos géneros que contam com o juizo de valor sobre as obras
gue se expdem, se editam, se publicam ou se representam nado corresponde
propriamente ao trabalho do jornalista, mas sim, com o de especialista ou
critico, e quase nunca é um informador no sentido estrito deste conceito,
mas alguém, que por diversas causas é considerado um especialista na

matéria em causa (Pastoriza, 2006).

Este autor adianta que o lugar da critica, excepto em relagdo aos espectaculos, se
corresponde mais com as publicacdes semanais, mensais ou trimestrais, do que com
os didrios, sempre pressionados pelo tempo. Entusiasta do jornalismo cultural, Daniel
Piza lembra que um bom texto critico deve ter todas as caracteristicas de um bom
texto jornalistico como a clareza, coeréncia e agilidade. O jornalista sugere ainda que o

texto critico deve:

(...) informar ao leitor o que é a obra ou o tema em debate, resumindo a sua
histéria, as suas linhas gerais, quem é o autor, etc. (...). O texto deve analisar
a obra de modo sintético, mas sutil, esclarecendo o peso relativo de
qualidades e defeitos, evitando o tom de balango contadbil ou a mera
atribuicdo de adjetivos. Mas ha um quarto requisito, mais comum nos

grandes criticos, que é a capacidade de ir além do objeto analisado, de usa-
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lo para uma leitura de algum aspecto da realidade, de ser ele mesmo, o

critico, um autor, um intérprete do mundo (Piza, 2004: 70).

Na pratica do jornalismo sobre as artes, a figura do critico é cobicada por varios
admiradores desse género jornalistico. A especializacdo em critica deve ser levada a
cabo por profissionais que dominam certas dareas intelectuais e culturais. Do que
adianta escrever sobre cinema se nao temos um conhecimento basico sobre o tema?
Falar sobre musica pressupde um conhecimento prévio sobre acordes, ritmos e
cadéncia musical.

Solange Ramos afirma que, “geralmente, o critico se especializa em determinada arte
ou estilo e procura ter sdlida formacdo tedrica para expor suas opinides” (Ramos,
2001). Solange cita também que a critica é normalmente subjetiva, mas com
embasamento. “Pela informacdo técnica que o critico coloca em suas matérias, o leitor
terd mais dados para fazer a sua prdépria avaliacdo” (Ramos, 2001).

Nesse contexto, fica evidente a importdncia da critica, que cumpre um papel
fundamental de formar o leitor e de fazer com que ele pense em aspectos que ele
nunca havia pensado antes. Mas em termos de qualidade, nem sempre é possivel
encontrar esses ingredientes no jornalismo cultural. A avaliagdo de um texto critico por
um leitor “amador” baseia-se apenas nas informacdes que vdo ao encontro do que o
proprio leitor pensa. Ou seja, um bom texto critico, para alguns leitores, é aquele que
estd munido de opinido igual a sua. Nao basta apenas dizer-se favoravel ou ndao em
relacdo a um evento cultural. O critico deve exprimir a sua opinido, comenta-la e
justifica-la de forma a “iluminar” o pensamento e a critica dos seus leitores. E esta a
luta diaria dos amantes do jornalismo cultural.

Daniel Piza enfatiza que se deve exigir de um critico que ele “saiba argumentar em
defesa de suas escolhas, ndo se abastando apenas em adjetivos e colocacbes do tipo
gostei ou ndo gostei (que em alguns cadernos culturais brasileiros tém sido usados ja
como titulo da critica), mas indo também as caracteristicas intrinsecas da obra e
situando-a na perspectiva artistica e histdrica. Quer goste ou desgoste de um trabalho,
sua tentativa é fundamentar essa avaliagdo (...). Cabe ao critico, primeiro, tentar

compreender a obra, colocar-se no lugar do outro, suspender seus preceitos, para
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entdo sedimentar as ideias e, mesmo que exprimindo duvidas, chegar a uma avaliacao.
O leitor, além do proéprio artista, quer essa reacao” (Piza, 2004: 77 - 79).

Na sua analise sobre o tema, Felipe Pena sublinha que “até a metade do século
passado, a critica literaria em jornais era exercida com rigor e, de fato, fazia juizos de
valor. Hoje em dia, no entanto, prevalecem as resenhas, que ndo julgam, mas apenas
analisam as obras e exaltam as suas qualidades” (Pena, 2006: 38). Em parte, explica
Pena, “isso acontece porque as editoras que dominam o mercado tém esquemas de
marketing muito fortes, contudo também ocorre pela falta de criticos instrumentados
e pela completa inapeténcia dos bons escritores para divulgar seus livros” (Pena, 2006:
38).”Quem escreve nos suplementos nem sempre tem a formacdo adequada para
opinar. E mesmo os que a tém podem acabar enquadrados por seus proéprios
preconceitos e esteredtipos” (Pena, 2006: 41).

Um dos maiores trunfos dos cadernos culturais é a critica literaria. Na visao de Claudia
Nina, no livro Literatura nos Jornais, a critica encontra-se dividida. Esta profissional
ressalta a existéncia de dois tipos de texto no contexto da critica literaria, que acabam

por fazer com que surjam dois “mundos” diferentes.

H4, basicamente, dois tipos de texto: um mais técnico, produzido por
académicos de diversas areas (socidlogos, historiadores, antropdlogos,
professores de literatura), que voltam as pdginas dos suplementos na
tentativa de escoar sua producdo intelectual num ambiente extra-
académico, escrevendo textos ensaisticos; outro livre de jargdes, assinado
por jornalistas que, muitas vezes, ndo tém nenhuma especializagdo na area.
Sado dois mundos distantes, pois revelam formas diferentes de perceber as

obras e de transmitir essa percepcdo aos leitores (Nina, 2007: 28-29).

Nina acredita que “o grande desafio da critica literdria praticada na imprensa é, entao,
o de conciliar uma reflexdo aprofundada sobre o tema, com objectividade e clareza —
regras aureas do jornalismo -, além de incluir uma percepgdo intuitiva, e até
impressionista, do fato literario que, no caso, é a obra (Nina, 2007: 35). Na sua opinido,
‘. ~ ,

o critico tem de estar preparado para compreender o alcance da obra e ndo destrui-la
sO porgue ndo esta de acordo com seus padrées de expectativa. Analistas muito

rigorosos em matéria de teoria, ou muito presos a seus pontos de vista e a um
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irredutivel gosto pessoal, acabam estreitando os horizontes de analise” (Nina, 2007:
36). Esta jornalista admite que “ndo é tarefa do critico dar a palavra final sobre o texto.
O que lIhe cabe é, munido de sua formacado de especialista no assunto, apresentar uma
leitura consistente e original, mas apenas uma dentre outras possiveis” (Nina, 2007:
55).

Por seu lado, Felipe Pena acredita que haja, ainda hoje, uma critica literaria séria no
meio jornalistico, mas, segundo ele, essa actividade “ndo é valorizada”. Pena diz que
“na maioria das vezes, temos apenas resenhas e ndo criticas. A critica deve balizar a
producdo, dar referenciais”’®.

Por fim, Pena comenta que a opinido do jornalista no contexto cultural é sempre
saudavel, embora este profissional tenha de deixar “claro que se trata de uma

opinigo””’.

Resenha, uma ideia resumida do contetido de uma obra

Chegamos a analise do que é de facto a resenha. Pode-se dizer que ela apresenta os
principais pontos de interesse de uma obra. Em alguns casos o texto pode contar
algumas avaliacdes. De acordo com o pensamento de Solange Ramos, a resenha ocupa
um espaco importante no seio da pratica do jornalismo cultural. Para esta profissional,
a resenha pode ser “descritiva ou critica”, nesta Ultima, cabe destacar o comentdrio e
o julgamento do resenhador sobre as ideias de um autor, musica, artista, etc. (Ramos,

2001).

A importancia do que se vai relatar numa resenha depende da finalidade a
que ela se presta. Numa resenha de livros para o grande publico leitor de
jornal, ndo tem sentido descrever os custos de cada etapa de produgdo do
livro ou o percentual de direito autoral que cabera ao escritor. (...) A resenha
é um trabalho onde sdo enumerados cuidadosamente todos os aspectos do
movimento cultural, sendo de extrema importancia que se descreva todas
as circunstancias que o envolvem. O objetivo resenhado pode ser um

acontecimento de qualquer realidade (Ramos, 2001).

e (cf. Anexo Entrevista nimero 19)
7 (cf. Anexo Entrevista nimero 19)
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Piza admite que a boa resenha “deve buscar uma combinacdo desses atributos:
sinceridade, objetividade, preocupacdo com o autor e o tema. E deve ser em si uma
peca cultural, um texto que traga novidade e reflexao para o leitor, que seja prazeroso
ler por sua argucia, humor e/ou beleza” (Piza, 2004: 71 e 72). Na sua opinido, Pastoriza
esclarece que “a resenha proporciona uma ideia resumida do conteudo de uma obra,
de uma exposicao ou de um especticulo, sem apenas uma componente critica, uma
descricdo com objectivo de que os leitores ou a audiéncia do meio de comunicacao
tenham uma ideia genérica da sua qualidade ou de seus valores com o fim de ter
acesso a obra com uma certa fiabilidade” (Pastoriza, 2006).

Nina sugere que o aspecto comercial é fundamental na escolha de uma obra que vai
ser resenhada. Livros recentes ganham espaco nos jornais sempre que ha um interesse
comercial. Segundo Nina, “enquanto os pesquisadores das universidades mergulham
fundo nas obras e nos autores candnicos, os jornalistas ou resenhistas, seja por falta
de tempo, preparo ou espaco, fazem voos rasantes. Os jornalistas sdo, portanto,
acusados de esvaziarem o conteudo mais substancioso da critica e de estarem
comprometidos com o aspecto comercial das edi¢cdes. Escreve-se sempre sobre os
lancamentos mais recentes. Livro lancado ha mais de seis meses, para um editor de
suplemento, é considerado velho” (Nina, 2007: 29). Mas como sdo escolhidos os livros

gue vao ter direito a uma resenha nas paginas dos principais jornais do dia?

O editor escolhe os prioritarios (livros) com base em seus critérios de
selecdo — o gosto pessoal influencia, claro — e também de acordo com a
linha editorial do caderno. O processo de escolha dos titulos que se tornarao
resenha ou ensaio é semelhante ou de selec¢do de manuscritos que se
transformardo em livro. Sobretudo quando se trata de autores ainda pouco

badalados (Nina, 2007: 41-42).

Curiosamente, para esta especialista em critica, a intuicao deve ser levada em conta na
hora de opinar sobre um livro. “E com esse espirito que o resenhista deve dizer
claramente se gostou ou nao do livro, mas sem usar o tom de quem esta obrigando o
leitor a ler ou proibindo a leitura, como se fosse um juiz todo-poderoso detentor da
verdade literdria — que ndo existe, diga-se de passagem - querendo impingi-la ao

leitor” (Nina, 2007: 35).
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Ensaio, um estudo de raiz

Na definicdo de ensaio, Fabio Gomes sublinha que esse tipo de texto é “amplo e utiliza
varios enfoques” para analisar um tema que pode ser uma obra ou um aspecto
determinado na trajectéria de um artista. De acordo com o jornalista, “o mais comum
€ 0 ensaio ser publicado no caderno cultural, devido a sua extensdo e a profundidade
como os assuntos sao abordados” (Gomes, 2006).

Rivera afirma que “do ensaio, como texto de abordagem de matérias muito variadas,
pode-se dizer que proporciona certamente informagdao, mas também interpretagdo,
explicacdo e inclusive especulacdo sobre os feitos e temas de que se trata, e para o
caso bastaria reler qualquer dos essais escritos por esse autentico criador do género

que foi Miguel de Montaigne (...)” (Rivera, 1995: 38).

O ensaio de autor supde quase sempre uma formulagdo provisional e ndo
verificada, escrita caracteristicamente como um texto ‘eldstico’ que pode
ser extenso ou breve, objectivo ou subjectivo, erratico ou conciso. Mais do
gue os atributos e as qualidades que se exigem a prosa cientifica ou
jornalistica, o ensaio reivindica para si virtudes ‘estilisticas’ da escrita, da
prosa decantada, da sugestdo retorica, e se transforma por isso em uma
espécie livremente disponivel, ndo atada a outros pactos de leitura do que

os da prdpria literatura (Rivera, 1995: 38).

Outra vertente bem explorada é a coluna. Fabio Gomes explica que esse artificio pode
ser considerado um género opinativo, em que um jornalista publica textos curtos
sobre um tema Unico ou sobre varios. “Estes textos curtos sao genericamente
chamados de notas, embora também possam ser noticias ou comentarios” (Gomes,
2006: 9).

Para finalizar este capitulo, serd preciso lembrar da importancia do documentdrio, que
€ um tema bastante explorado por Pastoriza. Segundo este jornalista, o documentdrio
€ um género jornalistico especificamente audiovisual. As técnicas de realizacdo se
assemelham as da grande reportagem. O autor explica que o documentario comecgou
por ser um género exclusivamente cinematografico, muito antes da apari¢ao da

televisdo como meio de comunica¢do de massa. Ainda hoje, alguns teatros da Europa e
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da América do Sul utilizam o seu espaco para exibir documentarios de interesse
popular. A televisdo é, claramente, o meio ideal para a propagacdo desta cultural
audiovisual. “H4 que se ter em conta que, actualmente, a televisdo é o meio para o
gual estdo pensados a maior parte de documentarios que se produzem em todo o
mundo, desde os classicos da National Geographic e Partridge Films até os mais
sofisticados (...)” (Pastoriza, 2006: 160).

Hoje em dia, os documentdrios narram realidades relacionadas com a flora, fauna,
geografia e geologia do planeta, transmitindo uma mensagem com o intuito de
melhorar a relagdo do homem com o seu meio natural. Quem nao se recorda do
trabalho de Jacques-Yves Cousteau? Este oficial damarinha francesa,
oceandgrafo mundialmente conhecido por suas viagens de pesquisa a bordo do
Calypso, conquistou o Oscar no ano de 1956 com o documentario O mundo silencioso,
filmado no Mediterraneo e no Mar Vermelho. Embora tenha obtido éxito com as suas
filmagens, Cousteau’® confessou que, em seus primeiros filmes, ndo tinha nenhum tipo
de preocupacdo ecoldgica.

Pastoriza apresenta também outro tipo frequente de documentdrio, denominado
etimoldgico ou antropoldgico. Nesses dois exemplos, “é obrigatdria a captacdo de
imagens com os costumes e formas de vida de sociedades e civilizacdes longinquas e
exoticas. Depois da segunda guerra mundial, os antropdlogos documentaristas
comecaram a dar especial atencdo ao registo de comportamentos sociais,

encontrando na televisdo a sua maior aliada” (Pastoriza, 2006).

Na actualidade, e com a multiplicagdo de suportes e canais de televisdo, a
producdo de documentarios se multiplicou e a sua tipologia se converteu
em uma das mais amplas mostras de criatividade do meio. Existem agora
documentdrios educativos, artisticos, culturais, politicos, industriais, de
experimentagdo, etc., que enriqgueceram o género e o converteram em um
dos maiores sucessos do mundo dos meios audiovisuais (Pastoriza, 2006:

162).

Agora que jd conhecemos os principais géneros que dao vida ao jornalismo, em

especial o cultural, vamos fazer um passeio pelas redac¢des com o intuito de descobrir

78 . ;. —
No total, ele produziu quatro longas-metragens e 70 documentarios para a televisdo.
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o papel do editor no jornalismo. Para isso, procuramos saber a opinido de profissionais

do ramo, que contam, em primeira pessoa, como é o relacionamento entre reporteres,
jornalistas e editores.
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Capitulo 4

O poder da edicao no jornalismo
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“Sou muito respeitado, pois todas as musicas que fago,

por sorte minha, sGo sempre qualificadas como boas.

Assim, o respeito cresce.

Se vocé faz uma musica que todos ouvem e cantam,

vocé vai ser respeitado.

Eu sou portugués, mas canto e fagco samba como os brasileiros.
Se eu estivesse em Portugal, faria musica portuguesa”79.
Alcino Correia

Editar talvez seja o “comando” mais avassalador e necessario no jornalismo. Nas
redaccbes ao redor do mundo, jornalistas escrevem textos elaborados, com
informacBes preciosas, que quase sempre ddo muito trabalho durante a sua
realizagao. Mas a palavra final é do “espago”, a lacuna existente em todos os meios de
comunicacdo, responsavel pela agonia dos profissionais da area. E ele que determina o
tamanho do texto a ser publicado, em qualquer plataforma informativa. Os
paginadores ou diagramadores estdo sujeitos a esbarrarem na ansiedade dos
reporteres que querem ver os seus textos publicados na integra, sem cortes, sem
edicoes. Mas é a figura do editor que é responsavel pela seleccdo dos temas que vao
ser tratados em cada peca, de acordo, claro, com o amigo chamado “espaco”. Ele
determina o tamanho do texto e verifica se o jornalista obedeceu aos critérios
estéticos do veiculo, bem como da lingua e da ética.

No6s também tivemos problemas desse tipo na nossa caminhada profissional. Podemos
dizer que ter de cortar linhas é penoso, duro, desanimador. Apds a apuracgao, vinha a
parte da escrita e depois o texto ndo cabia no espaco do jornal. Essa situacdo é vivida
por quase todos os jornalistas na face da terra. Mas o trabalho mais duro fica, claro,
nas maos do editor, que faz com que o texto caiba no espago definido. O editor
também escolhe, entre “milhdes” de opc¢bes, os assuntos que serdo noticia, aquilo que
vai ser discutido na agenda nacional. Como aqui o que nos importa é a cultura, o editor
desta seccdo trabalha em cima de assuntos definidos por agenda especifica de
trabalhos, apresentagdes, concertos, exibicdes, etc. Entretanto, alguns cadernos
culturais, programas de radio e televisdo, sites e blogues de qualidade comegam a
produzir a sua prépria agenda, com temas que motivam a atencdo do seu publico.
Produzem resenhas sobre o “livro do momento”, fazem a critica da nova peca em

exibicdo, avaliam os filmes mais recentes e comentam os arranjos dos novos produtos

7 http://showdeletras.blogspot.com/
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da industria fonografica, entre muitas outras tarefas. E também funcdo do editor fazer
com que os textos respeitem as normas técnicas definidas nos manuais ou livros de
estilo das empresas de comunicacdo. Cada texto deve manter as regras basicas de
publicacdo, como a verificacdo de informacgGes, uma boa escrita e etc.

Mas como definir, de facto, o papel do editor? Diferentemente do que temos
apresentado nos capitulos anteriores, vamos tomar contacto primeiro com os praticos,
pessoas que convivem com esta tematica no dia-a-dia, para somente depois perceber
a opinido dos tedricos. Através do depoimento desses profissionais e pesquisadores do
ramo do jornalismo, sera possivel ainda ter acesso aos seus comentarios sobre um
aspecto polémico: o jornalismo cultural deve ser exercido exclusivamente por
profissionais especializados no ramo? E o jornalismo cultural deve mesmo ser tratado
como o jornalismo do dia-a-dia?

A jornalista Filipa Faria acredita que o editor de cultura deve “ter bem claro que
trabalha para uma comunidade que abrange vdrias franjas sociais e geracdes
diferentes, pelo que, toda e qualquer noticia deve ser acessivel a compreensdo de

78 Filipa Faria avalia que o editor “tem de perceber também que a cultura é

todos
uma infinidade de linguagens e expressoes, por isso, ha que manter a mente aberta e
sem preconceitos ou julgamentos em relacdo ao que os artistas apresentam”gl. A
cultura é de todos e para todos. Ndo aceita limitagdes de forma e conteudo. Pessoas
diferentes tém acesso a informacdes culturais, mas o seu nivel cultural é que vai ditar a

sua interpretacao. Filipa pondera a presenca de profissionais exclusivos de cultura nas

redacgoes.

Acho que é importante. Ndo por uma questdo de elitismo ou segmentacdo
mas porque este é um trabalho que é feito de backgrounds, ou seja, se os
profissionais estiverem em rotatividade, dificilmente saberdo quais as pecas
de repertério de uma companhia de bailado. Quando foi a ultima vez que
determinado actor subiu a palco. Qual foi o album anterior de um cantor.

Claro que existe sempre a pesquisa mas ndo é a mesma coisa do que ter

80 (cf. Anexo Entrevista nimero 1)
81 (cf. Anexo Entrevista nimero 1)
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sempre as mesmas pessoas em contacto com o meio. E uma mais-valia,

82
acho™.

A presenga de profissionais especificos na editoria de cultura é uma questao ainda
hoje discutivel. Porém, acreditamos que essa seja uma tendéncia menos consensual
nas redacgbes dos jornais generalistas. Mas nas midias especializadas, esse factor é
relevante. Dificilmente um profissional experiente em economia teria um espaco de
critico de arte num periddico de referéncia, apenas por saber escrever bem, a ndo ser
gue tenha nessa funcdo uma reconhecida habilidade de interpretacdo da estética, o
gue o tornaria experiente. Na verdade, a presenca de “especialistas” na editoria de
cultura ndo diz respeito apenas a questdo de “saber” falar sobre o assunto, mas o que
deve ser levado em conta é ter um profissional com “regalias” especiais, como ter mais
tempo para apurar, escrever, editar e pensar sobre novos temas.

Na opinido de Ricardo Rubim “um editor de cultura é responsavel por ter consciéncia
gue nunca saberd de tudo para que, com suas descobertas, faca seus leitores
conhecedores de algo jamais visto. Além disso, acho de extrema importancia o fator
surpresa. E essencial que, ao fim da matéria, o leitor pense: Néo tinha visto por este
lado. Com isso, ele comeca a exercitar o pensamento e passa até mesmo a te sugerir
novas pautas"83.

Para ele, a questdo da segmentacdo na pratica do jornalismo cultural é limitadora e,
por isso, ele ndo apoia a ideia. Para finalizar, Rubim sustenta que o jornalismo cultural

€ um jornalismo do dia-a-dia e, por essa razao, deve ser tratado como tal.

Diariamente, as pessoas aprendem, frequentam seus templos religiosos,
instituicGes educacionais, chateiam-se por algum motivo e se divertem. Isso
é jornalismo cultural. Ndo ha como separar esses comportamentos da
construgdo das culturas. (...) Se conseguimos entender um texto teatral, se
rimos ou nos emocionamos com filmes e temos atracdo por qualquer
manifesto, isso acontece por tudo que aprendemos em nosso cotidiano.
Quando digo para alguém ndo assistir a um filme por ficar chocado com as
cenas de morte, essa construcdo ja foi passada culturalmente para ela. A

morte, a vida, o amor, a construgdo e tudo que sabemos tém significados

8 (cf. Anexo Entrevista nimero 1)
8 (cf. Anexo Entrevista nimero 2)
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previamente passados a nds. Se tiver de separar e dizer quem é mais

importante, defendo o cultural, pois qualquer aprendizado sempre serd

refletido na arte84.

Em verdade, a cultura estd presente em todos os “cantos” do saber. Influéncias
cotidianas - experiencias vividas - formam a nossa capacidade de avaliar o mundo, as
pessoas, os objectos. Por tudo isso, pode-se dizer que, dificilmente, quando tomamos
contacto com uma realidade, uma situagao, a nossa opinido se forma naquele
momento. Uma analise mais profunda inevitavelmente determinara que a nossa visdo
sofre uma influéncia passada, com resquicios na actualidade. Muitas pessoas deixam
de ler alguns autores apenas porque os seus livros sdo “grandes”, com muitas paginas;
deixam de apreciar o ultimo CD de rap, pois o cantor em questdo vive numa
comunidade nada privilegiada e por ai vai.

Num tom critico, Vasco Camara frisa que o editor de cultura deve levar em conta no
seu trabalho varias situacdes, como “a equipa com quem trabalha e a sua motivacao;
os sinais do tempo; a postura do seu suplemento, fazendo dele uma espécie de
editorial de cultura vivo; colocar-se como ‘servico publico’, ja que a ‘cultura’ é,
classicamente, um parente pobre nas contas governamentais”®. Precisamente o
aspecto financeiro é responsdavel pela qualidade do jornalismo cultural. Redac¢des sem
gualidade no espaco fisico e no meio tecnoldgico. Salarios baixos, poucos profissionais
e vinculos comerciais cada vez mais determinantes.

A segmentacdo no jornalismo cultural é defendida por Vasco Camara. Segundo ele, “os
jornais devem distinguir-se pela exceléncia. Devem dar aquilo que ndo existe, por
exemplo, na blogosfera: ponto de vista informado. Devemos ser o patriménio de um
saber. Logo, a especializacdo é imprescindivel”®.

Por sua parte, o jornalista Fdbio Gomes vai mais além e argumenta que “o que
qgualquer editor deve considerar é: exatiddo da informacdo, respeito a todos os
envolvidos no processo (profissional cujo trabalho é noticiado/comentado, profissional

que trabalha para o veiculo, consumidores da informac3o), ética”®’.

8 (cf. Anexo Entrevista nimero 2)
8 (cf. Anexo Entrevista nimero 3)
86 (cf. Anexo Entrevista nimero 3)
& (cf. Anexo Entrevista nimero 4)
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Para este responsavel, é importante haver profissionais especializados em jornalismo
cultural, “embora nem sempre o mercado permita essa dedicacdo exclusiva. Mas com
certeza um profissional escrevera melhor sobre teatro se fizer isso regularmente, e nao
entre uma matéria sobre crime e outra acerca de jogos de basquete”®.

Flavio Fachel comenta que “um editor de cultura deve levar em conta a diversidade
cultural e ndo cair na armadilha de acreditar que apenas o que ele considera
interessante ou valido deva ser divulgado no programa onde ele trabalha. E preciso

8 Durante a producdo das

conhecer o préprio publico para saber o que ele deseja
suas pecas televisivas, Fachel explica que o jornalismo cultural ndo recebe da sua parte
nenhuma atencao especial ou tratamento diferenciado. “Quando recebo ou ofereco
uma pauta relacionada com fatos culturais, levo em conta o interesse jornalistico para
desenvolver o tema e construir a reportagem”.

Para Fachel, se uma seccdo de cultura tem ou ndo jornalistas especificos para
desempenhar esta funcdo, isso sé depende do veiculo. “Jornalistas especializados
normalmente trabalham em veiculos especializados. O que se vé no cotidiano da
grande imprensa sdo jornalistas com mais afinidade com o tema e que, por isso,
acabam mais envolvidos com pautas culturais, mas sem deixar de realizar outras

"1 Lembre-se gue estamos a falar aqui de uma emissora generalista

coberturas
(Globo, da qual Fachel é correspondente em Nova lorque), que tem sim um grelha de
programacao que contempla a cultura, mas, especificamente no seu canal a cabo, as
informagdes culturais sdao veiculadas através de programas sobre cultura.

Carlos Henrique Schroder destaca que o editor de cultura deve “estudar
profundamente a drea”. Para ele, “é muito comum ouvir bobagens, e quem entende
do assunto vai perder o respeito pelo telejornal, pelo veiculo e pelo repdrter. E mais: o
ideal é buscar uma drea dentro deste mundo cultural. Artes pldsticas, cinema, musica,
ha enfim uma série de compartimentos dentro deste mundo cultural”®.

Schroder salienta que, na Globo, “por ser um meio de massa, (tentamos) veicular

assuntos que tenham um entendimento geral e ndo apenas interessante de um

8 (cf. Anexo Entrevista nimero 4)
8 (cf. Anexo Entrevista nimero 5)
%0 (cf. Anexo Entrevista nimero 5)
o1 (cf. Anexo Entrevista nimero 5)
2 (cf. Anexo Entrevista nimero 6)
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determinado grupo de pessoas. Um erro comum da area cultural é sé cobrir eventos
especificos, de pouco apelo e dimensdo pequena, o que colabora para manter o tema
fora das grandes discussbes”®>.

Este director confessa que o jornalismo cultural tem de “ser mais preocupado com o

79 E comum valorizar o autor, a sua carreira e o

publico do que com o autor da obra
seu status, o que acontece muito com escritores de massa. O publico, e as suas
preferéncias, ficam geralmente em segundo plano.

Se o jornalismo cultural deve ter o mesmo tratamento do jornalismo do dia-a-dia?
Schroder é enfatico: “Ndo. Ndo tem e nunca terd. A noticia cultural jamais vai disputar
espago com a atualidade. E preciso conhecer o seu espago e brigar por ele, com

795

qualidade””. Para Schroder, a segmentacdo no jornalismo sobre aspectos culturais

deve existir, com o intuito de “ndo se falar de temas sem fundamentagéo”%.
Editor-assistente do site Digestivo Cultural, Rafael Rodrigues adverte que o
responsavel pela edicdo cultural deve ter a exacta no¢do da “relevancia da noticia ou

da obra a ser criticada e também a sua qualidade”®’

. A segmentacdo no jornalismo
cultural é vista com cuidado por Rodrigues: “os profissionais que se dedicam as
editorias de cultura ndo podem se acomodar. Devem continuar praticando e lendo as
outras editorias. E muito importante manter contato com o ‘mundo real’, que as vezes

pode ser inebriante”®®

. Para Rafael Rodrigues, o jornalismo sobre as artes ndo deve
receber um tratamento vulgar. “Nao se pode banalizar o jornalismo cultural do mesmo
jeito que o jornalismo diario. Por incrivel que possa parecer, é necessario mais
cuidado, além de o jornalismo cultural envolver emocdes e gostos pessoais, coisas que
ndo deveriam interferir na redagao das noticias do dia-a-dia”®.

A propria esséncia do texto cultural €, assumidamente, sublime. Cabe ai outro tipo de
redaccdo, que marca, profundamente, a diferenca entre o jornalismo cotidiano e o
cultural. Mas, como explica o professor Felipe Pena, “ndo sé no jornalismo cultural,

mas no jornalismo em geral, o jornalismo literario sustenta um tipo de narrativa que

% (cf. Anexo Entrevista nimero 6)
% (cf. Anexo Entrevista nimero 6)
% (cf. Anexo Entrevista nimero 6)
% (cf. Anexo Entrevista nimero 6)
7 (cf. Anexo Entrevista nimero 7)
% (cf. Anexo Entrevista nimero 7)
% (cf. Anexo Entrevista nimero 7)
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vai além das correntes do lead. E fundamental para a renovagio do jornalismo”*®.

Pena defende ainda que a aplicacdo de técnicas literarias de construcdo de narrativa é
um ponto de valorizagdao do jornalismo cultural, mas adverte que “todos os principios

basicos do jornalismo devem ser respeitados, como a apuragdo rigorosa e a

7101

observacdo atenta, por exemplo Entretanto, Pena recusa dizer que a escrita

literario estd de alguma forma "presa" ao jornalismo cultural. Para ele, o jornalismo

literario caracteriza-se por ser “um género independente"loz.

Em relacdo ao projecto do Instituto Overmundo, Viktor realca que “o editor do site é a

7103

propria comunidade” ™, uma vez que os visitantes que acedem ao portal participam

das discussGes, seleccionam os destaques do site e publicam os seus prodprios
conteudos. O jornalista explica que a actuacdo dos responsdveis pelo site “é muito
mais como moderadores do que como editores propriamente, uma vez que o controle
sobre o que pode ser postado e o que ndo pode, atendendo a proposta editorial do

site e respeitando os direitos autorais, é descentralizado, bem como o processo de

7104

selecdo de destaques para ocupar a pagina principal, através de votos”™ . Por sua vez,

Oona Castro, directora-executiva do projecto e jornalista do site, ressalva que “o
jornalismo cultural é e deve ser cotidiano também. A cultura faz parte do dia-a-dia.
Mas ndo é necessario trabalhar apenas com a perspectiva de hard-news - ou seja,
buscar relatos objetivos. O jornalismo cultural certamente é muito receptivo a opinido,
a subjetividade. A opinido, no caso, tem um valor bastante alto, porque o leitor, muitas

7105

vezes, busca uma curadoria””". Oona admite que também é “interessante que o leitor

se coloque como um curador — e € isso que a internet e o jornalismo colaborativo

7106

incentivam”~". Quando o assunto é a presenca de “especialistas” nas redac¢des, Oona

afirma que:

O Overmundo foi criado justamente pra permitir que qualquer um possa
publicar sobre cultura brasileira, bem como obras culturais. Assim, o

Overmundo ndo acredita (e nem eu) que o jornalismo cultural deva ser feito

199 (¢f. Anexo Entrevista nimero 19)

(cf. Anexo Entrevista nimero 19)
(cf. Anexo Entrevista nimero 19)
(cf. Anexo Entrevista nimero 9)
104 (cf. Anexo Entrevista nimero 9)
cf. Anexo Entrevista numero 9)
cf. Anexo Entrevista numero 9)
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exclusivamente por jornalistas especializados. No entanto, particularmente
acho salutar que haja pessoas especializadas no tema, qualificadas para
fazer analises, comparagGes, com um repertério amplo — tanto analitico

. 107
como de novidades™ .

A editora Manya Millen diz que, para o editor, o importante é “saber que existem (...
varios perfis de leitores, portanto é preciso estar atento para ndo fechar

demasiadamente o foco. Fazer um caderno para apenas uma patotalog ndo é bom, seja

7109

ela académica ou leiga” . Millen sugere que “um caderno cultural de um grande

jornal ndao deve trilhar esse caminho. Isso nao significa, porém, que devemos
pasteurizar tudo, falar de tudo e nada ao mesmo tempo. Devemos, sim, estabelecer
uma clara linha editorial, priorizar o que acharmos necessario, fazer escolhas. A

sabedoria dessas escolhas e como esse trabalho chegara ao publico é que é o grande

7110

desafio”” ™. Millen diz acreditar que a segmentagao no jornalismo ndo é nenhuma

novidade.

A segmentacdo sempre existiu no jornalismo, com profissionais mais
versados em economia, politica, cultura ou esporte, por exemplo. E uma
especializagdo sadia, porque naturalmente quem se dedica a um tema
especifico acumula mais conhecimento e experiéncia sobre ele. Nos ultimos
anos, porém, os jornais tém buscado um profissional mais plural, versatil,
capaz de mergulhar em diversos temas com propriedade. E um reflexo
direto da prépria globalizagdo, do mundo expandido pela internet, sem
fronteiras, com milhGes de informagGes a disposicdo de quem for
interessado. Das universidades também ja saem jornalistas que se
aproximam mais desse modelo, por uma demanda da prépria juventude
hoje, que tem a sua disposicdo numerosas formas de observar o que se
passa além da sua rua, do seu bairro, da sua cidade, do seu pais, do seu
planeta. Profissionais exclusivos de d4reas determinadas ou ndo, o
importante é que todos cultivem a curiosidade por tudo o que esta ao

111
redor .

197 (cf. Anexo Entrevista nimero 9)

Giria brasileira que designa um grupo de pessoas com iguais preferéncias e opinides.
109 . ’
(cf. Anexo Entrevista nimero 10)
cf. Anexo Entrevista nimero 10)
cf. Anexo Entrevista nimero 10)
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Para terminar, esta editora diz que “o jornalismo cultural faz parte do jornalismo do
dia-a-dia! Em cultura, entretanto, ha fatos que podem ganhar contornos de grandes

escandalos politicos, por exemplo. E devem ser tratados com a mesma seriedade e

espago”m. As pecas culturais devem ser tratadas enquanto cultura quando o seu

objecto é a simbologia cultural. Se assim, ndo for, o tratamento deve ser transportado
para outra editoria, que trate de temas que nao a cultura.
Pedro Bassan estd em Lisboa como correspondente internacional da Globo. Em terras

lusitanas, Bassan garante que, para o Brasil, “os assuntos relacionados com a lingua

7113

portuguesa certamente tém maior destaque” ", assim como a “reforma ortografica,

sotaques e pronuncias regionais, vocabulario, enfim, semelhangas e diferengas da

lingua que s6 aumentam a curiosidade e a vontade dos dois paises em se

»114

aproximar Para o jornalista, “essa capacidade de entender plenamente um

estrangeiro pela semelhancga da lingua é mais forte do que eu podia imaginar no inicio

do meu trabalho. Além da lingua, existe também muito interesse pela culinaria e pela

musica. Gosto de mostrar que Portugal vai muito além do fado”**.

Bassan explica ainda que a escolha do tema a ser mostrado “depende do momento” e

"116. )

da “curiosidade que exista no Brasil em relagdo a determinado assunto or

exemplo, “um artista portugués em viagem ao Brasil ou um debate sobre a reforma
ortografica pedem imediatamente reportagens sobre o ponto de vista deste lado do

Atlantico”*’

. Bassan salienta que “um espetaculo, um langamento, uma estreia podem
determinar uma pauta. Mas tento n3do seguir a agenda basica da industria cultural.
Mesmo porque a curiosidade no Brasil pode se acender num momento em que

7118 Alids, como

determinado artista vive uma fase obscura em Portugal, ou vice-versa
ele préprio faz o primeiro trabalho de edicao das suas pecas, a questdo das agendas

culturais, a sua cobertura exclusiva ou ndo, merecem uma maior ateng¢ao da sua parte.

12 (cf. Anexo Entrevista nimero 10)

(cf. Anexo Entrevista nimero 11)
(cf. Anexo Entrevista nimero 11)
(cf. Anexo Entrevista nimero 11)
1e (cf. Anexo Entrevista nimero 11)
cf. Anexo Entrevista nimero 11)
cf. Anexo Entrevista nimero 11)
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Acho que a agenda cultural deve ter cobertura, mas a imprensa ndo pode
abdicar de exercer o papel inverso, ou seja, ser ela a estimular o gosto e a
curiosidade do publico e, consequentemente, direcionar a industria cultural

para o que agrada os consumidores. O contrario disso, a simples cobertura

, L 119
da agenda cultural, é a mediocridade™ .

Mas essa mediocridade esta muito enraizada no cotidiano do jornalismo cultural.
Jornalistas, colunistas, resenhistas e criticos procuram, na maioria das vezes, assuntos
gue interessem a maior parte da populacdo, esquecendo-se que esta nos profissionais
de comunicacdo eleger os temas em destaque, ja que sdo responsaveis pelas noticias e
pelos seus impactos na sociedade. O contrdrio pode gerar problemas, fagulhas,
controversas entre a informacdo clara e objectiva e a interpretacdo do publico em
relacdo aos assuntos. As discussdes devem ser sugeridas pela imprensa, de forma a
fazer com que a sociedade elabora o que chamamos opinido.

Bastante conhecido no Rio de Janeiro, por trabalhar ha alguns anos na area da agenda
cultural carioca, o jornalista Fabio Judice® é repdrter e comentador de cultura da
editoria Rio da Globo. Fabio conta que para seleccionar os temas da agenda que vao
ao ar ele fica atento a “programacao cultural da cidade” e “trava sempre um contato
com os assessores de imprensa, que sugerem diversas pautas. Também recebo muitos
e-mails de telespectadores e converso diariamente com meus companheiros de

7121

redacdo” “". Para este profissional, o editor de cultura “acima da tudo (...) precisa

saber muito bem qual é o publico-alvo do veiculo que ele trabalha. Quanto mais

diversificado este publico, mais opgoes, estilos e formatos de produtos culturais este

editor deve conhecer e divulgar”*?.

Ill

Fabio Judice diz que o jornalismo cultural “vai seguir o futuro da imprensa em geral,

gue ja sente os impactos positivos e negativos da revolugdo tecnoldgica que vivemos a

1 (cf. Anexo Entrevista nimero 11)

Em directo, ele faz comentdrios dos assuntos relacionados a cultura no RITV primeira edicdo de
quinta-feira a sabado, além de apresentar duas colunas no mesmo telejornal: a agenda “Diversao e
Arte”, onde ele divide espaco com a jornalista Maria Paula Carvalho, e o “Programdo”, que exibe um
roteiro completo de actividades de cultura e entretenimento para se fazer em determinado bairro do
Rio, nos fins-de-semana, principalmente.

2t (cf. Anexo Entrevista nimero 17)

cf. Anexo Entrevista nimero 17)
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7123

cada minuto”"*". Segundo ele, “as noticias culturais terdo que ser cada vez mais

instantaneas e formatadas para diferentes plataformas de midia. Tudo com muita

qualidade de &udio, video e abundancia de conteudo”***

. Judice argumenta, no
entanto, que ndo vé necessidade de o jornalismo cultural mudar a sua forma de
actuar. Ele admite também a necessidade de haver profissionais mais qualificados no
reduto da cultura nas redacgGes. Ele acredita que “o que o jornalismo cultural precisa
é de profissionais capacitados, que saibam descobrir e ocupar, com responsabilidade e
criatividade e conhecimento, esse espaco cada vez mais requisitado pelo publico para
a cultura dentro dos meios de comunicagdo”®>.

Durante a entrevista, Fabio Judice fez questdo de recordar que “o jornalismo cultural
tem a funcdo de abrir os horizontes do telespectador, mostrando que vida em
sociedade também é feita por meio das expressdes artisticas e que (...) a producdo
artistica deve ser abordada, discutida e democratizada através da tv”*%°.

Por fim, conversamos com Emanuel Carneiro, editor de cultura do Jornal de
Noticias*?’, em Portugal. Ele conta que no periédico no qual trabalha as pecas
relacionadas com a musica sdo as que mais atraem a atencdo dos leitores e as
actividades com menos impacto publico sdo as que “caem” mais facilmente. Para este
profissional, o jornalismo cultural deve levar em conta, por ordem de preferéncia, a
objectividade, o imediatismo e critica. Quando o assunto é a segmentacdo na pratica
do jornalismo cultural, Emanuel Carneiro é categérico e afirma que “deve haver

7128

profissionais exclusivos dessa area, sim”~“". Na sua opinido, a noticia é o mais comum e

mais importante género do jornalismo sobre as artes.
Carneiro sublinha que o jornalismo cultural deve ser apurado e tratado da mesma
forma que o jornalismo do dia-a-dia, mas com a ressalva de que se “salvaguarde

7129

sempre espaco para a critica”"*". O jornalista refere que no JN “ha uma tentativa

123 (cf. Anexo Entrevista nimero 17)

(cf. Anexo Entrevista nimero 17).
(cf. Anexo Entrevista nimero 17)
(cf. Anexo Entrevista nimero 17)
http://jn.sapo.pt/paginainicial/

128 (cf. Anexo Entrevista nimero 16)
cf. Anexo Entrevista nimero 16)
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constante de criar a prépria agenda”**°

, em detrimento de seguir as tendéncias da
“intrigante” industria cultural.

Fica evidente que alguns jornalistas discordam sobre a presenga de especialistas nas
editorias de cultura. Isso porque a cultura da imprensa estd a mudar. Editorias que
trabalham com cultura procuram apostar mais no perfil, na critica e na resenha, e
menos nas noticias, no conceito informativo puro e duro, o que pede jornalistas
especializados.

Sobre as mudancas no jornalismo cultural, os profissionais negam, na sua maioria, ser
necessario, apesar de alguns apontarem problemas de audiéncia, devidos aos horario

de difusdo os programas. A seguir, vamos descobrir o que pensam os tedricos sobre

essa mesma tematica, tendo como ponto de partida os mesmos questionamentos.

A teoria e a edicao

Até aqui, tivemos a oportunidade de ler as opinides de profissionais que lidam na
actualidade com o tema. Para “enxugar” estas perspectivas, vamos, agora, tomar
ciéncia da opinido dos tedricos, dos estudiosos que utilizam as praticas jornalisticas
como laboratério de estudos.

Vamos comecar por Heloisa Buarque de Hollanda. De acordo com esta pesquisadora, a
principal fungdao do editor de cultura deve ser a sua responsabilidade ética. Heloisa
lembra ainda que o jornalismo sofre com a questdo financeira, por isso, é tdo dificil

investir na especializagao.

Historicamente temos observado que os jornalistas especializados vém
sendo despedidos regularmente dos jornais que estdo claramente em crise
financeira, fazendo com que essa atividade seja realizada cada vez mais por
reporteres ou jornalistas de outras dreas. Entdo a volta desses jornalistas

seria fundamental, mas talvez isso sé se realize no momento em que se

. . . - ) . 131
desenvolva um novo jornalismo com maior estabilidade financeira

Esta estudiosa chama a atencdo para uma questdo importante. Se houvesse mais

dinheiro, a editoria de cultura seria, verdadeiramente, contemplada com mais

130 (cf. Anexo Entrevista nimero 16)

Bt (cf. Anexo Entrevista nimero 13)
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estrutura? Quando o “cinto aperta”, a primeira medida a ser tomada é cortar gastos
com a cultura, com o teatro de rua, com o cinema itinerante nas aldeias e etc. Além
disso, os profissionais de comunicagdo actuais devem possuir um grande
conhecimento dos aspectos tecnoldgicos, dai a razdo pela qual profissionais menos
preparados tém que enfrentar a reforma mais cedo.

Na sua opinido, Heloisa considera também que poder prover ao jornalismo cultural o
mesmo tratamento do jornalismo didrio seria um “paraiso”. “Mas enquanto o
jornalismo trabalhar sob esse modelo econdmico vigente, esse paraiso é totalmente
inalcancavel”**2. Uma das defini¢des mais completas sobre o trabalho do editor é de

autoria de Bruce Grundy. Segundo ele, o editor-adjunto deve:

fazer que as noticias encaixem no espaco indicado; juntar numa sé diversas
noticias relacionadas entre si; garantir que a estrutura das noticias estd
correcta; confirmar e corrigir a ortografia, pontuagdo e gramatica; garantir
que os factos sdo verdadeiros; escrever titulos e subtitulos; escrever
legendas (se ndo forem escritas por outros); e verificar se os assuntos

publicados ndo poderao ser caluniosos (Grundy, 2008: 177).

Ha quem defenda que essa perspectiva pode parecer um tanto quanto dispersiva, no
sentido em que atribui imensas responsabilidades ao editor, que, na maioria das vezes,
tem pouco mais de um par de minutos para tomar uma decisdo e acaba por deixar,
assim, boa parte da sua responsabilidade nas “maos” do jornalista, que muitas vezes
procura uma maneira de driblar os olhos do editor.

O professor de jornalismo Marcos Gomes avalia, no livro Jornalismo: linguagem da
simplicidade, que “para ser editado, um texto precisa ter um minimo de conteudo —
informacgdes novas, pesquisas, fatos. A partir dai, € necessdrio que se tenha disposicao
para trabalhar e tornar a matéria interessante e bem escrita” (2001: 45). A matéria-
prima, neste caso o texto, estaria entdo a cargo dos jornalistas, Unica e
exclusivamente.

Como disse a professora universitaria Michelli Machado, “um editor de cultura tem
sempre que estar por dentro de quais assuntos estdo sendo tratados pelos veiculos

concorrentes ao seu e como esses temas tem sido abordados. Para a partir dai, dar um

132 (cf. Anexo Entrevista nimero 13)
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7133 Mesmo contréria

enfoque diferente ao assunto, mais aprofundado e interessante
a ideia da segmentacdo, Michelli acredita que “tudo aponta para isso, uma vez que
vivemos em um mundo em que cada vez mais as pessoas sabem muito sobre apenas

uma coisa, ou seja cada dia surgem mais especialistas”***

. Esta professora sugere que o
jornalismo sobre as artes deve contar com mais “regalias” por parte dos profissionais

de comunicacao.

Acho que o jornalismo cultural é tdo importante quanto o jornalismo diario,
mas por sua “cara” de lazer, deve ser tratado de forma diferente, no
entanto, com a mesma seriedade. A diferenca que vejo no jornalismo
cultural é que ele ndo precisa de tanta “correria” como o jornalismo do dia-
a-dia. E uma escrita mais solta ao mesmo tempo em que é rebuscada,

produzida por apaixonados por jornalismo que escolheram a profissao

. 135
pensando em comunicar sobre cultura e arte™™ .

A jornalista Thais de Mendonca Jorge destaca algumas funcbes do editor, entre elas a
“edicdo de pagina, secdo, caderno ou programa. Na televisdo, é o profissional que
dirige as operagOes da ilha, unidade eletrénica de montagem de videos, e coloca a
informacdo no formato para ir ao ar, com imagens e falas. No radio, é quem da a
forma final as matérias e as p6e em ordem dentro de um programa, especificando a
sequéncia dos assuntos. Na Internet, mantém-se o termo editor, com novas e
multiplas funcdes” (Jorge, 2008: 223).

O Manual da Redagdio do jornal Folha de Sdo Paulo explica que o papel do editor serve
para beneficiar exclusivamente o leitor. “O editor é, na rede de producdo de um jornal,
aquele que mais proximo esta do interesse do leitor. Privilegiado, portanto, porque é o
primeiro leitor, o editor deve ser também o primeiro critico do trabalho realizado,
transmitindo sistematicamente a sua equipe o que considerou bem-sucedido na
edicdo anterior e o que ainda precisa ser aprimorado na edicdo seguinte” (2001: 36). E

continua: “Todo o processo de edicdo deve estar a servico do leitor — de sua

133 (cf. Anexo Entrevista nimero 8)

cf. Anexo Entrevista numero 8)
(cf. Anexo Entrevista nimero 8)
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inteligéncia, sua sensibilidade e seu conhecimento. Assim, o esforco de continuidade
nos trabalhos de uma editoria ndo deve ser encarado como rotina, mas como
aprofundamento” (2001: 36).

Por seu turno, o Livro de Estilo do jornal Publico, de Lisboa, traz a tona outra discussao.
Esta publicacdo, embora ndo fale especificamente na funcdo do editor, considera, nas
palavras de Vicente Silva (1989) que “noticias completas e originais, escritas
correctamente, num estilo fluente e incisivo, sao o capital informativo mais precioso
do Publico” (2005: 16). Na visdo do jornalista portugués Fernando Cascais, “o editor,
no sistema organizacional das redacc¢des portuguesas, € normalmente o responsavel
pela finalizacdo e aprovacao de pecas jornalisticas para publicacdo ou emissdo, sem
prejuizo das competéncias da chefia de redacc¢do ou da direc¢do” (Cascais, 2001: 75).
Ele atesta que “(...) nos érgdos de informacGes portugueses, o editor corresponde a
uma func¢do de chefia na organica da redaccdo, enquanto na organizacdo jornalistica
anglo-saxdnica corresponde ao director da publicagdo” (Cascais, 2001: 75-76).

J4 no livro A Arte de Entrevistar Bem, Thais Oyama leva essa discussdo para outra
esfera. Ela refere que para editar entrevistas é preciso saber eliminar textos
dispensaveis, resumir uma resposta e corrigir uma frase (Oyama, 2008: 44). Mas a
jornalista Stela Guedes Caputo sugere que editar é uma arte que nem sempre é facil

de ser levada adiante. E lembra que a o ambiente virtual ajuda a superar esse dilema.

O coracdo pode doer, as lagrimas podem cair, mas é preciso aprender a
cortar. A edicdo, em suas diferentes linguagens, é a arte de cortar bem. A
Internet ajuda a minimizar nosso sofrimento. Nossa entrevista na integra,
inteirinha do jeito que fizemos pode ser publicada na pagina eletrénica do

jornal ou revista em que trabalhamos (Caputo, 2006: 66-67).

Os paginadores, certamente, sdo considerados “as piores pessoas do mundo” quando
apresentam as directrizes de uma pagina. Apds o briefing diario, os jornalistas ficam a
saber o espaco que tém para escrever as suas pecas. Grundy recorda que “as noticias
sdo colocadas num desenho de pagina que leva em conta o contelddo da noticia. Isto
significa que as noticias ndo sdo geralmente escritas para um espaco predeterminado;
sdo cortadas para caberem num espaco. Essa é uma das tarefas dos editores-adjuntos”
(Grundy, 2008: 178-179). Este autor observa ainda que “o editor-adjunto tera de
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aparar a noticia para a fazer encaixar se for maior do que é exigido. O contrério,
precisar de mais e ter de pedir ao reporter para fornecer mais texto, também é
possivel mas muito menos comum” (Grundy, 2008: 179).

O manual da Folha de Sdo Paulo enfatiza ainda que algumas regras devem ser
obedecidas e “fiscalizadas” pelo editor, como as “regras para a titulacdo dos textos,
para a disposicdo deles, das fotos e dos infograficos e para a formatacdo dos diversos
elementos que compdem o produto final. Com isso, o jornal como um todo ganha
personalidade” (2001: 35). Esta publicacdo, que auxilia aos jornalistas na escrita e
conduta dentro da redaccdo deste jornal brasileiro, diz ser importante haver uma
atencao especial ao “acabamento de reportagens. Erros costumam ocorrer de maneira
muito frequente em informagdes como nomes, enderecos e hordrios. A publicacdo de
um horadrio incorrecto de exibicdo de um filme pode representar um grande transtorno
para o leitor que confiou na informacdo” (2001: 36). A obra sugere também que deve-
se “conferir ilustragdes e infograficos, em que costuma haver grande incidéncia de
erros”, o que é também “tarefa importante para o bom acabamento de uma edi¢do”
(2001: 36).

Esses erros sdo mais do que comuns no jornalismo diario, frenético, que ndo poupa
esforco em fazer chegar ao publico as ultimas informacdes disponiveis. Muitas vezes,
os editores “salvam a pele” dos jornalistas antes que alguma “asneira” seja publicada.
Para Grundy, “por vezes os jornalistas simplesmente interpretam algo mal nas suas
noticias. Mais do que um editor-adjunto |he poderd dizer casualmente, alguns
reporteres, mesmo com reputacdo de famosos, tém de agradecer a muitos editores-
adjuntos por comporem as suas noticias. Na mesma linha, dir-lhe-do como os editores-
adjuntos chacinaram as suas pecas” (Grundy, 2008: 181).

O manual da Folha analisa que “o editor também tem de ser sempre agil e interessado,
a fim de que possa modificar a edicdo ate a ultima hora, se isso for necesséario para o
melhor acabamento. A edigdo final esta sempre sujeita aos movimentos imprevisiveis
da propria realidade e ao espaco realmente disponivel para os textos” (2001: 34-35).
Na opinido de Squarisi e Salvador, “entregar a matéria no tamanho pedido é tao
importante quanto descobrir um furo de reportagem. Ndo adianta reclamar. Os
diagramadores, responsaveis pelos desenhos das paginas, mandam nos jornais. O

espaco, limitado assim como o tempo dos telejornais e dos programas de radio, é uma
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das maiores fontes de insatisfacdo nas redacées” (Squarisi e Salvador, 2004: 102). As
autoras contam que o valor da piramide invertida costumava ser levado a sério no
momento da edi¢do. As ultimas linhas seriam, em tese, as menos importantes, as que
ndo tirariam o sentido a peca. “Corta pelo pé, gritavam editores dos anos 70. A ordem
tinha uma légica. Esperava-se que as informagdes mais importantes estivessem no
inicio do texto. Assim, se estava grande demais, cortavam-se as linhas finais — o pé da
matéria” (Squarisi, Arlete, 2004: 102).

Depois de apurar, escrever, ler e reler, os jornalistas nem sempre entendem o papel do
editor, que sdo quase sempre tachados de “assassinos” do texto, responsaveis
somente por fazer caber cada informagdo no seu devido espago. Por sua vez, os
editores ndo compreendem as intempéries dos jornalistas, que véem em cada texto
seu um pedaco da sua vida, inquestionavel e invioldvel. Assim, é facil perceber que a

relagdo entre repdrteres e editores nem sempre é amistosa.

E habitual, na actividade noticiosa, haver tensdes entre alguns repérteres e
alguns editores-adjuntos. Os repodrteres afirmam que os editores-adjuntos
interferem e esvaziam as suas noticias. Os editores-adjuntos dizem que os
repérteres ndo sabem escrever e, se ndo fossem as suas proprias excelentes
capacidades para escrever, os nomes dos repdrteres nunca apareceriam em

lado nenhum (Grundy, 2008: 187).

Marcos Gomes refere que a edigdo é, por vezes, a “salvagdao” de um texto. Jornalistas
com pouca qualidade de escrita costumam depender muito do trabalho do editor, mas

nem sempre reconhecem esse esforgo por parte desse profissional.

Muitas vezes, é necessdrio editar textos de colaboradores fracos, mas que
tém acesso a determinada fonte. De repdrteres que sabem apurar, mas que
ndo possuem um bom texto final. De depoimentos preciosos, mas confusos
e dispersos. Convém, entdo, limpar, polir e emoldurar as informacdes para
gue a qualidade especifica da matéria possa brilhar através das construcdes

malfeitas (Gomes, 2001: 45).

Mas para fazer com que o texto caiba no espaco destinado a ele, o editor tem que

fazer cumprir algumas regras, o que - habitualmente — pode gerar um mal-estar entre
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reporteres e editores. Primeiro, a pontualidade na entrega dos textos é fundamental.
Se um jornalista atrasa, todo a sequéncia da edicdo ficarda comprometida. Segundo, as
regras de estilo dos jornais devem ser seguidas a risca. Os editores preferem estar
atentos a informacdo a ter que lembrar aos repdrteres que “Nova lorque” é escrito
desta forma ao contrdrio de “Nova York”, entre varios outros exemplos, como o
tamanho e a forma do titulo e etc. Terceiro, devem ter muita atencdo as regras
gramaticais. E, por ultimo, e mais importante, devem tentar compreender o texto do
jornalista, indagar sobre o que conseguiu na entrevista, em que condi¢des ela foi
realizada e se a informacao central — e as demais - foi confirmada. Ai sim, o texto pode
ser publicado.

Mas esse dilema n3o tem fim previsto. E essa rotina que mantém o jornalismo cultural
— e as suas outras vertentes — na “linha”. Cada trabalho deve ser revisado, primeiro em
prol do publico, segundo, para que o trabalho ndo interfira no relacionamento entre a
empresa de comunicacdo e o destinatario das noticias e, sé por ultimo, para que os
jornalistas tenham o seu trabalho reconhecido.

No proximo e ultimo capitulo desta pesquisa, vamos tragar o futuro do jornalismo
cultural, as suas tendéncias, os seus rumos. E vamos tentar também acender uma luz
sobre a questdo das novas tecnologias na pratica do jornalismo cultural. Serd que as
actuais tecnologias de difusdo da informacdo, principalmente via Internet, realmente

ajudam na pratica do jornalismo sobre as artes?
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Capitulo 5

Tecnologia e jornalismo
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“Muitas vezes as pessoas podem perguntar:

Por que a Simone ndo vem mais vezes ao Norte de Portugal?

E a resposta é simples: Porque ndo me convidam.

A maioria dos artistas realizam espectaculos por todo o Pais,
sendo que o maximo que chegam no norte é a cidade do Porto.
Mas, actuar mais ao norte de Portugal

é um pouco mais complicado"136.

Simone de Oliveira

Palavras impressas, radio, televisdo, computadores, Internet sdo alguns dos exemplos
de ferramentas tecnoldgicas que modificaram, por completo, o panorama do
jornalismo ao longo dos tempos. Primeiro, a imprensa que, através da escrita,
comegava a estreitar distancias. Depois, o som através da radiofonia. Mais tarde, a
imagem ganhava vida através da televisdao. Termos como velocidade da informacao,
instantaneidade, fluxo constante, partilha de conhecimento, redes globais e sociais,

137 & colaborativo™® estio em voga com a chegada da

globalizacdo e jornalismo 2.0
Internet, que, actualmente, é a grande ferramenta de comunicacdo disponivel,
trazendo consigo diversos artificios e plataformas para difundir informacao.

Certamente, as novas tecnologias ajudam na concep¢do e publicacdo do jornalismo
cultural. Através dessas plataformas, encontramos também a sua maior capacidade
contemporanea: a interactividade. Ndao é novidade que com o surgimento do
jornalismo on-line, mesmo a escrita sofreu modificagdes. O mundo virtual pede a

10 e a celeridade, que é parte

utilizacdo da hiperligacio™®, hipertextualidade
fundamental do jornalismo actual. O préprio texto sobre as artes agora ganha novos
contorno, ja que chega ao publico cada vez mais rdpido. A dindmica analitica dos
textos sobre cultura hoje ganha maior dimensao, ja que podem ocupar um espaco
maior no ambiente digital. Novos autores surgiram com a chegada de sites

alternativos, que contam a vida cultural de uma cidade, regido ou pais. Ja dizia Jorge

¢ jornal Lamego Hoje, actualmente Douro Hoje, edi¢cdo de 10-11-2005.

7 Autoria colaborativa: é feita por todos e para todos. Um pardgrafo escrito por vocé pode ser linkado
e relacionado a outras pessoas, conceitos e paginas, incorporando dezenas ou centenas de autores.
Fonte: http://www.jornalismo20.com.br/home/

3% Conhecido como Jornalismo Cidaddo, Jornalismo Colaborativo, Jornalismo Open Source ou
Jornalismo Participativo. Trata-se de um ideia de jornalismo na qual o contelido (texto + imagem + som
+ video) é produzido por cidaddos sem formacgdo jornalistica, em colaboracdo com jornalistas
profissionais.

139 Ligacdo entre paginas da web.

Trata-se de explorar as capacidades da hipertextualidade, conceito que, adaptado as novas
tecnologias, redimensionou o conceito de texto, afectando naturalmente a pratica do jornalismo, o seu
discurso, a sua relagdo com os publicos, etc.
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Rivera, no “longinquo” ano de 1995 — longe, se tivermos em conta a invencdo dessas
novas ferramentas'*’ -, que “conhecer as linguagens, as convencdes e os artificios
tecnolégicos de um meio é tdo essencial como ter ideias, imaginacdo e vontade
criativa” (Rivera, 1995: 164). Como diz Fabio Judice, as novas tecnologias ajudam e vao
ajudar cada vez mais a compreensao e a difusdo do jornalismo cultural. “Quem vai
fazer com que as novas tecnologias prejudiquem, ou ndo, a divulgacdo da cultura é

guem lanca mao destas ferramentas, ou seja, o proprio jornalista"”z.

E, claro, a Internet**® é a ferramenta desta actualidade, onde o mundo se desenrola. As
noticias culturais “cruzam” o planeta, através de blogues, sites especializados ou
genéricos e das redes sociais, tais como Facebook, Twitter, Orkut, Hi5, entre muitos
outras. Essa concep¢do marca o inicio de uma nova era.

A tudo isso podemos dar o nome de Cultura da Convergéncia™. Alias, este é também
o titulo do livro do escritor norte-americano Henry Jenkins. Ele é professor de Ciéncias
Humanas, é fundador e director do programa de Estudos de Midia Comparada do MIT

— Massachusetts Institute of Technology. A instituicdo também sedia o C3 -

Convergence Culture Consortium. No seu livro, Jenkins explica que:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteldos através de multiplas
plataformas de midia, a cooperagao entre multiplos mercados mediaticos e
ao comportamento migratdrio dos publicos dos meios de comunicagdo, que
vao a quase qualquer parte em busca das experiencias de entretenimento
que desejam. Convergéncia é uma palavra que consegue definir
transformagbes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais,
dependendo de quem estd falando e do que imaginam estar falando

(Jenkins, 2006: 29).

Jenkins defende que “a convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por mais
sofisticados que venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros dos

consumidores individuais e em suas alteracdes sociais com os outros” (Jenkins, 2006:

141 ~ ;. p . s~
Nas redacc¢les, e os tedricos também, costuma se dizer que “uma ferramenta sé é tdo boa quanto

quem a utiliza”.

1“2 (cf. Anexo Entrevista nimero 17)

O servigo surgiu no inicio dos anos 1990.
http://culturadaconvergencia.com.br/
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30)*°. E através da chamada cultura da convergéncia que os velhos e novos meios
colidem. E aqui também que os media corporativos e alternativos se encontram. Dessa
forma, o poder do produto dos media e o poder do consumidor interagem de maneira
imprevisivel (Jenkins, 2006). O autor reitera que “no mundo da convergéncia das
midias, toda histdria importante é contada, toda marca é vendida e todo consumidor é
cortejado por multiplas plataformas de midia” (Jenkins, 2006: 29). Essa nova
tendéncia, que marca o inicio de um novo ciclo tecnolédgico — e apesar de ser recente,
mostra sinais de esgotamento -, assume um papel importante na pratica do

jornalismo, seja ele cultural ou convencional.

Nos ultimos anos, vimos como os celulares se tornaram cada vez mais
fundamentais nas estratégias de langamentos de filmes comerciais em todo
o mundo; como filmes amadores e profissionais produzidos em celulares
competiram por prémios em festivais de cinema internacionais; como
usudrios puderam ouvir grandes concertos e shows musicais; como
romancistas japoneses serializaram sua obra via mensagens de texto; e
como gamers usaram aparelhos moéveis para competir em jogos de
realidade alternativa (alternative reality games). Algumas fungbes vao criar

raizes; outras irdo fracassar (Jenkins, 2006: 31).

No livro Rumos do Jornalismo na Sociedade Digital: Brasil e Portugal, a brasileira Paula
Rocha e o portugués Jorge Sousa admitem que “os avancgos tecnoldgicos possibilitaram
o surgimento de novos veiculos de comunica¢do como o jornalismo on-line, a TV na
Internet e a TV digital, ampliando o campo de actuacdo do jornalismo cientifico,
ambiental, cultural, de agronegdcios, informatica, entre outros” (Rocha e Sousa, 2008:
169).

Os dois autores revelam que a questao das transformagdes tecnolégicas foi
incorporada gradativamente no exercicio da profissdo de jornalista a partir dos anos
1980, mais especificamente no Brasil (2008: 167). Eles citam ainda que, na verdade, o
perfil profissional havia mudado no Brasil ja nos anos 30 do século XX, “com a criagdo

das associacbes e sindicatos, passando pelo surgimento dos cursos de

145 . ~ . ~ N .
Heny Jenkins defende que “a convergéncia representa uma transformacdo cultural, a medida que

consumidores sdo incentivados a procurar novas informacgdes e fazer conexdes em meio a contetddos de
midia dispersos” (Jenkins, 2006: 29-30).
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credenciamento, exigéncia do diploma para o exercicio da profissdo, divisdo por
editorias nas redacdes, aumento salarial e inovacdes tecnologias” (Rocha, Sousa, 2008:
168). Outro sector que também cresceu foi o classificado pelo Sindicato dos Jornalistas
Profissionais no Estado de Sdo Paulo como extra-redag50146. Sdo as assessorias de
imprensa e de comunicagdo. Este mercado comegou a surgir no Brasil na década de 80
do século XX” (Rocha, Sousa, 2008: 169-170). A presenca de mulheres nas redac¢des é
também citada como um “progresso” na actividade, logistica e organizacdo do

147 “Tudo isto resultou em uma maior especializacdo do profissional por

jornalismo
areas, acrescido da exigéncia de um maior conhecimento de todo um conjunto de uma
redacdo. Todas estas transformacdes vém alterando o perfil do profissional além de
propiciarem a insercdo de mulheres nas redacdes” (Rocha, Sousa, 2008: 168).

Outro factor merece destaque. Ha alguns anos, quando os computadores “invadiram”
as redaccgOes, varios profissionais mais conservadores ndo aprovaram a ideia. Embora
tivessem que se adaptar a nova realidade, muitos deles encontraram dificuldades para

o fazer. Algumas func¢Oes teriam também desaparecido do organograma dos

peridodicos. Paula Rocha e Jorge Sousa explicam esse cenario especifico:

Em 1981, o Sindicato dos Jornalistas Profissionais no Estado de Sao Paulo
promoveu um seminario sobre informatizacdo nas empresas de
comunicagdo. A preocupagdo dos expositores era com o possivel
desemprego decorrente da substituicdo dos profissionais pelas maquinas. O
tempo mostrou que a substituicdo total dos profissionais pela maquina nado

aconteceu (Rocha, Sousa, 2008: 169).

Os autores explicam que isso se sucedeu porque “empresas jornalisticas ndo
trabalham apenas com noticias geradas por agéncias; elas precisam dos jornalistas
para buscar a noticia, checar informacgdes, seleccionar os assuntos e redigir o texto. E
as agéncias também necessitam do jornalista em suas redac¢bes” (Rocha, Sousa, 2008:

169). Paula e Jorge advertem que algumas mudancgas aconteceram nas redacgoes. “De

146 . ~ e . . . iz . . .
Também estdo incluidos aqui o mercado universitdrio, jornalistas que actuam como professores.

w “Atualmente, as mulheres e os homens dividem o mercado de trabalho em todo o mundo. Sao
aproximadmente 300 mil jornalistas do sexo masculino e 300 mil do sexo feminino, segundo estimativa
da Federagdo Internacional de Jornalistas (FIJ - http://www.ifj.org/en/splash). No Brasil, hd um aumento
consideravel na participagdo feminina nas ultimas trés décadas” (Rocha, Sousa, 2008: 172). Na grande
maioria dos casos, no entanto, essas mulheres ndo assumem lugares de chefia.

129



TECNOLOGIA E JORNALISMO

acordo com o Sindicato, alguns cargos como revisor, copidesque, pauteiro, secretario-
grafico, pestapista'®®, diagramador e ilustrador foram desaparecendo. Essas funcdes
passaram a ser acumuladas pelos jornalistas ou desempenhadas por computadores”
(Rocha, Sousa, 2008: 169). Os dois sublinham que “o profissional, nessa nova fase,
passou a fazer o trabalho do antigo repérter de rua, do redator, do revisor, do editor,
do diagramador e do pestapista, com ritmo de trabalho acentuado e jornada
prolongada” (Rocha, Sousa, 2008: 169).

E conhecer essas tecnologias € mesmo importante? No livro O espectdculo das
noticias, Nuno Branddo refere que “para os deterministas tecnoldgicos, quem ndo se
adaptar e adoptar as novas tecnologias é considerado como ndo existente neste
mundo moderno, em que o homem é sobretudo considerado como um objecto da
propria transformacdo tecnoldgica” (Branddo, 2002: 39). Mas ha, claro, opiniGes
contrarias, de pessoas, mais optimistas, que preferem zelar pela humanidade e que
acreditam que as tecnologias é que se devem moldar ao homem. O computador nao
substituiu o homem, que por sua vez ndo consegue mais praticar jornalismo sem ao

menos ter acesso a uma maquina, por mais rudimentar que seja.

A chegada da Internet ao jornalismo

Nada mais importante aconteceu no seio do jornalismo depois da “invencdo” da
Internet. As suas fungdes ganharam uma nova dimensdo, com novos contornos e
necessidades e outras ferramentas também evoluiram. A transmissao de noticias,

dados, informacgGes esta facilitada com o ambiente digital. Como elucida Paula e Jorge,

A fotografia levou anos para se desenvolver até que, hoje, a digitalizagdo
possibilitou o transporte de fotos por caminhos eletrénicos virtuais. Os
aparelhos telefonicos moveis, informatizados também proporcionam a
cobertura e rapidez da mensagem no radiojornalismo. O telégrafo, antes
muito utilizado para transmitir noticias internacionais, ou mesmo nacionais
de longa distancia, perdeu seu importante lugar na transmissdo de noticias.

Hoje, a rede informatizada Internet possibilita a troca de informagdes em

148 ;. . A . .
Montador de paginas em past-up. (colar, com cola de benzina, as |laminas de texto previamente

encomendadas a terceiros que faziam o servigo de fotocomposicao).
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tempo real, rompendo os limites de espago e tempo que até ha pouco

existia (Rocha, Sousa, 2008: 189).

Como diz Bruce Grundy, “conhecer a tecnologia pode ser util sé para obter a noticia, e
muito mais para a enviar. A tecnologia actual é admiravel” (Grundy, 2008: 167). Hoje
em dia, o que os anuncios de emprego com vagas - cada vez mais escassas - para
jornalistas pedem é que o candidato apenas apresente a sua candidatura caso domine
as novas ferramentas digitais, as redes sociais, mecanismos de edicdo e um par de
programas referentes a funcdo de web designer, além de um leque sem fim de
softwares, que ndo constam do programa de formacdo universitaria desses
profissionais. O jornalista tem de ser, acima de tudo, polivalente. Mas essa perspectiva
acaba por fazer com que o jornalista seja mais do que isso, seja um “multijornalista”,
profundo conhecedor de manobras editoriais e tecnoldgicas, que saiba escrever,
editar, entrevistar, criar paginas na Internet, blogues e outras mil coisas mais.
Certamente hd um declinio da fiabilidade desse profissional, que sabe um pouco de
tudo e domina pouco de quase nada.

Uma das tendéncias ha alguns anos é a transmissdo “televisiva” via satélite, o que
acontece de forma veemente em exibicGes internacionais, como na politica, nas
coberturas de guerra e nos eventos desportivos. Nesses casos, os jornalistas
correspondentes trabalham sozinhos, tendo como ferramentas um microfone, um
telemédvel, um computador e uma cdmara de filmar, que na maioria das vezes nem é
de ultima geragao.

As novas tecnologias auxiliam também na procura pelas fontes. Através da Internet,
profissionais de comunicacdo fazem pesquisas utilizando sites de busca, como o
“lendario” Google, e encontram fontes para as suas reportagens. Se esse método de
procura de fontes é credivel? S6 tempo dira. Mas o que se vé hoje sao muitas
reportagens com a auséncia das habituais fontes informativas, vindas do mundo
académico ou do Governo. Pessoas do “povo” sdo hoje contadores de histdria e de
situacGes reais e ajudam, e muito, na confec¢do das reportagens e na escolha do tema

a ser abordado.
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E como o jornalista deve lidar com essas mudancas? Na opinido do tedrico Jorge
Sousa, “a Internet também tem diminuido a importancia da figura do jornalista como
gestor privilegiado dos fluxos de informagdo no meio social” (Sousa, 2000: 96).

Pecas jornalisticas nascem cada vez mais através de redes sociais e de conversas com o
publico através de plataformas modernas, como o Twitter. Alids, o twitter é uma
espécie de “sensacdo” no campo das midias sociais e na comunicacdo e
relacionamento interpessoal. O microblogue nasceu em Junho de 2006, através dos
programadores Evan Willians, Jack Dorsey e Biz Stone. Mas o que o twitter pode fazer
pelo jornalismo?

O resultado de um levantamento feito pela empresa Talk Interactive - uma agéncia
especializada na formulagao de estratégias de marketing digital, midias sociais e
tecnologias 2.0 -, do Brasil, e que resultou num guia chamado Tudo o que vocé precisa
saber sobre twitter'®, considera que os “jornalistas j& estdo usando a plataforma de
diversas formas: para divulgar noticias em primeira mao, para encontrar fontes de
informacdo e para monitorar a repercussdo e os desdobramentos de suas matérias e
de veiculos concorrentes” (p. 57)*°. Esse trabalho revela que o twitter’™ “é uma
ferramenta que em pouco tempo se tornou vital para a realizagdao de reportagens e
ainda - muito especialmente - para promover a aproximacgdo entre leitores e veiculos”
(p. 57). A empresa, que elaborou o guia, sugere, entretanto, que “essa novidade
também esta provocando tensdo nas redacdes”, ja que “parte dos veiculos ainda nao
se deu conta da importancia do Twitter e, por isso, ou proibem o uso ou ndo definem
normas para que o jornalista use esse e outros sites de redes sociais” (p. 59).

Problemas como a verificacdo de informacgdes, citacdes exactas de autores e a

" Download gratuito e permitido: http://www.talk2.com.br/geral/baixe-o-guia-tudo-o-que-voce-

precisa-saber-sobre-o-twitter/

%0 Texto sem referéncia de autor ou ano. A responsavel por esse trabalho de onde foram retiradas as
citacbes é a empresa Talk Interactive - http://www.talk2.com.br/

B 0o site de microblogging Twitter alcangou neste fim-de-semana (Domingo, 1 de Agosto de 2010) a
marca de 20 bilhdes de mensagens. (..) Segundo informac¢des do Twitter, os japoneses enviam 8
milhdes de mensagens por dia, cerca de 12% do total do servigo. Sdo os segundos em trafego, atras
apenas dos americanos, que respondem por uma fatia de 25%. O servico também é um sucesso no
Brasil - um levantamento da consultoria francesa Semiocast indica que o pais é o quarto da lista, atras

da Indonésia. Os brasileiros geram 11% dos tweets mundiais. O portugués é a terceira lingua mais
popular no servigo. Fonte: Jornal O Globo on-line.
http://oglobo.globo.com/tecnologia/mat/2010/08/01/twitter-chega-mensagem-numero-20-bilhoes-
917292197.asp
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autorizacdo para publicar opiniGes de terceiros sdo algumas das arrestas a serem
tratadas num possivel “cddigo deontoldgico” jornalistico no Twitter.

Assim, é possivel que pessoas despreparadas comecem a publicar informagbes, uma
pratica que erroneamente sera chamada de jornalismo. Como explica Joel Comm, no
livro O poder do twitter, através das novas midias existentes, qualquer pessoa é capaz
de “criar um conteudo e torna-lo disponivel a todos” com — quase - “custo zero”.

(Comm, 2009: 1). Este autor refere, no entanto, que esse costume pode ser danoso.

Mas o baixo custo de publicar on-line teve um outro efeito: ndo eram mais
os redatores profissionais e editores que falavam por nds; nds é que
estdvamos falando uns com os outros. Pessoas medianas como eu e vocé - o
tipo de gente que ndo estudou jornalismo na universidade, que nunca
gastou anos como aprendiz de repdrter cobrindo casos policiais locais, e que
nunca havia sido bom nem mesmo para fazer rascunhos, o que se dira para
construir frases — estdo escrevendo sobre assuntos de que gostam e

partilhando seus pontos de vista (Comm, 2009: 2).

O jornalista José Vilamor menciona que actualmente “encontramo-nos ante a um
meio, o electrdnico, que tem custos muito inferiores ao papel (...). Tudo é muito rapido
guando esta na hora de entrar em contacto com os leitores, quase instantaneo, e a
renovacdo das noticias é constante. E possivel corrigir os erros de forma imediata,
quando se lhes percebe” (Vilamor, 2001: 39). Um novo aspecto é também perceptivel.
A teoria do gatekeepinngZ estd a ser substituida pela do gatewatching, baptizada por
Axel Bruns, e que classifica o acto de o publico fiscalizar o que os media publicam, em
vez de deixar, como era anteriormente, essa tarefa para um profissional da
redacgéolsg.

Na visao de Comm, “qualquer um pode langar um site na web, escrever artigos ou
mesmo criar videos e coloca-los em tempo real” (Com, 2009: 2). Outra diferenca
marcante nesse novo contexto de midia social é que “todos podem fazer comentdrios
sobre o conteudo, afetando tanto a natureza como o direcionamento da publicacdo.

Isso é midia social, e é uma revolugdo no segmento editorial” (Comm, 2009: 2).

152 ¢ . . ..
E quem define o que sera noticiado.

Jornalismo Colaborativo: FAMECOS/PUCRS — 2009/1.
http://www.slideshare.net/ambrambilla/jornalismo-colaborativo
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Comm insiste em demonstrar que no passado a situa¢do era bem diferente. De acordo
com esta autoridade internacional em redes sociais, marketing e estratégias de
negdcios on-line, “a informac¢do chegava ao publico de cima para baixo. Ndo havia
troca; os redatores, editores e produtores é que falavam em nosso lugar, escolhendo
os assuntos e nos dando sua opinidgo” (Comm, 2009: 1). Mas “quando ndo nos
agradava (o que era publicado), deixavamos de comprar a revista ou trocavamos de

I”

canal” (Comm, 2009: 1). Nesse caso, continua Comm, “os anunciantes debandavam, e
com eles desapareciam os milhGes de ddlares necessarios para manter a publicacdo”
(Comm, 2009: 1). Na opinido de José Vilamor, “nas publicacdes digitais a informacao
deixa de ser unidireccional desde o momento em que o leitor j3 ndo s6 recebe a
informagdo mas também pode sugerir, avaliar ou participar no processo que segue o
autor da informagdo” (Vilamor, 2001: 34). Vilamor continua a dizer que “neste novo
modelo de jornalismo, o redactor converte-se em um provedor de servicos e, por isso,
a linha divisdria entre publicidade e fungdo redacional é cada vez menos nitida”
(Vilamor, 2001: 34).

Particularmente acreditamos que o Twitter, hoje, encaminha-se para um lado onde
beneficia o campo do jornalismo e da promogdo comercial, e s6. Empresas divulgam os
seus servicos e produtos no microblogue e os jornalistas, por sua vez, revelam as suas
opinides e preferéncias, procuram fontes, descobrem novas histérias que podem dar
boas pecas e, talvez, o mais importante: estdo em contacto com o publico. Até mesmo
entrevistas estao a ser realizadas via video no twitter. Como defende Vilamor, a
tendéncia hoje é que o jornalista mantenha-se “em contacto com os seus leitores ou
visitantes mediante o correio electrdonico, o Chat e os féruns, valores agregados a

comunicac¢ao” (Vilamor, 2001: 39).

O computador e o ciberjornalismo

A tecnologia, baseada em ferramentas computacionais, permite aos jornalistas “rever
e alterar facilmente os textos, coisa que ndo acontecia com as antigas e pesadas
maquinas de escrever, pelo que é de colocar por hipétese que com o advento dos
meios informaticos nas redac¢des a qualidade dos textos podera ter melhorado”,
segundo analisa o pesquisador Jorge Sousa (Sousa, 2000: 94). No livro As noticias e os
seus efeitos, Sousa acredita que “com a redacgao ligada em rede as chefias podem
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mais facil e rapidamente rever, corrigir e rescrever textos (rewriting)” (Sousa, 2000:

94). Mas este autor diz também que:

Na verdade, ndo é apenas a informatica que estd a mudar o jornalismo. Pelo
contrario, é toda uma convergéncia dos sectores da informatica, das
telecomunicacdes e da producdo de conteldos, em grande medida
incentivada por grandes conglomerados corporativos globais, gigantescos
oligopdlios transnacionais, que geram mais riqueza do que o PIB de
pequenos paises e que, provavelmente, tém maior influéncia e poder do

que alguns estados (Sousa, 2000: 95).

Sousa opina ainda que “no dominio das telecomunicagdes, os telemdveis permitem
um contacto mais pessoal, rapido e confidencial com as fontes de informacédo, a
qualguer momento, em todo o lugar (ou quase). Mas os telemdveis estdo a mudar. Ja
ndo servem apenas para telefonar, pois cruzaram-se com a informatica (Sousa, 2000:
95).

Para este autor, “o ciberespaco é um suporte cada vez mais usado para a
comunicacdo, até porque é mais facil comunicar on-line do que fazer as pessoas
deslocarem-se. Ja é possivel aceder a Internet do ‘celular’, enviar e-mails, obter
informacdes em conversas em Chat, navegar na WWW, etc.” (Sousa, 2000: 95). Este
pesquisador garante que o que esta em jogo hoje em dia é a “mobilidade e capacidade
de accdo de um jornalista”, que é “manifestamente superior aquela que era ha alguns
anos atras” (Sousa, 2000: 95).

E preciso entender ainda que quando se fala em mudancas decorrentes do surgimento
do computador, o assunto ganha novos contornos. O computador, ao longo dos anos,
deixou de ser uma ferramenta Unica e exclusivamente voltada para os programas
dedicados a edicdo de textos. Hoje, esses aparelhos que revolucionaram o
relacionamento entre as pessoas tém acesso a Internet. Surgiu também um campo
muito explorado por jornalistas: a Reportagem Assistida por Computador (RAC ou
Computer Assisted Report, em inglés). De acordo com um estudo realizado pelo
jornalista e professor Felipe Pena, e publicado no livro Teoria do Jornalismo, também
de Pena, esse tipo de técnica “consiste na utilizagao de instrumentos tecnoldgicos com

0 objectivo de aproximar ao maximo o jornalista da informacdo primaria,
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proporcionando-lhe condicdes mais adequadas para interpretar a realidade.
Informacdo primaria significa informacdo mais confiavel. Informagcdo mais confiavel
possibilita um jornalismo melhor” (Pena, 2005: 174).

Segundo este profissional, “hoje em dia, as reda¢Ges de todo o mundo contam com
uma forma de apuragdo que ndo chega a ser novidade, mas que s6 é possivel através
da existéncia dos computadores” (Pena, 2005: 174). Essa nova realidade faz com que o
publico exija mais do jornalista: desse profissional, espera-se “um rigor cientifico capaz
de fornecer uma organiza¢ao da informacdo realmente alinhada com a necessidade do
publico, além da substituicdo da objetividade baseada em depoimentos contraditdrios
pela objetividade baseada em investigacdo contextualizada” (Pena, 2005: 175). Pena

explica que, dessa forma, o jornalista deve ser mais preciso na informacao.

Bancos de dados e planilhas de calculo sdo as ferramentas mais utilizadas
pela RAC. Por meio delas, os jornalistas contextualizam informacgdes,
conferem nuimeros, encontram novos indicios, ilustram reportagens com
graficos e tabelas, checam dados e até produzem pesquisas qualitativas.
Essas técnicas, aliadas a métodos cientificos de investigagcdo social e
psicossocial, formam o que o professor Philip Meyer chama de jornalismo
de precisdo, cuja base conceitual é considerar o profissional da informacao
nao apenas intérprete e transmissor, mas administrador e analista de dados

(Pena, 2005: 175).

Nuno Branddo alega que “a Internet, que inicialmente era destinada a ligar entre si as
empresas americanas de complexo militar-industrial, esta agora integrada em auto-
estradas electronicas globais” (Branddo, 2002: 38). Na mesma publicacdo, Brandao
elucida que, na opinido de Virilio, essas auto-estradas electrénicas “favorecerdo uma
deslocacdo global das actividades humanas (...) para um tempo mundial que
desvaloriza o tempo local das actividades imediatas” (Virilio apud Brandao, 2002).

Brandao atesta que face a “abundancia de informacdao disponivel, a funcdo do
jornalista como mediador face as novas tecnologias é muito importante para que
dentro dos seus limites e competéncias possa descodificar a informac¢do” (Brandao,
2002). Mas essas mudancas ndo sdo fruto de um mero “milagre”. Virtualmente, surgiu

um novo espaco de difusdo de mensagem, mas o que se discute hoje é que esse
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conteudo também mudou, adaptou-se a nova realidade. Mas se formos analisar,
detalhadamente, o que mudou na verdade foi a mentalidade do publico. Por seu lado,
0os meios de comunicac¢do tiveram apenas de se inteirar das novas tendéncias, para
atrair o seu publico, ou criar novos seguidores, interessados em muito mais do que

lhes era oferecido.

(...) Palavras impressas ndo eliminaram as palavras faladas. A televisdo ndo
eliminou o radio. Cada meio antigo foi forcado a conviver com os meios
emergentes. E por isso que a convergéncia parece mais plausivel como uma
forma de entender os ultimos dez anos de transformacgdes dos meios de
comunicacdo do que o velho paradigma da revolugdo digital. Os velhos
meios de comunicag¢do ndo estdo sendo substituidos. Mais propriamente,
suas fungdes e status estdo sendo transformados pela introdug¢do de novas

tecnologias (Jenkins, 2006: 41-42).

Por essa razao, Jenkins insiste em afirmar que “a convergéncia das midias é mais do
gue apenas uma mudanca tecnoldgica. A convergéncia altera a relagdo entre
tecnologias existentes, industrias, mercados, géneros e publicos” (Jenkins, 2006). Este
autor garante que “a convergéncia altera a logica pela qual a industria midiatica opera
e pela qual os consumidores processam a noticia e o entretenimento” (Jenkins, 2006).
Para terminar, Jenkins faz uma adverténcia: “Lembre-se disto: a convergéncia refere-se

III

a um processo, ndao a um ponto final” (Jenkins, 2006). Vale lembrar que, muitas vezes,
essa convergéncia acontece de forma pouco espontanea, quase que em caracter
obrigatério. No dia 13 de Junho de 2007, o blogue do jornalista brasileiro Ricardo
Noblat™**, integrante da lista de blogues do jornal O Globo, noticiou o fim da edicdo
impressa do tradicional Jornal do Brasil, conhecido por ser “um dos mais antigos
(jornais) do pais (Brasil) — que teve a sua primeira edi¢do impressa em 1891”%>°. A
data para o término da impressdo do jornal em papel foi 1 de Setembro. Neste
momento, o jornal circula, unicamente, via Internet™®. Essa decis3o foi motivada por

aspectos financeiros, ja que o periddico estima as suas dividas em 100 milhdes de

Reais. A circulacdo em papel literalmente despencou. Como o dono tentou encontrar

154 http://oglobo.globo.com/pais/noblat/

http://oglobo.globo.com/pais/noblat/posts/2010/07/13/jb-apenas-versao-na-internet-307709.asp
http://jbonline.terra.com.br/
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um comprador para o jornal e nJo conseguiu, a solucdo foi utilizar a Internet™’, com

mais espago para publicar noticias e com uma redugao bastante grande em termos de
gastos. O destino fez com que o primeiro jornal brasileiro a utilizar a plataforma da
Internet para publicar as suas noticias fosse o mesmo a ter de escolher utilizar, Unica e
exclusivamente, a rede mundial de computadores na pratica jornalistica. O JB é o
primeiro jornal de grande porte do Brasil a actuar somente no ambiente digital**®. A

sua salvacdo foi o ambiente on-line™®

. A nova fase do Jornal do Brasil rendeu algumas
explicacbes aos leitores'®.

Alids, esse ambiente digital, recheado de novidades e interactividades, é hoje motivo
de estudos em todo o mundo. Ha quem diga, inclusive, que os jornalistas actuais
sofrem da chamada “web-dependéncia”. Na obra Midia, Mdfias e Rock’N’Roll, Claudio
Tognolli confirma que, na opinido de Rosental Calmon, ex-correspondente do Jornal do
Brasil, nos Estados Unidos, “cada vez os jornais tendem a ser tornar webcéntricos, ou
seja, reativo ao que sucede na Internet” (Tognolli, 2007: 107). Na visdo de Rosental, “a
regra € que a primeira versao da histdria apurada vai para o on-line. A versdo mais
consolidada fica com o impresso” (Tognolli, 2007: 107). Essa regra teria sido conhecida
através de um memorando de Bill Keller, editor-executivo do jornal The New York
Times, anunciando a fusdo das redaccdes do jornal em papel e do NYT na web.

Segundo esse memorando, ndo havera mais a transposicao das reportagens do NYT

para a versao digital, mas sim a versdo referida acima (Tognolli, 2007: 107). Sera este

Y7 http://oglobo.globo.com/pais/noblat/posts/2010/07/13/jb-apenas-versao-na-internet-307709.asp

Fernando Zamith apresentou no livro Ciberjornalismo: As potencialidades da Internet nos sites
portugueses, uma lista com os principais “jornais” on-line: a RTP foi o primeiro érgdo de comunicagdo
social portugués a registar dominio na Internet (rtp.pt), em Maio de 1993. Dois anos depois, em 26 de
Julho de 1995, surgiu o Jornal de Noticias (Bastos, 2000: 173), que transpds o seu conteudo para a
Internet. Dois meses depois, o Publico fez o mesmo, e em Novembro desse ano a RTP Internacional
inaugurou a sua pagina na Internet (Granado, 2005). Mesmo a terminar o ano, em 29 de Dezembro de
2005, o Didrio de Noticias comeca também a colocar a sua edicdo na Internet. Ainda segundo a
cronologia compilada por Granado, em Janeiro de 1996 passou a poder ser visto na Internet o Novo
Jornal da TVI, e em Setembro do mesmo ano arrancou a TSF Online. O Expresso comegou a colocar a sua
edicdo na Internet em Julho de 1997 e o Correio da Manha apenas em Margo de 1998. Em 5 de Janeiro
de 1998, o semanario Setubal na Rede torna-se no primeiro jornal exclusivamente online em Portugal, e
em 19 de Julho de 1999 é langado o Diario Digital, o primeiro ciberjornal portugués de informacgdo geral
de ambito nacional com presencga exclusiva na Internet. Em 2000, surgem outros titulos sé online, como
o Maisfutebol (5 de Junho), Portugal Diario (14 de Julho), Agéncia Financeira (8 de Setembro) e Dinheiro
Digital (12 de Dezembro). O ano de 2001 marca o fim do boom dos sites noticiosos portugueses, com o
aparecimento dos primeiros sinais de recessdo, provocada, fundamentalmente, por resultados
econdmicos bastante abaixo dos esperados (Zamith, 2008: 13).

% http://jb.digitalpages.com.br/home.aspx
http://jbonline.terra.com.br/pextra/2010/08/22/e220810121.asp
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um aviso de que o jornalismo estaria a mudar, de acordo com as novas normas da
Internet? Tognolli mostra que Rosental pensa dessa maneira. “Enquanto o jornalismo
tal como o conhecemos estd morrendo, novas formas de jornalismo estdo sendo
construidas” (Rosental, in Tognolli, 2007: 107). O que vai, entdo, acontecer? Rosental
responde que “nos préximos anos, essas versdes vao se erigir na Internet, nos
celulares, nos aparelhos de MP3, na TV interativa, nas novas plataformas a serem
lancadas. O leitor quer editar, ndo quer apenas ser editado por alguém” (Tognolli,
2007:107).

Na perspectiva de Jorge Sousa, ha uma nova mentalidade em relagdo ao que
chamamos jornalismo, no mundo digital. Segundo este estudioso, “quando falamos de
jornalismo, falamos, frequentemente, de uma variedade enorme de tematicas, estilos,
pontos de vista, normas, elementos funcionais, formas discursivas para varios media
(imprensa, radio, TV, Internet, cinema), etc.” (Sousa, 2000: 31). Por isso, acrescenta
Sousa, “mais do que falar de jornalismo, deveriamos, do meu ponto de vista, falar de
jornalismos” (no plural) (Sousa, 2000: 31). Ele afirma que as diferentes midias
necessitam de diferente tratamento, assim deve ser o jornalismo praticado na web.
Sousa confirma que “as diferentes pessoas querem e precisam de diferente
informacao, tratada e apresentada de forma diferente. Nao é possivel fazer um jornal,
um radiojornal ou um telejornal para toda a gente, ou que agrade a toda gente (Sousa,
2000: 31).

Essa visdo é compartilhada pelo holandés Mark Deuze, que também utiliza essa
expressao no plural, mas mais especificamente em denominacgdo ao online journalisms
(jornalismos on-line) (Zamith, 2008: 23). Na opinido de Zamith, hoje temos acesso a
“um jornalismo certamente diferente, mais convergente e mais aberto a participacdo
do cibernauta” (2008: 21).

Mas nem tudo sdo flores para os meios de comunicagao no ambiente digital. No livro
Ciberjornalismo: as potencialidades da Internet nos sites noticiosos portugueses,
Fernando Zamith diz que “a dificuldade em encontrar modelos de negdcio de sucesso
levou a generalidade dos investidores a desinteressarem-se pelo ciberjornalismo”
(Zamith, 2008: 14). Segundo ele, “este cenario comegou a alterar-se ligeiramente no
segundo semestre de 2006, com o aparecimento de projectos inovadores, como os

canais regionais de televisdo on-line, e a introducdo de video nos sites da Rddio
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Renascenca e Didrio Econdmico, a par de outras timidas apostas multimédia,
designadamente do Portugal Didrio e Expresso” (Zamith, 2008: 14).

Fernando Zamith, que é mestre em Ciéncias da Comunicacdo pela Universidade do
Minho e jornalista da Agéncia Lusa desde 1988, admite que o ciberjornalismo peca por
ndo (saber) utilizar, na totalidade, as potencialidades da Internet. “Limitar-se a
(re)transmitir na Internet um noticiario de radio ou de televisdo, por mais util e
ajuizado que isso seja, é utilizar o novo meio como mero suporte de difusdo
alternativo, desvalorizando a multiplicidade de caracteristicas e de potencialidades
expressivas e comunicativas da rede mundial” (Zamith, 2008: 21).

No entanto, Zamith defende que existem algumas desvantagens do jornalismo on-line
em relacdo aos meios tradicionais. Ele cita que “sdo muitas as areas em que a Internet
se distingue dos meios tradicionais, o que acentua a necessidade de se procurar
produzir um novo tipo de jornalismo, adequado ao meio e tirando partido das suas

potencialidades” (Zamith, 2008: 23).

(...) o ciberjornal ndo é imbativel. Os meios tradicionais mantém algumas
vantagens concorrenciais relativamente aos novos meios. No que falha o
ciberjornal, é na sua ainda reduzida mobilidade (a entrada da Internet nos
dispositivos méveis estd ainda longe de concorrer com a facilidade de
transporte do jornal em papel), na mais demorada leitura em monitor
(Canavilhas, 2001), nos ainda elevados custos dos computadores e dos
acessos a Internet e na sua menor fiabilidade tecnoldgica (é mais frequente
haver falhas no computador ou no acesso a Internet do que na transmissao
de emissdes de radio ou de televisdo ou na producdo e ou distribuicdo dos

jornais) (Zamith, 2008: 23).

Jorge Sousa sustenta que, “em muitos casos, no que respeita ao consumo de
informagdo jornalistica, comprar um jornal ou uma revista € mais barato do que
permanecer varias horas conectado a rede” (Sousa, 2000: 95). Mas ¢é preciso levar em
conta que essa vantagem financeira nem sempre é real, uma vez que, on-line, o
volume de informacdo, de conteludo e de produtos é infinitamente maior.

Zamith aponta, ao longo do seu livro, algumas das potencialidades da Internet que,

frequentemente, sao deixadas de lado, mas que sao fundamentais em termos de
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abrangéncia no meio digital. S3o elas a hipertextualidade, multimedialidade,
interactividade, personalizacdo, memoria, instantaneidade, ubiquidade,
hipermedialidade e contextualizagao. Essa questdo é também alvo de estudos por

parte de Jorge Sousa, que discute as suas problematicas.

(...) é preciso dizer que mesmo os jornais on-line ndo aproveitam todas as
potencialidades da Internet, particularmente do hipermédia. Pelo contrario,
as publicacdes on-line ainda conservam muitos dos tracos identificativos da
produgdo de informagdo noutros meios de comunicagdo, como os textos
longos e sem hiperligagGes, as imagens fixas, a ndo sonorizagdo, etc. (Sousa,

2000: 95).

Por fim, de acordo com Zamith, hd imensos problemas no panorama do
ciberjornalismo portugués, que devem ser compensados e reavaliados, “como
redaccdes muito pequenas, fraco investimento, baixas receitas de publicidade e
dificuldade em encontrar modelos de negdcios viaveis” (Zamith, 2008: 85).

Mas se o ciberjornalismo é uma nova estratégia de vendas dos produtos das empresas
de comunicacgdo social, entdo, certamente, novas regras devem ser levadas em conta.
A linguagem é uma delas. O ambiente on-line necessita de certas actualizagdes, com a
finalidade de obter o melhor resultado possivel. Em torno da matéria-prima da
comunicacdo, as palavras, escritas ou faladas, o melhor é tentar entender como
podemos utiliza-las no meio digital.

Esse é um dos dilemas que José Vilamor pretende elucidar no livro Cémo escribir en
Internet. Este autor hispanico, Doutor em Ciéncias da Informacao, afirma que, “a esta
altura ninguém duvida que o jornalismo impresso esta sofrendo uma mudanca radical”
(Vilamor, 2001: 19). Segundo ele, “a dupla versdao de quase todos os periédicos, em
papel e em Internet, € uma boa prova disso” (Vilamor, 2001: 19), no entanto, essa
mudanca “ndo acontece somente com os periddicos, as mudancas afectam também a

radio e a televisdo”*®* (Vilamor, 2001).

161 ~ . s ~ s g .~ T .
Em 1994 ndo existiam esta¢Oes de radio ou televisdo na rede; alguns periédicos norte-americanos

fizeram as suas primeiras tentativas para estar presente nela. Em 1996 se contabilizam cerca de 500
estacGes de televisdo e 1900 estagbes de raio; no inicio de 1998, esse nimero aumentou para mais de
800 televisGes e mais de 5 mil radios sé nos Estados Unidos. Actualmente, a maioria das esta¢des de
radio, de televisdo e jornais estdo presentes na rede (Vilamor, 2001: 19).
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Por sua vez, Javier Cremades (2001) reconhece que “a presenca de periddicos na
Internet implica uma profunda transformacdo do jornalismo tradicional*®?, junto ao
surgimento de novos servicos on-line”(in Vilamor, 2001). Segundo ele, “desaparece
assim o tradicional conceito de espaco e tempo da informagdo numa edi¢do impressa.
A isso hd de se somar a troca de conceito do jornalismo digital: mudancas nos
desenhos, conteudos, acessibilidade, custos, forma de leitura, volume de informacado”
(Vilamor, 2001: 19).

Para Vilamor, “o salto a rede por parte do jornalismo impresso pode ser considerado
como a separacao da imprensa frente ao radio e a televisdao”, o que permite “uma
maior personaliza¢dao, acesso de documentos e arquivos, continua actualizagdo e a
possibilidade de interactividade” (Vilamor, 2001: 20).

De acordo com a teoria de Vilamor, “ndo estamos somente frente a um novo suporte,
a um novo desenho ou a uma nova estrutura do diario digital, mas também frente a
uma nova configuracdo da linguagem que exige uma forma diferente de escrever. As
pessoas na Internet ndo |éem, escanerizam (ou digitalizam)” (Vilamor, 2001: 33). E
como devem proceder os ciberredactores? “O redactor deste novo meio ha de ter o
gue ja se vem denominando cultura web, ou seja, uma capacidade multidisciplinar que
seja receptiva de mudancas constantes. Tem que viver, pensar e trabalhar com
mentalidade da rede” (Vilamor, 2001: 33-34).

Na sua publicagdo, Vilamor alerta que “uma cultura diferente exige linguagens
distintas das utilizadas no papel. Trata-se de um jornalismo interactivo e as ideias
devem estar pensadas nessa direccdo de modo que o jornalista se deva converter num
aglutinador de atitudes” (Vilamor, 2001: 35). Ele justifica esta concepgdo através da
ideia de que “nas publicacdes electrdnicas, as ideias e medidas de espaco e tempo sdo
diferentes das dos periédicos convencionais. No jornalismo electrénico podem-se
mesclar os trés tipos de meios jornalisticos tradicionais: a televisdo através do video, a

radio e a imprensa” (Vilamor, 2001: 37). Vilamor frisa que:

(...) ndo parece demasiado arriscado afirmar que, efectivamente, o redactor

trabalha em um campo diferente, com ferramentas diferentes e com um

162 . 1 . . . . .
Radialistas costumam trabalhar, hoje em dia, com o microfone e o gravador habituais e com uma

magquina fotografica a tira colo. As imagens alimentam o site das estagGes de radio, que cobram aos
jornalistas que eles escrevam textos jornalisticos para serem publicados nos referidos portais.
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perfil de receptor da mensagem também diferente. O jornalista digital ndo é
sé aquele que produz informagbes para emitir em formato digital, mas
também aquele que trabalha com meios digitais na confecgdo da sua
informacgdo. O jornalista ndo s6 escreve a informagdo, mas é também
responsavel pela noticia que produz, também selecciona as imagens e edita

o video para ser emitido nos programas informativos (Vilamor, 2001: 57).

Para terminar, Vilamor assegura que “o jornalista digital deve ter um estado mental,
uma atitude ante a propria informacdo que gera a capacidade para adaptar a qualquer
meio e alcangar deste modo a maxima difusdao e a maxima rentabilidade para esse

meio” (Vilamor, 2001: 58).

As novas tecnologias auxiliam o jornalismo cultural?

Toda essa revolugdo tecnoldgica costuma ser vista por profissionais e tedricos como
uma ajuda importante para o desempenho do jornalismo cultural. Para outros
responsaveis, essa componente deve ser tratada com atengdo. E qual sera o futuro do
jornalismo cultural? Vamos conhecer a opinido dos profissionais da sec¢do de cultura.
Vasco Camara acredita que as novas tecnologias podem ajudar na difusdo e no
objectivo do jornalismo cultural, mas deixa uma ressalva: “o jornalismo tem que se
ajudar a si proprio (e ensinar as novas tecnologias a servi-lo também). Ou seja: ndo ha

7163 vasco é o exemplo da preocupacio dos

sucesso nem fracasso garantidos
jornalistas em relacdo a essas ajudas tecnoldgicas, que cada vez mais moldam as
tendéncias no ramo do jornalismo.

Ja o jornalista Flavio Fachel opina que “por enquanto, as novas tecnologias ainda sao
caras e o amplo acesso a elas é para quem pode gastar com equipamentos e conexao a

7184 Este profissional de televisdao mostra a sua preocupagdo quando o assunto

internet
€ o0 acesso das pessoas a essas ferramentas tecnolégicas, uma vez que as estatisticas
mundiais comprovam que ainda poucas pessoas, no planeta, tém acesso ao ambiente
on-line e aos gadgets que atraem a atengao os consumidores. Fachel adianta que “o

primeiro desafio ndo é fazer com que as pessoas de baixa renda compreendam mais

163 (cf. Anexo Entrevista nimero 3)

164 (cf. Anexo Entrevista nimero 5)
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ou melhor as mensagens produzidas com as novas tecnologias, mas que essas
tecnologias cheguem a elas de forma democratizada e plena”*®”.

Carlos Henrique Schroder defende que “os blogs, twitters e outros mecanismos sao
uma fonte forte de propagacio”*®® da mensagem e recorda que “a TV surge como

»n167

complemento. E tem seu papel de forga por ser o meio de massa”™>". O director frisa

1687 & explica que o

gue o futuro do jornalismo cultural sera “cada vez mais segmentado
gue acontece hoje é que o publico é extremamente heterogéneo. “Um sujeito gosta de
cinema, mas so6 dos filmes de acdo. Um outro gosta de musica, mas so de blues; outro
prefere artes plasticas, mas sé contemporanea, e assim vai”*® relata Schroder. Este é
um retrato de que, hoje em dia, os consumidores da informacdo contam com
preferéncias mais apuradas, mais concretas. O desafio em poder conquistar esse
“cliente” esta nas maos das empresas de comunicagao.

Filipa Faria considera ser dificil saber o rumo do jornalismo sobre as artes daqui
adiante, embora aposte que ndo deve haver grandes alteragdes. “Sabemos que as
editorias de cultura estdo a fechar ou a cortar nos jornalistas. Gostava que a situacdo
fosse o oposto. Como ja referi, a educacao sensivel é fundamental a qualquer ser
humano. Deveria comecar na infancia. Se assim fosse creio que haveria mais publico e,
consequentemente, um outro olhar para as Artes por parte dos nossos

7170 Aqui a preocupacio é, de forma legitima, em relacdo ao desemprego,

governantes
uma vez que as empresas que trabalham com comunicagao estdo a dispensar os seus
profissionais, ja que a demanda exigida pelo mercado cultural, pelo menos em termos
de investimento nesses cadernos, esta a diminuir. Esta jornalista portuguesa explica

que o jornalismo cultural deveria ser melhor promovido. De que forma?

Dar-lhe a devida importancia e lugar é, a meu ver, introduzir os formatos
televisivos em horarios mais decentes. Se reparar estes programas
comec¢am de madrugada e tém bastante audiéncia. Imagine como seria se
fosse, por exemplo, as 7 da tarde ou 11 da noite. Abrangeria mais gente que

é isso que se pretende. Quanto a imprensa escrita, reforcando equipas e

1% (cf. Anexo Entrevista nimero 5)

(cf. Anexo Entrevista nimero 6)
(cf. Anexo Entrevista nimero 6)
168 (cf. Anexo Entrevista nimero 6)
cf. Anexo Entrevista numero 6)
cf. Anexo Entrevista numero 1)
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169
170 (
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aumentar as paginas de Cultura. As radios deveriam seguir os exemplos da

Antenale TSF171.

Entendemos a opinido de Filipa Faria, mas ha controvérsias no que ela diz em relagao
ao que pensamos. A audiéncia a noite é grande pois o publico é especifico. Ndo
acreditamos que o mesmo publico teria tempo de assistir a esse tipo de programacao
cultural durante o dia, quando estdo em pleno horério de trabalho. A exibicdo do
Cartaz das Artes a noite deve, certamente, contar com telespectadores optimizados na
area da cultura, que nao dariam tanta importancia ao que é noticiado no horario da
tarde, por exemplo. Na verdade, o que pensamos é que, na realidade, o que
condiciona a audiéncia dos programas culturais é o interesse do publico e ndo o
horario de difusao.

Ricardo Rubim acredita que as novas tecnologias devem ser vistas apenas como uma
ferramenta. “(...) ndo acredito que ha ajuda ou impedimento (no uso das novas
tecnologias). E preciso, primeiramente, levar em consideracdo o que os profissionais

1”12 Claro que a tecnologia cria apenas

tém em mente sobre o jornalismo cultura
ferramentas que devem ser utilizadas para melhorar o relacionamento do homem com
o mundo. No caso do jornalismo, o excesso pode ser fatal. Sendo assim, é preciso
saber utilizar essas ferramentas de forma correcta, para que a sua mensagem chegue
ao publico pretendido, exactamente da forma como vocé planeou. Para Rubim, o

jornalismo sobre as artes ira passar por uma grande transformacao.

Acho que o mundo inteiro passa por uma grande crise. (...) o jornalismo se
deu conta de segmentar até mesmo a cultura. Ha cultura erudita, para
classes E e D, cultura de rua, dos intelectuais etc. (...) As matérias culturais
terdo papel mais importante que atualmente. Acho que servirdo de guias

para milhGes de descobertas. Tenho a impressao que as pessoas buscarao se

, . 173
educar de todas as formas através desse material " ~.

O jornalista e professor Fabio Gomes é sé elogios em relacdo as novas tendéncias

tecnolédgicas, e cita o seu exemplo pessoal. Para ele, a interactividade é a palavra-

7 (cf. Anexo Entrevista nimero 1)

cf. Anexo Entrevista numero 2)
cf. Anexo Entrevista numero 2)
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chave do sucesso. “Sem a internet, seria impossivel haver algo como o blog Som do

174

Norte ", em que eu, morando em Porto Alegre, noticio e comento a produg¢do musical

da regido Norte do Brasil”*’>. Através desse blogue, Fabio Gomes estd em contacto
permanente com os seus leitores, e consegue passar as suas apreciacdes sobre a
tematica da musica. Fdbio Gomes relata que a producdo jornalistica hoje segue novas

tendéncias, como as entrevistas sem o caracteristico olho no olho.

Fago entrevistas por e-mail ou MSN, publico as matérias no blog e [ mesmo
recebo comentdrios dos leitores, que também ali ouvem musicas e assistem
videos online, além de recomendar o que gostaram no Twitter. Aqui temos:
agilidade na producgdo, facilidade de difusdo, interactividade, conteudo
agregado, acesso permanente. Os meios tradicionais nunca conseguem
reunir a mesma gama — no radio e TV, preciso esperar que o conteudo seja
emitido, logo ndo tenho acesso permanente a ele; no jornal, tenho, porém a
interactividade depende de meios externos ao veiculo, e o conteldo
agregado se atém ao que o papel pode conter. Além disso, a facilidade de
difusdo do impresso é nula: o leitor precisa comprar aquela edi¢ao X do dia
Y onde estd a matéria Z para |é-la; no dia seguinte, a edicdo ndo mais estara

176
na banca™ .

Para terminar, Fabio Gomes conclui que o jornalismo sobre as artes deveria sofrer
algumas mudancas, como apostar na presenca de profissionais “éticos (..) ou que
buscassem apurar criteriosamente o que noticiam (o que ndo deixa de ser ético,

#1770 critério aqui acaba por ser a ética, que assume um papel

também)
preponderante no contexto cultural. Mas ndo seria errado dizer que a vertente
comercial acaba por estreitar as “rédeas” da ética no ramo cultural, onde a producao
cultural depende, muitas vezes, da boa vontade dos meios de comunicacdo para
sobreviver, através de uma simples promocdo das suas actividades, o que gera,
invariavelmente, lucro a esses mesmos meios.

Rafael Rodrigues, do Digestivo Cultural, diz-se confiante de que o jornalismo cultural

passa pela Internet, tudo isso por culpa da diminuicdo do espaco para publicagdo. “Ha

174
www.somdonorte.com.br

s (cf. Anexo Entrevista nimero 4)
cf. Anexo Entrevista numero 4)
cf. Anexo Entrevista numero 4)
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cada vez mais produtos e eventos, e menos espag¢o na imprensa para noticia-los ou
critica-los. Na internet o espaco €, teoricamente, infinito, e as pessoas cada vez mais

11178. ESte

buscam informagdes, principalmente sobre cultura, na grande rede
responsavel prevé, entretanto, que a grande mudanga que pode fazer a diferenca no
jornalismo sobre as artes é que os jornalistas leiam e estudem mais. “Isso fara com que

7179 Seguindo a onda da

os textos se tornem mais fundamentados e mais longos
tecnologia, Rafael revela-se em favor da utilizagdo de novos meios tecnoldgicos na
promog¢do e actividade do jornalismo cultural. Desta vez, o papel do “eu” faz-se
presente e de tal forma que acaba por criar tendéncias. O “eu-repdrter” ou os “videos-
makers”. “A possibilidade de qualquer pessoa simplesmente poder abrir um blog e
comegar a escrever sobre livros ou filmes, por exemplo. Ou de fazer um curta-
metragem e posta-lo no YouTube. Isso é fenomenal™®°.

Mas como todo progresso gera um retrocesso natural, é facil constatar que a utilizacdo
desenfreada dessas ferramentas pode prejudicar o bom andamento da vida cultural.
Repare que quase todos os museus no mundo proibem que os visitantes possam tirar
fotografias dentro do seu recinto. Claramente esta é uma forma de proteccdao de
direitos autorais. Pecas teatrais, trechos de filmes cinematograficos “vazam” na
Internet, aos milhares por dia. O que desanima uma visita as salas de espectaculos e
aos cinemas para “rever” essas producdes. A pirataria também confunde o mercado
cultural. Novos artistas encontram o seu publico através dos downloads, quando a sua
musica envereda pelo caminho digital, tendo como destino aparelhos de MP3, CD’s e
DVD’s, entre outros. Hd quem defenda que isso ndo passa de uma estratégia de
marketing, uma vez que ajuda na promogao desses artistas. Nada esta descartado. Até
porque, muitos cantores preferem divulgar os seus trabalhos de forma gratuita ou
bem barateada nos quiosques a estarem “atados” as leis mercadoldgicas das
gravadoras.

Por sua vez, a professora Michelli Machado sustenta que as novas tecnologias

Ill181

“modificam o jornalismo cultura . Ela acredita ser dificil prever se essas tecnologias

“ajudam ou atrapalham” esse tipo de jornalismo. A professora refere ainda que a sua

178 (cf. Anexo Entrevista nimero 7)

e (cf. Anexo Entrevista nimero 7)
cf. Anexo Entrevista numero 7)
cf. Anexo Entrevista numero 8)
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7182

preocupacdo “fica por conta da qualidade do que é publicado” . Sobre o futuro do

jornalismo cultural, Michelli mostra-se mais optimista, ja que novos jornalistas e novos

veiculos que trabalham a cultura surgem no cendrio do jornalismo sobre as artes.

Tenho visto um numero crescente de jovens profissionais interessados pela
area de cultura, acho que a tendéncia é surgir novos veiculos que trabalhem

o jornalismo cultural, ao mesmo tempo que a representatividade nos jornais

- , ., , ., 183
diarios, também tende a crescer, ja que é um caderno bastante lido™ .

Viktor Chagas, do Overmundo, uma plataforma especificamente digital, entende que

7

futuro do jornalismo cultural é “se aproximar cada vez mais do interesse publico e do

7184

interesse do publico”™™". Mesmo assim, Viktor adverte que “a melhor maneira de

cumprir esta meta segue sendo ouvir e dar voz ao publico. Como fazer isso é a grande
questéo"lgs. Com a experiéncia positiva do Overmundo, ouvir a opinido do publico,
gue escolhe o que vai ser publicado, € uma maneira de estar em voga, em permanente
mutagao. O intuito é, claro, promover o seu trabalho, mas a plataforma do Instituto
acaba por ser uma grande contribuicdo ao jornalismo cultural.

Na visdo de Manya Millen, a Internet é a grande mudanga que o mundo sofreu nos
ultimos tempos e as novas tendéncias devem seguir as suas caracteristicas. “(...) (a
rede) inspira, pela multiplicidade de ferramentas, pessoas a fazerem coisas novas, a

1186

ousar além do tradicional”™"". Para ela, a Internet da novos contornos a realidade, e

proporciona, ainda, uma espécie de feedback do trabalho que esta a ser realizado.
Manya equaciona que a existéncia das novas tecnologias acaba por trazer um novo

paradigma a actividade jornalistica.

Hoje em dia é impensavel trabalhar sem ferramentas como sites de busca,
por exemplo. Ou redes sociais nas quais podemos procurar especialistas em
determinados assuntos e até mesmo saber como nosso trabalho estd
repercutindo. (..) As novas tecnologias sdo, pois, grandes aliadas do

jornalismo, sem duvida alguma, seja ele cultural ou ndo. Por outro lado,

182 (cf. Anexo Entrevista nimero 8)

(cf. Anexo Entrevista nimero 8)
184 (cf. Anexo Entrevista nimero 9)
cf. Anexo Entrevista numero 9)
cf. Anexo Entrevista nimero 10)
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tantas facilidades a mao causaram uma mudanca de perfil nos profissionais,
principalmente os mais jovens, que nem sempre parecem dispostos a ir para
a rua atras de noticia, como antigamente. Ficou mais facil olhar na Internet
do que ao redor, no mundo real. Se isso é bom ou ruim, ainda ndo é possivel
avaliar. (...) O que sei é que cada vez mais devemos prestar atencdo ao que

acontece na rede, nessa grande teia de pessoas e interesses tao diversos, de

~ . . 187
onde estdo chegando as boas novidades nessa area cultural™ .

E dbvio que para as novas geragdes a tecnologia ndo passa de mais uma invengdo que
nada mais faz do que ajudar e muito na relagao das pessoas com o mundo. Através da
Internet e das plataformas existentes pode-se fazer quase tudo e encontrar quase
todos. Por isso, ndo é de se estranhar que mesmo o jornalismo esteja sujeito a essa
tendéncia, que utiliza o ramo tecnolégico para promover o seu trabalho com
vantagens. O jornalismo cultural estd muito mais acessivel ao publico depois do

advento do computador, da Internet e das plataformas disponiveis.

Cultura e tecnologia: uma unido necessaria

Para avaliar a receptividade das novas tecnologias no jornalismo cultural, procuramos
saber a opinido de dois agentes do ramo cultural, o projecto Boa Praca e o Festival
Internacional de Linguagem Eletrénica (File), sobre os quais ja faldmos nos capitulos
anteriores. Em relacdo ao Boa Pracga, Vinicius Longo, um dos responsaveis pela
comunicagao do projecto, ndo tem duvidas. Sempre que pretende promover algumas
actividades ele aposta nas novas tecnologias. “Praticamente, todo o trabalho de
divulgacdo vem sendo realizado na internet, através de parceiros de midia e

7188

correio””"". Ele conta que “as redes sociais e os sites colaborativos podem ser uma

excelente ferramenta para tornar o seu trabalho mais atrativo para uma parcela da

7189 Esse trabalho

populacdo. Ha muitas opc¢des e trabalho para se fazer na internet
gue espelha a actividade do assessor de imprensa beneficia-se sempre das tecnologias
mais avancadas e das ferramentas digitais, além de aplicativos de programas

especificos. No Twitter, por exemplo, varias companhias de teatro postam mensagens

187 (cf. Anexo Entrevista nimero 10)

cf. Anexo Entrevista nimero 12)
cf. Anexo Entrevista nimero 12)
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que avisam quando e onde as pegas vao estar em cartaz. Em seguida, promovem
concursos culturais que sorteiam bilhetes gratuitos. Mais tarde, quem teve a
oportunidade de ver a peca, avalia o desempenho dos actores e, para os mais
entendidos, discute-se também a narrativa da histdria contada e a sua adaptacdo ao
texto teatral. Actores conhecidos que navegam na Internet também comentam as
pecas. Assim se faz a magica da “propaganda”. E o mais curioso é que tudo isso
acontece sem custos exacerbados para as produgodes.

Paula Perissinotto e Ricardo Barreto compartilham a mesma opinido de Vinicius. Para a
dupla responsavel pelo File, as novas tecnologias ajudam na divulgacdo dos seus

trabalhos, com especial atencdo para as redes sociais.

As redes sociais sdo veiculos muito fortes de divulgacdo do File. Hoje o File
possui um extenso mailing e envia constantemente newsletter comunicando
as atividades. O site do File recebe grande visitagdo, principalmente no
periodo das exposicdes e é citado também em inUmeros sites, blogs,
facebook, twitter, etc. As midias online também sdo favorecidas com a
possibilidade de lincar obras, postar videos e galeria de imagens. A internet
atinge um publico muito maior que a televisdo, radios ou midias impressas.

Também em outros paises isso fica bem evidente, o File é citado em

. . . . . 190
inumeros sites internacionais

Antes de terminar este capitulo, decidimos apresentar também dois exemplos da
integracdo tecnologia-cultura, através de duas iniciativas — uma de cunho “particular”
e “popular” e outra comercial -, que parecem bem interessantes do ponto de vista da
afirmacao tecnoldgica. As duas actividades que serdo relatadas ndo estdo conectadas,
estritamente, com o ramo do jornalismo, mas certamente sdo validas para podermos
perceber o impacto da tecnologia nas ideias, nas praticas e situacdes cotidianas de
difusdo da mensagem. Para isso, escolhnemos um exemplo portugués, no ramo das

artes plasticas, e um brasileiro, que trata do teatro. Vejamos como funcionam:

190 (cf. Anexo Entrevista nimero 14)
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It’s showtime'®. Este é o slogan de apresentacdo do projecto Cennarium™?, uma
iniciativa pioneira, com raiz no Brasil, que disponibiliza on-line varias pecas de teatro
gue podem ser visualizadas mediante pagamento de uma quantia especifica que leva
em conta o espectaculo a ser apresentado. Em palco, e no ecrd, estdo montagens
teatrais que contemplam a comédia, danca, drama, musicais e trabalhos direccionados
ao publico infantil.

O objectivo dos organizadores do site é promover a “inclusdo cultural, social e

|Ml93

educaciona , além de “poder atingir através da Internet o maior niumero possivel

7194

de novos espectadores”™”", uma tarefa drdua, ja que, segundo estimativas, “no Brasil,

95 por cento das pessoas n3o tem acesso ao teatro”'%.

Actualmentel%, o site conta com 72 pegas em cartaz, 74 companhias sob contrato e 79
pecas captadas. Mas a ideia é chegar “a 100 pecas nos seis primeiros meses”™?’ de
existéncia. E os nimeros do site mostram que esse conceito, que podemos chamar de
teatro on-line, foi aprovado. Mais de 350 mil visitantes Unicos acederam ao site, que é
“visto” em cinco continentes, 96 paises e 360 cidades. De acordo com dados da
assessoria de imprensa do projecto, “a Cennarium se transformou num case de midia.
Em dois meses batemos mais de 450 matérias, em todos os tipos de veiculo de
comunicagdo” %,

Roberto de Lima, director geral da empresa Holding Nortik, explica que “a concepgdo
da Cennarium surgiu durante uma conversa entre Harry Fernandes, CEO da

7199

Cennarium, e seu pai, Ary Aradjo” . A grande preocupacdo era a dificuldade de

acesso ao teatro por parte de um vasto publico.

Enquanto falavam a respeito da beleza de alguns espectaculos
internacionais, que finalmente estavam comec¢ando a vir para o Brasil, e o

guanto os espectaculos teatrais brasileiros estavam cada vez melhores, Dr.

191 ¢ . A N .
E hora do espectdculo, em portugués europeu, ou do show, em portugués sul-americano, em

tradugado livre.

192 http://www.cennarium.com/

(cf. Anexo Entrevista nimero 15)
(cf. Anexo Entrevista nimero 15)
(cf. Anexo Entrevista nimero 15)
Dados referentes a Julho de 2010.
7 (cf. Anexo Entrevista nimero 15)
cf. Anexo Entrevista nimero 15)
cf. Anexo Entrevista nimero 15)
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Ary ressentiu-se que, devido as desigualdades ndo apenas sociais como
também culturais, e, também, como uma consequéncia da falta de
oportunidades para acesso a cultura, a maioria das pessoas nunca poderiam

- . 200
assistir a espectaculos como esses

Apds reflectir sobre o tema, Harry Fernandes acabou por encontrar um meio de

contribuir para a reducdo desse “abismo cultural existente entre as regides do Brasil,

7201

levando arte, cultura e entretenimento para todo o mundo”“"". Desta forma, “idealizou

gue, se imensa maioria da populacdo ndo tem como ir ao teatro, a solugdo seria levar o
teatro até a populacdo, usando a tecnologia”?®.

Surgia, assim, o sitio Cennarium. “Com muito trabalho de equipe, dedicacdo e muito
amor pelo que se faz, no dia 27 de Margo de 2010 — Dia Internacional do Teatro —

nascia a Cennarium”2%,

O que era apenas um pensamento tornou-se a realidade que é hoje: um
megaportal sobre arte, cultura e espetaculos, que além de incentivar o
desenvolvimento da indUstria de entretenimento cultural, € um instrumento
de fomento do teatro brasileiro. Com iniUmeras pecas teatrais captadas e
disponibilizadas a todos, em varios idiomas, levando a cultura brasileira para

todo o mundo e, em breve, trazendo o melhor dos espetaculos

. . . £204
internacionais para voce !

O funcionamento do site parece simples. O conteudo disponivel na Cennarium
(making of s, sinopses das pegas, entrevistas com artistas e directores, informagdes
sobre a cena cultural, trailers das pecas, etc.) é gratuito. Apds um breve cadastro no
portal, que gera um login e palavra-passe, o usudrio pode comprar créditos’® e
adquirir qualquer peca disponivel na Cennarium. Quando o crédito é comprado, o

usuario pode assistir a peca quantas vezes quiser, por um periodo de 24 horas. Por

2% (¢f. Anexo Entrevista nimero 15)

(cf. Anexo Entrevista nimero 15)
(cf. Anexo Entrevista nimero 15)
203 (cf. Anexo Entrevista nimero 15)
cf. Anexo Entrevista nimero 15)
1 crédito= 1 Real= cerca de 0,33 céntimos de Euro.
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exemplo, se o internauta quiser assistir a peca “Um Navio no Espaco ou Ana Cristina
César”, dirigida pelo actor Paulo José, sdo necessarios 7 créditos, ou seja, 7 Reais®®®.
Roberto conta que o valor da peca é definido pela prépria companhia de teatro que vai
ter a sua encenac¢do contemplada no “cardapio” do site. As Unicas exigéncias da
Cennarium sao que o valor da peca seja de, no minimo, 5 Reais e, no maximo, 50 por
cento do valor que é cobrado na bilheteira das casas de espectaculo. “Vale ressaltar
que, além de um novo meio de se ‘consumir’ cultura, a Cennarium possibilita uma
nova ferramenta de gerar recursos para as companhias. Isso porque 50 por cento do
valor de cada bilhete virtual é destinado as companhias e elas podem ainda vender
seus produtos no site (e-commerce), podem vender espagos para anunciantes, entre
outras”?’.

Segundo Roberto de Lima, o site “Cennarium é uma iniciativa brasileira, inédita e

exclusiva”?,

De acordo com este responsavel, “existem sim sites de algumas
companhias que fazem transmissdes de suas prdprias pecas. Porém, com a proposta
da Cennarium, de divulgar e fomentar a cultura brasileira levando pecas de teatro de
diversas companhias diferentes, nés somos pioneiros”?%.

Roberto realca ainda que os organizadores véem “a Cennarium como, além de um
meio de fomentar e divulgar a cultura brasileira, uma forma de levar o teatro do Brasil
a todo e qualquer lugar. E estamos, mesmo que ainda no comego, alcangando

7210

gradativamente esse objetivo”“"". Pelo menos, uma meta importante ja foi atingida:

hoje, “a Cennarium se transformou no primeiro arquivo digital do teatro brasileiro.
Daqui a 20 anos serd possivel ver o trabalho completo de um grande artista”?*.

O segundo exemplo da conta de uma ideia que pretende levar, aos quatro cantos do
mundo, a partir de Portugal, o fascinio das artes plasticas e da escultura, de artistas de
varias partes do mundo. Atende pelo nome de Galeria Aberta®'? e esta disponivel on-

line com o intuito de “expor todos os artistas plasticos em geral, aumentando a sua

presenca na web”, explica o site, que presa pela estética e promete uma viagem pelo

206 Aproximadamente 2,10 Euros.

(cf. Anexo Entrevista nimero 15)
(cf. Anexo Entrevista nimero 15)
(cf. Anexo Entrevista nimero 15)
210 (cf. Anexo Entrevista nimero 15)
cf. Anexo Entrevista nimero 15)
http://www.galeriaaberta.com/
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mundo das cores e das “sensacdes”. L3, os artistas podem fazer o upload das suas
obras de arte, detalhar o seu curriculo, entre outras actividades. O portal serve com
uma montra internacional.

Antdnio Dulcidio, idealizador do site, trabalha com marketing e com pintura. Ele conta
que a Galeria Aberta nasceu ha 12 anos “como uma simples pagina e o nome Arte
Aberta”?'?, para expor os seus proprios trabalhos. Mais tarde, a pedido dos amigos,
passou a publicar obras de outros artistas. Assim, em 2003, a denominacdo do portal
passou a ser a que conhecemos actualmente, e hoje reldne cerca de dois mil artistas.
“Na altura ndo existia nada parecido em Portugal e poucas galerias virtuais existiam na
Internet. Rapidamente os artistas se aperceberam que ter uma pagina isolada, ndo
gera muitas visitas. No ano de 2007 o conceito da Galeria Aberta evoluiu para o
conceito de Rede Galeria Aberta”, sublinha Anténio®*.

Esta rede tem por finalidade “expor todos os artistas plasticos em geral,

7215

independentemente de estilos ou cotacdo do artista” ™, elucida o mentor do site, que

Ill

acredita que o objectivo maior do portal “é democratizar a arte e torna-la acessivel a

todos, pelo que n3o existem critérios de admiss3o”*°.

217

A Galeria Aberta é formada por uma galeria aberta®’ inicial, com cerca de 350

expositores e 12 nacionalidades. Ha ainda exposi¢ao das obras e biografia do artista.

218 na plataforma Ning com 1464 artistas e alguns

Existe também uma comunidade
apreciadores de arte. Esta comunidade pertence a uma nova plataforma da Web 2,
actualizada pelos membros e administrada por Antdnio. Um blogue219 de divulgacao
anuncia tudo o que se faz em Portugal em termos de exposi¢cBes e actividades
culturais, e conta ja com 150 seguidores. Outro blogue220 estd vocacionado para a
venda de arte. Por fim, a presenca nas redes sociais nao poderia faltar. O perfil da

221
k

galeria na pagina de relacionamentos do Faceboo conta com 668 fas. Existe ainda

213 (cf. Anexo Entrevista nimero 18)

cf. Anexo Entrevista nimero 18)

(cf. Anexo Entrevista nimero 18)

(cf. Anexo Entrevista nimero 18)

http://www.galeriaaberta.com

http://galeriaaberta.net

http://galeriaaberta.blogspot.com

http://galeriaabertaclassificados.blogspot.com
http://www.facebook.com/pages/manage/#!/pages/Galeria-Aberta-AD/111437405563546
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um grupo de discuss30®? de arte no Google. Por tudo isso, a tecnologia é uma grande

aliada deste projecto, que ganhou vida on-line.

A Galeria Aberta ndo existiria se ndo fossem as novas tecnologias e a
Internet. Em termos de divulgacdo, um ano na Internet equivale a vdrios
anos no mercado tradicional em termos de contactos, exposicGes,
conhecimento dos colegas e exposicdo da marca do Artista. Antes isso so
era possivel através de anos de exposicdes e eventualmente depois de
passagem pelas capitais culturais europeias. A maioria das galerias de arte

tradicionais (existem honrosas excepg¢des) ainda ndo se apercebeu da

. A 223
importancia da Internet™".

Antdnio Dulcidio assegura que a Internet representa 90 por cento do seu trabalho de
logistica por detrds do acto de criacdo. Segundo ele, é através do servico on-line que
ocorre a “comunicacdo via e-mail entre as entidades que possibilitam a exposicao das
obras e com todas as entidades envolvidas no processo; a comunicagdo com
apreciadores de arte e potenciais clientes; promocdo (Marketing) das exposi¢des e
obras; publicacdo de livros electronicos e capa dura; vendas on-line; formacdo e

actualizagéo"224.

Antdénio recorda que, “através da Internet, conseguimos vasta
informacdo (livros sobre arte e autores, revistas, visitas a museus, etc.) acerca da arte,
formagdo artistica e estar perfeitamente actualizados com o que se passa no
mundo”?%.

Apesar de ter como atractivo o conceito de servigo gratuito, ja que essa é uma ideia
“sem fins lucrativos”, quando o artista clica num link que |he orienta como publicar os
seus trabalhos no site, surge uma adverténcia que diz: “para ajudar as despesas de
alojamento a Galeria Aberta aceita um donativo (o montante do donativo é livre) por
um ano de Exposicao Premium. A Galeria Aberta ndo tem fins lucrativos e o donativo
serve para apoiar os gastos de alojamento e dominio”.

Podemos dizer que a tecnologia ajuda e muito na difusdo de matérias culturais.

Exemplos como os citados acima demonstram que o homem esta atento e, muitas

222 http://groups.google.com/group/galeriaaberta

223 (cf. Anexo Entrevista nimero 18)
cf. Anexo Entrevista nimero 18)
(cf. Anexo Entrevista nimero 18)
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vezes, dependente dessas ferramentas, quase sempre com um intuito comercial. Esse
é o0 “mecanismo” necessario para o desenvolvimento humano, em constante
concorréncia com a cultura.

As novas tecnologias sdo apenas mais um capitulo na actividade jornalistica, que se
acostumou a lidar com a prensa, com as ondas de radio, com os tubos de raios
catddicos da televisdo e com a velocidade de informacgdo provida pela Internet. As
redacgoes jornalisticas da actualidade sao versdes reduzidas do que ainda esta por vir.
Antes, as maquinas de escrever “roubavam” muito tempo aos jornalistas na hora de
escrever as suas noticias. Hoje, o computador cumpre esse papel agregador. Contém
motores de busca on-line que permitem ao jornalista poupar tempo e chamadas
telefdnicas “inuteis” para descobrir uma fonte especifica. Ela esta bem ai, a distancia
de um clique. A isso chamamos convergéncia dos media. As entrevistas, hoje em dia,
acontecem por e-mail, por telemdvel, numa tentativa de registar melhor as impresses
dos entrevistados, afinal, os gravadores digitais possibilitam a gravacao das entrevistas
em formato digital. Para sempre, praticamente. E com a utilizacdo de programas
especificos, pode-se transcrever “a voz em texto” em poucos minutos, num editor de
texto comum.

Blogues e redes sociais sdo hoje grandes ferramentas de pesquisa e contacto
profissional. Através dessas ferramentas, é possivel encontrar ndo s6 um amigo ha
muito tempo “esquecido”, mas também o entrevistado perfeito para confirmar ou
credibilizar as suas convicgdes jornalisticas.

A questdo da interactividade é também levada a sério pelos profissionais de
comunicacdo, que buscam nela a perfeicdo profissional ou, simplesmente, o fim do
anonimato. Por fim, pode-se dizer que o jornalismo cultural beneficia-se dessa actual
conjuntura tecnolégica. Alcanca mais “seguidores”, encontra mais espaco para o seu
trabalho e a sua anadlise e encontra, on-line, uma forma interessante de poder
promover a sua critica. Mesmo a agenda cultural acabou por sofrer mudancas

consideraveis.

(...) a convergéncia de midias e articulagdo de linguagens possibilita, por
exemplo, que trechos de uma entrevista possam ser disponibilizados em

audio, bem como do CD que foi objeto de critica. Da mesma forma pode-se
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incluir o video para ilustrar ou reforgar determinadas passagens de um texto
informativo e/ou interpretativo sobre algum material audiovisual. Um
projeto editorial (...) pode, além de contemplar o carater hibrido de
linguagens, abrigar o carater hibrido da periodicidade. O servico de roteiro
cultural pode respeitar a atualizacdo, didria ou ndo, de seus mais diversos
setores, como pecas de teatro, filmes em cartaz, shows, pode ocupar
guantas "paginas"quiser, sem prejuizo para o espac¢o destinado as matérias
ou sem sofrer riscos de reducdo. Ao mesmo tempo, permite que a critica

produzida no dia da estreia do espetdculo possa permanecer disponivel

durante toda a temporada do mesmo (Teixeira, 2002: 7)226.

A seguir, vamos ver as conclusGes deste trabalho, que tem com missdo acender uma

fagulha na discussdo sobre o tema do jornalismo cultural nas redacc¢des.

226 Artigo Jornalismo Cultural On-line: uma andlise comparada Brasil-Canadd, de Nisio Teixeira e

Mariana Mo, disponivel em www.bocc.ubi.pt
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Na sua opiniéo, o que é o fado?
“O fado é um estado de alma.
Através dele é possivel transmitir,
a quem o ouve,

a alegria ou a tristeza

. 227
que lhe vai na alma .

Maria Alcina

O conceito de cultura ndo precisa ser esmiu¢ado para percebermos que se trata de
uma variante social de fundamental importancia no desenvolvimento dos cidadaos.
Ser e estar, duas formar de se enxergar a cultura. Numa primeira perspectiva, o
homem acredita ser fruto de um sopro divino. A cultura transforma essa crenga - fé
absoluta - em conhecimento. Compreendemos entdo a esséncia da vida bioldgica.
Passamos por etapas de humanizac¢do. A humanidade, por sua vez, encara o desafio da
etapa do saber. Com coeréncia e sofisticacdo, surge o lluminismo e o Renascimento, as
artes ganham novos contornos, o homem conquista um tempo precioso de ociosidade,
o qual ocupa com produtos e servico, numa busca frenética pela felicidade e por gastar
o seu tempo de folga com servicos dispensados pela industria. Entretenimento e
informagdo. Essas duas vertentes se misturam. O homem generaliza o seu
pensamento. A filosofia cede espaco a sociologia, e vice-versa. E por ai vai, até
alcancarmos o patamar no qual nos encontramos hoje. Isso tudo contribui para a
fundamentacdo dos lacos culturais.

Com a chegada da comunicacdo, conhecemos os jornais, mais tarde, o radio, depois, a
TV. Actualmente, contamos com a ajuda preciosa da digitabilidade. O computador faz
parte da familia e ocupa um espaco particular, s6 dele, num canto estratégico das
nossas casas. A Internet traz para dentro dos nossos lares as diversdes, caras ou
baratas, de qualidade ou ndo. A informacdo pode ser encontrada em todo mundo, em
varias linguas. E para isso, é preciso “somente” um teclado, um ecrd, um rato, umas
colunas e alguns conhecimentos de informatica. Basta aceder ao site desejado.
Bem-vindo, diz a pagina inicial — home - dos principais portais que se podem encontrar
no mundo digital. Apetrechos caros para muitos, acesso irrestrito para poucos. O que
vird depois? E qual serd a meta do jornalismo cultural nos dias que se seguem? Em que

vdo apostar? Como lidar com a tecnologia? Para que serve afinal?

227 Entrevista com a fadista Maria Alcina. Fonte:

http://showdeletras.blogspot.com/2006_02_12_archive.html
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Producao, circulacdo e consumo de bens simbdlicos sdo alguns dos aspectos da fungdo
do Jornalismo Cultural. Esse ramo do jornalismo preocupa-se, na sua raiz, com a
divulgacdo de obras e eventos culturais que possam, de alguma forma, acompanhar o
publico na sua vida quotidiana. E essa razdo pela qual a simbologia é tdo importante
no contexto do jornalismo sobre as artes, que tem como vocacdo também, segundo
alguns autores, a inclusdo social.

E evidente que a pratica desse jornalismo mudou em rela¢io ao que costumava
ocorrer anos atrds, com a presenga de escritores, posteriormente renomados, que
publicavam e divulgavam a sua literatura, numa espécie de continuagao da pratica da
informacdo cultural. Hoje, esse mesmo jornalismo é menos viavel. As pessoas ndo tém
muito tempo para ler jornais e muito menos para seguir um folhetim completo até a
sua conclusdo, isso se levarmos em conta os meios tradicionais e genéricos de
comunica¢do. Importa dizer, no entanto, que os media voltados para a cultura
cumprem outro papel. Trabalham a simbologia de outra forma, com um toque de
“comercialidade” no seu trabalho. O best-seller é um bom exemplo dessa
problematica. Formatados de acordo com a industria editorial vigente, esses livros
ganham as prateleiras das principais livrarias do mundo. Se um desavisado ndo
conhecer tal publicagdao, basta ficar atento a informagdo cultural, que trata de
entrevistar o seu autor e resenhar o obra. A critica muitas vezes sé positiva em funcao
do acordado entre editora e empresa de comunicagado. Sera suficiente contar com esse
tipo de atitude vinda das redacgdes? Nesse aspecto a inclusao social esta a ser
trabalhada devidamente?

Numa tentativa de fazer chagar ao publico uma informacgado articulada, a preocupagao
nas redacgées € com a escolha do género informativo. Muito se vé nos cadernos
culturais a presenca de criticas, resenhas e entrevistas. A reportagem é utilizada
sobretudo no espaco destinado a cultura nos media generalistas. A grande discussao é
saber quando esses géneros passam de informativos a opinativos. Na verdade, esse é
um dos legados da Jornalismo Cultural, desde a sua iniciacdo que, de acordo com
alguns livros, aconteceu na Franga, no século XVIII, através dos panfletos literdarios e
algumas revistas especificas para o publico feminino.

A presenca da informacdo nos textos sobre cultura é notdria; se assim ndo fosse, a

palavra jornalismo ndo faria sentido nesse contexto. Por outro lado, a opinido é
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também uma das caracteristicas do jornalismo sobre as artes. Jornalistas que
escrevem sobre cultura, constantemente deixam as suas opinides marcadas nos seus
trabalhos. Essa é uma linha ténue entre informar e opinar. A critica trata de manter
esse vinculo de forma profissional, embora conte, na maioria dos casos, com as
palavras de especialistas no assunto tratado. Mas uma entrevista de poucas linhas com
o autor de uma obra ou actor pode conter muitos tracos da opinido dos profissionais
qgue providenciam essa cobertura jornalistica. Alguns podem pensar que essa
classificacdo pode negativar a capacidade do jornalista. Mas preferimos pensar que a
definicdo dos géneros serve como guia para um bom tratamento jornalistico. A critica
pode viver somente da informacdo contida numa entrevista? Sinceramente, ndo.
Fatalmente, todos os trabalhos seriam positivos, fontes de andlise permissivas
apareceriam, redundantes e sem caracteristicas préprias. Para o bem da comunicacao
cultural, temos o perfil, que “invade” a particularidade das personalidades. A
entrevista, que ofusca, muita das vezes, a mentira. A reportagem, que leva tempo para
ser concluida, mas que pode, brilhantemente, destacar os principais eventos culturais
do fim-de-semana. Sem deixar de fora a biografia, a vida de uma pessoa entregue
entre paginas e uma boa capa. Ainda podemos imaginar a esséncia do jornalismo
cultural solto no ar e no espaco, sem uma espécie de “regulamentacdo” das suas
formar de se apresentar? E o que pensar do jornalismo literario como um conceito
estético nos textos sobre cultura? Algumas publicacdes, e outros meios, estdo ja a
apostar nessa vertente, como forma de “ornamentar” e tornar o texto mais atraente
para o publico em geral.

Para organizar todo esse processo, desde a pauta, passando pela entrevista, até a
escolha de como o trabalho vai ser apresentado ao publico leitor ou espectador — ou
visitante, no caso do Internet -, a figura do editor é fundamental. Ele é responsavel por
cuidar da preservacdao do estilo de apresentacdo dos trabalhos nos mais variados
meios comunicacionais. De que forma devemos escrever este titulo? Como deve ser
tratada a legenda? O entrevistado disse mesmo isso? Podemos fazer uma entrevista ao
invés de um perfil, por exemplo! Esses sdo alguns didalogos que fazem parte da relacao,
nem sempre amigavel, entre editor e repdrter.

Mas o editor tem ainda outra fungdo muito peculiar, que pode ser compreendida

como “salva-textos”, se é que assim a podemos chamar. Este profissional tem de ter
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cuidado com o a escrita do jornalista da sua editoria. No caso da cultura, ele deve
certificar-se se o repdrter escreveu os horarios de exibicdo de um filme, de lancamento
de um livro e de apresentagdo de uma pecga de teatro correctamente, confirmando
sempre a informacdo. O que, se for feito de forma errada, pode trazer muitos
problemas de credibilidade ao meio que o informou. Ao editor cabe ainda a tarefa,
talvez a mais complexa, de verificar as informacdes que vdo ser publicadas, se estdo
enquadradas na vertente ética da empresa de comunicagao para a qual trabalha e se
correspondem, de facto, a verdade.

Ndao menos importante é o facto de o editor ter de revisar o portugués escrito e,
muitas vezes falado, por parte dos profissionais de comunicacdo. Erros de portugués
sdo constantes nas redac¢des. Ndao que os jornalistas simplesmente ndo saibam
escrever, mas o problema é que, como diz o ditado: “a pressa é inimiga da perfeicao”!
Erros bizarros passam em branco e outros tantos sem fundamento alimentam as
cadeias de critica em relagdo ao texto jornalistico. Que fique bem claro: jornalistas nao
sao perfeitos, nem precisam escrever como literatos. Apenas devem ter cuidado com o
uso da lingua na sua forma escrita. E de como ela vai influenciar os seus leitores. Esta
tese também rendeu muito trabalho de edicdo e correcgdo ortografica - que o diga a
nossa orientadora. Por fim, devemos fazer-nos a seguinte pergunta: a presenca do
editor pode ser substituida? Com a chegada do jornalismo on-line e dos blogues
jornalisticos, muitas pessoas fazem a edigdao dos seus proprios textos. As pessoas estao
realmente preparadas para reflectirem sobre o seu proprio trabalho?

Uma discussdo que merece ser levada adiante é sobre o beneficio de se ter ou ndo, nas
redacgoes, profissionais exclusivos da drea de cultura. Essa é uma realidade que atinge
de forma especifica as publicacbes dedicadas a cultura. Mas no dia-a-dia das
publicagdes generalistas, que contam com cadernos culturais, essa ndao é uma vertente
tdo valorizada. Ou seja, profissionais com experiéncia em mais de uma editoria
preenchem o quadro de jornalistas culturais. Ndo que isso seja um indicio de falta de
gualidade nos trabalhos apresentados. O que importa aqui é saber se esses jornalistas
possuem um embasamento tedrico — se necessario — sobre o tema. Alguns dos nossos
entrevistados apoiam a ideia. Outros preferem acreditar que essa especializa¢do torna
a editoria redundante, sem variedade de pensamento. O que, por exclusdao, faz-nos

pensar como essa vertente do jornalismo pode ganhar vida se nao tiver a tao valorada
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diversidade. Mas até que ponto podemos ter uma critica cultural de qualidade pelas
maos de jornalistas segmentados? E se tivermos esse “beneficio”, o que devemos
esperar? Profissionais mais qualificados, de facto?

Mas nenhum tema chama mais a atencdo que a implementacdo da tecnologia no
savoir-faire — ou know-how se preferir - do jornalismo. Pesquisadores, académicos e
profissionais de comunicacdo, e até mesmo o publico, aprovam esse novo mundo
digital por onde navega a informagao. Plataformas de aprimoramento e celeridade da
comunicag¢do juntam-se aos novos media sociais, numa tentativa de “estreitar” as
fronteiras do didlogo. Cada vez mais, jornalistas de todo o planeta cedem ao carisma
dessas ferramentas comunicacionais para se expressarem e, sobretudo, para praticar
jornalismo. Historias nascem nos ecras, fontes fazem parte da lista de contactos da
maior parte dos jornalistas. E o que tem o jornalismo cultural a ganhar com isso? Tudo!
Blogues, twitter, facebook, orkut, entre outros, promovem eventos culturais e atraem
a atencdo do publico, avido por pecas de teatro de qualidade, CDs com uma
sonoridade que faca valer a pena os euros gastos na sua aquisi¢do, filmes completam o
imaginario colectivo, criando herdis e vildes, que entram no modismo e na cultura das
sociedades. Circo, televisdo, artes plasticas e outras tantas vertentes das artes
dependem desse jornalismo para sobreviver. Até que ponto essa perspectiva
tecnoldgica sera plausivel e vista de forma optimista no jornalismo, principalmente
aquele que trata as artes?

O nosso papel aqui ndo é tracar um panorama de lamento ou de conspiracao.
Tampouco propor mudancas sistematicas e definitivas na pratica dessa nobre arte de
informar sobre o contexto cultural. Apenas procurdmos saber como os profissionais
estdo a lidar com as novas tendéncias e como o Jornalismo Cultural esta a utilizar o
espaco que ocupa na sociedade. O mais importante foi descobrir que esses
profissionais, além de tedricos, estdo atentos a essas mudangas. Que se preocupam
com a imagem dessa vertente do jornalismo e que propdem, vezes sem fim,
alteragdes, quando necessario, no labor da informacdo cultural. O jornalismo sobre as
artes tem sim muitas mudancas a serem feitas, fruto do passado, quando essa pratica,
ainda “amadora”, premiava autores e lhes dava espaco para difundirem as suas obras.

Mais importante que a escolha do tema, a apuragdo, o texto e a forma como essa

informacgao chega ao publico em geral é saber em que condigdes o Jornalismo Cultural
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atinge as camadas mais distantes da sociedade, incluindo aqui o “pobre” e o “rico”.
Informar pressupde igualdade. Saber pressupde cultura. Sucesso pressupde qualidade.
E é assim que devemos focar a nossa atencao no Jornalismo Cultural, onde a cultura,
propriamente dita, encontra lugar de ser e interagir. Cultura é bem mais do que um
mero conceito. Jornalismo é unanimemente uma das vertentes mais exploradas das
ciéncias sociais. A juncdo desses valores s6 poderia ser benéfica para os povos, que
procuram, mesmo 0s que contam com pouca instrugdo, informagdes valiosas no seu
cotidiano. Esperamos que o Jornalismo Cultural saiba trilhar o caminho das virtudes e
gue preserve a sua “aurea” mais e mais brilhante, sempre atento as tendéncias

tecnolédgicas.
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ENTREVISTA NUMERO 01

Entrevista enviada via e-mail no dia 12 de Janeiro de 2010

Nome completo: Ana Filipa Faria Murcho Almeida da Matta

Nome profissional: Filipa Faria

Idade: 32

Formacao académica: Licenciatura Ciéncias da Comunicacdo, Universidade Nova de Lisboa
Profissdo: Jornalista

Cargo que ocupa no veiculo de comunicacdo e ha quanto tempo: Jornalista desde 1999 —

no Cartaz das Artes desde 2003

Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural?
Divulgacdo, promocdo e transmissdo daquilo que é mais intrinseco a uma sociedade: os

seus valores, o seu patriménio, a sua cultura e identidade.

Qual é o objectivo do jornalismo cultural?
Informar sobre os principais acontecimentos culturais que decorrem no pais. Mas, mais do
que isso, promover a educagdo sensivel das pessoas que, a meu ver, continua a ser

bastante necessaria em Portugal

Que noticias culturais atraem mais a atengao dos leitores?

Geralmente sdo aquelas que possuem uma maquina de marketing mais eficaz e, como
consequéncia, aquelas que chegam a um maior nimero de pessoas através da
publicidade. Por outro lado, se existem personalidades mediaticas, conhecidas
essencialmente da televisdo, também geram grandes audiéncias. E espectaculos
prestigiados como o Cirque du Soleil ou algo que, habitualmente, ndo estamos
acostumados a ter e ver em Portugal. Aqui falo por experiéncia profissional, pelo feedback

qgue acabo por ter dos promotores dos referidos espectdculos que falam sempre na
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enorme afluéncia de publico. No Cartaz das Artes todos os espectaculos sdo tratados de

igual forma, independentemente de trazerem mais audiéncia ao programa.

No Cartaz das Artes, quais sdao os temas mais abordados?

Como programa generalista e acessivel que pretendemos ser, abrangemos todas as areas
relativas a producdo cultural: pintura, escultura, fotografia, danca (moderna e classica),
musica (de todos os géneros), teatro (novamente nas suas varias linguagens), visitas a

museus e monumentos.

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?

Antes de mais, ter bem claro que trabalha para uma comunidade que abrange varias
franjas sociais e geracdes diferentes, pelo que, toda e qualquer noticia deve ser acessivel a
compreensao de todos. Perceber também que a cultura é uma infinidade de linguagens e
expressoes, por isso, hd que manter a mente aberta e sem preconceitos ou julgamentos

em relagdo ao que os artistas apresentam.

Que tipo de pecas “caem” mais facilmente?

No caso do Cartaz das Artes, como se trata de uma equipa muito reduzida, tudo o que é
agendado para reportagem é feito. O que por vezes acontece é que, depois de feitas as
pecas, ja alinhadas para um programa, quando se estd em fase de montagem do
programa (que ndo pode exceder os 30 minutos) percebe-se que alguma reportagem tera
de “cair”. Geralmente retiramos aquela que esta em cartaz por mais tempo de forma a
poder ser introduzida no programa seguinte. Nunca excluimos nenhuma reportagem que

foi feita.

Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objectividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural?
Imediatismo em primeiro lugar. Como qualquer noticia, o critério temporal é

fundamental. Depois a objectividade, sendo que este é um critério que considero dubio.
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Somos objectivos quanto a informacdo mas o angulo pelo qual eu abordo as pecas é,
obviamente, subjectivo. Quanto a critica eu vou exclui-la do Cartaz porque nds
informamos. A diferenga entre ser jornalista e critico de arte € enorme. Nao sou formada
para o fazer nem entendo que tenha de julgar/criticar/analisar o trabalho dos outros,
especialmente quando se trata de arte que, na maioria das vezes, nem os artistas

conseguem explica-la. A arte tem tudo menos racionalidade.

No seu entendimento, qual sera o futuro do jornalismo cultural?

N3o sei. O panorama ndao me parece de grandes mudancgas. Sabemos que as editorias de
cultura estdo a fechar ou a cortar nos jornalistas. Gostava que a situacdo fosse o oposto.
Como ja referi, a educagdo sensivel é fundamental a qualquer ser humano. Deveria
comecar na infancia. Se assim fosse creio que haveria mais publico e, consequentemente,

um outro olhar para as Artes por parte dos nossos governantes.

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?
N3o é bem mudar. E aumentar. Vem na sequéncia do que lhe respondi na pergunta

anterior. Deveria ser uma aposta de TODOS os érgaos de comunicagao social.

Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?

Dar-lhe a devida importancia e lugar é, a meu ver, introduzir os formatos televisivos em
hordrios mais decentes. Se reparar estes programas comecam de madrugada e tém
bastante audiéncia. Imagine como seria se fosse, por exemplo, as 7 da tarde ou 11 da
noite. Abrangeria mais gente que é isso que se pretende. Quanto a imprensa escrita,
reforcando equipas e aumentar as paginas de Cultura. As radios deveriam seguir os

exemplos da Antena 1 e TSF.

Acredita que deve haver segmentagao na pratica do jornalismo cultural? Em outras

palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?
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Acho que é importante. Ndo por uma questao de elitismo ou segmentacdo mas porque
este é um trabalho que é feito de “backgrounds”, ou seja, se os profissionais estiverem em
rotatividade, dificilmente saberdo quais as pegas de repertdrio de uma companhia de
bailado. Quando foi a ultima vez que determinado actor subiu a palco. Qual foi o album
anterior de um cantor. Claro que existe sempre a pesquisa mas nao ¢ a mesma coisa do

que ter sempre as mesmas pessoas em contacto com o meio. E uma mais-valia, acho.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante na sua opinido?

- Comentdrio, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou Ensaio?

Como lhe disse, jornalismo e critica culturais sdo coisas diferentes. Excluo ja o comentario,
a critica, a resenha e o ensaio. Para estes existem pessoas habilitadas para o fazerem. Sao
ferramentas para o meu trabalho na medida em que me podem chamar a atencdo para
coisas que eu nao vi. Nao quer dizer com isso que seja influenciada mas gosto de as ler s6
para ver e entender outros pontos de vista.

No jornalismo cultural propriamente dito, a reportagem seria o ideal. Mas acaba por ser
impossivel devido ao nimero reduzido da estrutura. E a que mais aprofunda os assuntos e

isso diz tudo. A noticia é a mais utilizada.

Como caracteriza o programa Cartaz das Artes?

Magazine cultural generalista. Despretensioso. Programa “sem gravata”, isto &,
pretendemos ser abrangentes ndo s6 em relagdo aos assuntos abordados como, também,
as pessoas que eventualmente nos vém. Gosto de pensar no programa como alguém que
vem mostrar aos mais cépticos, aos que nunca assistiram a um espectaculo ou que viram
uma exposicdo, que somos um amigo que vem desmistificar a ideia de que a Cultura estd

reservada a uma elite intelectual.

As novas tecnologias ajudam ou prejudicam a compreensdo do jornalismo cultural?

Ajudam. Os blogues, as redes sociais podem ser veiculos e ferramentas Uteis.
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PS: Preciso de algumas caracteristicas do Cartaz das Artes, como periodicidade de

veiculacdo, endereco da redaccdo, quantos jornalistas compdem a redacgao etc.

O CARTAZ DAS ARTES nasceu em Outubro de 2003 com o formato de magazine cultural.
Tem uma periodicidade semanal, é emitido as Quintas por volta da 01:30, e tem 30
minutos de duracao.

A equipa mantém-se a mesma desde ha 6 anos. E composta por Jodo Paulo Sacadura —
apresentador; Filipa Faria — jornalista; Carla Mendes — assistente de producdo; Antdnio
Lopes da Silva — editor, produtor e realizador.

E o programa cultural mais premiado de sempre: 18 prémios MAC (atribuidos por uma
colectiva de artistas e galeristas denominada Movimento de Arte Contemporanea) como
Melhor Programa Cultural — 5 prémios, Melhor Jornalista Cultural — 5 prémios, Melhor
Apresentador — 3 prémios, Melhor Editor Cultural — 3, Operador de Imagem — 1 e
Assistente de Producdo — 1.

Distinguidos por duas vezes como um dos melhores programas da TVI pela Associacdo

Portuguesa de Telespectadores.
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ENTREVISTA NUMERO 02

Entrevista enviada via e-mail no dia 19 de Maio de 2010

Nome completo: Ricardo Freire Rubim

Nome profissional: Ricardo Rubim

Idade: 32

Formacdo académica: Comunicagdo Social/ Jornalismo

Profissdo: Jornalista

Cargo que ocupa no veiculo de comunicacdao e ha quanto tempo: Editor-chefe, ha trés

meses.

Fale um pouco sobre a nova revista? Qual é o seu publico-alvo e outros detalhes?

A Aplausos.com surgiu com a ideia de levar varios servigos aos leitores. Muitos veiculos do
segmento cultural estdo limitados a rever as noticias, mas ndo levar profundidade. Claro
gue a publicacdo tem matérias com roteiros e indicacdes. Contudo, achamos muito
importante esmiucar a forma como os movimentos culturais tém contribuido para a
formacdao de nossa sociedade. Por incrivel que pareca, € uma espécie de jornalismo
investigativo dentro do cultural, se é que podemos separar.

Nossa matéria principal da ultima edicdo, por exemplo, tratou da questdo do funk, um
movimento que surgiu em classes sociais nada privilegiadas e tomou conta do Rio de
Janeiro em duas décadas. O intuito ndo foi de mostrar que ha preconceito com o ritmo ou
o de apresentar que, atualmente, os mais ricos e intelectualizados também participam do
movimento. O alvo foi ouvir pessoas que trabalham com cultura e tedricos que estudam o
comportamento, e as mudancgas do fendmeno.

Na primeira edicdo, escolhi a cantora Rita Ribeiro para ser a capa pelo fato de trabalhar

um disco repleto de religiosidade.
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N3do temos a intengao de fazer o que ja fazem. Por mais simples que uma entrevista possa
parecer, sempre queremos trabalhar com tudo que possa construir uma sociedade
melhor.

Na verdade, as pautas tentam expor que, mesmo quando se trata de cultura, ainda ha
muito preconceito e falta de conhecimento.

Ainda tento ndo visualizar um publico-alvo, pois acredito que a cultura é de todos. Mas a
revista é direcionada a pessoas dos principais drgdos publicos do estado, jornais e veiculos
de comunicacdo em geral, além de gravadoras, Camara de Vereadores e Assembleia

Legislativa.

Nessa fase de implementacdo da nova revista no mercado, quais licGes vocé ja tirou? O
que chamou mais a sua atengao?

Sai de um veiculo muito conhecido no Rio para trabalhar na Aplausos.com. A principio,
pensei que a revista seria vista com maus olhos. Percebo que os proéprios jornalistas
assessores de imprensa ainda enxergam a comunicacdo de forma a priorizar quem ja esta
ha tempos disputando visibilidade. Contudo, a primeira edicdo teve grande aceitagao, e
logo meu e-mail estava repleto de sugestGes, elogios e curiosidades.

Percebi que as dificuldades para o profissional do jornalismo ndo estdo exatamente em
um veiculo, mas nele mesmo. Mas, para ressaltar, o fato de assessores de imprensa so
comecarem a valorizar o veiculo apds ver a qualidade me marcou. Ja exerci esta funcdo e

nunca agi assim. A comunicacdo é para todos.

Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural?

Representa essa obrigacdo de vigiar tudo que estad ligado a cultura e se questionar o
tempo inteiro: “sera que, de alguma forma, meu trabalho pode contribuir para minimizar
tantas mazelas?” Se a arte pode mudar tudo, o jornalismo tem obrigacdo de propagar com

consciéncia e muita ética.

Qual é o objectivo do jornalismo cultural?
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N3o se limita a um. Para mim, ele deve ajudar a construir, incentivar sem julgamentos e

mostrar que a cultura, de forma geral, é o alicerce das sociedades.

Que noticias culturais atraem mais a atencdo dos leitores?

Percebo que os roteiros culturais sdo extremamente importantes. Nao quero afirmar que
as pessoas assistam a espetaculos s6 por causa de indicacdes. No entanto, eles levam
muito em consideracdo o que se escreve quando ha opinido. Criticas, artigos e paginas

gue tenham indica¢Ges sdo muito debatidas.

No seu veiculo, quais sdo os temas mais abordados?

N3o fizemos propositalmente, mas, a partir da edicdo numero 4, farei algumas mudangas,
pois as trés primeiras tiveram espagos voltados para o teatro e a danga. Como ainda é um
bebé, a Aplausos.com ainda ird descobrir milhGes de coisas sobre artes plasticas, culinaria,

musica e comportamentos.

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?

Sempre vou insistir no fato de que deve-se utilizar a cultura para ampliar horizontes. Isso é
dificil nos dias de hoje. Com a internet, as pessoas acham que estdo diante do mundo.
Mas esquecem que, na verdade, estdo diante do mundo delas. Elas visitam os blogs e sites
gue querem ou agradam. Por isso, um editor de cultura é responsavel por ter consciéncia
qgue nunca sabera de tudo para que, com suas descobertas, faca seus leitores
conhecedores de algo jamais visto. Além disso, acho de extrema importdncia o fator
surpresa. E essencial que, ao fim da matéria, o leitor pense: “N3o tinha visto por este
lado”. Com isso, ele comeca a exercitar o pensamento e passa até mesmo a te sugerir

novas pautas.

Que tipo de matéria “caem” mais facilmente?
As de cinema tém caido bastante, assim como as de televisdo. Sdo muitos lancamentos

cinematograficos, um imediatismo e producdo incriveis. Sdo tantas informacgdes que seria
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preciso um caderno sé para isso. Caem pelo fato de terem a caracteristica da industria:
produzem a mesma coisa quase sempre.

As emissoras possuem assessorias de comunicacao fortemente equipadas e, muitas vezes,
fazem parte de organizagdes que englobam revistas, jornais e radios. Por isso, elas evitam
0 acesso de novos veiculos a tudo que produzem. Parece uma forma de querer manter
somente a producdo da organizacdo. E uma caracteristica da globalizacdo: os maiores

engolem 0S menores.

Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objectividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural?

Critica, objetividade e imediatismo.

No seu entendimento, qual sera o futuro do jornalismo cultural?

Acho que o mundo inteiro passa por uma grande crise. As pessoas ndo sabem quem sao,
para aonde vdo e o que é melhor para elas. Com isso, o jornalismo se deu conta de
segmentar até mesmo a cultura. Ha cultura erudita, para classes E e D, cultura de rua, dos
intelectuais etc. Para mim, como ndo podemos separar corpo e mente, pobres e ricos,
negros e brancos - porque isso faz parte do mundo em que vivemos hoje -, tudo se voltard
para o bem-estar dos seres humanos e nada mais. O jornalismo cultural passara por essa
transformacdo. As matérias culturais terdo papel mais importante que atualmente. Acho
que servirdo de guias para milhdes de descobertas. Tenho a impressdao que as pessoas

buscardo se educar de todas as formas através desse material.

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?

Sem duvidas, o preconceito e a prepoténcia de achar que pode ditar regras.

Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?
Acredito que deve-se trabalhar com ética, consciéncia e inquietude por novas

descobertas.
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Acredita que deve haver segmentagao na pratica do jornalismo cultural? Em outras
palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?

Ndo. Para mim, ser segmentado tende a limitar.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante?
- Comentdrio, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou Ensaio?

As notas se fazem mais presentes, e acho que nenhum deles é superior.

13. Acredita que as novas tecnologias podem ajudar ou atrapalhar a difusdo e o
objectivo do jornalismo cultural?

As novas tecnologias, assim como todas as invencdes, passam-nos a ideia de ajuda.
Contudo, os problemas e vitdrias ndo sao resultados desses surgimentos. A utilizacdo do
ser humano é a causa de tudo. As tecnologias sdo instrumentos. Sendo assim, nao
acredito que ha ajuda ou impedimento. E preciso, primeiramente, levar em consideracdo

0 que os profissionais ttm em mente sobre o jornalismo cultural.

Para finalizar, acha que o jornalismo cultural deve se tratado da mesma forma que o
jornalismo do dia-a-dia?

Ele € um jornalismo do dia-a-dia. Diariamente, as pessoas aprendem, frequentam seus
templos religiosos, instituicdes educacionais, chateiam-se por algum motivo e se
divertem. Isso é jornalismo cultural. Ndo hd como separar esses comportamentos da
construcdo das culturas. O que ja citei pode até ser reconhecido como comportamento.
Mas ndo passa de uma forma de fragmentar. Se conseguimos entender um texto teatral,
se rimos ou nos emocionamos com filmes e temos atragao por qualquer manifesto, isso
acontece por tudo que aprendemos em nosso cotidiano. Quando digo para alguém nao
assistir a um filme por ficar chocado com as cenas de morte, essa construgao ja foi
passada culturalmente para ela. A morte, a vida, o amor, a construcdo e tudo que

sabemos tém significados previamente passados a nds. Se tiver de separar e dizer quem é
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mais importante, defendo o cultural, pois qualquer aprendizado sempre sera refletido na

arte.

Preciso de algumas caracteristicas do veiculo para o qual trabalha, como periodicidade
(mensal), quantos jornalistas compdem a redacdo (cerca de 15 ou 20), tiragem (10 mil) e
etc. E distribuido por mala direta e em diversos pontos de fomentacdo cultural, como

casas de espetaculos, teatros e bares.
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ENTREVISTA NUMERO 03

Entrevista enviada via e-mail no dia 12 de Janeiro de 2010

Nome completo: Vasco José de Sousa da Camara

Nome profissional: Vasco Camara

Idade: 45

Formacdo académica: Licenciatura em Direito

Profissao: Jornalista, critico, editor

Cargo que ocupa no veiculo de comunicacdo e ha quanto tempo:

Editor

Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural?

Qual é o objectivo do jornalismo cultural?

Aumentar o nosso conhecimento, logo, aumentar o nosso mundo. Estamos cada vez mais
proximos devido a tecnologia. Sabemos todos o mesmo. Vemos todos o mesmo. Essa
uniformidade pode ser claustrofébica. O jornalismo cultural pode fazer a diferenca, deve

mostrar-nos a diferenca.

Que noticias culturais atraem mais a atencdo dos leitores?

No seu veiculo, quais sdo os temas mais abordados?

Cinema, musica, livros, teatro/danca, artes plasticas

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?

Vdrias coisas, e sem prioridade em relacdo a alguma delas: a equipa com quem trabalha e

a sua motivacdo; os sinais do tempo; a postura do seu suplemento, fazendo dele uma
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espécie de editorial de cultura vivo; colocar-se como “servigo publico”, ja que a “cultura”

é, classicamente, um parente pobre nas contas governamentais.

Que tipo de pecas “caem” mais facilmente?

Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objectividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural?

Os trés, sem exclusdo de nenhum. E mais alguns.

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?

Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?

Acredita que deve haver segmentagao na pratica do jornalismo cultural? Em outras
palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?

Deve. Os jornais devem distinguir-se pela exceléncia. Devem dar aquilo que nado existe,
por exemplo, na blogosfera: ponto de vista informado. Devemos ser o patrimoénio de um

saber. Logo, a especializagdo é imprescindivel.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante?

- Comentario, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou Ensaio?

Acredita que as novas tecnologias podem ajudar ou atrapalhar a difusdo e o objectivo do
jornalismo cultural?
Podem ajudar. Mas o jornalismo tem que se ajudar a si préprio (e ensinar as novas

tecnologias a servi-lo também). Ou seja: ndo ha sucesso nem fracasso garantidos.
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Para finalizar, acha que o jornalismo cultural deve se tratado da mesma forma que o
jornalismo do dia-a-dia?

Deve.

PS: Preciso de algumas caracteristicas do veiculo para o qual trabalha, como periodicidade

do caderno ipsilon quantos jornalistas comp&em a redaccdo, tiragem e etc.

Periodicidade. Semanal
Tiragem 50 mil

Nao ha equipa fixa
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ENTREVISTA NUMERO 04

Entrevista enviada via e-mail no dia 15 de Janeiro de 2010

Nome completo: Fabio de Oliveira Gomes

Nome profissional: Fabio Gomes

Idade: 38

Formacgdo académica: bacharel em Comunicagdo Social - Jornalismo
Profissao: jornalista

Local de trabalho e ha quanto tempo: Brasileirinho Producées, desde 2002

Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural?

Jornalismo cultural é o ramo do jornalismo que tem por missdo informar e opinar sobre a
producdo e a circulacdo de bens culturais na sociedade. Complementarmente, o
jornalismo cultural pode servir como veiculo para que parte desta producdo chegue ao

publico.

Como se ensina jornalismo cultural? O que os novos profissionais devem saber sobre esse
meio?

N3do sou exatamente um professor, e sim alguém que, por um eventual destaque no meu
desempenho como jornalista, a certa altura da vida foi chamado para lecionar sobre
jornalismo cultural, tendo em vista que esta é uma profunda lacuna do curriculo de
Comunicacdo no Brasil. Tenho procurado ensina-lo dividindo com meus alunos minha
experiéncia e minhas reflexdes sobre o tema, embasado teoricamente numa revisao
histérica e conceitual. Ndo considero o jornalismo cultural um “meio”, afora isso creio que
os novos profissionais devem saber tudo que qualquer jornalista sabe, mais as

caracteristicas especificas do jornalismo cultural.

Que noticias culturais atraem mais a atengao do publico?
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“O publico” é muito vasto, e em realidade ndo existe desta maneira coletiva. Existem

pessoas, cada uma com seu interesse.

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?
O que qualquer editor deve considerar: exatiddo da informacdo, respeito a todos os
envolvidos no processo (profissional cujo trabalho é noticiado/ comentado, profissional

que trabalha para o veiculo, consumidores da informacdo), ética.

Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objetividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural?

Ha momentos em que o ideal é vocé ser imediato; objetividade sempre é desejavel. A
emissdo de opinido (é o que entendo em relagdo ao que vocé cita como “critica”) deve ser
feita com embasamento e em espacos caracterizados como tal, de forma que o publico e

o artista saiba que ali o jornalista esta opinando, e o que o levou a emitir tais julgamentos.

No seu entendimento, qual sera o futuro do jornalismo cultural?
O jornalismo cultural € um ramo do jornalismo, como ja disse. Sempre estara presente
quando se noticie ou comente um bem cultural, das formas ja existentes ou que venham a

ser criadas.

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?
Seria desejavel que todos os profissionais fossem éticos, no minimo, ou que buscassem

apurar criteriosamente o que noticiam (o que ndo deixa de ser ético, também).

Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?

O jornalismo cultural ndo existe como algo solto, e sim atrelado a espagos jornalisticos:
jornais, revistas, sites, blogs, programas de radio e TV. Estes é que sdo promovidos, da
forma que seus responsaveis julguem mais adequadas. Promovo meus sites através do

Twitter, apoiando ou produzindo eventos ligados aos textos que noticio, enviando
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releases a outros veiculos quando tenho algo relevante a dizer e que julgo que eles

poderiam publicar.

Acredita que deve haver segmentacdo na pratica do jornalismo cultural? Em outras
palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?

Isto é importante, embora nem sempre o mercado permita essa dedicacdo exclusiva. Mas
com certeza um profissional escrevera melhor sobre teatro se fizer isso regularmente, e

ndo entre uma matéria sobre crime e outra acerca de jogos de basquete.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante?

- Comentdrio, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou Ensaio?

N3o me julgo em condi¢cdo de apontar um mais importante. Todos tém sua funcdo, do

contrario ndo existiriam. Os mais comuns sdo noticia, resenha, entrevista e comentario.

Defende que o jornalismo cultural deve ter o mesmo tratamento do jornalismo do dia-a-
dia?

Sim, jornalismo cultural é jornalismo.

As novas tecnologias ajudam de fato o jornalismo cultural?

Sim! Sem a internet, seria impossivel haver algo como o blog Som do Norte -
www.somdonorte.com.br -, em que eu, morando em Porto Alegre, noticio e comento a
producdo musical da regido Norte do Brasil (a capital mais préoxima de onde moro estd a 3
mil km). Faco entrevistas por e-mail ou MSN, publico as matérias no blog e 18 mesmo
recebo comentdrios dos leitores, que também ali ouvem musicas e assistem videos online,
além de recomendar o que gostaram no Twitter. Aqui temos: agilidade na producdo,
facilidade de difusao, interatividade, conteldo agregado, acesso permanente. Os meios
tradicionais nunca conseguem reunir a mesma gama — no radio e TV, preciso esperar que

o conteudo seja emitido, logo ndo tenho acesso permanente a ele; no jornal, tenho,
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porém a interatividade depende de meios externos ao veiculo, e o conteldo agregado se
atém ao que o papel pode conter. Além disso, a facilidade de difusdo do impresso é nula:
o leitor precisa comprar aquela edicdo X do dia Y onde esta a matéria Z para lé-la; no dia
seguinte, a edicdo ndo mais estara na banca. Tanto a resposta a sua pergunta é sim, que

todos os outros meios vém investindo em versdes para a internet.
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ENTREVISTA NUMERO 05

Entrevista enviada via e-mail no dia 30 de Maio de 2010

Nome completo:

Nome profissional: Flavio Fachel
Idade:

Formacdo académica:

Profissao:

Cargo que ocupa no veiculo de comunicacdo e ha quanto tempo:

Como vocé trabalha o jornalismo cultural?

O jornalismo cultural ndo recebe da minha parte nenhuma aten¢ao especial ou
tratamento diferenciado. Quando recebo ou ofereco uma pauta relacionada com fatos
culturais, levo em conta o interesse jornalistico para desenvolver o tema e construir a

reportagem.

Com que frequéncia cobre assuntos culturais?
No meu caso, ndao hd uma frequéncia definida. As pautas destinadas a mim sao

desenvolvidas de acordo com o interesse jornalistico.

Na sua opinido, qual é o objetivo do jornalismo sobre as artes?

Deve ser o mesmo de qualquer noticia: informar o telespectador sobre o que estd
acontecendo e, quando for o caso, divulgar locais, hordrios e demais informacdes

necessarias para que as pessoas possam visitar ou participar dos eventos.

Que noticias culturais atraem mais a atengao dos telespectadores?
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As noticias culturais que mais atraem o publico das grandes redes abertas de televisdo sdo
as matérias sobre servico cultural, onde as pessoas conhecem o trabalho dos artistas e

descobrem o que devem fazer para ir conhecer esse trabalho.

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?

Um editor de cultura deve levar em conta a diversidade cultural e ndo cair na armadilha
de acreditar que apenas o que ele considera interessante ou valido deva ser divulgado no
programa onde ele trabalha. E preciso conhecer o préprio publico para saber o que ele

deseja.

Que tipo de matérias culturais “caem” mais facilmente?
Como em qualquer outro tipo de matéria, as reportagens que podem perder espaco na
divulgacdo devem sempre ser as que nao atendem ao critério do factual e da importancia

relativa dentro do noticiario.

Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objetividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural, na sua visdo?

Preciso conhecer o seu conceito para “imediatismo” para poder classificd-lo. No caso da
objetividade, qualquer reportagem deve té-la como caracteristica. Por fim, a critica deve
ser explorada apenas nos espacos de opinido para que o telespectador compreenda

exatamente do que se trata.
No seu entendimento, qual serd o futuro do jornalismo cultural?
O futuro do jornalismo cultural serad ditado pelo seu publico. E ele quem determina que

tipo de cobertura ird ou nao sobreviver.

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?

Nao sei. Por que precisaria mudar?
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Acredita que deve haver segmentagao na pratica do jornalismo cultural? Em outras
palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?

Depende do veiculo. Jornalistas especializados normalmente trabalham em veiculos
especializados. O que se vé no cotidiano da grande imprensa sdo jornalistas com mais
afinidade com o tema e que, por isso, acabam mais envolvidos com pautas culturais, mas

sem deixar de realizar outras coberturas.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante?

- Comentdrio, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou Ensaio?

N3o tenho dados para responder a primeira pergunta. Seria necessario realizar uma
pesquisa para quantificar o que vocé deseja saber. No caso da importancia, cada um dos

géneros tem sua funcdo especifica, de modo que ndo sdo comparaveis.

Defende que o jornalismo cultural deve ter o mesmo tratamento do jornalismo do dia-a-
dia?
Sim. Para o reporter, deve ser uma matéria como qualquer outra, recebendo os mesmos

cuidados e tratamento jornalistico.

Vocé que usa as novas ferramentas digitais, acredita que as novas tecnologias podem
ajudar na arte de trabalhar e de consumir noticias culturais?
Como vocé diz, elas sdo ferramentas. Portanto, ajudam. O que vai determinar se essa

ajuda sera para o bem ou para o mal serd o uso que cada um fara dessas ferramentas.

Por fim, acha que as novas tecnologias ajudam na compreensao do jornalismo cultural?

Por enquanto, as novas tecnologias ainda sdo caras e o amplo acesso a elas é para quem
pode gastar com equipamentos e conexdao a internet. No caso da compreensdo da
atividade jornalistica, ela sempre é maior entre as faixas de renda maiores. Portanto, o

primeiro desafio ndo é fazer com que as pessoas de baixa renda compreendam mais ou
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melhor as mensagens produzidas com as novas tecnologias, mas que essas tecnologias

cheguem a elas de forma democratizada e plena.
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ENTREVISTA NUMERO 06

Entrevista enviada via e-mail no dia 11 de Janeiro de 2010

Nome completo: Carlos Henrique Schroder

Nome profissional: Schroder

Idade: 50 anos

Formacdo académica: graduacdo em Jornalismo pela PUC/RS e Direito pela UFRGS
Profissdo: Jornalista

Cargo que ocupa no veiculo de comunicacdo e ha quanto tempo: Diretor de Jornalismo da

Rede Globo de Televisdo, desde 2001

Como a Rede Globo trabalha o jornalismo cultural?

O Jornalismo cultural é uma das editorias dos nossos programas. Tentamos, por ser um
meio de massa, veicular assuntos que tenham um entendimento geral e ndo apenas de
interessante de um determinado grupo de pessoas. Um erro comum da drea cultural é s6
cobrir eventos especificos, de pouco apelo e dimensdo pequena, o que colabora para

manter o tema fora das grandes discussdes.

Com que frequéncia ha espago para matérias de cunho cultural nos telejornais da
emissora?

N3o ha um espaco obrigatério, mas tentamos manter o tema em evidéncia. E ébvio que
alguns telejornais, como Bom dia Brasil e Jornal da Globo, tém mais propensdo ao tema

do que o Jornal Nacional, que relata o dia no Pais e Mundo de forma mais dinamica.

Na sua opinido, qual é o objetivo do jornalismo sobre as artes?
E tentar difundir temas que sé tém destaque em cadernos especificos dos jornais
impressos. Dar luz a um noticiario que reflita de fato o que ha de importante no mundo

cultural, mostrando a vanguarda, as novidades, as tendéncias. Ao mesmo tempo, o espaco
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deve ser usado para olhar para o passado e contar a histdria dos nossos artistas, em todas

as areas.

Que noticias culturais atraem mais a ateng¢do dos telespectadores?

Particularmente acho que histdrias humanas. Ndo hd assunto chato, mas ha formas chatas
de contar uma historia. Por isso, se soubermos explorar a partir do personagem um
angulo de visdo interessante, um contexto, saberemos dar a dimens3ao do assunto. Se
fizermos uma reportagem apenas estética, o que é muito comum, tenho certeza que nao

contribuimos em nada para a area.

No seu veiculo, quais sdo os temas mais abordados?
Temos colunas especificas. No Brasil, pela forca da musica, os varios contextos musicais

merecem uma atencgdo especial.

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?

Estudar profundamente a drea. E muito comum ouvir bobagens, e quem entende do
assunto vai perder o respeito pelo telejornal, pelo veiculo e pelo repérter. E mais: o ideal é
buscar uma d4rea dentro deste mundo cultural. Artes Plasticas, cinema, musica, ha enfim

uma série de compartimentos dentro deste “mundo” cultural.

Que tipo de matérias culturais “caem” mais facilmente?
Quando o interesse é restrito. A pergunta que faco é: a quantas pessoas isto vai

interessar. Se formos abrangentes, ndo ha risco.

Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objetividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural, na sua visdo?

O imediatismo deveria ser o primeiro., mas como o veiculo ndo tem esta urgéncia, ndo se
torna tdo importante. Objetividade sim, e critica € apenas um balizador, mas ndo

referéncia.
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No seu entendimento, qual serd o futuro do jornalismo cultural?
Cada vez mais segmentado. Um sujeito gosta de cinema, mas s6 dos filmes de a¢do. Um
outro gosta de musica, mas sé de blues; outro prefere artes plasticas, mas soé

contemporanea, e assim vai....

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?

Ser mais preocupado com o publico do que com o autor da obra.

Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?
Através de popularizagdo. S6 tendo mais pessoas conhecendo um tema é que podemos

tornar a discussao viva;

Acredita que deve haver segmentacdo na pratica do jornalismo cultural?
Em outras palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area? Deve sim. De novo,

para ndo se falar de temas sem fundamentacao;

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante?
- Comentario, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou Ensaio? Falo pela

TV: reportagem, reportagem, reportagem.

Defende que o jornalismo cultural deve ter o mesmo tratamento do jornalismo do dia-a-
dia?

N3o. N3o tem e nunca tera. A noticia cultural jamais vai disputar espaco com atualidade. E

preciso conhecer o seu espaco e brigar por ele, com qualidade

Por fim, acha que as novas tecnologias ajudam na compreensao do jornalismo cultural?
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Muito. Os blogs, twitters, e outros mecanismos sdo um fonte forte de propagacdo. Neste
aspecto, a TV surge como complemento. E tem seu papel de forga por ser o meio de

massa.

Informagao complementar por parte do entrevistado:

Temos um espaco maior para a area cultural na TV a cabo.

Na Globonews, por exemplo, sdo 3 programas semanais de cultura.
Espaco Aberto Literatura — entrevista os grandes autores nacionais.
StARTE — cuida das artes pldsticas e teatro

Agenda — é a pauta semanal do mundo cultural no Pais.
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ENTREVISTA NUMERO 07

Entrevista enviada via e-mail no dia 6 de Fevereiro de 2010

Nome completo: Rafael Sousa Rodrigues

Nome profissional: Rafael Rodrigues

Idade: 26

Formacao académica: Graduando em Letras Vernaculas
Profissdo: Jornalista

Cargo que ocupa no veiculo de comunicacdo e ha quanto tempo: Editor-assistente, 3 anos.

Como nasceu o Digestivo Cultural?
O Digestivo comecou em 2000 com os “Digestivos” (as Notas) do editor, Julio Daio Borges,

e era uma newsletter. Depois, em 2001, se tornou um site, com colunistas.

Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural?

O Jornalismo Cultural tem — ou deveria ter — um papel importante em nossa sociedade.
Ndo “status”, mas um papel relevante, de levar as noticias do meio cultural para a
populacdo interessada, além de, é claro, as criticas. E mais que isso: o papel de seduzir as

pessoas para a cultura.

Qual é o objetivo do jornalismo cultural?
Justamente o que disse na resposta anterior: cobrir eventos e produtos culturais,

informando sobre langcamentos, mas sobretudo fazendo critica de obras e eventos.
Que noticias culturais atraem mais a atencdo dos leitores?

Hoje, televisdo, imagino. Novelas, séries etc.

No Digestivo Cultural, quais sdo os temas mais abordados?
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Abordamos tudo o que é vdlido abordar, no ambito da cultura. Livros, discos, filmes, pecas
de teatro, bienais, festas literarias, refletimos também sobre os rumos do jornalismo, o

futuro do livro de papel, as novas plataformas, redes sociais...

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?

A relevancia da noticia ou da obra a ser criticada. E também a sua qualidade, claro.

Que tipo de matérias “caem” mais facilmente?
Como nosso foco é a critica, resenhas de livros, filmes, discos ou pecas de teatro “caem”

melhor.

Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objetividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural?

Primeiro, a critica, depois a objetividade. O imediatismo fica por ultimo, porque nem
sempre é interessante ser o primeiro a “falar” sobre o que quer que seja, mas sim ser o

melhor a “falar”.

No seu entendimento, qual serd o futuro do jornalismo cultural?

Acredito que sera a internet. Ha cada vez mais produtos e eventos, e menos espago na
imprensa impressa para noticid-los ou critica-los. Na internet o espaco é, teoricamente,
infinito, e as pessoas cada vez mais buscam informacgdes, principalmente sobre cultura, na
grande rede. Os sites de cultura vém tendo um bom retorno do publico e o Digestivo
Cultural é, talvez, a maior prova disso. E certamente ha ainda muito espaco a ser

conquistado.

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?
Dificil tentar prever isso. Mas como a quantidade de pessoas escrevendo sobre o assunto
€ muito grande, certamente aqueles que desejarem se tornar referéncias sobre alguma

area terdo de se dedicar muito. Entdo precisardo ler mais, estudar mais... Isso fard com
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que os textos se tornem mais fundamentados e mais longos. Mas é dificil tentar fazer

gualquer previsao sobre isso.

Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?

N3do entendi muito bem essa. Mas pelo que entendi, ai vai: acho que deve ser promovido
como um prazer, um lazer, e ndo como algo denso, obtuso, impenetravel. A intencdo do
jornalismo cultural é, justamente, fazer com que pessoas se interessem por cultura, e ndo

fazer com que elas se afastem dela.

Acredita que deve haver segmentagao na pratica do jornalismo cultural? Em outras
palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?

De certa forma ja os ha. E bom que haja, mas os profissionais que se dedicam a editorias
de cultura ndo podem se acomodar. Devem continuar praticando e lendo as outras
P

editorias. E muito importante manter contato com o “mundo real”. O “mundo cultural” as

vezes pode ser inebriante.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante? Comentario, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou
Ensaio?

O mais comum, hoje, é a nota. O mais importante, na minha opinido, ¢ a critica.

Defende que o jornalismo cultural deve ter o mesmo tratamento do jornalismo do dia-a-
dia?

N3o. N3o se pode banalizar o jornalismo cultural do mesmo jeito que o “jornalismo
diario”. Por incrivel que possa parecer, é necessario mais cuidado, além de o jornalismo
cultural envolver emocgBes e gostos pessoais, coisas que ndo deveriam interferir na

redacdo das noticias do dia-a-dia.
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Para finalizar, acha que as novas tecnologias ajudam na divulgacdao da pratica do
jornalismo cultural?

A possibilidade de qualquer pessoa simplesmente poder abrir um blog e comegar a
escrever sobre livros ou filmes, por exemplo. Ou de fazer um curta-metragem e posta-lo

no YouTube. Isso é fenomenal.

PS: Preciso de algumas caracteristicas do veiculo para o qual trabalha, como
periodicidade, quantos jornalistas compdem a redacdo e etc.

O Digestivo é atualizado diariamente (1 texto por dia na se¢do Colunas); as segundas,
quartas e sextas (1 Nota por dia na secdo Digestivos); 1 post por dia, no Blog; 1 Entrevista
por més; 1 Ensaio por semana de algum convidado. O Digestivo tem hoje um editor e um
editor-assistente, mas nenhum dos dois tem diploma de jornalista. O Digestivo tem 15
colunistas fixos e uma quantidade consideravel de colaboradores eventuais. Os colunistas
e colaboradores sao de diversos lugares do Brasil — alguns inclusive moram ou moraram
no exterior. O escritério do Digestivo € em S3do Paulo, mas o editor-assistente reside na

Bahia. Ou seja: é o virtual levado quase ao extremo ©
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ENTREVISTA NUMERO 08

Entrevista enviada via e-mail no dia 11 de Janeiro de 2010

Nome completo: Michelli Machado

Nome profissional: Michelli Machado

Idade: 29 anos

Formacdo académica: Mestre em Comunicacdo e Informacao

Profissdao: Professora Universitaria

Local de trabalho e ha quanto tempo: No momento me dedico somente ao Doutorado em

Comunicagao

Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural?

O jornalismo cultural para mim é um desdobramento artistico e literario, quase romantico
dentro do jornalismo, que tem perdido muito da sua poesia na correria didria das
redacdes. Representa um jornalismo de raiz, do tempo em que repdrteres eram mais

apaixonados, mais engajados artistica e culturalmente.

Como se ensina jornalismo cultural? O que os novos profissionais devem saber sobre esse
meio?

Acho que, infelizmente, quase ndo se ensina jornalismo cultural no Brasil. A maioria dos
estudantes passa pela universidade sem ter uma disciplina especifica de jornalismo
cultural. Acredito que quem deseja seguir a area do jornalismo cultural, precisa fazer um
curso extra, assim como em outras dreas, como a esportiva. Diria que minimamente, os
novos profissionais precisam ter no¢des basicas do Jornalismo Cultural em todo o tipo de
midia e acompanhar veiculos de cultura, para saber como anda “rolando”, além de um

conhecimento histdrico sobre esse tipo de jornalismo.

Que noticias culturais atraem mais a atengao do publico?
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Tenho visto que o publico se atrai bastante por noticias que unem cultura e atualidade.

Temas como cinema e musica também sdo sempre bem-vindos.

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?

Acho que um editor de cultura tem sempre que estar por dentro de quais assustos estdo
sendo tratados pelos veiculos concorrentes ao seu e como esses temas tem sido
abordados. Para a partir dai, dar um enfoque diferente ao assunto, mais aprofundado e

interessante.

Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objetividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural?

Critica, objetividade e imediatismo. O que se busca sdo boas criticas, mais profundas, mas
também objetivas e sem esquecer o imediatismo, do jornalismo e do mundo e que

vivemos.

No seu entendimento, qual serd o futuro do jornalismo cultural?

Vejo boas perspectivas. Tenho visto um numero crescente de jovens profissionais
interessados pela drea de cultura, acho que a tendéncia é surgir novos veiculos que
trabalhem o jornalismo cultural, ao mesmo tempo que a representatividade nos jornais

diadrios, também tende a crescer, ja que é um caderno bastante lido.

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?

Nao saberia te responder...

Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?

Acho que é sempre importante ser promovido como um trabalho sério que divulga a arte

e a cultura do pais, e nao deve ser confundido com entretenimento puro e simples.
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Acredita que deve haver segmentagao na pratica do jornalismo cultural? Em outras

palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?

Ndo acho que seja uma boa ideia a segmentagdo, mas penso que tudo aponta para isso,
uma vez que vivemos em um mundo em que cada vez mais as pessoas sabem muito sobre

apenas uma coisa, ou seja cada dia surgem mais especialistas.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante? - Comentdrio, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou
Ensaio?

Acho perigoso dizer que um género é mais importante do que o outro, até porque o
importante é o empenho dispendido em cada tarefa, uma nota bem-feita pode ser mais
interessante do que uma entrevista mal conduzida, ou uma reportagem sobre um tema
gue ndo vale a pena. Quanto ao género mais comum, também é dificil afirmar, pois
depende do veiculo e do estado, ou pais de que falamos, arriscaria apenas a dizer que
poderiamos ter mais reportagens sobre cultura, pelo menos nos jornais impressos do Rio

Grande do Sul.

Defende que o jornalismo cultural deve ter o mesmo tratamento do jornalismo do dia-a-
dia?

Nao! Acho que o jornalismo cultural é tdo importante quanto o jornalismo didrio, mas por
sua “cara” de lazer, deve ser tratado de forma diferente, no entanto, com a mesma
seriedade. A diferenca que vejo no jornalismo cultural é que ele ndo precisa de tanta
“correria” como o jornalismo do dia-a-dia. E uma escrita mais solta a0 mesmo tempo em
que é rebuscada, produzida por apaixonados por jornalismo que escolheram a profissdao

pensando em comunicar sobre cultura e arte.

As novas tecnologias ajudam de fato o jornalismo cultural?
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Diria que modificam o jornalismo cultural, se ajudam ou atrapalham, ainda é cedo para
dizer, mas certamente difundem, a Unica preocupacao, fica por conta da qualidade do que

é publicado.
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ENTREVISTA NUMERO 09

Entrevista enviada via e-mail no dia 6 de Junho de 2010

Nome completo: Oona Caldeira Brant Monteiro de Castro / Viktor Henrique Carneiro de
Souza Chagas

Nome profissional: Oona Castro / Viktor Chagas

Idade: 30/ 28

Formagdo académica: Gradua¢do em jornalismo / Graduacdo em jornalismo, mestrado em
Histdria, Politica e Bens Culturais e doutorado em curso na mesma area

Profissdo: Jornalista / Jornalista

Cargo que ocupa no veiculo de comunicagdo e ha quanto tempo: Diretora-executiva do
Instituto Overmundo / Coordenador Editorial e de Projetos de Comunicacdo do Instituto

Overmundo (1 ano)

Como nasceu o “Overmundo”?

Oona:

O Overmundo nasceu com o objetivo de servir de canal de expressao da cultura brasileira
em toda a sua diversidade. Em 2005, a partir da constatacdo de que havia bastante
producdo cultural no Brasil, mas pouca difusdo (muita coisa que era produzida localmente
ndo tinha alcance porque a midia estava muito concentrada no eixo Rio-SP e, mesmo os
jornais locais ndo divulgavam producdo cultural fora da industria cultural comercial e
mainstream), Hermano Vianna, Ronaldo Lemos, José Marcelo Zacchi e Alexandre Youssef
se juntaram para criar uma revista cultural site colaborativa sobre cultura brasileira.
Reuniram uma equipe editorial central, formada inicialmente por Helena Aragdo, Thiago
Camelo, Viktor Chagas e Saulo Frauches, bem um colaborador por estado, formando o
grupo de overmanos (colaboradores oficiais e permanentes nos primeiros meses de site).
Lancado em Marco de 2006, o site tornou-se uma das primeiras experiéncias de

jornalismo colaborativo no Brasil. O site diferenciou-se por ser produzido e editado
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coletivamente (o destaque dos conteldos é definido pelos préprios usudrios do site, por
meio de votacdo). Apds seis meses, a grande maioria das colabora¢des ja eram
espontaneas. Hoje, 100% das colaboragcdes sdo espontaneas, mas essa equipe inicial foi
fundamental para gerar conteudo relevante que desse o tom do site e apresentasse-o ao
mundo sugerindo o tipo de conteddo que interessava ao Overmundo: cultura de todo o

Brasil, que em geral ndo tem espaco na midia comercial.

Qual é o objetivo do site?

Oona:

Por favor, leia a proposta editorial. Explica bastante.
http://www.overmundo.com.br/estaticas/proposta_editorial.php

O objetivo do Overmundo é servir de canal de expressao, debate e distribuigdo para a
producdo cultural do Brasil e de comunidades de brasileiros espalhadas pelo mundo afora
tornar-se visivel em toda sua diversidade. O Overmundo busca atacar de frente um grave
problema do atual cenario cultural brasileiro: a produgdo cultural é cada vez maior, mas s6
uma minima parcela dela consegue ser divulgada para o publico. A maioria da producao
cultural brasileira acontece sem quase nenhuma divulgacdo nacional (ou mesmo local),
sem quase nenhum acompanhamento critico sistematico, e quase sem chance de se
conectar com produgdes semelhantes que acontecem fora de suas cidades e regides.
O Overmundo nasceu com o intuito de criar uma alternativa a essa situacdo que tantos
maleficios traz para a vida cultural nacional, buscando estimular a formacdo de
comunidades que possam contar com produtores culturais de regides diferentes,
fortalecendo assim o conjunto da atividade criativa do pais.
Nestes anos de atividade, surgiram repetidas vezes as mesmas perguntas sobre este nosso
foco editorial. Por isso, achamos que valia a pena explica-lo com mais detalhes aqui.
Algumas pessoas gostariam de escrever no Overmundo sobre outros assuntos (politica,
meio-ambiente ou mesmo rock inglés ou cinema norte-americano etc.) e sugerem um
foco bem mais amplo para o site. Realmente seria mais cdmodo aceitar todo tipo de

conteudo: teriamos maior audiéncia e muito mais colaboracdes. Mas obviamente quem
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desapareceria do site seria a diversidade regional cultural do pais. Os assuntos que ja tém
mais visibilidade em outros sites e na imprensa social certamente também passariam a
dominar no Overmundo, ja que sdo mais populares e quase todas as pessoas tém algo a
dizer sobre eles. Por serem populares ha muitos outros sites dedicados a esses assuntos.
Mas nao ha nenhum outro com o foco do Overmundo.
Por isso nos mantemos firmes em nossa missdo inicial: queremos sim dar destaque para a
producdo cultural regional brasileira que ndo tem espaco em outros lugares. Ha outros
problemas no Brasil, além da falta de visibilidade da maioria de sua producdo artistica?
Claro que ha! Nossa produgdo cultural poderia lucrar com melhor educagdao ou melhor
politica partiddria? Claro que sim! Mas o Overmundo ndo surgiu para resolver todos os
problemas e sim um deles, muito especifico (mas nem por isso menos fundamental).
Achamos que se quiséssemos resolver todos os problemas, acabariamos ndo chegando a
lugar nenhum. E foi por manter foco claro que o Overmundo se tornou referéncia
importante para qualquer pessoa que quer conhecer melhor a produgao cultural brasileira
via internet.

Além disso: claro que ha muitas definicdes diferentes de cultura e, portanto, também de
producdo cultural. Podemos até dizer que cultura pode ser qualquer coisa, incluindo - por
exemplo - a politica parlamentar brasileira. Mas entre as muitas possibilidades, o
Overmundo escolheu um recorte, seu lugar no mundo: "Servir de canal de expressédo,
debate e distribuicdo para a producdo cultural do Brasil e de comunidades de brasileiros
espalhadas pelo mundo afora tornar-se visivel em toda sua diversidade." Nada contra
outros temas. Mas como ja ha muitos sites dedicados a esses temas na internet, o
Overmundo escolheu fortalecer justamente aquilo que ndo tem espaco mais em outros
lugares.

Outras pessoas ja confundiram nosso foco exclusivo na produgdo cultural de brasileiros
com xenofobia. Nada pode estar mais errado: ndo hd nada xendéfobo no Overmundo.
Certamente valorizamos a producdo cultural de outros povos e paises. Sabemos que as
diferentes culturas se influenciam umas as outras, de maneira muitas vezes

enriquecedora. Mas repetimos mais uma vez: é uma questdo de foco, e de criar espago
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para aquilo que nao recebe destaque em outros lugares. Sites - ainda como exemplo -
sobre o cinema asiatico ou europeu (para ndo falar naquele produzido em Hollywood) ha
varios. Mas sites que abordem a danga piauiense ou 0s games catarinenses ha
pouquissimos. Manter esse foco é resultado direto de nossa crenga de que muito mais
gente precisa conhecer a diversidade cultural brasileira. Outros sites podem se dedicar a
revelar outras diversidades. O cdédigo do Overmundo, que é aberto, pode ser usado
também para a construgdo desses sites.

Por ter este foco bem definido e por prezar o bom andamento das rotinas editoriais, o
Overmundo tem regras claras sobre o que pode ser publicado no site como um todo e em
cada uma de suas diferentes sec¢des. Essas regras tornam nosso conteudo mais facilmente
encontravel e visivel na internet. Um sistema de alertas esta disponivel para que os
usuarios ajudem a identificar colaboragcdes que ndo tratem da producao cultural brasileira,
ou que tenham conteudo ofensivo ou spam. A partir desses alertas, a Equipe Overmundo
pode retirar colaboracdes que tragam violagdes a seus termos de uso ou ndo se encaixem
em sua proposta editorial. Os alertas servem também para ajudar a manter o site
organizado. O Overblog recebe reportagens, entrevistas, criticas culturais; o Banco, obras
culturais (musicas, livros, poemas, teses, videos etc.); o Guia, dicas de lugares e eventos
periddicos nas cidades brasileiras; e a Agenda, programacao cultural. Se sua postagem foi
alertada e retirada do site por estar na secdo errada, siga as recomendagdes da
mensagem recebida e poste no local correto.

Fica aqui o convite: o que na produgdo artistica de sua cidade nunca teve visibilidade
nacional? Por que ndo tornar tudo isso visivel aqui no Overmundo? Ha tanta coisa ainda
por ser revelada! Este é o espaco para divulgar melhor o que acontece de producdo

cultural em todos os cantos do Brasil. Esperamos pela sua participacao.

Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural?
Viktor:
Minha opinido particular, que ndo necessariamente se coaduna com a opinido

institucional do Instituto Overmundo é de que o jornalismo cultural € uma editoria
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possivel entre tantas outras para o jornalismo. Portanto, ndo estabeleco nenhuma relacao
gue isole o jornalismo cultural do contexto de outras formas de jornalismo, se ndo a de
qgue seus profissionais “setoristas” sao especializados em cobrir temas de movimentos e
manifestacGes relacionados a diversos segmentos culturais. Talvez por estar tdo mais
préoximo da arte e da cultura de modo geral, o jornalismo cultural tem reforcada a sua
imagem de campo de experimentacdes — experimentacdes narrativas, experimentacoes
jornalisticas, experimentacdes de abordagens. Ndo a toa muitos dos movimentos
representativos do novo jornalismo, do jornalismo literdrio ao jornalismo gonzo passam
pelo jornalismo cultural e sdo fundamentados por ele. Hoje, porém, e esse é um
sentimento que compartilhamos no Instituto Overmundo, através de sua missao e da
propria raiz do projeto Overmundo, o jornalismo cultural tornou-se uma espécie de refém
da agenda midiatica de assessorias e agentes. O jornalista cultural dos grandes meios de
comunicac¢ao esta centrado nos press-releases e pouco busca descobrir novas tendéncias.
A editoria de cultura, especialmente no Brasil, se aproxima cada vez mais de uma editoria
de televisdo e celebridades e abre espaco para outros segmentos apenas na divulgacdo de

eventos, sem mais apresentar seu potencial de critica e inovacao.

Qual é o objetivo do jornalismo cultural?

Oona:

Em poucas palavras, refletir sobre a producdo cultural (dos pontos de vista artistico,
estético, social e também pela perspectiva da cadeia produtiva), difundir novas obras,
artistas, divulgar eventos, retratar e refletir as culturas locais, sugerir conexdes culturais

inovadoras.

Que noticias culturais atraem mais a atengdo dos seus leitores?

Viktor:

De modo geral, este mapeamento é algo de muito complexo para ser feito aqui. Posso
apontar que especialmente no Overmundo costumam chamar a atengdo temas

relacionados a arte urbana e cultura indie, com destaque para a movimentac¢ao de bandas
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e coletivos em grande cidades como Sao Paulo, Rio, Belo Horizonte, Recife e Brasilia. H3
também um interesse consideravel por pautas sobre cultura regional (festivais,
artesanato, arte popular, gastronomia etc.), principalmente do Nordeste e da regido

Amazonica. E ha, é claro, muitos outros temas que despertam interesse.

No Overmundo, quais sdo os temas mais abordados?

Viktor:

Complementando a lista acima temos ainda boa quantidade de pautas sobre cinema (o
movimento cineclubista p.ex. tem boa movimentac¢do no site), literatura (a poesia tem

grandes seguidores e adeptos na comunidade), teatro, circo e arte contemporanea.

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?

Viktor:

Nosso caso, no Overmundo, é bem particular, pois o editor do site é a prépria
comunidade. Nés atuamos muito mais como moderadores do que como editores
propriamente, uma vez que o controle sobre o que pode ser postado e o que ndo pode,
atendendo a proposta editorial do site e respeitando os direitos autorais, é
descentralizado, bem como o processo de selegao de destaques para ocupar a pagina

principal, através de votos.

Que tipo de matérias “caem” mais facilmente?

Oona:

As matérias que caem sdo aquelas que nao se adequam a proposta editorial do site ou
encontram-se em se¢do equivocada. De resto, nenhuma cai. Inicialmente, as colaboragdes
tinham que ter um nimero minimo de pontos para ser publicada. Hoje ndo mais. Mesmo
no periodo em que elas podiam ndo entrar, por ser um site colaborativo, ndo havia uma

'regra’ ou uma regularidade nas matérias que caiam.
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Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objetividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural?

Viktor:

Nosso caso, de novo é bem particular, pois nos interesse muito mais a critica, a reflexdo

sobre a cena e quanto mais subjetivo o texto, melhor.

No seu entendimento, qual serd o futuro do jornalismo cultural?

Viktor:

E dificil falar sobre o futuro. Acho que o jornalismo cultural tem virtudes e problemas
como qualquer outra editoria jornalistica. Mas, a partir da experiéncia do Overmundo,
podemos falar que, de modo geral, o futuro do jornalismo seja mesmo se aproximar cada
vez mais do interesse publico e do interesse do publico. A melhor maneira de cumprir esta

meta segue sendo ouvir e dar voz ao publico. Como fazer isso é a grande questao.

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?

Viktor:

Novamente: ndo ha uma receita de bolo sobre o que deve mudar ou ndo. O jornalismo
sobre as artes tem espaco para muita coisa. Ha espaco para agenda, eventos, e hd espaco

também para a reflexdo critica. O importante é seguir experimentando.

Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?

Viktor:

Talvez o aspecto mais importante seja estabelecer um marco divisério entre o que é
jornalismo cultural e o que ndo é. Ai teremos mais clara a distancia do que é o jornalismo

cultural e o que é o jornalismo de celebridades, de variedades, de televisao p.ex.

Acredita que deve haver segmentagao na pratica do jornalismo cultural? Em outras
palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?

Oona:
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Acho que a palavra “exclusivo” ndo se aplica aqui. O Overmundo foi criado justamente
"pra" permitir que qualquer um possa publicar sobre cultura brasileira, bem como obras
culturais. Assim, o Overmundo ndo acredita (e nem eu) que o jornalismo cultural deva ser
feito exclusivamente por jornalistas especializados. No entanto, particularmente acho
salutar que haja pessoas especializadas no tema, qualificadas para fazer analises,

comparagdes, com um repertorio amplo — tanto analitico como de novidades.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante?

Comentario, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou Ensaio?

Oona:

N3o saberia elencar. Todos sdo importantes e cumprem funcgdes distintas. Agora, o
Overmundo buscou criar espago ndao sé para notas de servico — que sdo relevantes,
evidentemente, pois promovem eventos artisticos e culturais. No entanto, quisemos
valorizar também a reportagem, a noticia, a andlise critica e, inclusive, subjetiva da

cultura.

Defende que o jornalismo cultural deve ter o mesmo tratamento do jornalismo do dia-a-
dia?

Oona:

Qual é a distincdo que se faz entre jornalismo cultural e o do dia-a-dia? A meu ver,
jornalismo cultural é e deve ser cotidiano também. A cultura faz parte do dia-a-dia. Mas
ndo é necessdrio trabalhar apenas com a perspectiva de “hard-news” - ou seja, buscar
relatos “objetivos” (as aspas se devem a relativizacdo do conceito de objetividade). O
jornalismo cultural certamente é muito receptivo a opinido, a subjetividade. A opinido, no
caso, tem um valor bastante alto, porque o leitor, muitas vezes, busca uma “curadoria”.
Mas é interessante também que o leitor se coloque como um curador — e é isso que a

internet e o jornalismo colaborativo incentiva.
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Para finalizar, acha que as novas tecnologias ajudam na divulgacdao da pratica do
jornalismo cultural?

Oona:

Acho que essa pergunta pode ser respondida com o texto dos objetivos do Overmundo.

PS: Preciso de algumas caracteristicas do veiculo para o qual trabalha, como numero de
visualizaces ou vistas ao site, quantos jornalistas compdem a redacdo e etc.

Viktor:

Temos hoje aproximadamente 1,5 milhdo de pageviews/més e 1 milhdo de visitas/més.
Sdo cerca de 40 mil colaboradores cadastrados, publicando espontaneamente conteuldos,
votando, comentando e interagindo com o site. A equipe do Instituto Overmundo possui
profissionais que atuam na drea de pesquisa em Economia da Cultura, tecnologia e
projetos de comunicacdo. Especificamente na equipe editorial do site temos dois

profissionais, um deles apenas jornalista, mas ha jornalistas também em outros projetos

que desenvolvemos.
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ENTREVISTA NUMERO 10

Entrevista enviada via e-mail no dia 4 de Junho de 2010

Nome completo: Manya Dias Millen

Nome profissional: Manya Millen

Idade: 44

Formacdo académica: Graduagdo em jornalismo (em 1988)

Profissdo: Jornalista

Cargo que ocupa no veiculo de comunicacdo e ha quanto tempo: Editora do suplemento
Prosa & Verso desde 2004. Entre 1998 e 2001 ocupou o cargo de redatora e editora
assistente no mesmo caderno. Entre Agosto de 2001 e Agosto de 2004 foi editora

assistente da editoria O Mundo (internacional).

Na sua opinido, qual é o objetivo do jornalismo cultural?

Basicamente o de tentar levar ao leitor, de todas as formas e angulos possiveis, o que
acontece na producdo cultural no pais e no mundo. Isso, porém, sem deixar de atuar
também na mao contraria, ou seja, ndo devemos apenas registrar os acontecimentos, mas
estimular e provocar debates que possam enriquecer ainda mais o cenario cultural. Talvez

essa funcdo seja até mais importante.

Qual é o papel do Prosa e Verso no contexto do jornal O Globo?

O caderno foi criado em 1997 com o objetivo de registrar em suas pdaginas os lancamentos
e as discussdes em torno do livro e do mercado editorial, que naquele momento ja dava
mostras de seu futuro gigantesco. Aos poucos o perfil do caderno foi mudando para
acompanhar as necessidades do préprio jornal e da propria equipe do suplemento. Todos
gueriam um espaco em que grandes debates sobre temas diversos, e ndo apenas sobre

livros, pudessem acontecer. O Prosa assumiu entdo naturalmente esse papel, e o novo
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perfil passou a vigorar mais marcadamente desde Agosto de 2009, embora ndo tenhamos
deixado de falar de livros.

Relativamente a outros cadernos, o Prosa e Verso tem poucas paginas. E possivel incluir
toda a informacdo necessaria nesse espaco reduzido? Precisaria de mais espaco?

De fato sdao apenas seis paginas semanais, exceto quanto temos coberturas especiais
como Bienais do Livro, Festa Literaria Internacional de Paraty (Flip) e alguns cadernos
tematicos, sobre temas e/ou autores que consideramos importantes. Obviamente nesse
espaco nao é possivel dar conta de tudo, mesmo que o Prosa falasse apenas de livros, o
gue ndo é o caso. O mercado editorial estd cada vez mais aquecido e recebemos em
média 50/60 lancamentos por semana. Creio, porém, que nenhum caderno do mesmo
tipo no mundo consegue dar conta de tudo. E nem creio que seja essa a nossa fungao.
Precisamos, sim, saber escolher o que entendemos como mais importante para nds e para
nossos leitores. Claro que um pouco mais de espaco seria o ideal, mas por enquanto ndo é

uma realidade viavel.

Que noticias culturais atraem mais a atengao dos leitores?

Acredito que temos leitores com interesses bastante variados, de diversas idades e perfis.
Isso é bom e ao mesmo tempo nao é, porque significa que ndo vamos agradar a todos ao
mesmo tempo. Porém essa diversidade é boa, é o que da a medida e a graca ao nosso
trabalho. De ensaios mais densos a matérias mais leves, passando por entrevistas com

grandes autores, certamente temos leitores para tudo.

No seu veiculo, quais sdo os temas mais abordados?

Mesmo que tenhamos aberto mais espago para discussdes que fogem de lancamentos
editoriais — uma tendéncia que vai se ampliar, creio — resenhas e reportagens sobre
livros ainda ocupam a maior parte do nosso caderno. E nesse rol cabem tanto obras de
ficcdo (romances, contos, poesia) como de ndo ficcdo (com énfase especial em Histodria,
sociologia e critica literaria). Porém, como livros falam de tudo, essa é a nossa vantagem:

também podemos falar de tudo através deles.
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O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?

Muitas coisas ao mesmo tempo. Temos que saber que existem, como disse
anteriormente, varios perfis de leitores, portanto é preciso estar atento para ndo fechar
demasiadamente o foco. Fazer um caderno para apenas uma patota ndo é bom, seja ela
académica ou leiga. Um caderno cultural de um grande jornal ndo deve trilhar esse
caminho. Isso nado significa, porém, que devemos pasteurizar tudo, falar de tudo e nada
ao mesmo tempo. Devemos, sim, estabelecer uma clara linha editorial, priorizar o que
acharmos necessario, fazer escolhas. A sabedoria dessas escolhas e como esse trabalho

chegard ao publico é que é o grande desafio.

Que tipo de matérias "caem" mais facilmente?
Depende muito. Agendas de menor importancia, efemérides ndo tdo espetaculares estdo
no topo dessa lista. Porém, mesmo perfis e reportagens com personagens e temas

interessantes que ndo renderam tanto quanto esperavamos podem cair igualmente.

Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objetividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural?

Tudo ao mesmo tempo. O imediatismo é bem-vindo porque significa que estamos atentos
ao que acontece ao redor. Entretanto, registrar algo por registrar, sem formular (ou pelo
menos estimular) algum pensamento critico sobre ele ndo é bom. O equilibrio é sempre a

melhor opcdo.

No seu entendimento, qual sera o futuro do jornalismo cultural? 10. O que deve mudar no
jornalismo sobre as artes? (Acho que essas duas perguntas podem ser reunidas numa so,
ok?)

Acho que o futuro é algo que muda e que descobrimos a cada dia. O que sei é que cada
vez mais devemos prestar atencdo ao que acontece na rede, nessa grande teia de pessoas

e interesses tdo diversos, de onde estdao chegando as boas novidades nessa area cultural.
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Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?

Nao sei se entendi bem a pergunta, perdao.

Acredita que deve haver segmentagao na pratica do jornalismo cultural? Em outras
palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?

A segmentacdo sempre existiu no jornalismo, com profissionais mais versados em
economia, politica, cultura ou esporte, por exemplo. E uma especializacdo sadia, porque
naturalmente quem se dedica a um tema especifico acumula mais conhecimento e
experiéncia sobre ele. Nos ultimos anos, porém, os jornais tém buscado um profissional
mais plural, versatil, capaz de mergulhar em diversos temas com propriedade. E um
reflexo direto da prépria globalizacdo, do mundo expandido pela internet, sem fronteiras,
com milhGes de informacgdes a disposicdo de quem for interessado. Das universidades
também ja saem jornalistas que se aproximam mais desse modelo, por uma demanda da
propria juventude hoje, que tem a sua disposicdo numerosas formas de observar o que se
passa além da sua rua, do seu bairro, da sua cidade, do seu pais, do seu planeta.
Profissionais exclusivos de areas determinadas ou ndo, o importante é que todos cultivem

a curiosidade por tudo o que esta ao redor.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante? Comentdrio, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou
Ensaio?

O mais comum em qualquer area do jornal talvez seja mesmo a reportagem. O mais
importante vai depender do perfil de cada caderno. Num caderno cultural acho que deve

haver uma mistura de todos os géneros.

Defende que o jornalismo cultural deve ter o mesmo tratamento do jornalismo do dia-a-

dia?
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Nao sei se entendi bem a questdo, mas o jornalismo cultural faz parte do jornalismo do
dia-a-dia, ndo vejo como coisas diferentes. Talvez vocé esteja delimitando como
jornalismo do dia-a-dia tudo o que ndo é suplemento cultural (politica, economia, cidades,
esporte). Em cultura, entretanto, ha fatos que podem ganhar contornos de grandes
escandalos politicos, por exemplo. E devem ser tratados com a mesma seriedade e

espaco.

Para finalizar, qual é a sua opinido em relacdo ao jornalismo cultural e as novas
tecnologias? Elas ajudam ou atrapalham?

Como eu também disse anteriormente, ¢ na rede, no mundo digital, que estdo
acontecendo coisas novas. Ou pelo menos ela inspira, pela multiplicidade de ferramentas,
pessoas a fazerem coisas novas, a ousar além do tradicional. Hoje em dia é impensavel
trabalhar sem ferramentas como sites de busca, por exemplo. Ou redes sociais nas quais
podemos procurar especialistas em determinados assuntos e até mesmo saber como
nosso trabalho esta repercutindo. Isso ajuda muito. As novas tecnologias sdo, pois,
grandes aliadas do jornalismo, sem duvida alguma, seja ele cultural ou ndo. Por outro
lado, tantas facilidades a mdo causaram uma mudanca de perfil nos profissionais,
principalmente os mais jovens, que nem sempre parecem dispostos a ir para a rua atras
de noticia, como antigamente. Ficou mais facil olhar na internet do que ao redor, no
mundo real. Se isso € bom ou ruim, ainda ndo é possivel avaliar.

PS: Preciso de algumas caracteristicas do caderno, como periodicidade, quantos
jornalistas compdem a redacdo, tiragem e etc.

O Prosa & Verso é um caderno semanal de seis paginas, que circula aos sabados. A
tiragem do caderno acompanha a do jornal O GLOBO, que gira em torno de 340 mil
exemplares (no fim de semana). A equipe do Prosa tem trés integrantes: Manya Millen
(editora); Miguel Conde (editor assistente) e Guilherme Freitas (repdrter). Temos um

colunista fixo, José Castello, e resenhistas colaboradores em diversas areas.
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ENTREVISTA NUMERO 11

Entrevista enviada via e-mail no dia 5 de Fevereiro de 2010

Nome profissional: Pedro Bassan

Cargo que ocupa: Correspondente Internacional da Rede Globo em Portugal

Que assuntos chamam mais a sua ateng¢ao em relagdo aos aspectos culturais em Portugal?
Os assuntos relacionados a Lingua Portuguesa certamente tém maior destaque. Reforma
Ortografica, sotaques e pronuncias regionais, vocabuldrio, enfim, semelhancas e
diferengas da lingua que s6 aumentam a curiosidade e a vontade dos dois paises em se
aproximar. Essa capacidade de entender plenamente um estrangeiro pela semelhanca da
lingua é mais forte do que eu podia imaginar no inicio do meu trabalho. Além da lingua
existe também muito interesse pela culinaria e pela musica. Gosto de mostrar que

Portugal vai muito além do fado.

Que motivacdo existe para escolher que tema cultural tem mais relevancia para o
telespectador?

A escolha depende muito do momento. Dependo muito da curiosidade que exista no
Brasil em relacdo a determinado assunto. Um artista portugués em viagem ao Brasil, por
exemplo, ou um debate sobre a reforma ortografica pedem imediatamente reportagens

sobre o ponto de vista deste lado do Atlantico.

Costuma cobrir eventos culturais por aqui? Se sim, quais? E com que frequéncia?

J4 cobri os mais variados eventos. Shows de musica, brasileira e portuguesa (Antdnio
Zambujo, Carminho, Deolinda) lancamentos de livros (de autores portugueses e luséfonos
em geral) e exposicdes. A frequéncia depende da época, mas se eu fosse fazer uma média,
diria que cobri um evento cultural a cada 15 dias, mais ou menos. Em termos de pauta, os

assuntos relacionados com a cultura ficam subordinados a agenda ou vocé procura saber
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0 que estd "acontecendo"? E claro que um espetaculo, um lancamento, uma estreia
podem determinar uma pauta. Mas tento ndo seguir a agenda basica da indUstria cultural.
Mesmo porque, a curiosidade no Brasil pode se acender num momento em que

determinado artista vive uma fase obscura em Portugal, ou vice-versa.

Que tipo de matérias culturais “caem” mais facilmente?

O grande "problema" da matéria cultural é que ela pode esperar. Eu diria que toda
matéria cultural cai mais facilmente que uma factual sobre politica, economia ou esportes.
Por outro lado, a matéria cultural também tem um maior apelo. Toda sugestao de matéria

cultural é aceita. As outras ndao tém a mesma receptividade.

Na sua opinido, como se deve cobrir uma pauta cultural?

Nossa, que pergunta ampla. Poderiamos passar um ano falando sobre o tema. A
propdsito, acho que o Jornalismo Cultural deveria ser mais bem estudado nas faculdades.
Mas acho que a chave de tudo é conhecimento e curiosidade. Quanto ao conteudo, o
reporter cultural precisa ter uma cultura geral mais ampla que os demais, precisa
conhecer os classicos e estar atento as tendéncias. Quanto a forma, a reportagem cultural

permite uma liberdade de criagao que é muito gratificante para o reporter.

Acha que o jornalismo cultural deve ter uma cobertura idéntica ao jornalismo do dia-a-
dia?

N3o, acho que a agenda cultural deve ter cobertura, mas a imprensa ndo pode abdicar de
exercer o papel inverso, ou seja, ser ela a estimular o gosto e a curiosidade do publico e,
consequentemente, direcionar a industria cultural para o que agrada os consumidores. O

contrdrio disso, a simples cobertura da agenda cultural, é a mediocridade.

Na Globo vocé encontra barreiras para essa cobertura cultural?
N3o, pelo contrario. As pautas culturais sdo as que encontram maior receptividade. Os

telejornais da Globo tém linhas editoriais bem diferentes, adequadas ao publico e ao
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horario. Mas é impressionante como as matérias culturais estao no gosto de todos e

entram facilmente em qualquer espelho.
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ENTREVISTA NUMERO 12

Enviada via e-mail no dia 3 de Junho de 2010

Nome completo: Vinicius Longo

Nome profissional: Vinicius Longo

Idade: 27 anos

Formacdo académica: Jornalismo

Profissao: Jornalista, Produtor Cultural e Palhaco

Cargo que ocupa e ha quanto tempo: Sou sdcio-diretor de uma empresa de Producao

Cultural, que fundei ha 3 anos.

Para comecar, explique como funciona a “Associacdo Cultural Boa Praca”? O que é? O que
faz? Quando surgiu? Quais sao os seus objetivos? E que ligacdo tem com o bairro? Atua
também em outras areas da cidade? Quem é o responsavel?

O Boa Praca é um projeto cultural sem fins lucrativos que tem por missdao fomentar as
atividades artisticas de rua anual através da promoc¢do e ocupagdo de espacos publicos,
pracas, ruas e jardins, com espetdculos, oficinas, semindrios entre outras atividades,
proporcionando ao publico atividades de inclusdo e participacdo. Em 4 anos de atuacdo
atingiu mais de 11.740 pessoas; passou por 14 pracas diferentes, no estado do Rio de
Janeiro; realizou um total de 37 apresentacdes, 4 seminario e 6 oficinas, no estado do Rio
de Janeiro; mais de 90 artistas ja passaram pelo projeto; mais de 45 grupos e companhias
ja passaram pelo projeto; gerou cerca de 75 empregos diretos e mais de 125 empregos
indiretos, estimulando o comércio local formal e informal, onde s3o realizadas as
atividades; captou mais de 30 apoiadores, através de parcerias institucionais. Os

coordenadores sdo André Garcia Alvez, Leo Carnevale e Vinicius Longo.

Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural?
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O Jornalismo cultural é uma importante ferramenta de difusdo dos bens materiais e
imateriais da cultura como um todo. De modo a gerar pensamento, reflexdo e dar

visibilidade.

Vocés costumam contatar a imprensa para divulgar o trabalho de vocés?

Sim!

Acham que a imprensa da a devida atencdo ao trabalho desempenhado pela Associacao?

N3o!

Como é a relagdo de vocés com a imprensa?
A divulgagao é feita por e-mail, através de mala direta. Tivemos um retorno, depois de uns
trés meses de projeto em 2010. As vezes, ligamos para redacdo de veiculos, mas na

maioria das vezes, conseguimos promessas!

Em que momento a Associagdao entra em contato com os jornalistas?

Mesma resposta de cima.

Que veiculos ou midias vocés mais utilizam? E de que forma? Propaganda, entrevista
jornalistica ou envio de release?

Veiculos alternativos e independentes e a internet como um todo.

Estdo satisfeitos com a forma como vocés se véem retratados na imprensa?

Nao!

O que vocé espera de um jornalista cultural?
Que se interesse por fatos culturais relevantes e que corram atrds das materiais, ndo que
elas cheguem através de contatos e preferéncias, ou indicacées. O grande problema da

midia como um todo, que ela vem se tornando cada vez mais comercial.
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Para finalizar, acha que as novas tecnologias ajudam na divulgacdo do trabalho de vocés?
Se sim, de que forma?

SIM! E muito! Praticamente, todo o trabalho de divulgacdo vem sendo realizado na
internet, através de parceiros de midia e correio (postagem dos programas anualmente,
para todo o Brasil). As redes sociais e os sites colaborativos podem ser uma excelente
ferramenta para tornar o seu trabalho mais atrativo para uma parcela da populagao. Ha

muitas opc¢Ges e trabalho para se fazer na internet.
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ENTREVISTA NUMERO 13

Entrevista enviada via e-mail no dia 3 de Junho de 2010

Nome completo: Heloisa Helena Oliveira Buarque de Hollanda
Nome profissional: Heloisa Buarque de Hollanda

Idade: 70 anos

Formacdo académica: doutorado em Letras

Profissdo: Professora e editora

Local de trabalho e ha quanto tempo: UFRJ desde 1968

Questionario — Parte 1: Portal Literal

Fale um pouco sobre o Portal Literal? O que é? O que faz? Quando surgiu? Quais sdo os
seus objetivos? Quem é o responsavel?

O Portal Literal nasceu de um desejo da Conspiracao Filmes em abrir um nicho na internet
para escritores. Desde entdo formatamos o Portal no seguinte modelo: acervo completo
de 5 grandes autores a saber Zuenir Ventura, Ferreira Gullar, Lygia Fagundes Telles , Luiz
Fernando Verissimo e José Rubem Fonseca. Paralelamente o Portal tem um revista
chamada ldiossincrasia, oferece oficinas literdrias e implementa material audio visual
sobre literatura. Ha 2 anos, o Portal tornou-se 2,0 abrindo-se para a colaboracdo e livre
postagem dos usudrios. Neste novo projeto a revista ldiossincrasia manteve-se mas
reduziu o espaco ocupado no Portal para ceder lugar a participacdo publica. Os objetivos
do Portal é a divulgacdo da literatura e o incentivo a leitura. O responsavel administrativo

¢é a Conspiracdo Filmes, a responsavel pelo contetdo sou eu.
Qual é a sua fungdo no site?

Sou curadora ou seja supervisiono a parte editorial e de postagens e o desenvolvimento

dos autores agregados ao portal e ja mencionados anteriormente.
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Como o Portal Literal lida com o jornalismo cultural?
Como o Portal tem 3 fun¢bes (manutencdo de acervo, zona de postagens e revista , a
parte de jornalismo ndo é grande. Mas a orientagao é que se estimule a inovagao e as

tendéncias emergentes.

De que forma o site e as suas atividades sdo retratadas pela imprensa? Esta satisfeita com
a interpretacdo da midia em relagdo ao site?

Tanto a Conspiracdo que administra quanto a Petrobrds que patrocina vém sendo
especialmente parceiras e estimulantes. Posso dizer também que a repercussao na

imprensa apesar de reduzida é sempre favoravel.

Questionario — Parte 2: Heloisa Buarque de Hollanda

Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural?

Acho que o jornalismo cultural, tao atacado pelos produtores e criadores, faz o melhor
qgue pode. Nao podemos esquecer que este jornalismo especifico depende do jornal onde
é inserido e conta com poucos anunciantes. O que lhe da uma pequena margem de
manobra editorial. Assim mesmo cadernos como Mais e Segundo Caderno do Globo tem
uma atuagdo bastante importante e, pelo menos, tenta dar forca e espaco aos novos

criadores.

Como se ensina jornalismo cultural? O que os novos profissionais devem saber sobre esse
meio?
Peco desculpa mas desconheco essa atuacdo porque apenas ensino teoria da cultura

tendo pouco contato com a area de jornalismo.

Que noticias culturais atraem mais a atengao do publico?
Imagino que noticias mais ligadas a fatos importantes como eventos, grandes
lancamentos, grandes disputas.

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?
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Especialmente sua responsabilidade ética.

Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objetividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural?

Imediatismo é inevitdvel em se tratando da prépria especificidade do jornalismo,
objetividade me parece um ideal inalcancdvel na medida em que teoricamente ja se sabe
gue a objetividade jornalistica é uma ficgdo, critica, me parece um exercicio fundamental

e cotidiano para o jornalismo cultural.

No seu entendimento, qual serd o futuro do jornalismo cultural?
N3o posso predizer isso, mas imagino que a internet tera um papel fundamental na

autonomia e alcance do jornalismo cultural.

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?

Historicamente temos observado que os jornalistas especializados vém sendo despedidos
regularmente dos jornais que estao claramente em crise financeira, fazendo com que essa
atividade seja realizada cada vez mais por reportes ou jornalistas de outras areas. . Entdo
a volta desses jornalistas seria fundamental , mas talvez isso s6 se realize no momento em

gue se desenvolva um novo jornalismo com maior estabilidade financeira.

Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?
Num ambiente de menor dependéncia econdmica o que talvez hoje sé possa ser
implementado no espago virtual, cujos custos sao menores e que mostra um poder de

difusdo ampliado.

Acredita que deve haver segmentacdo na pratica do jornalismo cultural? Em outras

palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?

Esta questdo ja foi abordada por mim na pergunta n? 10
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Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante?

- Comentdrio, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou Ensaio?

Acho que eu cometeria um erro ao selecionar algum. Todos tém sua fungcdo e cumprem
papéis importantes. Destes, invertendo a questao, o que ndo pode estar ausente é

certamente a critica.

Defende que o jornalismo cultural deve ter o mesmo tratamento do jornalismo do dia-a-
dia?
Isto seria um paraiso. Mas enquanto o jornalismo trabalhar sob esse modelo econdmico

vigente, esse paraiso é totalmente inalcancavel.

Para terminar, acredita que as novas tecnologias ajudam de fato o jornalismo cultural?
Para mim nao ha duvida quanto a isso. E, se prestarmos atengado, esse caminho ja esta em

curso e com resultados favoraveis.

OBS: Preciso saber ainda se ha alguma pesquisa sobre jornalismo cultural no Brasil no
PACC?

O PACC trabalha com novas tecnologias o que inclui pesquisadores empenhados na areas
jornalisticas. Mas ndo existem ainda pesquisas consolidadas ou mesmo concluidas neste

sentido.
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ENTREVISTA NUMERO 14

Entrevista enviada via e-mail no dia 4 de Junho de 2010

Nome completo:

Nome profissional: Paula Perissinotto & Ricardo Barreto
Idade:

Formacgdo académica:

Profissao:

Cargo que ocupa e ha quanto tempo: responsaveis pelo FILE

Para comecar, expligue como funciona a “File”? O que é? O que faz? Quando surgiu?
Quais sao os seus objetivos? Quem sao os responsaveis?

O FILE - Festival Internacional de Linguagem Eletrénica - € uma organizag¢do cultural sem
fins lucrativos que viabiliza uma reflexao atual sobre as principais questdes do universo
eletronico-digital contemporaneo. O FILE - festival internacional de linguagem eletrdénica
vem divulgando, durante os 10 anos de existéncia através de eventos e de publicacdes, as
linguagens eletrdnicas e digitais pelo Brasil. Reune trabalhos de expressao estética, com as
principais tendéncias e movimentos da cultura contemporanea, que se diversificam nas
seguintes areas da cultura digital: Arte Interativa: Instalagdes, performances, projetos de
internet, realidade virtual, realidade aumentada, mesas multitoques, objetos digitais,
projecdes outdoors, projetos para celulares, grafites eletrénicos, vrml, etc. Linguagem
Digital: Jogos Digitais, animacgoes, Cinema Digital, Maquinemas Video Digital, Arquitetura
Digital, Moda digital, Design digital, Robdtica, Vida artificial, Arte bioldgica , Arte
transgénica , Arte software, Novas interfaces , Second Life performances , Animes,
Hipertextos, Roteiros ndo lineares,Inteligéncia artificial, Fotografia-Panoramas digitais,
Linguagem de programacgdo, Poesia digital , Danga digital, etc , e Sonoridade Eletrdnica:
Performance Sonora , InstalagGes Sonoras, Arte sonora, Musica Genética, Musica

Bioldgica, Musica Eletronica Erudita, Musica Pop-Eletronica, Dramaturgia Radiofénica,
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Radio Arte, Paisagem Sonora, Robdtica Sonora, Video Musica, Poesia Sonora, Robética
Sonora, etc.

O FILE acredita que as parcerias culturais, na realizacdo de seus projetos culturais no
segmento eletronico-digital, trazem uma excelente oportunidade para a disseminacdo
democratica da cultura; uma vez que todas as propostas sao de acesso gratuito. Com este
pensamento, a continuidade das parcerias culturais colaboram com a integracdo da
populacdo as manifestacOes estéticas e aos pensamentos tedricos sobre cultura digital no
século XXI.

Existem muitos desafios, o mais intrigante e resistente é o desafio da proépria
continuidade, uma vez que a cada ano o projeto deve buscar recursos como se fossa a
primeira vez. O ndo comprometimento de empresas patrocinadoras e do estado impede o
projeto de crescer de acordo com as possibilidades conquistadas pela organizagao.

Um desafio recentemente conquistado , mas tem a continuidade vulneravel eo FILE PRIX
IUX www.fileprixlux.org.Em 2010, o FILE realizara um objetivo ha muito esperado:
contemplar os projetos inscritos com um prémio internacional em dinheiro. O FILE
pretende com mais esta iniciativa FILE pretende, além da exposi¢ao e apresentagao de
trabalhos, imputar valor a tais manifestacbes, ao conferir aos artistas contemplados
repercussao nacional e internacional.Além da comissdo julgadora que selecionara os 7
melhores trabalhos em cada categoria, o publico podera selecionar 01 trabalho entre os

10 finalistas, através de votacdo popular pela Internet WWW._fileprixlyx.org

Vocés costumam contatar a imprensa para divulgar o trabalho da File?

Durante dez anos, o FILE colaborou, através de exposicbes e simpdsios, com o
desenvolvimento estético-tecnoldgico que as novas linguagens electronicas e digitais
possibilitam as culturas contemporaneas, bem como posicionou o Brasil no contexto
mundial dessas novas tendéncias. O File possui sua prépria assessoria de imprensa e
também trabalha de forma colaborativa com as assessorias dos seus apoiadores e
patrocinadores. Conta com uma divulgacdo expressiva na Midia espontdnea impressa,

televisiva e electrdnica, alem disso tem como preocupac¢do a traducdo do conteudo
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envolvido no evento e a publicagdo deste contedudo tanto em formato de livro e da

Internet.

Acham que a imprensa da a devida atencdo ao trabalho desempenhado pela File?

Sim, o FILE tem sempre uma resposta muito positiva da imprensa, nem todos se
aprofundam muito no tema, mas sempre ddo o servico, principalmente midias de
internet. Alguns jornais impressos ainda estao muito fechados para as novas midias e de
maneira geral tem pouco espaco para a cultura, isso dificulta a entrada de matérias

maiores.

Como é a relagdo de vocés com a imprensa?

O FILE tem uma relagdao temporaria com a imprensa, pois acontece de forma esparsa, uma
vez ao ano em cidades distintas. Porém ao longo de 11 anos ja conquistamos a confianca
da imprensa e quando entramos em contato a maioria dos jornalistas ja reconhecem o
festival e logo mostram interesse. Mas precisamos sempre reforcar o contato e cobrar

retorno da midia, pois nada é garantido na midia espontanea.

Em que momento a File entra em contato com os jornalistas?

Depende do tipo de midia, dividimos em midias que tem tiragem mensal, semanal e
diaria. Para as mensais e também alguns programas de televisdo que fecham pauta com
antecedéncia o FILE entra em contato aproximadamente um més e meio antes de
comecar o festival, as midias semanais e jornalistas que trabalham pautas com mais
profundidade procuramos 20 dias antes e as midias didrias comecamos 15 dias antes do
inicio do festival. Na sequéncia reforcamos o contato fazendo follow up, enviando

imagens e atendendo as solicitagdes de entrevistas.

Estdo satisfeitos com a forma como vocés se véem retratados na imprensa?
Percebemos que ndo temos ainda muitos jornalistas preparados para tratar de arte e

tecnologia, a maioria tem dificuldade de compreender a linguagem e trata o festival como
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uma feira de ciéncias ou um parque de diversdes. Sabemos que ainda vai demorar para
termos jornalistas mais especializados e também entendemos que os jornalistas de modo
geral cobrem os mais variados temas e ndo necessariamente vao dominar tudo que

programam para eles cobrirem, esta é a dificuldade que enfrentamos.

O que vocés esperam de um jornalista cultural?
Esperamos um repertdrio mais abrangente e abertura para as novas linguagens da arte

digital e um comprometimento maior com a informacgdo transmitida.

8. Para finalizar, acha que as novas tecnologias ajudam na divulgacdo do trabalho de
vocés? Se sim, de que forma?

Com certeza ajudam, as redes sociais sdo veiculos muito fortes de divulgacao do File, hoje
o File possui um extenso mailing e envia constantemente newsletter comunicando as
atividades, o site do File recebe grande visitacdo, principalmente no periodo das
exposicoes e é citado também em inumeros sites, blogs, facebooks, twitters, etc. As
midias online também sdo favorecidas com a possibilidade de lincar obras, postar videos e
galeria de imagens. A internet atinge um publico muito maior que a televisdo, radios ou
midias impressas. Também em outros paises isso fica bem evidente, o File é citado em

inumeros sites internacionais.
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ENTREVISTA NUMERO 15

Entrevista enviada via e-mail no dia 23 de Julho de 2010

Nome completo: Roberto de Lima

Nome profissional: Roberto de Lima
Idade:

Formacao académica: jornalista
Profissdo: Diretor Geral da Holding Nortik

Cargo que ocupa no cennarium e ha quanto tempo: Diretor Geral, 1 ano

Como e quando surgiu a ideia do Cennarium?

A concepgdo da Cennarium surgiu durante uma conversa entre Harry Fernandes, CEO da
Cennarium, e seu pai, Dr. Ary Araujo. Enquanto falavam a respeito da beleza de alguns
espetdculos internacionais, que finalmente estavam comecando a vir para o Brasil, e o
guanto os espetaculos teatrais brasileiros estavam cada vez melhores, Dr. Ary ressentiu-se
gue, devido as desigualdades ndo apenas sociais como também culturais, e, também,
como uma consequéncia da falta de oportunidades para acesso a cultura, a maioria das
pessoas nunca poderiam assistir a espetdculos como esses.

Apds muita reflexdo sobre essa conversa, Harry Fernandes encontrou um meio de
contribuir para a reducdo desse abismo cultural existente entre as regides do Brasil,
levando arte, cultura e entretenimento para todo o mundo. Idealizou que, se imensa
maioria da populacdo ndo tem como ir ao teatro, a solucdo seria levar o teatro até a
populacdo, usando a tecnologia.

E, assim, o que era apenas um sonho comecou a ganhar vida. Com muito trabalho de
equipe, dedicacdo e muito amor pelo que se faz, no dia 27 de marco — Dia Internacional
do Teatro — nascia a Cennarium. O que era apenas um pensamento tornou-se a realidade
gue é hoje: um megaportal sobre arte, cultura e espetaculos, que além de incentivar o

desenvolvimento da industria de entretenimento cultural, € um instrumento de fomento
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do teatro brasileiro. Com inUmeras pegas teatrais captadas e disponibilizadas a todos, em
varios idiomas, levando a cultura brasileira para todo o mundo e, em breve, trazendo o

melhor dos espetdculos internacionais para vocé!

Essa ideia é pioneira ou ja existe algo parecido?

Cennarium — It’s Showtime, é uma iniciativa brasileira, inédita e exclusiva. Existe sim sites
de algumas companhias que fazem transmissdes de suas préprias pecas. Porém, com a
proposta da Cennarium, de divulgar e fomentar a cultura brasileira levando pecas de
teatro de diversas companhias diferentes, nés somos pioneiros. Hoje ja temos 74

companhias sob contrato, e 79 pecgas captadas.

Explique como funciona o Cennarium? O que é? O que faz?

Todo o contelddo disponivel na Cennarium (making of’s, sinopses das pecas, entrevistas
com artistas e diretores, informacdes sobre a cena cultural, trailers das pecas etc.) é
gratuito. Entretanto, apo6s realizar um breve cadastro no portal, que gera um login e
senha, o usuario pode comprar crédidos (1 crédito equivale a R$S1) e adquirir qualquer
peca disponivel na Cennarium. O valor da peca quem define é a prépria companhia, sendo
que as Unicas exigéncias da Cennarium é que o valor seja no minimo RS5 e no maximo
50% do valor que é cobrado na bilheteria. Vale ressaltar que, além de um novo meio de se
“consumir” cultura, a Cennarium possibilita uma nova ferramenta de gerar recursos para
as cias. Isso porque 50% do valor de cada bilhete virtual é destinado as cias e elas podem
ainda vender seus produtos no site (e-commerce), podem vender espacos para

anunciantes entre outras.

Quais sdo os seus objetivos?
Inclusdo cultural, social e educacional, poder atingir através da internet o maior nimero
possiveis de novos espectadores, lembrando que no Brasil 95% das pessoas ndo tem

acesso ao teatro, e com a internet este nimero pode cair consideravelmente.
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Quantas pecas estdo atualmente em “cartaz” no site?

Hoje temos 72 pecas em cartaz. E a ideia é chegar a 100 nos seis primeiros meses.

Como sdo selecionadas as producgdes que fardo parte da lista de pecas a serem
apresentadas?

Basicamente dois motivos fazem com que as pecas ndo entrem na Cennarium: problemas
de direito de autoria ou elas ndao tem condigdes técnicas para que captemos as imagens.

Exemplo: é tecnicamente impossivel gravar uma peca que é encenada em lugares abertos.

Como funciona a questdo dos direitos de imagem das pecas e atores?

O esquema que montamos é semelhante ao do futebol. Ao invés de negociar cada direito
com cada peca, cada ator, cada diretor, fazemos isso diretamente com a prdpria
companhia, que muitas vezes detém todos eles. Uma vez isso feito, assinado e

devidamente acordado, elas entram na Cennarium.

Quanto custa cada peca? O preco varia por apresentacdo ou por horas? Dé-me um
exemplo, por favor.

O valor de cada peca quem define é a propria companhia, sendo que as Unicas exigéncias
da Cennarium é que o valor seja no minimo RS5 e no maximo 50% do valor que é cobrado

na bilheteria. Uma vez adquirida, o usuario tem 24h para assiti-la quantas vezes quiser.

Tem dados dos numeros de utilizadores do servico do site?
Alguns numeros concretos que temos sao: mais de 350.000 visitantes Unicos, alcangamos

os 5 continentes, 96 paises diferentes, 360 cidades brasileiras.

Qual é a relacdo do site com a imprensa? Alguma vez foi entrevistado por profissionais da
area cultural?
Basicamente utilizamos duas formas para divulgar a Cennarium: na semana de

lancamento do portal fizemos anuncios nos principais veiculos de todas regides do pais e
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buscamos midia espontanea, através da nossa assessoria de imprensa, busca essa que
dura até hoje. Dei diversas entrevistas para veiculos impressos, online, televisivos e de
radio, de todo pais. Questdes do tipo como surgiu a ideia, como esta sendo a aceitacao,
como estdo os acessos, o porque de “desbravar” esse mercado etc. foram amplamente
abordadas. A Cennarium se transformou num case de midia, em dois meses batemos mais

de 450 matérias, em todos os tipos de veiculo de comunicacdo.

Costuma contatar a imprensa para divulgar os trabalhos? Se sim, em que momento isso
ocorre?

Cremos que a imprensa seja um dos melhores meios para divulgar, de maneira neutra e
informativa, o trabalho que estamos fazendo. Entdo, em todo momento, seja para falar de
alguma nova ferramenta do site (pecas traduzidas, introducdo de closed caption etc), para

divulgar uma grande estreia etc, contatamos a imprensa para nos posicionarmos.

Acha que as novas tecnologias ajudam na divulgacdo do trabalho da Cennarium? Se sim,
de que forma?

Com certeza, além de atingir diretamente o nosso publico-alvo, a expertise da Cennarium
é lidar, utilizar e analisar redes sociais e o mundo da web como um todo. Mais do que
ajudar na divulgacdo, sem a tecnologia que dispomos hoje, seria impossivel a existéncia da

Cennarium.

O que representa o Cennarium no contexto teatral no Brasil?

Além de constatarmos essa caréncia de consumo teatral dos brasileiros, fizemos pesquisas
e chegamos a alguns dados: 95% dos brasileiros, por um motivo ou outro, ndo tem acesso
ao teatro, mesmo grandes cias sé conseguem viajar a no maximo 10 cidades do Brasil, a
maioria das cias teatrais nem site tinham. Isso posto, vemos a Cennarium como, além de
um meio de fomentar e divulgar a cultura brasileira, levar o teatro do Brasil a todo e

qualquer lugar. E estamos, mesmo que ainda no comeco, alcangando gradativamente esse
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objetivo. Também hoje a Cennarium se transformou no 12 arquivo digital do teatro

brasileiro, daqui a 20 anos sera possivel se ver o trabalho completo de um grande artista .

Para finalizar, sabe que grande parte da populacdo ndo tem acesso a Internet e também
ndo podem ir ao teatro. Segundo o projeto Cennarium, a ideia é levar o teatro a quem nao
tem possibilidade de ir até ele. Mas e quem ndo tem Internet? Ha alguma alternativa a
curto prazo?

Sabemos que, infelizmente, nosso pais € marcado por grandes diferencas. Entdo, nos
langamos a campanha Mais Teatro Brasil! Talvez ndo seja uma alternativa tao a curto
prazo, mas...

A missdo da campanha é colher o maior nimero de assinaturas possivel para dar entrada,
junto ao Congresso Nacional, num Projeto de Lei de Iniciativa Popular, para que seja
obrigatdria a construcdao de um "Centro Integrado de Cultura" em cada municipio, cuja
populacdo seja superior a 25 mil habitantes.

A ideia central é permitir que populaces inteiras, que nunca tiveram contato com
espetdculos de qualidade, ou mesmo espacos destinados a arte e a cultura — em sua
imensa maioria restritas ao eixo Rio - Sdo Paulo —, passem a ter acesso as mais diversas
formas de expressdao artistico-culturais, fomentando e desenvolvendo entre estas
populacdes, um habito tdo fundamental para a formagdo do carater de um povo, como é
a cultura.

Para conhecer mais, tanto da cennarium como da mais teatro Brasil, acesse nossos sites:
www.cennarium.com e www.maisteatrobrasil.com.br.

Fora a isto, estamos comegando a fazer um trabalho juntos aos governos de estado, para
gue pecas captadas pela Cennarium possam serem assistidas dentro das escolas, de forma

gratuita. Sera a plantacdo de sementes.

69



Anexo Entrevistas

ENTREVISTA NUMERO 16

Entrevista enviada via e-mail no dia 4 de Dezembro de 2009
Nome completo:
Nome profissional: Emanuel Carneiro
Idade:
Formacao académica: Curso Superior de Comunicac¢do Social e Curso Superior de Turismo
Profissdao: Jornalista
Cargo que ocupa no veiculo de comunicacdo e ha quanto tempo: Editor de Cultura. Ha
mais de dois anos
Questionario:
Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural?

Qual é o objectivo do jornalismo cultural?

Que noticias culturais atraem mais a atencdo dos leitores?

As relacionadas com musica.

No seu veiculo, quais sdo os temas mais abordados?

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?

Que tipo de pecas “caem” mais facilmente?

As de actividades com menor impacto publico.
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Por ordem de preferéncia, quais desses pontos - Imediatismo, objectividade ou critica -
devem ser levados em conta no jornalismo cultural?

Objectividade, imediatismo, critica.

No seu entendimento, qual serd o futuro do jornalismo cultural?

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?

Como acredita que o jornalismo cultural deve ser promovido?

Acredita que deve haver segmentacdo na pratica do jornalismo cultural? Em outras
palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?

Sim.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante? - Comentdrio, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia, Entrevista ou
Ensaio?

Mais comum: noticia. Mais importante: noticia.

Acha que o jornalismo cultural deve ser apurado e tratado da mesma forma que o
jornalismo do dia-a-dia?

Sim, mas salvaguardando sempre espaco para a critica.

Para finalizar, o seu veiculo fica restrito aos acontecimentos de agenda ou hd uma

“pesquisa constante” sobre o que estd acontecendo no campo das artes? Had uma

tentativa constante de criar a prdpria agenda.
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ENTREVISTA NUMERO 17

Entrevista enviada via e-mail no dia 21 de Julho de 2010

Nome completo: Fabio Judice de Oliveira

Nome profissional: Fabio Judice

Idade: 44

Formacdo académica: Formado em Relagdes Publicas e Jornalismo pela Universidade do
Estado do Rio de Janeiro - UERJ

Profissdo: Jornalista e Rela¢Ges Publicas

Cargo que ocupa no veiculo de comunicacdo e ha quanto tempo: Repdrter e Comentarista

de Cultura da Rede Globo — 1 ano e meio

Fabio, conte-nos um pouco sobre as suas principais realizacbes profissionais. Sempre
trabalho com o ramo da cultura? Escreva uma pequena biografia sua.

Sou Repdrter e Comentarista de Cultura da Editoria Rio da TV Globo. Nascido em Angra
dos Reis e formado em Jornalismo e Rela¢Ges Publicas pela Universidade do Estado do Rio
de Janeiro.

Apresentei cinco temporadas do programa "Bastidores" do Multishow (2003 a 2008),
onde cobri os principais eventos culturais do Brasil e do exterior, como os shows do Black
Eyed Peas, Celine Dion e James Blunt nos EUA; o lancamento do filme "Shrek 1ll", no
México; o tapete vermelho de "Piratas do Caribe 11", em Los Angeles; o langamento do CD
“Sacred Love”, de Sting, em Londres; o Festival Electric Picnic, na Irlanda e os bastidores
da cobertura da TV Globo da Copa da Alemanha.

Fui repdrter do programa Metrdpolis da TV Cultura de Sdo Paulo, apresentador do
programa de auditério, ao vivo, “Na Arquibancada”, da MultiRio , além de ter sido
apresentador e repdrter da TV Brasil.

Lecionei no Curso de Jornalismo da Universidade Estacio de Sa (2003 e 2004), implantei

em S3o Paulo o Curso de Jornalismo de Entretenimento Multishow & Site Comunique-se
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(2007) e apresentei nos canais Globosat campanhas publicitarias de produtos da Audi, L.G,
Rede Globo e do Morumbi Shopping (2001 a 2008).

Ancorei a transmissdo ao vivo para 500 mil celulares do Tim Festival (2008) e fiz direcao,
roteiro e apresentacdo de videos institucionais (campanhas, treinamentos, pecas de
endomarketing e de responsabilidade social) para a Conspiracdo Filmes, Infoglobo,
Embratel, Xerox do Brasil, Petrobras, NET, Coca-Cola e Telefdnica. (2003 a 2009)
Apresentei a transmissao “ao vivo”, no Morro da Urca, para 110 paises, do Pangea Day,
evento multimidia de propdsito sdcio-cultural, realizado simultaneamente em Londres,
Los Angeles, Mumbai, Cairo, Kigali e Rio de Janeiro. (2008).

Fui fundador e ator do Grupo Teatral Revolucena de Angra dos Reis, participando da
criacdo coletiva e encenacdo de mais de 30 espetdculos, além de fazer a producdo

executiva do CD comemorativo dos 20 anos do grupo.

Que tipo de trabalho vocé desenvolve no RJITV? Ha quanto tempo vocé apresenta esse
formato da agenda cultural nesse programa?

Fago os comentdrios “ao vivo” dos assuntos relacionados a cultura no RITV 12. Edigao de
guinta-feira a sabado, além de apresentar duas colunas neste mesmo telejornal: a agenda
Diversdo e Arte (que divido com a jornalista Maria Paula Carvalho) e o Programao, que
monta um roteiro completo de atividades de cultura e entretenimento para se fazer em

determinado bairro do Rio.

Como vocé seleciona os temas da agenda que vao ao ar?
Alem de estar ligado na programagao cultural da cidade, travo sempre um contato com os
assessores de imprensa, que sugerem diversas as pautas. Também recebo muitos e-mails

de telespectadores e converso diariamente com meus companheiros de redacao.

Na sua opinido, o que representa o jornalismo cultural e qual é o seu objetivo?
O Jornalismo Cultural tem a func¢do de abrir os horizontes do telespectador, mostrando

gue vida em sociedade também é feita por meio das expressoes artisticas. Assim como a
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politica, a economia, a seguranca e a saude s3o assuntos de extrema importancia, a

producdo artistica deve ser abordada, discutida e democratizada através de tv.

Que noticias culturais atraem mais a atencdo do publico?

N3do existe uma regra nem uma lista de importancia dos assuntos culturais. O que vale é a
gualidade do que estad sendo feito. Musica, teatro, cinema e artes plasticas podem se
produzidos em diferentes escalas e orcamentos. O que conta na hora de se noticiar, ou
ndo, sdo as boas ideias e a contribuicdo que cada produto pode trazer para a vida em

geral.

Que temas vocé mais aborda?

Um leque mais aberto possivel das produc¢des de musica, teatro, cinema e artes plasticas,
manifestacGes populares e temas de comportamento. De preferéncia que estejam
espalhados em diferentes partes de cidade: Zona Norte, Zona Sul, Zona Oeste e Baixada

Fluminense.

O que um editor de cultura deve levar em conta no seu trabalho?
Acima da tudo o editor de cultura precisa saber muito bem qual é o publico alvo do
veiculo que ele trabalha. Quanto mais diversificado este publico, mais op¢Ges, estilos e

formatos de produtos culturais este editor deve conhecer e divulgar.

No seu entendimento, qual sera o futuro do jornalismo cultural?

Vai seguir o futuro da imprensa em geral, que ja sente os impactos positivos e negativos
da revolugdo tecnoldgica que vivemos a cada minuto. As noticias culturais terdo que ser
cada vez mais instantaneas e formatadas para diferentes plataformas de midia. Tudo com

muita qualidade de audio, video e abundancia de conteudo.

O que deve mudar no jornalismo sobre as artes?
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Na minha opinido, ndo ha nada a ser mudado. O que o jornalismo cultural precisa é de
profissionais capacitados, que saibam descobrir e ocupar, com responsabilidade e
criatividade e conhecimento, esse espaco cada vez mais requisitado pelo publico para a

cultura dentro dos meios de comunicacao.

Acredita que deve haver segmentacdo na pratica do jornalismo cultural? Em outras
palavras, deve haver profissionais exclusivos dessa area?
Sim. Como existem jornalistas especializados em economia, saude, cidade, seguranca,

esportes, etc.

Quais dos géneros do jornalismo cultural abaixo é o mais comum e qual é o mais
importante na sua opinido? Comentario, Critica, Resenha, Nota, Reportagem, Noticia,

Entrevista ou Ensaio?

Todos sdo muito importantes e a utilizacdo de cada um desses géneros varia muito de

acordo com o veiculo.

Para terminar, acredita que as novas tecnologias ajudam ou prejudicam a compreensdo e
a difusdo do jornalismo cultural?

Com certeza ajudam e vdo ajudar cada vez mais. Quem vai fazer com que as novas
tecnologias prejudiquem, ou ndo, a divulgacdo da cultura é quem langa mdo destas

ferramentas, ou seja, o préoprio jornalista.
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ENTREVISTA NUMERO 18

Entrevista enviada via e-mail no dia 23 de Julho de 2010

Nome completo: Anténio Dulcidio da Silva Pinto Coelho

Nome profissional: Anténio Dulcidio (pintura) Antonio Pinto Coelho (Marketing)
Idade: 51

Formacdo académica: Licenciatura em Marketing e publicidade

Profissdo: Artista Plastico

Como e quando surgiu a ideia da Galeria Aberta? Ela é pioneira ou ja existe algo parecido?
A Galeria Aberta nasceu ha 12 anos como uma simples pagina e o nome arte

Aberta, para expor as minhas obras. Uns amigos pediram-me para adicionar as suas
pinturas e em 2003 passou a chamar-se Galeria Aberta. Na altura ndo existia nada
parecido em Portugal e poucas galerias virtuais existiam na Internet. Rapidamente os
artistas se aperceberam que ter uma pagina isolada, ndao gera muitas visitas. No ano de

2007 o conceito da Galeria Aberta evoluiu para o conceito de Rede Galeria Aberta.

Explique como funciona a Galeria Aberta? O que é? O que faz?

A rede Galeria Aberta é formada por http://www.galeriaaberta.com - Galeria aberta inicial
e com cerca de 350 expositores e 12 nacionalidades. Exposi¢ao das obras e biografia do
artista. Esta galeria é desenhada, actualizada e administrada por mim.
http://galeriaaberta.net - Comunidade na plataforma Ning com 1464 artistas e alguns
apreciadores de arte. Esta comunidade pertence a uma nova plataforma da Web 2,
actualizada pelos membros e administrada por mim.
http://galeriaaberta.blogspot.com - Blog de divulgacdo sobre o que se faz em Portugal em

termos de exposices e actividades culturais, com 150 seguidores. Blog administrado e
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actualizado por mim, http://galeriaabertaclassificados.blogspot.com - Blog com login
aberto, destinado anuncios para venda de arte. Actualizada por toda a gente e
administrada por mim. http://www.facebook.com/pages/manage/#!/pages/Galeria-
Aberta-AD/111437405563546 - Galeria Aberta no Facebook com 668 fis. Administrada
por mim. http://groups.google.com/group/galeriaaberta - Grupo do Google para

discussao de arte. Administrado por mim.

Quais sao os seus objectivos?

A rede Galeria Aberta tem por Missdao, expor todos os artistas plasticos em geral,
independentemente de estilos ou cotacdo do artista. O objectivo é democratizar a arte e
torna-la acessivel a todos, pelo que ndo existem critérios de admissdo. A rede Galeria

Aberta ndo tem fins lucrativos.

Quantos artistas plasticos estdao representados no projecto da galeria on-line?

Na rede Galeria Aberta estdo representados cerca de 2000 artistas.

Qual é a sua relagdo com a imprensa? Alguma vez foi entrevistado por profissionais da
area cultural?

A minha relacdo com a imprensa ndo tem sido muita ao longo dos anos. A imprensa da
area cultural, ndo abunda em Portugal e o resto da imprensa ndo valoriza a informacao
relacionada com a arte. A informacao sobre arte ndo vende muito e destina-se a um nicho
do mercado.

Entrevistas efectuadas:

- Twiseu em 2009 http://www.youtube.com/watch?v=i8ZYANu-m5c

- Revista Niran Art em 2008 Niram Art ANOI11,N210,2008

- Entrevista ao Norte Desportivo relacionada com arte em 2003

http://www.galeriaaberta.com/entrevista.html
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Vocé costuma contactar a imprensa para divulgar os trabalhos? Se sim, em que momento
isso ocorre?

Quando tenho exposi¢des faco divulgacdo por e-mail para a imprensa, mas normalmente
ndo tenho retorno. Quando as exposicGes sdao patrocinadas pelas Camaras Municipais,
normalmente ha divulgacao nas publicagdes municipais. Existe algum desinteresse da

imprensa pela arte em geral.

Acha que as novas tecnologias ajudam na divulgacdo do trabalho da Galeria Aberta? Se
sim, de que forma?

A Galeria Aberta ndo existiria se ndo fossem as novas tecnologias e a Internet.

Em termos de divulgacdo, um ano na Internet equivale a vérios anos no mercado
tradicional em termos de contactos, exposi¢des, conhecimento dos colegas e exposicdo da
marca do Artista. Antes isso sO era possivel através de anos de exposicOes e
eventualmente depois de passagem pelas capitais culturais europeias. A maioria das
galerias de arte tradicionais (existem honrosas excepcdes) ainda ndo se apercebeu, da

importancia da Internet.

O que a Internet representa no seu trabalho com as artes plasticas?

A Internet representa 90% do meu trabalho de logistica por detras do acto de criagdo. Pela
internet passa:

- A comunicacdo via e-mail entre as entidades, que possibilitam a exposicdao das obras e
com todas as entidades envolvidas no processo.

- A comunica¢do com apreciadores de arte e potenciais clientes

- Promocdo (Marketing) das exposicOes e obras

- Publicacdo de livros electrénicos e capa dura

- Vendas online

- Formagao e actualizagdo: através da Internet conseguimos vasta informacgao (livros sobre
arte e autores, revistas, visitas a museus, etc.) acerca da arte, formagao artistica e estar

perfeitamente actualizados com o que se passa no mundo.
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ENTREVISTA NUMERO 19

Entrevista enviada via e-mail no dia 29 de Janeiro de 2010

Nome profissional: Felipe Pena

Cargo que ocupa: Jornalista, professor e escritor

Na sua opinido, qual é a importancia do jornalismo literdrio no contexto do jornalismo
cultural?

N3o sé no jornalismo cultural, mas no jornalismo em geral, o JL sustenta um tipo de
narrativa que vai além das correntes do lead. E fundamental para a renovacdo do

jornalismo.

Acredita que o jornalismo cultural deve ter um tratamento diferenciado do jornalismo do
dia-a-dia?

N3ao.

A aplicagdo de técnicas literarias de construgao de narrativa é um ponto de valorizagdo do
jornalismo cultural?
Sim, mas todos os principios basicos do jornalismo devem ser respeitados, como a

apuragao rigorosa e a observagao atenta, por exemplo.
Pode-se dizer que o jornalismo literdrio estd de alguma forma "preso" ao jornalismo
cultural?

N3o. E um género independente.

Numa ldgica capitalista, acredita que o jornalismo cultural é rentavel no Brasil?

N3o saberia responder sem uma andlise cientifica.
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Acha que deve haver segmentagao no mercado do jornalismo sobre as artes?

N3ao.

Acredita que hoje existe uma critica literaria séria no meio jornalistico? Qual seria o papel
dessa massa critica?
Existe, mas ndo é valorizada. Na maioria das vezes, temos apenas resenhas e ndo criticas.

A critica deve balizar a producao, dar referenciais.

Que linguagem é a mais indicada no jornalismo sobre as artes?

O jornalismo literario é uma boa opgao.

Na perspectiva de leitor, as noticias culturais servem como forma de lazer ou fazem parte
do cotidiano informativo?

Depende do leitor.
Pode-se dizer que a biografia € uma forma de jornalismo cultural?
Eu acredito, como digo no meu livro, que a biografia € um subgénero do jornalismo

literdrio, ndo do cultural.

No jornalismo cultural cabe a opinido de quem faz a noticia?

Sim, sempre ha espaco para a opinido, desde que fique claro que se trata de uma opiniao.
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ENTREVISTA NUMERO 20

Entrevista realizada com o actor Anténio Fagundes na redac¢do do jornal O Globo e

publicada na pdgina 5 do Segunda Caderno, na edi¢cdo de 14 de Janeiro de 2010.

g

i G

|| i Y
IGOR LOPES entrevista o ator na mesa de jornalistas do GLOBD

A pergunta
do leitor

0 papel dos cadernos culturais

& Laarne poce D8 o praticag oo pormalismeo celteral o Brose
B COMmIe poeE 52 oE refralado nos codermas celfennis?
FAGUMDES: Eu gostaria de ber um caderne para cada area
da cultura. Eu gostaria de Ler um caderno para bealro, um
caderne para televisio, um caderno para cinema, um ca-
derno para literatura. Um jornal s6 para isso. Porgue a
gente vE, 1& ne caderng de cultura, tudo misturado, &, na-
turalmente, ¢ espaco se reduz bastante, Eu acho que, &m
termes de divalgasio, nds ainda estamos presos ao que a
gente mazta para divalgar um espeticulo, O GLOBO & um
dos polces jormais que cu confeco que tEm um roteire de
teatro. Em 50 Paulo, os jornais fazem por ordem alfabé.
tica. Entra o que couher nagquele espaco. Entio, o “Hes-
tos", voods |4 viram... Eu néo entrad nunca, Eu sempre fico
pensandae em mudar o titlo para “A restos”, Quanto a co-
mo sou retratado, confesso que nao tenho clippings, nao
aeompanho muito o que € dito sebre mim. Mas tenho a
impressho de que, até porque nho teria razho para ouira
coisa, & respeitosamente. Tenho feito um trabalho sério,
[uern aparecer seriamente.
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