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INTRODUCAO

Ao analisarmos a historia dos Estados Unidos da América, veremos que
este pais sempre foi marcado tanto por momentos espantosos de ascensao,
como de declinio. Claro que as antiteses vitoria/derrota, ascensao/declinio,
crise/superacdo sdo comuns a qualquer pais; contudo, o que chama a minha
atencdo, no caso dos EUA, é a criacao de mitos capazes de enaltecer e cristalizar

um nacionalismo exacerbado, enraizando-se de maneira a tornarem-se tradicoes.

Teoricamente, o mito € uma narrativa, um discurso, uma forma de as
sociedades espelharem suas contradicbes. Nos EUA, especificamente em um
periodo em que a sociedade tentava superar a famosa e desastrosa Crise de
1929, o mito surge ndo como mero discurso, mas como um fundamento que
passou a dominar e determinar o mundo e o destino de uma nag¢ao que naguele
momento estava em processo de declinio e lutava desesperadamente pela

superagao.

Neste contexto, o presente estudo tem como objetivo primordial analisar e
refletir sobre a necessidade e o poder do mito na sociedade americana, a partir de
expoentes como, por um lado, a Feira Mundial de 1939, em Nova lorque e, por
outro, um simbolo dominante nos anos trinta, a expressao “The People”; legado

de uma tradicdo que permanece na atualidade.

Com este intuito, opto inicialmente por uma exposi¢cdo norteada pela
trajetoria do pais ao longo dos séculos, percorrendo a histéria da nacao, através
dos acontecimentos mais marcantes. Destaco a quebra da Bolsa de Valores, em

1929, a “Quinta-feira Negra”, o episdédio-chave que desencadeou o declinio de



uma sociedade em crescente ascensao, bem como as alternativas encontradas

pelo Governo dos EUA, como o New Deal, para superar a crise.

Em um segundo momento, reflito sobre a nogdo de mito, ferramenta
importantissima na consolidacdo cultural do pais, ressaltando sua natureza e
importancia social, dando énfase aos aspectos relevantes na constru¢cado mental
das massas e contradigfes de uma sociedade até entdo muito individualista para
se dobrar a idéia de unidade proposta na altura. Neste intuito, me respaldo,
sobretudo, nas teorias de autores como Kenneth Burke, Roland Barthes, Michael
Denning e H.J. Rose, que deixaram enormes contributos no estudo dessa

ferramenta social.

Destaco, nesta parte, o0 conceito “The People”, cuja significagao
demonstrou o carater nacionalista dos EUA. Procurarei articular essas conclusoes
com um evento que considero particularmente interessante no panorama da
Grande Depressao, a “Feira Mundial de 1939”, suas incoeréncias, suas

estratégias, seus objetivos, e por fim, seu impacto social e cultural.

Como referido anteriormente, analisarei o papel dos mitos surgidos em um
momento de grande crise econdmica, nomeadamente o mito de “the people”, ou
‘o povo”, na reabilitagdo da economia, na qual a propria Feira tentou intervir
também. Discorrerei ainda sobre a influéncia da Segunda Guerra Mundial na
Feira de Nova lorque, além de seus maleficios bélicos para o mundo e seus
beneficios financeiros para a recuperacdo da economia americana, associado ao
novo modo de vida do povo depois da “World’s Fair”. A proposta nesta parte €
uma analise critica sobre a importancia positiva e/ou negativa desta Feira, que em

meio a um mundo conturbado pelas crises financeiras e pelas ameacas que
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desatariam na “Grande Guerra”, ousou colocar-se sob o otimista e sugestivo

emblema de “O Mundo do Amanha”.

Por fim, avaliarei o desenvolvimento industrial e tecnolégico e o poderio da
producdo americana do final do século XIX, até entdo fundamental enquanto
indicador da vitalidade econdmica. Mais avaliarei, sobretudo, a crescente
importancia e centralidade do consumidor nesse processo, a partir do inicio do
século XX, pois foi ele o responséavel pelo suplantar dessa producado. Refletirei,
enfim, acerca de que tipo de consumidor se configura no contexto social da
Depressédo. Para esse propadsito, me aproprio das idéias de Lizabeth Cohen e sua
obra: A Consumers’ Republic, e suas assertivas referentes a esse contexto

historico.

Espero com este estudo compreender o que estes mitos e acontecimentos
representaram para os EUA, ndo sO na época de extrema crise econdmica, como
também no alto grau de cristalizacdo de seus reflexos no seio da sociedade
americana, imprimindo-lhe caracteristicas singulares. Dessa maneira, procurarei
analisar eventos e fatos tdo importantes para a nacdo como a Crise de 1929, a
Depressdo, a Feira Mundial de Nova lorque, a Segunda Guerra Mundial e o
consumismo, ndo tanto a partir do viés econémico, mas, principalmente, do viés

sociocultural.
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FEIRA MUNDIAL DE 1939: ANTECEDENTES SOCIO-HISTORICOS

1.1 Ascensao dos EUA no cenério mundial

Ha uma crenca, principalmente nos Estados Unidos, de que o pais
conduziu uma politica externa “isolacionista” durante boa parte de sua histéria até
ao inicio do século XX. No entanto, um estudo cuidadoso aponta o contrério:
desde sua independéncia os Estados Unidos foram envolvidos, e quando possivel
participaram ativamente, no jogo politico das grandes poténcias da Europa, a fim
de garantir sua continuada sobrevivéncia e desenvolvimento. Os EUA fizeram uso
da dinamica do equilibrio de poder quando em situacdo de mais fraco,
manipulando uma poténcia européia contra outra para atender aos seus

interesses.

De 1776 a 1947 as principais ameacas a seguranca dos EUA eram invasao
e conquista, ou o “estrangulamento” do pais através de um bloqueio por uma ou
mais poténcias. Até a década de 1940, algumas condi¢cdes favoreciam a
seguranca dos EUA: em primeiro lugar, separacdo geografica da Eurasia; em
segundo lugar, o equilibrio de poder na Europa; em terceiro, a presenca de
Estados aliados para conter hegemonias potenciais; em quarto lugar, tempo,
fornecido por aliados e pela distancia, para transformar a forca industrial dos EUA
de tempos de paz em poder militar e, em quinto lugar, uma base industrial robusta
que, direcionada para a guerra, resultava em forgcas militares consideraveis

(Shimabukuro 189).
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Apos a Revolucdo Americana em 1776, a prioridade dos Estados Unidos
era manter sua independéncia politica recentemente conquistada. Através de
acordos e manobras diplomaticas, a jovem nacdo foi capaz de aproveitar as
oportunidades advindas das disputas de poder européias, como durante a
Revolucdo Americana. A Franca apoiou as Treze Colonias contra a Gra-Bretanha,
apoio conseguido principalmente devido a rivalidade entre Gré-Bretanha e

Franca, o que garantiu o surgimento dos Estados Unidos.

Ao longo do século XIX, o foco da politica externa e de seguranca dos EUA
foi consolidar o territério continental e evitar que qualquer poténcia européia se
estabelecesse no hemisfério ocidental, o que daria origem a uma disputa de
poder na regido, ameacando sua seguranca. Através do apoio a independéncia e
reconhecimento das jovens republicas latino-americanas evitaram também que
nenhum Estado europeu mantivesse qualquer posicédo importante no hemisfério, o

principal objetivo da “Doutrina Monroe” (1823).

Mantendo uma postura de neutralidade, ora participando e explorando as
oportunidades advindas das disputas politicas na Europa quando estas surgiam,
ora se mantendo afastada, os Estados Unidos foram capazes de buscar seu
“‘Destino Manifesto”, expandindo seu territério a oeste (com a aquisicdo da
Louisiana, a incorporacédo do Texas, da Califérnia, do Territério de Oregon, e do

Alaska) e ao sul (Florida).

Durante a Guerra Civil Americana (1861-1865), a Unido (Norte) foi capaz
de evitar o reconhecimento do Sul Confederado pela Gra-Bretanha e Francga,
impossibilitando a fragmentagdo do pais. Caso as poténcias européias tivessem

reconhecido e apoiado o Sul, a consolidacédo dos Estados Unidos como poténcia
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jamais teria ocorrido, pois provavelmente teria surgido no continente norte-
americano duas ou mais poténcias rivais, ao invés de uma Unica, forte e

independente.

Durante o século XIX, os EUA beneficiaram da seguranca provida pela
Marinha Britanica. A Gra-Bretanha tinha interesse em dominar o comércio no
hemisfério, portanto, através de sua supremacia naval, buscou impedir que
gualquer outra poténcia européia estabelecesse influéncia (ou restabelecesse
antigas influéncias, como Espanha e Franca) no hemisfério ocidental, o que
possibilitou aos EUA se concentrar em seu desenvolvimento e beneficiou sua
postura de evitar o surgimento de competicdo com outras poténcias no hemisfério
ocidental, mas, a partir de 1890 a Marinha Britanica foi forcada a se retirar de
determinadas regides do mundo para fazer frente a Alemanha e Russia. O recuo
da Gra-Bretanha na defesa das Caraibas e do Pacifico forcou os EUA a
desenvolver sua prépria for¢ca naval para preencher o vacuo deixado pela Marinha

Britanica.

Alegando motivos defensivos, em 1898, com a Guerra Hispano-Americana,
0os EUA expandiram seu perimetro de seguranca sobre as antigas colbnias
espanholas nas Caraibas, nas Filipinas, no Atlantico e no Pacifico, para controlar
as vias de aproximacdo aos EUA, anteriormente “defendidas” pela Gra-Bretanha.
Nota-se aqui o primeiro exemplo de expansdo além-mar dos EUA para, através
da projecdo de poder e expansao de seu perimetro de seguranca, garantir sua
seguranca territorial. Com a ascensdo da Alemanha no final do século XIX, a
mudanga na configuracdo de poder entre as poténcias européias era evidente.

Buscando redefinir sua posi¢cao no sistema de poder europeu, a Alemanha iniciou
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a Primeira Guerra Mundial em 1914 ao incentivar e apoiar o bombardeio da

Sérvia pela Austria.

J4 como uma poténcia consideravel, os Estados Unidos entraram no
conflito ao lado da Franga e Gré-Bretanha, em Agosto de 1917. Os EUA
perceberam que uma eventual vitéria alemd, dominando toda a Europa e
controlando diversas colénias no Oriente Médio, Africa e Asia, ameacaria sua
seguranca ao desequilibrar a balanca de poder européia, e possibilitaria uma
eventual projecdo militar alemd no hemisfério ocidental. A entrada dos EUA
acelerou o fim do conflito, levando a sua participacdo na formulacdo do Tratado
de Versalhes. Percebendo a importancia do entendimento entre as nacodes
europeias para a manutencdo da ordem e da paz no continente, o presidente dos
Estados Unidos, Woodrow Wilson, impulsionou a criagéo da Liga das Nacdes em

1918, apos o fim do conflito.

Entretanto, os EUA recuaram da politica mundial, nas duas décadas
seguintes, ndo participando da Liga das Nacdes e adotando efetivamente uma
politica externa isolacionista em relacédo a Europa e seus problemas politicos. Nos
anos seguintes, devido a falta de atuacdo dos Estados Unidos, a uma série de
falhas diplomaticas da Franca e do Reino Unido para apaziguar a Alemanha (ao
invés de confrontar e punir as violacbes dos comprometimentos desta,
estabelecidos apds a Primeira Guerra Mundial) e a um trauma causado pela
violéncia e guerras (fruto da Primeira Guerra Mundial), as condicfes para a
Segunda Guerra Mundial se estabeleceram: a Alemanha se rearmou (violando o
Tratado de Versalhes), regimes totalitarios tomaram o poder em diversos paises

(Itélia, Alemanha, Japdo e Espanha) e a Liga das Nac¢des falhou ao tentar lidar
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com a invasdo da Manchuria pelo Japdo (em 1931) e a anexacao da Etiopia pela

ltalia (1934).

Dessa maneira, antes de falar sobre recessdo, necessario se faz tecer
alguns comentarios sobre a ascensdo dos EUA apés a Primeira Guerra Mundial.
Um traco distintivo do periodo foi o aumento da interdependéncia econémica
entre os paises. Por um lado, aumentava a circulacéo geral de bens e fundos; por
outro, na hip6tese de uma crise, esta teria também carater mundial. Até ao inicio
da Primeira Guerra, as grandes poténcias industriais reservavam mercados para
obter matérias-primas e colocar seus produtos manufaturados. A Primeira Guerra
mudou esse panorama. Os paises aliados passaram a depender dos Estados

Unidos, como fornecedores de capitais e produtos para o esfor¢co de guerra.

A Europa, por exemplo, dependia muito dos Estados Unidos. Nesta época,
os EUA passaram a fornecer capitais para a reconstrucdo da economia européia,
gue, num intervalo relativamente curto, entre 1918 e 1924, conseguiu recuperar.
Claro que isso provocou efeitos diretos na economia norte-americana, ja que 0s
paises europeus procuraram a partir de entdo dinamizar suas respectivas
producbes de forma a ficarem menos dependentes dos produtos norte-

americanos.

E preciso ressaltar que durante e logo apés a Primeira Guerra, 0s
empresarios agricolas americanos haviam investido muito na aquisi¢cao de terras,
equipamentos e tudo o necesséario para atender a demanda crescente dos
mercados internos e externos. A partir de 1924, apds exuberantes colheitas, ha
uma queda na procura e 0s pre¢os comecaram a cair. Os agricultores precisavam

vender seus produtos para saldar dividas e hipotecas, mas ndo conseguem fazé-
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lo, 0 que agravava o quadro. Em contrapartida, no mercado de titulos e valores,
havia um clima de euforia. Facilitava-se o crédito para que pequenos investidores
comprassem acdes na bolsa. Os grandes investidores especializaram-se no
negdécio de compra e venda de acdes, fazendo fortunas de um dia para o outro.

Dinamizava-se o mercado financeiro e investia-se menos no setor produtivo.

Nessas situacdes, o dinheiro circulava com uma grande velocidade, sem
corresponder efetivamente ao que ocorria na producdo, que ndo possuia o
mesmo dinamismo. Entre 1925 e 1929, o indice geral dos titulos do setor
industrial estava cotado em Wall Street (localizacdo da Bolsa de Nova lorque) em
um valor duas vezes maior que o da producado industrial; aumentava, pois, sem
gue um correspondente crescimento no consumo justificasse tdo altas cotacdes.

Essas cotacOes elevadas eram produto de atividade meramente especulativa.

Um conjunto de grandes investidores comprava grandes quantidades de
titulos em baixa, 0 que induzia outros a comprarem mais daqueles titulos. No
momento que aumentava a procura, elevavam-se seus prec¢os. Os especuladores
colocavam seus titulos a venda e, na diferenca entre o valor que desembolsaram
para a compra e o valor que estavam obtendo pela venda, conseguiam lucros. Até
que, em 24 de Outubro de 1929, dezesseis milhdes de titulos foram colocados a
venda sem que aparecessem compradores. Nesta Quinta-feira de Outubro foi
desencadeada a maior crise financeira ja vista até a data, fato que detalharei a

sequir.

1.2 A “Quinta-feira Negra”: Desespero e pavor na Bolsa de Valores

Sem sombra de duvidas, a chamada “Quinta-feira Negra” configurou a pior

crise da histéria do capitalismo mundial. Paises capitalistas ja tinham passado por
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problemas econémicos antes no cenario mundial, mas nenhum problema do
passado se comparou a situacdo dos americanos com a queda da bolsa de
valores, pela sua severidade, longevidade e impacto global. Muitos investidores
perderam de uma so6 vez tudo o que tinham construido em uma vida inteira de
trabalho e dedicacdo; os EUA mergulham no pior colapso econémico até entao;
0s jornais noticiam onze suicidios de investidores da bolsa de valores, abalados

com a dimensdo do prejuizo e desesperados com a pouca perspectiva de

recuperacao.

E interessante, que mesmo com a queda absurda das acdes, o Governo
americano disseminava através do Presidente Hoover, a idéia de que a crise era
passageira, uma simples recessao. Utilizavam o slogan “Comprem, a
prosperidade estd na proxima esquina”. Coincidentemente, no inicio de 1930,
houve uma melhoria nas cotacdes e, iludidos com o suposto final da crise, os
grandes especuladores aproveitaram para despejar no mercado os titulos que

possuiam:

The United States bounced back from the shock of the 1929 debacle
with its customary resilience, optimism, and humor. Financial panics,
after all, were nothing new in our history... People told themselves
that the crash was merely a period of adjustment, a healthy settling
of the market after a spell of too lively speculation (cit. in Canelas

41).

Ledo engano: a crise atinge sua poténcia maxima e 0 panico se instaura,
arruinando milhares de pequenos investidores, 0os quais, crédulos pelo discurso

do Governo e pela falsa melhora do mercado, pagaram prestacOes de
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empreéstimos pela compra de a¢fes de que eram portadores, mas que nao tinham
mais valor. Como se observa, contrariando as previsdes de Hoover, a situacdo so
se agravou. Nada do que o Governo fez surtiu efeito na tentativa de reabilitacado
da economia, causando terror a populacdo em geral e a todos os paises direta ou

indiretamente ligados aos Estados Unidos.

O pais se viu hum precipicio econdmico crescente e a posi¢do dos
Estados Unidos no cenario e economia mundiais significou o
alastramento da Depressdo americana. Em 1932, a producao
industrial a nivel mundial diminuiu mais de trinta por cento, iSSo sem
se falar no cenario nacional, pois, até 1932, cinco mil bancos
americanos tinham falido, a producao industrial caiu quase cinquenta
por cento, o produto interno bruto diminuiu um terco e os pre¢os dos
produtos cairam pela metade, além dos quinze milhdes de
americanos desempregados, ou seja, quase vinte e cinco por cento
da populacédo ativa: ...in 1932 the national economy teetered on the
edge of total collapse. Employers discarded their programs for
spreading the work, and during the winter of 1932-1933, another 3
million joined the over 12 million already without jobs. ... As
commodity prices continued to fall, the Federal Farm Board simply
ran out of credit and ceased to function. Farmers burned their corn
and left cotton unpicked because it no longer paid them to market the

crop (lbid 42).

Para quem se acostumou com a imagem da abundéncia da América, €
dificil acreditar na extrema miséria em que vivia o povo americano na década de

trinta. No campo ou na cidade, nunca se tinha visto nada igual em toda a historia
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da nacdo. Um terco da populagdo rural perdeu as suas terras e,
consequentemente, seu sustento e tiveram que se direcionar para a cidade.
Trabalhadores rurais, brancos e negros, andavam de cidade em cidade, em busca
de comida e algum tipo de emprego ou nas linhas de trem, em busca de algum

frete que os ajudasse a sobreviver.

Nas metropoles, a situacdo nao era diferente, pois o desemprego parou
varias dessas cidades. No estado do Ohio, em 1932, a taxa de desemprego era
de cinquienta por cento; na cidade de Cleveland, sessenta por cento; em Akron,
sessenta e cinco por cento e oitenta por cento em Toledo. Também o niamero de
favelas aumentou consideravelmente, a que se chamava “Hoovervilles”,
homenagem irbnica ao odiado presidente. As mulheres perderam
consideravelmente seus empregos, principalmente nas fabricas, pois para as
poucas vagas existentes era dada prioridade aos homens. No entanto, 0s negros
sofreram muito mais: os que tinham terras, no campo, foram expulsos, tendo que
ir para as cidades, mas ndao conseguiam nenhum meio de subsisténcia, pois 0s
empregos, que em outros momentos eram deles, como faxineiro e porteiro, eram

agora preenchidos pelos brancos desempregados (Karnal 86).

Se para os homens negros a situacao era de calamidade, para as mulheres
era ainda mais dramatica: sua principal fonte de renda, que era o trabalho
doméstico nas casas de classe média, deixou de existir. Candidatas aos trabalhos
domeésticos se amontoavam nas esquinas em busca de emprego, conhecidas
como “mercados de escravos”. Muitas mulheres sem nenhuma opgao acabavam

por recorrer a prostituicdo como meio de vida.
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Os imigrantes também sofreram muito nessa altura, principalmente os
mexicanos, sobretudo nos estados do Oeste, para onde se dirigiram muitos dos
desalojados do trabalho agricola, pois eram pressionados a ceder seus empregos
aos americanos brancos. Cerca de quinhentos mil imigrantes mexicanos foram
deportados pelos 6rgados publicos dos Estados Unidos, mesmo aqueles que ja

eram cidadaos americanos.

A situacao dos EUA era de calamidade. Sem empregos, nédo havia rendas
disponiveis, ndo havia consumo, nao havia procura e, por conseguinte, ndo ha
producéo. Criou-se um ciclo vicioso no qual a crise aumentava a propria crise,
refletindo no cenario mundial. Paises como o Brasil, o0 México e a Argentina
chegaram a ter que destruir estoques agricolas para tentar sustentar precos no
mercado mundial, tal como acontecia também nos EUA. Dessa maneira, a crise

gue comecou nos EUA desorganizou totalmente o comércio internacional.

1.3 Em busca de superacao: surgimento do New Deal

Em 1929, a Depressao confundiu completamente os lideres da nacdo. O
Presidente tentou algumas medidas urgentes para salvar o pais, mas sem muito
sucesso, logo, a populacédo acreditou que Hoover ndo se importava muito com o
momento e tomaram aversdo a sua figura, levando-o a derrota nas eleicdes de

1932 a favor do candidato do partido democrata, Franklin Delano Roosevelt.

Roosevelt era um politico sagaz que constantemente invocava a retorica da
liberdade do povo e mudava sua politica conforme os animos da nacao. Ele tinha
como promessa restaurar a confianga na economia e na sociedade. Roosevelt era
um presidente estratégico, que reconheceu que a mediacdo estatal era

necessaria para salvar a economia e negociar as tensdes sociais.
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F. D. Roosevelt considerou, ao assumir o poder, que a medida mais
Importante seria provocar uma alta nos pregos para que os produtores, vendendo
mais caro, pudessem honrar suas dividas. Para isso, fez desvalorizar o ddlar. Os
portadores de ddlares, que usavam a moeda em especulagbes, trataram de
empaté-la em mercadorias, 0 que provocou um aumento na procura. As cotacdes

na bolsa de valores voltaram a aumentar.

Além da reforma monetéria, F. D. Roosevelt providenciou uma reforma no
setor agricola por meio do AAA (Agriculture Adjustment Act), garantiu uma
moratdria da divida dos empresarios agricolas, facilitou o crédito para saldar
dividas anteriores e tratou de racionalizar a producdo para que nao houvesse

superproducao. A renda dos agricultores aumentou.

Roosevelt também queria abrir as chamadas “frentes de trabalho" para os
desempregados. A coordenacdo desses trabalhos foi dada a WPA (Works
Progress Administration), de cujos programas se destacam a construcdo de
estradas e prédios publicos. Foi também criada a TVA (Tennessee Valley
Authority), visando valorizar o vale do Tennessee, com a criacdo de condicdes
para sua navegabilidade, construindo barragens e usinas e garantindo assim

muito emprego de mao-de-obra.

Para por em pratica estas medidas, era necessario repartir a renda nacional
e garantir o poder de compra do consumidor norte-americano: € o0 pacote de
reformas intitulado New Deal, criado em Junho de 1933. O “New Deal”, numa
primeira fase, criou uma série de institutos regulatérios que permitiram ao
Governo intervir sobre a producdo agricola e industrial de forma a controlar a

producéo destes por meio de quotas e definicdo de limites. Por outro lado,
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suspendeu temporariamente a lei anti-grandes corporac¢des, permitindo maior
concentracdo industrial, além de serem concedidos créditos e subsidios ao setor
bancario e para a industria. Dessa forma, protegeu-se o grande capital e impediu-

se que a queda dos precos fosse ainda maior.

Quanto a estrutura sindical, o Governo manteve o direito a contratacdo
coletiva do trabalho pelo sindicato e a liberdade de organizagéo sindical, medidas
gue foram importantes no futuro, pois naquele momento a reacdo sindical foi
fraca. Para combater o desemprego, Roosevelt instituiu 0 URA (Unemployment
Relief Act), que permitia a criacdo de empregos publicos ou incentiva-lo mediante

subsidios, além de fomentar diretamente a construgao civil.

Alguns orgaos foram criados para que o New Deal funcionasse como o
NRA (National Recoverity Act), para controlar a economia através de varios
acordos entre empresas, trabalhadores e Governo, na tentativa de criar novas
frentes de trabalho e recuperar, ao mesmo tempo, as empresas, implantando
programas que criassem empregos em obras publicas e na construcao civil.
Todavia, essa tentativa de Roosevelt fracassou, devido a pouca eficiéncia das
empresas criadas, causando mais problemas para a economia. O resultado,
contudo foi evitar o crescimento do desemprego sem, no entanto, conseguir

reduzi-lo.

Como resposta, FDR langa o chamado “Segundo New Deal”, em 1935,
com programas ampliados, voltados para a assisténcia social, incentivo a
sindicalizacdo, garantia de alguns direitos salariais importantes para 0 momento,

construcdo de habitagdo social, dentre outras providéncias emergenciais. Os
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americanos das zonas rurais ganharam novos servi¢os publicos, como luz elétrica

e 0S mais pobres, incluindo negros, ganharam ajuda do Governo.

Cabe destacar, por exemplo, a Works Progress Administration , a qual

criou emprego para cerca de trés milhdes de pessoas:

Podemos considerar que a WPA contribuiu largamente para a
criacdo de uma forga de trabalho remunerada que mudou a face dos
Estados Unidos da América, através da construcdo em larga escala
de edificios publicos, parques, bibliotecas, estradas e que garantia
um salario a todos os trabalhadores independentemente dos atrasos
na execucdo das obras, tornando o estado na maior entidade
empregadora, e divulgando a idéia do homem como suporte familiar,
mantendo a mulher no circulo familiar, o que contribuiu para o
instaurar de uma mentalidade centrada no poder masculino

(Moura,18).

Na segunda fase do “New Deal”, ao eliminar grande parte do aparato de
regulacao criado anteriormente, passando a politica econémica do Governo a ser
direcionada para gastos sociais, foi possivel criar o sistema de Previdéncia, o
servico publico de emprego e varios beneficios de desemprego. Estendeu-se a
legislacdo social para segmentos da populacdo nao cobertos, ampliando-se
fortemente os gastos sociais e aumentando-se o emprego direto por parte do
Estado. Isso permitiu a recuperagcao, mesmo que lenta e titubeante, da atividade
econdmica, jA que ndo foi acompanhada pelos investimentos privados, que vao

ser retomados somente com o inicio da Segunda Guerra.
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Embora os pacotes implementados pelo Governo de Roosevelt ndo tenham
recuperado a economia (a Segunda Guerra Mundial o fez), nem conseguissem
redistribuir a renda, eles trouxeram uma certa seguranca econdémica para uma
parte consideravel da populacdo, transformando a relagcdo entre o povo e o
Estado, com a promessa de uma qualidade de vida minima para a populagéo
americana. Roosevelt teve muita fibra e coragem para enfrentar o grande colapso.
Se George Washington foi considerado “O Pai da Nagao”, Roosevelt foi
considerado “O Pai dos Pobres”. A prova disso foi sua posicao contraria a

exploragéo da classe trabalhadora pelas industrias.

Roosevelt implanta uma legislacdo que assegura aos trabalhadores um
salario minimo e diminuicdo da jornada de trabalho. Ele usava de maneira
inteligente os meios da propaganda politica, apelando aos sentimentos de justica
social e fazendo aliancas com politicos de oposicao, sindicatos e imigrantes, entre
0S quais se destacam as negociacdes com o Congress of Industrial Organizations
(CIO), cuja propria criacdo so6 foi possivel no enquadramento do New Deal de

Roosevelt.

A experiéncia vivida no periodo entre - guerras refletiu-se na Conferéncia
geral da ILO (International Labour Organization) realizada em 1944, em Filadélfia,
gue reafirmou os principios que nortearam a sua criacao. Segundo Robert Castel,
a declaracdo resultante da conferéncia (que passou a ser conhecida como
Declaracdo de Filadélfia) reflete principalmente o desemprego em massa
experimentado no periodo e permeia as decisbes e as obrigacdes que a ILO
deveria assumir daquele momento em diante. Ainda de acordo com o autor, entre

os dez pontos listados na referida declaracdo, o primeiro destaca a necessidade
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de a ILO fomentar, junto aos paises membros, a implementacdo de politicas

destinadas a alcancar o pleno emprego e a elevacédo do nivel de vida (532).

Os nove pontos restantes tratam da necessidade de se implementar
programas que garantam uma ocupacao a todo o trabalhador, de modo a permitir-
lhe satisfacdo no exercicio de sua ocupacgéo e contribuir produtivamente para o
bem-estar comum, devendo, para isso, serem criadas as condi¢bes para que o
mesmo pudesse qualificar-se para o exercicio de uma ocupacédo.Tratam ainda do
imperativo de um rendimento adequado ao trabalhador e da protecdo contra os
riscos decorrentes do exercicio de uma ocupacgao, bem como dos riscos a que

todo o individuo esta exposto ao longo de sua vida.

A difusdo do modelo fordista/taylorista de organizacdo do processo de
trabalho industrial, combinada com a maior presenca do Estado na regulacdo do
mercado de trabalho e a liberdade de atuacdo sindical na negociacédo coletiva
entre empregadores e trabalhadores, permitiu a estruturacdo do mercado de
trabalho. Essa estruturagdo manifestou-se na disseminacdo do trabalho
assalariado regulado e com protecdo social, possibilitando, no periodo que se
seguiu ao pos-guerra, a subida dos rendimentos do trabalhador, especialmente
daqueles de menor qualificacdo, levando a uma maior homogeneidade no

mercado de trabalho e na sociedade das economias capitalistas avancadas.

Vérias foram as conquistas no campo trabalhista a partir do New Deal. No
entanto, ficaram restritas aos grupos de trabalhadores sindicalizados, nédo se
disseminando para o restante da populacéo, o que s6 vai ocorrer apdés a Segunda
Guerra. Porém, foram conquistas importantes para a classe trabalhadora,

possibilitando-lhe sair da condicdo de proletariado, na qual a sua remuneragéo
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representava o pagamento por tarefa realizada, para a condi¢cdo operéria,
incorporando direitos além da remuneracgdo recebida pela tarefa realizada (como
a reforma, o seguro contra acidentes e o seguro de salde). Essa mudanca, ainda
segundo Castel, permitiu a esses trabalhadores participarem de um mercado de
consumo, ainda que fosse um consumo para as camadas populares, mas
significou a integracdo social desse conjunto de pessoas ainda que de forma

subordinada (534).
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DO MITO A SINGULARIDADE DE UMA NACAO: THE PEOPLE E
A FEIRA MUNDIAL DE 1939

2.1 “The People”: Enaltecimento do nacionalismo através do mito

Em 1935, um critico americano chamado Kenneth Burke foi um controverso
palestrante em um congresso cujo tema era “Simbolismo Revolucionario na
América”. Kenneth Burke nasceu em 1897, na Pensilvania e comecou a se
destacar ja na década de 1920 como um escritor de ficcao e critico musical. Seu

primeiro trabalho, ja como um teorico critico, foi o livro Counter-statement, em

1931, considerado um dos maiores estudos da estética modernista.

Desde muito cedo, Burke ja evidenciava seu grande engajamento politico
através das suas obras. Assim como muitos outros intelectuais e artistas da
época’, Burke radicalizou-se nos primeiros anos da Depress&o. Foi fortemente
influenciado pelas idéias de Karl Marx, Sigmund Freud e Friedrich Nietzsche, no

entanto, resistiu a ser rotulado como seguidor de qualquer escola de pensamento.

Através da sua obra, Kenneth Burke revelou-se como o mais importante
tedrico da Popular Front nos Estados Unidos. A Popular Front foi uma grande
coligacdo social nascida das revoltas sociais de 1934, ou aquilo a que Michael
Denning também chamou de “bloco histérico” (4). Seu surgimento coincidiu com o
periodo de maior influéncia do partido comunista nos EUA, e era formada tanto de

membros partidarios (do partido comunista, por exemplo), como pessoas hao

! Orson Welles, F.O. Matthiessen, Elizabeth Hawes, Carey McWilliams, Louis Adamic, John Hamm
contavam-se entre esse grupo.
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filiadas politicamente, mas todos simpatizantes da esquerda e, sobretudo, todos

fortemente anti-fascistas e anti-linchamento.

Em sua obra Permanence and Change, Burke escreve “The only coherent

and organized moviment making for the subjection of the technological genius to
humane ends is that of communism, by whatever name it may finally prevail.” (cit.
in Denning 436). Para Burke, os propositos e idéias dentro de uma sociedade néo
devem contemplar apenas os interesses de grupos dominantes, mas sim 0s
designios de uma sociedade como um todo, evitando, assim, crises sociais (Ibid

441).

Portanto, a intencdo de Kenneth Burke, no congresso de 1935, era
convencer as pessoas presentes da importancia de se criar um mito como
ferramenta social, dada a sua importancia ideolégica. Segundo Burke, o mito é
uma ferramenta de unido de pessoas, um fator agregador e uma forma de
organizacao para se construir uma idéia comum em busca de determinados

objetivos também comuns.

O mito nada mais é do que uma narrativa de carater simbdlico que tem
uma relacdo muito proxima com a cultura e com a religido de determinado povo.
Na verdade, o mito ndo se dissocia da cultura e da religido — sdo palavras que
andam juntas. Em um contexto restrito, o mito pode atender ao desejo de
representar os tracos historicos, culturais e sociais de um povo. Contudo, no mito
ndo se explica de maneira racional a realidade dos acontecimentos e nem se
encontra uma sustentacado tedrica, como explica o estudioso britanico H. J. Rose:
O mito € uma manifestacdo antropologica complexa e de dificil definicdo, é

produto da atividade da imaginacdo ingénua sobre os fenbmenos da experiéncia,
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ou seja, resultado dos esforgcos da intuicdo imaginativa para explicar questdes
como a origem e o destino da humanidade, as estruturas sociais, a natureza e a
morte. O mito € um fenbmeno ideoldgico que serve para propoésitos variados
dentro de uma sociedade ou de um pais, ndo h& duvidas de que toda ideologia
tem um substrato de realidade e algumas ligacdes com fatos que |he d&o certas
credibilidades e veracidade (51). E fato que os homens, desde sempre, sentem
necessidade de explicar para si préprios sua origem e sua vida. Nas sociedades
sem escrita, esta vontade geral de histdria, a que Agnes Heller chama de “estagio
da generalidade nao refletida”, é sendo, o mito, mais precisamente, o mito
cosmogonico, revelador ndo s6 da existéncia do universo e do homem, mas
também do status quo e do conjunto de regras e valores estabelecidos na

sociedade (221).

Neste quadro, o mito se apresenta como uma histéria sagrada, com
personagens sobrenaturais, os deuses, que sao responsaveis pela criagcdo do

mundo, da natureza, pelos homens e pelo seu destino:

Os mitos sdo a linguagem imagistica dos principios, expressao
simbodlica da organizacdo e legitimacdo tanto do mundo natural,
fisico, quanto da ordem politica, econdmica, social e religiosa de um
povo. O mito quando estudado ao vivo, ndo € uma explicacao
destinada a satisfazer a uma curiosidade cientifica, mas uma
narrativa que faz reviver uma realidade primeira, que satisfaz a
profundas necessidades religiosas, aspiracdes morais, a pressdes e
a imperativos de ordem social e mesmo a exigéncias praticas... O
mito € um ingrediente vital da civilizacdo humana; longe de ser uma

fabulacdo va, ele é, ao contrario, uma realidade viva, a qual se
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recorre incessantemente (Brandao 55).

Sempre atual, porque repetitivo, aplicado a situacdes concretas, o mito de
origem é a imagem da ordem do mundo. E uma forma explicativa da existéncia e
das experiéncias individuais e coletivas, que acaba por garantir a reproducao
tranquila dos grupos e lacos sociais. Como lembra Heller, “o mito nos fala do que
devemos fazer e do que devemos evitar, do que devemos temer e do que
devemos esperar. As transgressdes cometidas por personagens mitolégicos
constituem adverténcia para os crentes” (17). Em geral, o mito é visto como um

exemplo, um precedente, um modelo para as outras realidades.

O mito €, portanto, uma narrativa, € um discurso, no qual as sociedades
espelham suas contradicbes. Pode ser visto como uma possibilidade de se refletir
sobre a existéncia, 0 cosmos, as situacdes de estar no mundo ou as relacbes
sociais. O mito ndo se define pelo objeto da sua mensagem, mas pela maneira
como é proferido, pois o0 universo € infinitamente sugestivo, cada objeto do mundo
pode passar de uma existéncia fechada para um estado oral aberto a apropriacédo

da sociedade.

Roland Barthes procurou reduzir, embora significativamente, o conceito de
mito, apresentando-o como qualquer forma substituivel de uma verdade. Barthes
explica que o mito ndo pode, conseqlentemente, "ser um objeto, um conceito ou
uma idéia: ele € um modo de significacdo, uma forma". Assim, ndo ha que definir
0 mito "pelo objeto de sua mensagem, mas pelo modo como a profere." (48),
colocando, assim, a tbnica no aspecto do mito como forma discursiva. Como

também nota Marcio Ricardo Pinheiro da Silva: “Para Barthes o mito é um



31

fenbmeno semioldgico que oblitera seus vinculos sociais, politicos e historicos,

para que seus valores sejam apresentados como algo factual” (68).

Considerando que n&o existe uma manifestagdo simultanea de todos os
mitos, certos objetos permanecem cativos da linguagem mitica durante certo
tempo e depois desaparecem; outros, o substituem ascendendo ao mito. E
preciso enfatizar que talvez nenhuma outra nacdo tenha usado de forma téo
peculiar esse artificio ideolégico como os Estados Unidos, objetivando nele uma
identidade coletiva, além do carater patridtico que o mito representa. O escritor
americano Ray Raphael salienta: “Gostamos de ouvir histérias da nossa nacéo
porque elas ajudam a nos definir como povo . .. sempre usamos a palavra ‘nés’
para ressaltar a sensagdo de termos um passado comum’. . . esse passado
inventado, consagrado como ‘patriético’ pinta um auto-retrato elogioso da nossa

nacao” (19).

No sentido de agregar a América na década de 1930, Keneth Burke cunha
deliberadamente a expressao “the people”, descartando “the Worker”, por achar
que “the people” seria um mito mais alargado, mais unitario, pois ndo contém a
idéia de divisdo de classe implicita em “the worker”, a qual faz alusdo a idéia
revolucionéria relacionada com o proletariado, ou seja, a classe trabalhadora.
Além disso, considerando que os trabalhadores em geral sofreram muito na
década de 30, cunhar este termo seria um fracasso se a tentativa era alargar ao
maximo o alcance do mito. “The people”, dessa forma, contemplaria todo e

gualquer cidaddo da América.

Tudo isso contribuiu para fomentar a consciencializacdo do povo,

permitindo dar maior importancia aos simbolos e aos mitos como unificacdo das
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pessoas. Isto €, os americanos comecam a pensar em termos de padrbes
préprios para uma nagdo e para um povo. Padrdes de comportamentos e
crencas, valores e estilos de vida, simbolos e respectiva carga simbdlica

(Canelas 51).

Surge, porém, uma contradicdo na sociedade americana, devido a
construcdo e consolidacdo desse mito, porque até entdo os Estados Unidos
tinham uma cultura centrada no individualismo e exaltacdo das diferencas. Isto,
aliado a outro mito, o do sonho americano de possibilidade de sucesso individual,
gue tinha sido aceito por quase todo o mundo. Depois de uma visita aos Estados
Unidos, em 1923, o grande romancista inglés D. H. Lawrence escreveu: “Eu
nunca estive em um pais onde o individuo tivesse um medo téo terrivel de seus

compatriotas” (cit. in Kroes 45).

A Grande Depressao foi, com efeito, uma época marcada pela sublimacao
das diferencas e persegui¢cdes. Havia um ambiente econdémico, social e politico
de grande discriminacdo. Trabalhadores, mulheres, imigrantes e principalmente
negros tiveram que conviver também com discriminacao e violéncia especificas.
Até 1925, o Ku Klux Klan conseguiu recrutar quatro milhes de membros e 0s
negros se viram envolvidos em um cenario de violéncia e morte que aterrorizava

todo o pais.

Entretanto, pela primeira vez na histéria do povo americano, surgem
referéncias constantes a termos como ‘American Way of Life’ e ‘American Dream’.
O significado de partilha e identificacdo néo € diferente de uma visdo de misséo
americana — dando continuidade ao sentimento de nacionalismo ja surgido na

década. A expressdao ‘American Dream’ acabaria por ganhar uma grande
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Importancia para a nagao, visto que continha em si o sinbnimo de algo dividido

por todo um povo, acabando por ser de uso comum, nacional (Canelas 51).

E, pois, contra esse individualismo e exaltacdo das diferencas,
mencionadas acima, e antes numa perspectiva de consolidagdo do mito e
tentativa de igualdade entre as pessoas, a0 ponto de umas se reverem nas
outras, que surge na década de 30 a idéia de um americano comum, um perfil de
“americano” que representasse todos os outros americanos, um modelo que
representasse bem essa idéia de povo, de unidade, com todas as caracteristicas
e anseios de uma nacao, focando as qualidades, ressaltando os tracos comuns

ao ponto de todos os cidadaos se verem naquela figura fabricada.

Nessas condices, um jovem chamado Alfred Roberts Jr. é escolhido para
pousar para uma estatua, depois da vitéria em um concurso de redacao,
promovido pelas escolas publicas de Nova lorque. O jovem Alfred reunia todas as
caracteristicas buscadas e idealizadas para a construcdo desse “Americano
Comum”, ou seja, era “o tipico rapaz americano”. Essa foi mais uma maneira
encontrada pela sociedade americana e pelos organizadores da Feira Mundial de
Nova lorque para a transmissdo de valores, além da divulgacdo do iminente
evento. Em sua redacdo, publicada pelos jornais da época, Alfred citava
gualidades que deveriam fazer parte do carater e dos anseios do povo naquela

altura, frente aos desafios enfrentados pela nacao.

A construcdo desse americano comum funcionaria como uma injecdo de
animo na populacgéo, objetivando a busca das caracteristicas salientadas e dessa
forma fortalecer a idéia de corpo, de unidade ja proclamada pela sociedade, com

0 objetivo de consolidar o mito. O excerto da redacéo de Roberts dizia:
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O tipico rapaz americano deve possuir as mesmas qualidades dos
pioneiros americanos. Deve ser expedito, leal, corajoso e firme nas suas
convicgOes. Deve ser asseado, alegre e dado, e estar sempre disposto a ajudar e
a ser delicado com os outros. E um rapaz moderno, interessa-se pelo desporto,
por passatempos, pelo mundo que o rodeia. ... O tipico rapaz americano nao
danifica os bens publicos de que se serve. Aprecia desenhos animados, cinema,
jogos ao ar livre, animais domésticos e programas de radio. Estd quase sempre
ocupado com algum trabalho manual ou passatempo e a magicar o que ha-de
fazer a seguir. E por isso que a América ainda tem um grande futuro a sua frente
(Doctorow 356). Portanto, esse mito povoou 0 imaginario das pessoas durante a
década de 1930, mais especificamente a partir de 1935. A retérica “The People”
esteve muito presente no imaginario das pessoas até ao final da Segunda Guerra
Mundial. O mito foi responsavel por uma base emocional para toda a nacéo
americana, transversal a divisao de classe, de etnia e de ideologia, com o objetivo
de se criar um sentimento basico sobre o qual uma cultura nacional pudesse
surgir e articulou-se, de uma forma geral, com outro artefato ideolégico central na
época, o chamado americanismo, que Michael Denning define como sendo ao
mesmo tempo, uma ideologia e a retdrica dominante da Popular Front, pautado
em um discurso populista, dirigida ao homem comum, especialmente o das
classes trabalhadoras, independente da raca ou da nacionalidade de origem, no

caso dos imigrantes (128).

O objetivo do americanismo era, com efeito, o apelo popular no sentido de
fazer o povo sentir-se unido e contribuir em volta de uma instituicio comum, a
nacdo americana, para a qual todos sentiam que davam seu contributo. Um

exemplo do efeito desse americanismo acentuado na sociedade dos EUA é
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observado nas palavras do escritor de origem ucraniana Joseph Freeman, “The
native-born American takes his Americanism for granted; the alien, absorbing
America into his heart, being absorbed into its culture, thinks about the meaning of
America day and night” (Cit in Denning 130). Freeman chega a periferia de Nova
lorque aos sete anos de idade e teve sua concepcdo de americanismo e
nacionalismo formada pela primeira e segunda geracao de artistas e intelectuais
vindos também da periferia e que foram responséaveis pela construcdo da cultura

esquerdista no pais.

Com o tempo, a Popular Front comecgou a valorizar aspectos e produtos
culturais ditos especificamente americanos, ou seja, a desenvolver um
nacionalismo cultural objetivando a producdo de uma cultura nacional que, por
conseguinte, contribuiria para a unificacdo do povo. Logo, o americanismo se
mostrou coeso e contribuiu sobremodo no sentido de manter a harmonia social
numa época plena de conflitos sociais e laborais e com fortes ideologias politicas
concorrentes a oficial, como o comunismo e o fascismo. A prova desse
nacionalismo cultural mencionado acima pode muito bem ser observado na
cancao “Ballad for Americans”, escrita por John Latouche, e que se tornou

simbolo da Popular Front por tentar fortalecer a ideologia mitica “The People”.

De fato a letra da cancéo traduz o que formou a ideologia de unidade do
pais na altura, ela se fundamentava na crenca no “nobody who was anybody” e
“anybody who was everybody”; dizia ainda “You know who | am: the people!”. A
balada finaliza, delineando o que seria a sua concepc¢ao de Americano na década
de 30, ao perguntar “Are you an American?” e ele mesmo responde dando o
complexo conceito do que seria “The People” ou um Americano, “ Am | an

American? I'm Just an Irish, Negro, Jewish, Italian, French and English, Spanish,
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Russian, Chinese, Polish, Scotch, Hungarian, Litvak, Swedish, Finnish, Canadian,

Greek and Turk, and Czech, and Double Czech American” (Ibid 128).

2.2 Importéncia e Reflexos da Feira Mundial de 1939 para a sociedade dos

EUA

E nesta linha que pretendo, pois observar o momento da Feira Mundial de
Nova lorque e do impacto que nela teve essa ideologia do Povo, ou The People.
Se considerarmos, que as feiras internacionais surgiram para o mundo no final do
século XIX, podemos dizer que esses eventos sao relativamente novos na historia
da humanidade. No entanto, essa iniciativa surgiu, depois da Revolucéo
Industrial, com a necessidade e a aspiracdo de expansdo de mercado num
patamar mundial. Este intuito comercial explica também a importancia do evento

no contexto da Grande Depressao.

Cabe-me aqui contextualizar brevemente o aparecimento das feiras
mundiais. A Revolucao Industrial se apresentou como um conjunto de mudancas
tecnoldgicas, com profundo impacto no processo produtivo em niveis econémicos
e sociais. A Revolucdo Industrial comeca na Inglaterra, em meados do século
XVIII, mas s6 no século XIX é que se expande para o resto do mundo. Portanto,
as feiras mundiais surgem nesse contexto de projecdo de futuro, e se
apresentam, como uma grande vitrina comercial na tentativa de angariar novos

negocios ao redor do mundo (Kroes 69).

O estudioso Claudino Ferreira acredita que as feiras mundiais sao
“‘mostras massificadas de produtos e tecnologias produtivas”, além de serem
“‘instrumentos privilegiados de difusdo das novidades nos dominios da tecnologia,

da ciéncia, da cultura e do lazer, de atraccdo das massas para a sociedade de
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consumo” (46). Além dos agentes descritos acima, responsaveis por modelar um
evento dessa natureza, ndo podemos esquecer as complexas manifestacoes
culturais que séo estabelecidas em uma feira mundial, comprovadas mais uma
vez nas palavras de Ferreira: Nela se cruzam agentes, interesses e
racionalidades culturais diversos, heterogéneos e, por vezes, mesmo
contraditérios; nela se revelam tensdes entre influéncias e condicionalismos de
natureza internacional e designios de cariz nacional e local; nela se exercem
multiplas mediagbes entre o mundo da cultura e as esferas da politica, do
mercado, do planeamento urbano; finalmente, nela se projectam interesses e
objectivos e se produzem efeitos que vao muito para além do seu resultado mais
efémero e mais directamente visivel (43).Portanto, a cultura, o nacionalismo, a
politica, o urbanismo, a diplomacia, a economia, além dos pressupostos, séo
elementos que compdem uma feira mundial, visando, assim, a ostentacdo do
progresso e a exaltacdo dos artigos oferecidos pelo mundo contemporaneo (46).
Uma clara evidéncia do surgimento desse “mundo moderno”, pds-revolucao
industrial, que teve como objetivo uma nova forma de fazer negocio, foi a Feira
Mundial de Londres em 1851.2 Esse evento entrou para a histéria como sendo a
primeira exposicdo internacional de industria, iniciando assim o periodo mais
aureo da historia da Gra-Bretanha como poténcia industrial e comercial do

mundo.

No dia 1 de Maio de 1851, a Great Exhibition of the Works of Industry of all
Nations, como ficou conhecida na época, abriu suas portas para o grande publico.

Dentre todos os produtos apresentados nessa Feira, 0 objeto que mais chamou a

“Feira Mundial de Londres de 1851” Wikipedia. Novembro 2009.
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Grande_Exposi%C3%A7%C3%A30>
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atencao foi um martelo movido a vapor, que tanto era capaz de partir a casca de
um ovo, como o mais resistente ferro da época, além dos projetos arquitetbnicos
gue encantavam os visitantes, durante 0os cento e quarenta dias que esteve
aberta ao publico. O evento contou com a visita de mais de seis milhbes de
pessoas e, como era Sseu objetivo, mostrava as perspectivas futuras da

modernidade.

A “modernidade” tem grande impacto no plano material, com as
transformacdes no campo da ciéncia e da tecnologia, propiciando uma expansao
no mercado comercial. Portanto, o ponto forte do evento foi sem dadvida o cunho
comercial. A Feira teve um sucesso grandioso, com um lucro de cento e oitenta e
seis mil libras, valor considerado muito alto para a época, levando em conta que o

Reino Unido nao tinha nenhuma experiéncia nesse tipo de eventos.

O grande sucesso da Feira de 1851 inaugurou o calendario das exposicoes
internacionais e outras Feiras aconteceram no decorrer das décadas seguintes.
Entre as mais importantes, destacam-se trés na Franca, em Paris: 1855 1867 e
1900; e duas nos Estados Unidos, Chicago: 1893 e St. Louis: 1904. Somaram-se
um total de vinte e oito feiras ao redor do mundo até a gigantesca Feira de Nova
lorque, em 1939-40. Todos esses eventos tiveram sempre um objetivo comum:
angariar recursos através de produtos inovadores, na tentativa de conquistar

mercado a nivel nacional e internacional.

Ainda no ano de 1935, um grupo de Nova lorque decide criar uma
exposicdo internacional, no esforco de colaborar na recuperacdo econémica da
nacao, a maior crise enfrentada até entdo pelos Estados Unidos e pelo mundo, a

chamada “Grande Depressao”, assunto que ja tive oportunidade de abordar. Em
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Setembro do mesmo ano, surgem 0s primeiros artigos na imprensa anunciando

uma grande exposi¢ao de carater mundial para o ano de 1939.

Um més depois, em Outubro, estava formalmente constituida a “Sociedade
da Exposicdo Mundial de Nova lorque”, formada por Grover Whalen, Winthrop
Aldrich, Mortimer Buckner, Floyd Carlisle, John J. Dunnigan, Harvey Dow Gibson
Mayor, Percy S. Straus e muitos outros lideres empresariais, membros do
Governo e lideres locais como o Presidente da Camara de Nova lorque, Fiorello
La Guardia. Nos quatro anos que se seguiram, a Comissdo Organizadora
trabalhou duramente no planejamento, organizacdo e realizacdo do evento,
articulando-se com paises de todo o mundo, convidados a participar do maior

acontecimento mundial desde a Primeira Guerra.

A Unido Soviética, ainda em 1936, foi a primeira nacdo a aceitar o convite
americano, pois Stalin achou que um pavilhdo soviético em pleno templo do
capitalismo seria uma oportunidade boa para esclarecer quem estava com a
razao quanto ao sistema social no mundo (Martins 18). Depois do anuncio da
participacdo da Unido Soviética, nenhum pais queria ficar de fora do evento.
Dezenas de telefonemas e telegramas em série comecaram a chegar dos cinco

continentes do mundo no comité de organizacao.

Além dos embaixadores, representantes de varias nacdes se faziam
freneticamente presentes no gabinete de Whalen para confirmarem a participacao
de seus respectivos paises na Feira. Anos depois, em sua autobiografia, Mr. New
York, Whalen declarou que muitos embaixadores se confessaram aborrecidos

com a quebra do boicote de tudo que fosse soviético e comunista, mas ainda
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assim nao queriam ficar de fora e correrem o risco de serem suplantados pelos

russos naquilo que seria a maior vitrina comercial do planeta (cit. in Martins 18).

No entanto, a Alemanha recusou o convite. Hitler ndo aceitou participar do
evento por alguns motivos: um deles foi que Fiorello La Guardia, Presidente da
Camara de Nova lorque, em um discurso com grande difusdo na midia,
comparara a Alemanha a um “museu de horrores”, depois do congresso nazista
em Munique. Tinha dito ainda que Hitler perdera “todo o sentido de proporgéo e

de razdo” e que o ditador deveria ficar sob custddia (Martins 18).

Outra razdao, e talvez a mais consistente, é que Hitler estava conseguindo
tirar o pais da crise e queria canalizar todo o capital e estruturas industriais
disponiveis para a fabricagdo de armamentos para seus objetivos bélicos e,
portanto, ndo via sentido em participar de tal evento. Mas, mesmo néo contando
com a Alemanha, Whalen obteve grande éxito frente ao Japéo e a Italia, que, em

breve, na Guerra, se tornariam inimigos dos EUA.

Portanto, a Feira Mundial de Nova lorque de 1939 contou, no total, com a
participacdo de cinquenta e oito nacfes em todos os continentes do mundo
(algumas das quais declararam guerra entre si, a meio do evento), além de trinta
e trés estados, setenta e seis concessionarias e mil trezentos e cinqienta e
guatro exibidores (Cotter 9). Era, de longe, o maior nimero de participacdes

estrangeira alguma vez alcancado na histéria da humanidade em um evento.

Whalen, nas suas busca por participacdes, usava argumentos muito
convincentes: oferecia aos potenciais participantes nada menos do que a chance
de entrada direta no “Mundo do Amanh&”, o lema da Feira. Nascido junto com a

idéia da Feira, o tema “Mundo do Amanh&@” representou uma tentativa de
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restabelecer uma narrativa nacional de progresso, destruida pela experiéncia
traumatica da Primeira Guerra Mundial, pela instabilidade da Grande Depressao,
além das incertas expectativas de futuro causada pela crise na Europa. Usando
as experiéncias do passado e o potencial do presente, o “Mundo do Amanh3a”
projetava um futuro préximo, onde as modernas tecnologias produziriam harmonia
e organizacdo social. Como afirma Bill Cotter, o tema inicial da Feira era, mais
precisamente, “Building the World of Tomorrow with the Tools of Today”, o que
também assinala o valor no trabalho na temética do evento, um tema caro a
época e que, naturalmente, imediatamente envolve ou apela ao envolvimento do

homem comum, ou do povo.

Mas nédo era sO oferecida a chance de entrada no mundo do amanhg; a
Feira Mundial de Nova lorque oferecia ao mundo a chance de “construir o mundo
de amanha com as ferramentas de hoje” e pais nenhum gostaria de ficar de fora.
Segundo Rui Cardoso Martins, na altura do anuncio formal da realizacdo do
evento, 0os organizadores ja tinham algumas metas tracadas e definidas, como,
por exemplo: que a exposicdo iria abrir suas portas durante duas temporadas de
seis meses cada, uma em 1939 e a outra em 1940. Outro ponto ja definido seria a
abertura oficial do evento na mesma data de comemoracdo do aniversario da
posse do presidente Washington, e por fim, que o evento aconteceria em Queens,

mas ainda sem local definido (12).

O administrador dos Parques de Nova lorque e membro da comissao
organizadora, Robert Moses, embora entusiasmado com a realizacdo do evento,
declarou que ndo cederia nenhuma zona verde ja existente. Comecava ali a
busca por um terreno que atendesse as necessidades fisicas de um evento com

niveis proporcionais tdo elevados. Depois de muita investigagcdo, o0s
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organizadores voltaram a atencéo para uma localidade conhecida como “Valley of
Ashes”.® “Corona Dumps”, uma grande regido formada por lixo, localizado na
zona leste de Queens, com mais de quinhentos hectares de terra, ficou conhecida
como “Vale das Cinzas”. A lixeira, com seus mais de trinta metros de altura,
separava o centro financeiro de Manhattan dos bairros residenciais dos suburbios
de Nova lorque. A lixeira foi formada, ao longo de décadas, por montanhas, vales
e rios de lixo, fruto do crescimento demasiado grande da maior metropole do

mundo (V. Anexo 1).

A aparéncia do local era suficiente para desanimar os organizadores mais
otimistas, mas, apesar de tudo, o “Vale das Cinzas” tinha alguns pontos
favoraveis: estava localizado perto do rio, permitindo bons acessos fluviais, além
da sua proximidade do centro geografico de Nova lorque, 0 que permitiria a
gualquer viajante que fosse a Manhattan a negdcios, uma facil e rapida visita a
Feira. Isto, além de todos os beneficios de planejamento urbano que a exposicao
traria a Queens. No final do evento, em vez de lixo, Queens ficaria com mais uma
imensa zona verde, cinquienta por cento maior que o Central Park, em Manhattan.
Os idealizadores do projeto ja tinham como objetivo, para depois da Feira,
transformar o espaco em um parque: o Flushing Meadows-Corona Park, que

atualmente € o segundo maior parque da cidade.

Decidido e planejado o local do evento, o proximo passo seria o inicio das
obras. O trabalho de limpeza do terreno ficou a responsabilidade de Moses, que
exigiu todos 0s meios necessarios para a execucao do trabalho. Finalmente, em

29 de Junho de 1936 comecava no terreno, entdo batizado como “Parque de

® De acordo com Cotter, a expresséo “Valley of Ashes” tornou-se popular depois de ser cunhada
por F. Scott Fitzgerald, em seu livro The Great Gatsby, em 1925 (9).
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Flushing Meadows”, o aterro daquele que foi considerado o maior e mais dificil
projeto de aterro ja realizado no pais até aquele momento, levando em

consideracao as adversidades ja citadas aqui.

Era inconcebivel acreditar que naquele lugar nojento e mal cheiroso,
repousaria a maior exposi¢cado internacional do mundo. Milhares de operarios
metiam suas maos em detritos quimicos e carcacas enferrujadas com imensa
satisfacdo, depois de tantos anos de falta de emprego e gravissima crise
econdmica e cansados e envergonhados de verem nos rostos dos seus filhos a
fome. Muitos dos operarios do Flushing Meadow moravam em Hoovervilles,

favelas ja mencionadas aqui.

No final de Marco de 1937, de forma milagrosa, os doze mil homens e
maquinas tinham, antes do previsto, aterrado e nivelado centenas de milhares de
metros cubicos de terra, construido dois lagos artificiais, desviado o curso do
imundo riacho “Flushing River’ e espalhado terra fértil e quimicamente tratada
para, em breve, crescer relva verde. Construiram também uma comporta no rio
para se controlar o seu curso e o nivel de agua nos novo lagos. O Projeto ainda
incluia sessenta e duas milhas de estradas, duzentas construcfes, dez mil
arvores e dois milhées de arbustos (Cotter 10). O espetacular melhoramento que
transformou o “Valley of Ashes” no Parque de “Flushing Meadows” custou a soma

de doze milhdes de dolares, uma fortuna para uma época marcada pela recessao.

A arquitetura da Feira foi planeada nos seus minimos detalhes e os
espacos divididos de forma democratica, com a preocupac¢do de que os edificios
ficassem numa razoavel distancia entre si, para que a proximidade de uns nao

prejudicasse os outros. Era dada liberdade criativa na construgao dos “futuristas”
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pavilhdes de todos os paises estrangeiros, colocados numa zona nobre da “lagoa
das nagdes”, mas uma exigéncia era feita: ndo se permitiria projetos que nao
valorizassem a principal caracteristica das construcdes, a efemeridade. Deveriam
ser estruturas temporérias, prontas a ser demolidas logo depois do evento e,
devido a isso, quase todas as construcdes eram esqueletos de aco cobertos por
paredes de gesso passiveis de se deteriorarem ou estalarem com um temporal

muito forte.

Em outro recanto da exposicao ficavam os pavilhdes que representavam os
varios estados da América, que puderam recriar arquiteturas tradicionais, desde
que estivessem relacionadas com periodos importantes da sua colonizagéo. E
claro que houve algumas excecdes nas construcdes, por exemplo, os edificios do
Estado e da Cidade de Nova lorque ficariam como estruturas permanentes do

Parque de “Flushing Meadow”. Por serem estruturas tradicionais em absoluto,

destacaram-se do resto das construcdes da Feira.

As construcdes, de fato, causavam uma impressédo de viagem no tempo,
ao “mundo do amanha”. Ninguém antes tinha conseguido retratar um imaginario
mundo futuro com tantos pormenores. Mas além das constru¢cbes, um
monumento chamou especial e avassaladora atencdo. De todos os pontos da
exposicao vislumbrava-se uma enorme bola com uma torre ao seu lado, o Trylon

e o Perisphere, simbolo maior da Feira.

O Trylon era um obelisco triangular com estrutura de ferro, de cento e
oitenta e seis metros de altura, apontado para o céu. Na sua construgdo foram
utilizados mais de mil pilares de madeira para ajudar na sua fixacdo no solo, pois

0 monumento tinha um peso superior a seis mil toneladas. O Perisphere, uma
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espécie de templo futurista, era um gigantesco globo flutuante, com cinquenta e
cinco metros de didmetro e a altura de um prédio de dezoito andares, suspenso
em oito pilares de aco. As duas construgcdes estavam ligadas por uma curvada
ponte de varios metros de altura, onde se podia ter uma visdo panoramica de

todas as outras construgdes do evento (V. Anexo 2).

O Trylon tinha como Unico objetivo apenas tentar oferecer aos visitantes
uma experiéncia utopica do futuro, sem nenhuma riqueza dentro da sua estrutura.
No entanto, o Perisphere continha em seu interior o tema central da feira: a
‘Democracity”, uma visdo antecipada dos Estados Unidos no ano de 2039.
Vislumbrava-se ali uma curiosa e gigantesca rede interdependente de areas

urbanas, suburbanas e rurais.

Entrava-se através do Trylon, onde estava montada a mais comprida
escada rolante ja construida até aquela época, levando os visitantes para duas
plataformas moveis (duas espécies de anéis aparentemente suspensos nho
espaco), que giravam em sentido contrario no espaco de seis minutos, e dos
anéis podia-se ver a evolucdo da cidade até ao ano de 2039. Essa construcéo
teve como idealizador o designer Henry Dreifuss, cujo projeto se sagrou vencedor
entre mais de mil outros de grandes designers que sonhavam em ser 0S
arquitetos daquilo que por muitos anos permaneceu como o simbolo de Nova

lorque.

A Feira Mundial de Nova lorque era dividida em algumas zonas principais:
Divertimentos, Comunicacdes e Sistemas Empresariais, Comida, Governo,
Medicina e Saude Publica, Producdo e Distribuicdo, Ciéncia e Educacdo e

Transporte. Cada zona era caracterizada com uma cor determinada, come¢ando
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pelo branco do Trylon e o Perisphere para tons sucessivamente mais escuros até
chegar ao azul. De salientar também é que as cores oficiais do evento eram o

azul e a cor de laranja e uma impressionante iluminagcao dominava todo o lugar.

Modernas tecnologias de iluminagédo tinham sido desenvolvidas, efeitos
que fizeram dos visitantes participantes de uma “experiéncia magica”, levando em
conta que nem toda populacéo tinha acesso ainda a energia elétrica € mesmo 0s
gue tinham, era um servico precario comparado ao que vislumbravam ali. A
tecnologia reforcava assim a idéia do “Mundo do Amanha”. O Trylon e o
Perisphere ficavam a entrada da Feira, pelo que a impressao dos visitantes era
gue uma espécie de nave espacial tinha acabado de pousar em Nova lorque,

representando o ja citado “Mundo do Amanha”.

Foi mantido um servigco expresso continuo desde o centro da cidade até a
uma estacdo que ficava localizada proxima do terreno do evento, com a
capacidade de transportar quarenta mil pessoas por hora em um percurso que
durava exatamente vinte e quatro minutos. Além disso, a empresa Long Island
Railroad oferecia a populacdo servicos de comboios partindo do Terminal
Pensilvania de Manhattan com saida direta para a area de diversbes da
exposicdo. Para os visitantes que escolhiam ir de carro, ou em excursdo em
autocarros, havia quatro parques de estacionamento disponiveis, dois deles

enormes. Tudo isso facilitava o0 acesso rapido as dez entradas da Feira.

Uma vez dentro da Feira, tudo era ainda mais facil. Os visitantes que néo
estivessem dispostos a percorrer andando as distancias entre os pavilhdes,
poderiam utilizar uma linha de autocarros. Os veiculos paravam em trinta e duas

estacfes separadas entre si por uma distancia de duzentos metros. Outra
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alternativa era as locomotivas com até quatro carruagens, com capacidade para
doze pessoas sentadas. Por fim, também era possivel alugar carrinhos elétricos

com capacidade para duas pessoas.

A Feira abriu suas portas para o grande publico em 30 de Abril de 1939,
com a visita de quase trezentas mil pessoas ansiosas e curiosas para ver o

a1

anunciado “Mundo do Amanh&”, tema da Feira. Como anunciava o panfleto oficial
do evento: Os olhos da feira estdo no futuro - ndo no sentido de perscrutar para o
desconhecido nem da tentativa de prever os eventos do amanhé e a forma das
coisas do porvir, mas no sentido de apresentar uma idéia nova e mais
desobstruida de hoje a vista de amanhd; uma idéia das forcas e idéias que
prevalecem assim como as maquinas. A seus visitantes a feira dira: "Estao aqui
0S materiais, as idéias e as forcas no trabalho em nosso mundo. Estas sédo as
ferramentas com que o mundo do amanhd deve ser construido. Tudo é
interessante e muito esforco foi gasto para mostrar que familiarizar-se com o hoje
é a base para preparar-se para o futuro.’A Feira foi oficialmente aberta com o
discurso do entdo Presidente Franklin D. Roosevelt (V. Anexo 3). Seu discurso
nao foi apenas transmitido pelas varias redes de radio existentes na época, como
também foi usada para inaugurar a mais famosa e popular invencdo do mundo
moderno, a televisdo. Cerca de seis milhdes de pessoas assistiram ao discurso
de Roosevelt a distancia por toda a cidade de Nova lorque, através da nova
invencdo. No discurso Roosevelt dizia: “The eyes of the United States are fixed on
the future. Our wagon is hitched to a star. But it is a star of good Will, a star of

progress for mankind, a star of greater happiness and less hardship, a star of

international good Will, and above all, a star of peace. May the months to come

* “Feira Mundial de Nova lorque de 1939 Wikipedia. = Novembro  2009.

<http://pt.wikipedia.org/wiki/Feira_Mundial_de_Nova_lorque_de_1939-40>
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carry us forward in the rays of that hope” (cit. in Fotsch 65). No discurso,
Roosevelt falava ainda dos grandes eventos que iriam acontecer ali e das muitas
novidades e variedade de produtos vindos de todas as partes do mundo. Mas na
verdade os primeiros visitantes do evento queriam sobretudo diversao, e foi isso

que encontraram.

Uma das primeiras mostras da Feira foi a capsula do tempo, um presente
aos séculos vindouros, projetada pela Westinghouse, uma empresa americana de
tecnologia. A capsula do tempo era um cilindro de aco brilhante, com a forma de
torpedo, que guardava informacdes e objetos do presente. A capsula tinha sido
concebida para mostrar as pessoas do ano de 6.939 quais tinham sido as
realizacOes da época e 0s aspectos da vida que mereciam ser mencionados. Por
isso tinha sido armazenado em seu interior desde a Biblia, até objetos de uso
comum, como um relégio, um abridor de latas, uma escova de dentes, um mago
de cigarros, sementes de alimentos, uma nota de um dolar, filmes, livros, varias
obras de Shakespeare e as ultimas descobertas da fisica e da quimica, além de

mensagens de cientistas, como Albert Einstein e escritores, como Thomas Mann.

O proprio Einstein esteve presente na cerimdnia da capsula do tempo e a
sua mensagem continha um teor pessimista sobre o futuro (V. Anexo 4). Arrisco-
me aqui a dizer que sua mensagem ja demonstrava preocupac¢ao com a iminente
Guerra e com os efeitos que a bomba atémica (para cuja fabricacéo ele, direta ou
indiretamente, contribuiu) poderia causar a humanidade. Ele escreveu: “Qualquer
pessoa que pense no futuro tem que viver no medo e no terror” (Martins 37).
Naquela mesma noite, Einstein teve a honra de puxar a alavanca que acionou o

sistema de lampadas fluorescentes que iluminava Flushing Meadows.
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Outro grande sucesso da Feira foi o salto de para-quedas, patrocinado pela
Associagdo Norte-Americana de Salva-Vidas. A atracdo consistia em saltar de
uma torre de setenta e seis metros de altura. O aparelho, antes utilizado pela
Forca Aérea para treinamento de militares para uma eventual guerra, na Feira foi
utilizado como divertimento. O passageiro saltava do alto da torre em forma de
cogumelo até que o para-quedas se abrisse e pousasse suavemente no chao (V.

Anexo 5).

Logo depois do anuncio publico da existéncia da Feira, muitas empresas
procuraram o gabinete de Whalen com promessas de invencdes fantasticas que
mudariam o mundo. E de fato ndo houve exageros: durante a Feira, foram
apresentadas novidades, principalmente voltadas para a tecnologia, como carros
futuristas, o cinema 3D desenvolvido pela empresa Chrysler Motors, a célula
fotoelétrica, o néon, o primeiro sintetizador de voz desenvolvido pela American

Telegraph and Telephone, além de roupas feitas de nylon.

Na Medicina, foram apresentados avancos como os raios X e a televisédo
para o grande publico, embora, como ja referi, os televisores ja estivessem
disponiveis, mas ainda ndo para a massa populacional. Portanto, todo o tipo de
bens de consumo estava exposto na Feira e prometia mudar a vida das pessoas

— mas sobretudo dos consumidores, um tema a que voltarei mais adiante.

Muitas construcdes e areas dentro da Feira tinham designs diferentes e
inovadores. Cada pais procurava divulgar sua cultura e economia, mostrando o
gque tinha de melhor. O custo da zona internacional atingiu cerca de trinta e cinco
milhdes de ddllares, mas sabia-se que o mérito de cada pavilhdo seria medido

através do numero de visitantes. Devido a essa constatacdo, a publicidade e a
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competicao entre os pavilhdes eram acirradas, na tentativa de mostrar a melhor
perspectiva para o mundo futuro. A Feira mostrava cada pais com suas
peculiaridades, mas tinha como meta também mostrar a interdependéncia das
nacdes, no contexto futurista do século XX. O evento se mostrou assim tanto

como uma vitrina tecnoldgica como ideoldgica.

No intuito comercial, os especialistas em publicidade resolvem inovar,
apercebendo-se de que, com o advento da Depressao, o publico ja ndo prestava
muita atencdo a anuncios baseados apenas no processo de fabricacdo dos
produtos e nas vantagens que eles ofereciam. Cria-se entdo uma nova forma de
publicidade, a partir da Feira Mundial de Nova lorque, tendo como pilares trés
conceitos: “mais, novo e melhor’ (Martins 50), usando como ferramentas de
apoio, a radio e os jornais (a partir de 1950, também a televisdo) e filmes com
dramatizacfes, nos quais os produtos ganhavam um sentido pessoal para os

consumidores.

Nesse ensejo, e com o0 objetivo de atingir a massa populacional através de
padrdes ideologicos ja estabelecidos, é criada a familia Middleton, que
protagonizava um dos filmes apresentados na Feira. A familia Middleton era o
modelo perfeito da classe média americana. O filme mostrava a visita da familia a
Feira e o encantamento de cada um de seus membros com os produtos que lhes
pareciam mais importante, tanto para o senhor e senhora Middleton como para
seu casal de filhos adolescentes (V. Anexo 6). O filme, idealizado pela
Westinghouse, foi pioneiro ao usar uma nova forma de publicidade, pois
misturava argumentos ideologicos de “soap opera” com uma imagem progressista

e vantajosa da tecnologia (Susman 225).
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Nessa perspectiva e nessa tentativa de reforcar a idéia de corpo social ou
identidade nacional, usaram como data inaugural do grande evento o centésimo
guinquagésimo aniversério da tomada de posse de George Washington como
Presidente dos Estados Unidos da América. O valor simbdlico de Washington era
evidente: o primeiro Presidente dos Estados Unidos, popularmente conhecido
como “o Pai da Nagao”, ficou para sempre imortalizado como o maior simbolo do
exercicio de democracia do pais e acabou fundando uma republica que viria a ser
vista como o “ber¢co de uma nova era”’ na histéria da humanidade. Washington
esteve sempre associado a uma imagem de dignidade e de grandeza, sendo
usado como modelo a seguir por todos 0s seus sucessores no cargo. George
Washington, durante os seus dois mandatos, acabou por se tornar uma referéncia
para o futuro do pais. Em seu discurso final, Washington pediu que o pais

continuasse sendo uma nacao unida.

2.3 Estratégias e investimentos da Feira Mundial

Além da tentativa do fortalecimento do mito “The People”, foram tragadas
algumas estratégias para alcancar e atrair o publico ao evento, tais como
espetaculos, entretenimento e bandas, com a utilizacdo de muitas cores, sons e
luzes. Tudo o que estimulasse a visdo e a audicdo, na tentativa de prender a
atencao do publico presente, era valido, como a publicidade intensa nos meios de
comunicagao de massa existentes na época, convocando o povo a ver o “Mundo

do Amanh&”. Embora sendo o simbolo maior da Feira, a “Democracity” do Trylon

e do Perisphere competia diretamente com outra gigantesca atracéo do evento: a
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Futurama (V. Anexo 7), e acabou por perder, pois a Futurama recebeu muito mais

visitas, nas duas temporadas do evento, do que a “Democracity”.

A General Motors pleiteara, com a Futurama, um futuro ndo tdo distante:
1960. O sucesso desta exposicao foi tdo grande que, para que um visitante
conseguisse observar o mundo dai a vinte e um anos, era preciso esperar na fila
pela sua vez por um periodo de trés a quatro horas. A empresa de automdveis
investiu um montante de oito milhdes de ddlares e teve como arquiteto o designer
industrial Norman Bel Gueddes (Martins 42). Os visitantes tinham acesso ao
edificio descendo por uma rampa ingreme, que, subitamente, transportava do
sistema ferroviario de 1939 para o de 1960. Uma vez dentro do prédio, tomavam
assentos em confortaveis cadeiras com dois lugares e rodas de borracha e, de
repente, os visitantes comecavam a voar sobre o mapa dos Estados Unidos,
como se estivessem a observar o pais através da janela de uma aeronave,

voando a cem milhas por hora.

Do alto, viam-se auto-estradas com sete vias, carros controlados por
radios, pontes suspensas e exuberantes arranha-céus contendo heliportos em
seu cume. No final da viagem, o visitante tinha a impressdo de que estava a
descer de avido até ao centro da cidade. A General Motors fabricou cinqienta mil
modelos de carros de diferentes tamanhos, quinhentos mil prédios e dez milhdes
de miniaturas de arvores de dezoito espécies diferentes, agradando nos minimos
detalhes, fazendo do publico parte integrante do espetaculo (43). A reacdo nao
pode ser outra se ndo a de alvoroco, tanto do publico como também da midia.
Com grande encantamento, 0s visitantes deixavam aquele hipotético mundo

colorido com a mente totalmente aberta para a mecanizagéo.
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A Feira Mundial de Nova lorque teve um investimento financeiro muito
grande para a época, levando em conta a situacao dificil que o pais atravessava:
a cidade de Nova lorqgue gastou aproximadamente vinte e seis milhdes e
setecentos mil dolares na recuperacdo das instalacbes da Feira e também nas
obras de extensao do sistema de metropolitano até ao local do evento. No total, o
estado de Nova lorque gastou cerca de seis milhdes e duzentos mil délares. O

Governo federal gastou mais ou menos trés milhdes.

Os paises convidados a participar no evento pagaram de trinta a trinta e
cinco milhdes por seus pavilhdes. Quarenta e dois milhdes foram gastos com
novas construcbes, além de cinquenta e dois milhdes que vieram de outras
fontes, como expositores, concessionarias e assim por diante. Ou seja,
aproximadamente cento e sessenta milhdes de dolares foi o investimento total da
Feira Mundial de Nova lorque e seus organizadores estimavam que se
alcancasse cerca de wum bilhdo de dolares em novos negocios.
Consequientemente, se essa estimativa se confirmasse, a Feira ajudaria a superar

0 grave momento que o pais atravessava.

2.4 A Segunda Edicdo da Feira Mundial e a eclosdo da Segunda Guerra

Mundial

Embora, um grande publico tenha comparecido na primeira edicdo da Feira
Mundial de Nova York de 1939, curiosos para ver o anunciado “Mundo do
Amanha”, os organizadores do evento conjecturavam um numero muito maior de
visitantes, consequentemente, de negocios, que pudessem atender as
expectativas econdmicas da ocasido. Ainda no primeiro dia de inauguracao (30 de

Abril de 1939), ficou evidenciado que, na abertura oficial do evento, tinha
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comparecido muito menos gente que o0 esperado. Os organizadores
conjecturaram pelo menos um milhdo de pessoas na abertura da Feira, mas, no

fim do dia, chegou-se a soma de duzentos e noventa e oito mil pagantes (37).

No topo de um dos prédios foi montada uma caixa registradora gigante,
com a funcdo de contar um por um os acessos dos visitantes por todos os dez
portdes que davam acesso ao lugar (V. Anexo 8) . No final, foi facil constatar que
nao se tinha chegado nem perto do total de pagantes previsto. Faltavam pessoas,
era um dado notério no evento. Mas qual foi a principal causa do fracasso,
levando em conta ter sido um evento cuidado nos minimos pormenores? Em
nenhum momento a situacao dificil p6s em causa a competéncia, a capacidade e
o profissionalismo dos organizadores, principalmente em se tratando de
publicidade. A soma de tempo gasto com grande antecedéncia e de espaco
informativo dedicado pelos meios de comunicacdo social ao evento atingiu um

ponto sem paralelo na histoéria.

SO entre 30 de Abril e 15 de Julho de 1939 foram para o ar setecentos e
trinta e um programas de radio através de dezenove mil e cento e setenta e uma
estacbes. No mesmo periodo foram publicadas cento e sessenta edicdes
especiais de revistas dedicadas inteiramente a exposicdo, além de milhdes de
colunas nos jornais em todo o territério dos Estados Unidos e a distribuicdo de
trezentos e cinco mil quatrocentas e doze fotografias a centenas de midia
profissionais. Por fim, nos meses que precederam a exposi¢cdo, 0 magnata
Howard Hughes viajou pelo mundo com seu avido batizado apenas como “New
York World’s Fair 1939” (V. Anexo 9), com o intuito Unico de divulgagédo (Martins

38).
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O primordial motivo da fraca confluéncia, que se confirmaria nas semanas
seguintes, foi exposto ainda na altura: o valor do bilhete era demasiado alto para
0os padrbes econdbmicos da época. Os organizadores, durante a primeira
temporada, por um momento até consideraram a hipotese de contemporizar, mas
nao o fizeram, mantendo até ao fim os mesmos precos e sublinhavam que o que
eles estavam oferecendo tinha sido um investimento de tdo alta qualidade que
merecia aquela importancia. Mas, para 0s que aceitaram participar no apregoado
“‘Mundo do Amanha”, eram raras as queixas, principalmente referente ao acesso e

ao transporte.

Mesmo ja arquitetado desde o inicio que haveria uma segunda edi¢cédo do
evento em 1940, ela serviu como uma tentativa (inutil) de reabilitacdo do fracasso
econdmico que foi 1939. Em 1940, a mesma area usada em 1939 foi
reaproveitada, mas alguns pavilhdes foram mudados e outros deixaram de existir
para dar lugar a novos edificios ou espacosas A novidade maior foi, todavia, a
diminuicdo do valor, tanto dos bilhetes que davam acesso a Feira, como dos
aluguéis dos pavilhdes, objetivando uma maior acessibilidade, tanto das massas
populacionais, como também das empresas interessadas em expor 0S Seus

produtos.

Desta vez, a edicdo foi muito mais voltada para o entretenimento, com o
planejamento de muitos espetaculos. Mas o tempo nédo foi um aliado. Uma série
de tempestades com ventos muito fortes limitou os planos tracados para a area
de diversdes, causando inclusive sérias fissuras no gesso do Trylon e do
Perisphere. Portanto, os seis meses de 1940 revelaram-se desde o principio
muito fracos nas bilheteiras, obrigando os organizadores a diminuirem o valor da

entrada de setenta e cinco para cingienta céntimos, na tentativa de se evitar um
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flasco muito maior do que acabou por ser.

Contudo, a segunda edicdo da Feira ndo se resumiu apenas a diversao,
porque, além do intuito financeiro, a Feira tinha algumas outras metas e estava
em meio a eclosdo da Segunda Guerra. Com a invasdo alema da Polénia, em
1939, a Segunda Guerra Mundial se iniciava. Os Estados Unidos se envolveram
diretamente no conflito apdés o ataque surpresa japonés a Pearl Harbor, em
Dezembro de 1941, percebendo novamente que o equilibrio de poder na Europa
e na Asia, e conseqiientemente, a seguranca e o futuro do pais, estavam em
risco. Caso a Alemanha nazista e o0 império japonés conquistassem,
respectivamente, a Europa e a Asia, os EUA ficariam duplamente ameagcados, a
leste e a oeste. Duas poténcias hegemobnicas em ambos os lados da Eurasia

teriam efetivamente cercado o hemisfério ocidental.

O entdo Presidente dos Estados Unidos, Franklin D. Roosevelt, percebeu
as falhas dos EUA em se ter excluido da politica internacional logo apés a
Primeira Guerra Mundial. Havia a percepcédo de que uma atuacdo mais forte do
pais na politica internacional nas décadas de 1920 e 1930 poderia ter evitado a
Segunda Guerra Mundial. Nesta perspectiva do conflito, a segunda edi¢cdo da
“World’s Fair” trouxe como tema uma alusado clara a Segunda Guerra Mundial,

passando do “Mundo do Amanha” para “Pela Paz e a Liberdade” (Susman 226).

Os organizadores do evento, de forma tendenciosa e presuncosa,

congratularam os americanos pelo ndo envolvimento do pais na Guerra,® focando,

®Segundo o escritor Luiz Alberto Moniz Bandeira, em apenas seis meses, de Outubro de 1939 a
Abril de 1940, os Estados Unidos enviaram armamentos para a Gra-Bretanha e a Franga num
valor superior a 50 milhées de dolares. Além de cinquenta destréieres e um grande ndmero de
espingardas e canhdes de artilharia, que foram enbarcados em Julho de 1940, através de uma
companhia de ago, de maneira a permitir ao Presidente Roosevelt continuar fingindo respeito ao
“Neutrality Act”. (Formacdo do Império americano: da Guerra contra a Espanha & Guerra do
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sobretudo, a nova temética mencionada acima. A preocupacdo agora era o
mundo para além das fronteiras americanas, levando em conta que, na reabertura
da Feira, em 11 de Maio de 1940, a Guerra estava em curso e a énfase, nesse
ensejo, debrucava-se nas quatro liberdades: “freedom of speech, freedom of
worship, freedom from want, and freedom from fear” (Kroes 111). Estas eram
defendidas por Roosevelt como 0s principios democraticos basicos de uma nacao
e que foram, na verdade, inspirados nas quatro estatuas alegoéricas, do escultor

Leo Friedlander, instaladas numa das avenidas principais da Feira (V. Anexo 10).

Muitas das nacOes que estavam lado a lado na Feira Mundial de Nova
lorque de 1940, jA eram inimigas mortais nos respectivos territorios, depois de
alguns fatos acontecidos ainda em 1939, culminando na Guerra: no dia 1 de
Setembro, a Alemanha invadira a Poldnia; no dia 3 de Setembro, a Inglaterra e a
Franca declararam guerra aos inimigos; no dia 17 de Setembro, as tropas
soviéticas invadiram o leste polaco e, por fim, no dia 30 de Setembro, o tratado

soviético alemao fixara a partilha da Polonia.

Algumas nacles faziam mencao, através de seus pavilhdes, a situacao
critica em que o mundo vivia. No pavilhdo polaco, pais intempestivamente
invadido por dois inimigos, o0s protestos eram constantes. Os pavilhGes da

Checoslovaquia e da Hungria, paises também invadidos pela Alemanha,

Irague. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2006) 111. No dia 11 de Dezembro de 1941, o
Governo alemédo entrega a Leland Morris, encarregado de negocios dos Estados Unidos em
Berlim, a declaragdo de guerra, com a alegacdo de que o Governo americano havia violado, de
maneira deliberada e sempre em crescente escala, as normas de neutralidade, bem como
realizado continuamente graves provocacdes desde a erup¢éo dos conflitos, em 3 de Setembro de
1939, com o intuito de encontrar um motivo que justificasse a entrada do pais na Guerra.
Endossando a constatacdo de Bandeira, aproprio-me ainda das palavras do escritor americano
Gore Vidal, para dizer que ninguém contesta hoje que o Presidente Franklin D. Roosevelt queria
os Estados Unidos na Guerra contra Hitler. (Dreaming War: Blood for oil and the Cheney-Bush
junta. (New York: Nation Books, 2002) 89.
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recebiam diariamente condoléncias de representantes de outras delegagdes. No
pavilhdo da Inglaterra, o protesto era feito através de um péara-quedas alemao,
pendurado no teto do prédio, usado pelos nazistas para lancar minas magnéticas
ao longo da costa inglesa. No pavilhdo da Franca, via-se franceses em
desespero, temerosos e decididos a ndo mais retornarem ao pais, depois da sua

invasao.

Entretanto, tudo falhou. Tamanho esfor¢o ndo foi suficiente para alcangar
economicamente a meta dos organizadores da Feira e, quando o evento foi
encerrado, em 27 de Outubro de 1940, tornou-se evidente que a empresa teria
gue declarar faléncia, pois, mais uma vez, 0s gastos com o evento superaram em
muito a receita. Embora a Feira Mundial de Nova lorque tenha atingido o niumero
recorde de quarenta e cinco milhdes de visitantes, durante as duas temporadas, a
“Sociedade da Exposicdo Mundial de Nova lorque” ficou com um prejuizo de

aproximadamente dezanove milhdes de dolares.

Quando a Feira abriu suas portas em 1939, a exposicao foi aclamada no
mundo como um evento sem precedentes na histéria da humanidade, dedicada a
liberdade, modernidade, democracia e fraternidade. Mas a incumbéncia da
“World’s Fair” foi arruinada pela eclosdo da Segunda Guerra Mundial. O Trylon e
o Perisphere, grandes simbolos da Feira, tiveram um triste fim: foram fundidos e
utilizados na constru¢do de armas, quando os Estados Unidos, em 1941, enfim

entraram na guerra, agora de forma declarada (Susman 229).

Acrescento, por fim, em concordancia com as palavras de Rui Cardoso
Martins, que a Exposi¢cdo Mundial de Nova lorque de 1939 obteve éxito ao dividir

alegremente os dois acontecimentos mais traumaticos da histéria dos Estados
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Unidos do século XX: a Grande Depressdo e a Segunda Guerra Mundial (72).
Como legado, ficaram os inventos que estabeleceriam um diferente percurso do

homem no mundo em direcdo a uma época fortemente tecnolégica.
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AMERICA TO THE AMERICANS: MITO E CONSUMISMO NO
“AMERICAN WAY OF LIFE”

3.1 Combatendo o comunismo com consumismo

Como ja salientado nos capitulos anteriores, a década de trinta foi um
periodo dificil para a sociedade americana com o advento da depressdo. O
“circulo vicioso” da crise (diminuicdo da procura de produtos, faléncia das
empresas, desemprego, diminuicdo do poder de compra), agravava a cada dia a
situacdo do pais e da maioria dos cidaddos em todos os niveis sociais, 0 que
colocava em causa o imaginario da abundancia e do consumo a que ele estava
associado e que a Feira de Nova lorque de 1939 vai tentar revitalizar.

Mas, importante se faz tecer alguns comentarios que julgo importantes do
periodo pré-Depressdo, onde o mito da abundancia americana, que valorizava e
enaltecia o estatuto de cidaddo, sempre esteve presente no imaginario popular e
encontrou na década de 20 um dos seus expoentes maximos. Nessa altura, 0s
Estados Unidos vinham sofrendo grandes transformacfes historicas, sociais e
culturais responsaveis por mudancas profundas no modo de pensar e de viver da
sociedade. Tais valores nascidos no berco social americano moldaram e
redefiniram a cultura nacional fundamentada na idéia de consumo.

Apés a Primeira Guerra Mundial, os EUA transformaram-se no pais mais
rico do mundo, tornando-se o maior produtor e exportador de bens de consumo,
tais como: automovel, aco, petréleo, brinquedos, comidas enlatadas, radios,
tecidos, carvdo, varios tipos de maquinas, chapéus e muito mais. Mesmo
perdendo 292.000 combatentes, os EUA sairam da Guerra como a mais poderosa

nacdo do mundo. De acordo ao escritor Luiz Alberto Moniz Bandeira, a industria
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bélica foi a grande responsavel pela recuperacdo da economia dos Estados
Unidos. As enormes tentativas de Roosevelt para salvar a economia americana,
através de varios pacotes, ndo se compararam ao imenso lucro que a Guerra
proporcionou: no cenario interno, pés fim a Depressdo e ao desemprego,
dobrando em quatro anos o produto interno bruto do pais; as grandes
corporacdes ressurgiram das cinzas, controlando a economia do pais e dando
melhores condi¢cBes de trabalho e empregos aos seus funcionarios. No cenério
mundial, enquanto grande parte da Europa e Asia estavam destruidas, os
Estados Unidos detinham a maior parte do capital de investimento, da producéo
industrial e exportacdo do mundo, fazendo da Europa dependente do seu poderio,
através de exportacbes e empréstimos para reconstrucdo de boa parte do
continente e controlando assim dois tercos do comeércio global. Essa nova
realidade do pais mudou consideravelmente a vida do americano em todas as
esferas da sociedade, transformando principalmente a vida da classe
trabalhadora, das mulheres, dos imigrantes e dos negros (55).

E verdade que a relacdo de consumo e consumidor, e o conflito entre
idealismo e materialismo na América surge nos primordios da patria, ainda com
os ingleses e a relacdo de troca comercial com a patria mde, mas, no periodo
pos-Primeira Guerra, esse consumo ressurge de forma nunca antes
experimentada pela nacgéo.

Durante os dez anos seguintes (pés Primeira Guerra), a economia dos
EUA continuava a se dilatar e novas formas de publicidade foram implantadas
pelo capitalismo com o intuito claro de fazer do povo consumidores de todos
aqueles bens que prometiam mudar o dia-a-dia das familias americanas. A cada

momento, novas fabricas com grandes investimentos financeiros emergiam e
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impulsionavam cada vez mais a economia e estimulavam o consumo, além dos
créditos e prestacdes oferecidas a populacédo, facilitando ainda mais a aquisi¢éo
dos novos produtos.

Como muito bem afirma Fernanda Canelas, “a luta pela acumulacdo de
bens € um comportamento basico a sociedade dos EUA” (51). Mas € importante
elucidar que esse poder de compra nao foi privilégio de todos; nem toda a massa
populacional do pais teve acesso aos bens de consumo disponiveis, como
salienta Lizabeth Cohen: “not all Americans participated equally in mass consumer
markets; many more lacked a car, washing machine, vacuum cleaner, and radio in

1930 than had one” (22).

Essa constatacdo, realcada por Cohen, coloca em evidéncia uma
separacao ja patente entre duas realidades distintas no pais — a classe média, em
grande expansao e com grande poder de compra, e o proletariado, forcadamente
excluido. A publicidade da época direcionava-se sobretudo as classes alta e
média. Fazer compras passou a ser a grande diversao da classe média e, por sua
vez, a industria ndo parava de inovar visando aumentar cada vez mais seus

lucros. Ainda na visao de Cohen:

...During this business-dominated decade, consumers’ political
consciousness was not high. Much of the fervor had gone out of
Progressive Era reform movements. But so long as exciting new
products like automobiles, radio, and household appliances kept
coming on the market, and affluence seemed to be growing — at least

for the middle and upper classes who could afford these consumer
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durables — few challenged the status quo by calling for stronger

regulation (23).

Assim, toda a luta e reivindicacao levada a cabo havia pouco tempo atras
pela populacéo, através de boicotes (como o boicote da carne de 1902) e pelas
organizag0Oes trabalhistas (como as greves e levantes de 1919) contra o Governo,
comércio e industria, objetivando reformas politicas e sociais, diminuicdo da
jornada de trabalho, maiores salarios e melhores condi¢cdes de trabalho, foram
ofuscadas pelo “boom” do consumo de massa da década de vinte e pelo

crescimento da classe média americana.

Nesse ensejo dos anos vinte, uma outra grande industria de diversédo de
massa emerge, a industria cinematografica. Em Hollywood, atores e atrizes ja
eram capazes de arrastar multiddes para as salas de cinema e certamente eles
eram usados como vitrinas vivas para a popularizacdo de novos produtos de
consumo. Portanto, quase todo o mundo sonhava com o “American way of life”. O
modo de vida de uma tipica familia da classe média americana na década de
vinte era constituido de: uma casa confortavel com um automovel, frigorifico,
radio, tocador de discos, maquina de lavar roupa e aspirador, além de tantos
outros bens de consumo a que apenas 0s americanos tinham acesso.

Entretanto, a atmosfera de euforia consumista estabelecida na sociedade
dos EUA, ainda que ndo contemplasse toda a massa populacional de forma
igualitaria, desmorona no final da década, com o “crash” de 1929, como ja
comprovado aqui, ficando evidenciada a fragilidade do modelo econémico
americano e denunciado o engano da impermeabilidade do mito da prosperidade.
A idéia mitica e individualista de que cada cidadédo é responséavel pelo seu destino

levou muitos individuos a encararem o momento do pais como um fracasso
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pessoal. Os chefes de familia tinham grandes dificuldades para conservar seus
empregos e consequentemente sofriam na manutengdo de seus compromissos
financeiros, sobretudo na provisao do sustento familiar.

Nesta circunstancia, o New Deal é conjecturado ndo apenas através de
medidas visando recuperar a confianca de investidores e consumidores, mas
também como uma oportunidade para que valores sociais americanos sejam
reconsiderados e prioridades sejam adotadas, trazendo a tona uma reflexao sobre
o conceito de cidadania, tdo distorcido na altura. Nessa conjuncéo de drasticas
mudancas no pais, com todos os problemas pormenorizados até aqui, um
paradoxo é reconhecido na sociedade americana no meio da Grande Depresséo,
na década de trinta. Se, por um lado, grande parte dos americanos se viram em
situacao de enorme escassez financeira, em especial a classe trabalhadora, que
foi a primeira diretamente atingida com a perda dos seus postos de trabalho, por
outro lado, a esfera politica, sabedora do seu novo papel, via-os cada vez mais
como consumidores e parte imprescindivel na revitalizacdo da economia.

As necessidades e problemas do povo estavam diretamente ligados ao
problema da diminuicdo do consumo que dificultava a manutencdo de um padréo
na qualidade de vida razoavel. Sabia-se que a Unica maneira de recuperacao
econdmica e superacdo da penudria que se instalara na América seria fazer
novamente do povo peca central da engrenagem capitalista, visando com isso
retomar a procura dos produtos amontoados nos estoques, estimulando o capital
das empresas, que, por sua vez, criaria novas frentes de trabalho. Mas como
fazé-lo? Esse era o grande desafio do Governo da década. A bem da verdade, a
importancia atribuida aos consumidores surge muito antes da Depressdo, ainda

no século XIX, na medida em que o pais foi aprimorando seu modelo econémico
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alicercado no capitalismo e o Estado comeca a perceber o consumidor como peca
fundamental da economia da nacado, substituindo o papel do produtor. Esse
periodo é denominado por Cohen como a primeira onda do movimento do
consumidor, enquanto a segunda se situa nas décadas de 30 e 40 depois do
Crash da bolsa de valores e do advento do New Deal.

Roosevelt ja se apercebia da nova realidade e necessidade do pais quando
ressaltou em sua campanha presidencial de 1932, “l believe we are at the
threshold of a fundamental change in our popular economic thought . .. in the
future we are going to think less about the producer and more about the
consumer” (cit. in Cohen 24). Cohen acredita que a percepc¢ao de Roosevelt de
gue o consumidor cada vez mais se tornava personagem principal da economia
do pais “grew out of a rumbling of consumer discontent that had begun in the mid-
1920s and intensified as the depression worsened in the early 1930s” (24).

Portanto, no cenario politico da década de trinta, regulado pelas novas
condicdes sociais dos EUA, os consumidores fazem emergir uma nova categoria
de cidadania, com um papel de fundamental importancia reivindicativa.
Principalmente as minorias, que assumiram um papel como consumidores de
forma Unica na historia, enxergando-se como detentores de um poder até entédo
inexistente na sociedade americana, mesmo de forma reduzida, mas que
contribuiu para a conquista de um tratamento mais justo. Neste paradigma social,
segundo Cohen, duas representacdes de consumidores advém, os quais ela
intitula de Consumidor Cidadao e Consumidor Comprador (18).

Muitas concepcdes diferentes de consumidores emergiram durante o
periodo de implantacdo dos programas do New Deal, mas as duas categorias

mencionadas acima acabaram por prevalecer. Essas duas categorias antagbnicas
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de consumidores foram importantes para o momento do pais, cada uma da sua
maneira. Enquanto os Consumidores Cidadaos foram ativistas responsaveis por
reivindicagcbes que trouxeram importantes conquistas para a sociedade,
solicitando representantes no Governo e nova legislacao, visando uma regulacéo
maior para proteger o consumidor dos exageros do mercado, o Consumidor
Comprador, embora ndo tendo usado efetivamente seu poder de compra de
forma a se afirmar politicamente, ajudou o pais naquilo que era proposto pelo
Governo, 0 consumo.
Diante do novo panorama nacional e do clamor popular por mudancgas, em
1933, o Congresso americano sanciona o “National Industrial Recovery Act’, lei
gue objetivava a inclusdo de representantes do “consuming public”’, ao lado dos
empresarios e trabalhadores nos foruns de discussdes e decisdes. Na visdo de
Cohen:
“this meant that the National Recovery Administration (NRA) made
consumers members of some code authorities as well as established
a Consumer Advisory Board (CAB), which, despite a constant
struggle to get equitable recognition from NRA officials, gave
consumers a legitimate voice in the federal government’s efforts to

foster recovery” (19).

Mesmo com a inclusdo dos representantes dos consumidores em esferas
nunca antes alcancadas, a inadequacdo da CAB foi questionada pelos seus
membros, resultando na criacdo do Conselho dos Consumidores, depois de
pressbes. Os New Dealers reivindicavam maior qualidade dos produtos
oferecidos aos consumidores, rotulados pelo sociélogo e membro do CAB Robert

S. Lynd como “forgotten men”. As reivindicagfes buscavam ainda protecdo contra
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a exploracdo dos empresarios e do proprio Governo, além de acgbes que
protegessem o consumidor dos freqlentes ataques publicitarios que chamavam o
povo a consumir, e por muitas vezes usavam campanhas patridticas para este
fim, "When you buy cigars you help provide incomes for farmers, labor, salesmen,

dealers and yourself, buy now” (Cohen 28).

Lynd ainda ironizava o papel do Governo e empresas, ao dizer que o
consumidor “stands there alone — a man barehanded, against the accumulated
momentum of 43,000,000 horse power and their army of salesmen, advertising
men, and other jockeys” (19). Os New Dealers queriam a presenca permanente e
efetiva no Governo de representantes dos consumidores através de oOrgaos
federais, visando a complementacdo daqueles orgaos ja existentes dedicados ao
comercio, a agricultura e aos trabalhadores. Essas mudancas consolidaram-se na
crenca em que o formato capitalista vigente tinha que ser reestruturado, cabendo

ao Estado repensar todo o modelo econémico.

Na negociacdo do novo papel do cidaddo na sociedade americana, nédo
apenas o0s politicos, economistas e as organizacdes em defesa do consumidor se
mobilizaram e abracaram a idéia do cidaddo consumidor. Também o cidadao
comum teve fundamental participacdo nesse processo. Em especial mulheres e
negros, que se viram detentores de um poder nunca antes imaginado na histéria
do pais, tornando-se muito mais conscientes das suas identidades e interesses
como consumidores. Mas em que medida essa negociacdo se traduziu em
efetivas mudancas em cada um desses grupos? E qual foi a proporcdo dessas
mudancas? Analisarei as atitudes dessas duas minorias em um contexto social de
enorme adversidade, na tentativa de perceber em que medida esses grupos

instrumentalizaram as ferramentas politicas da época em beneficio das suas
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respectivas ideologias.

No que se refere a participacdo feminina nesse processo, e partindo da
andlise feita por Kenneth Dameron a respeito do movimento do consumidor e
suas assertivas sobre a importancia das mulheres nesse ensejo. Lizabeth Cohen

sinaliza o seguinte:

“They had become more price- and quality-conscious buyers for their
families in a depression economy, the prime beneficiaries of a recent
explosion of consumer education classes offered by high schools
and colleges, and a growing presence in the paid labor force, all of
which had changed their ‘economy viewpoin’ ” . . . ‘They want their
money’s worth. They have acquired more of a purchasing-agent

viewpoin. t' (32)

Durante a década de trinta, as mulheres, enquanto principais gestoras do
orcamento familiar em época de recessdo, bem como trabalhadoras
remuneradas, perceberam a importancia da relacdo existente entre qualidade e
preco dos produtos oferecidos pelo mercado. Em época de contestacdo social,
estabeleceram o seu lugar na histéria, organizando-se por conta propria e
instituindo, com isso, suas prioridades: “they orchestrated committees,
conferences, exhibits, fact-finding missions, lobbying efforts, and more,
establishing themselves as the new protectors of the consumer interest in civil

society as well as within the expanding sphere of the state” (34).

J& organizadas em associacdes, desde as manifestacdes e boicotes (como
0 boicote da carne de 1902) e a luta pelo direito ao voto (em 1906), viram-se

novamente em situacdo favoravel para a conquista de novos desafios. Nesse
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ensejo, novas organizacdes foram criadas (como a American Association of
University Women, a General Federation of Women’s Club e a League of Women
Shoppers of New York), com o objetivo de sustentar a retérica “use your buying
Power for justice” (35). Essas associa¢cdes visavam maior qualidade dos produtos,
justica nos preco, melhores condicbes de trabalho e protecdo contra praticas
injustas de comércio, além da extingdo de alguns impostos considerados
abusivos.

Importante se faz salientar que esse movimento feminista amotinador da
década de 30, tinha sua base nos principios da classe média americana, mas,
mesmo assim, 0 movimento conseguiu o0 apoio de mulheres de origem, raca,
classes e orientacbes politicas diversas, obtendo uma grande capacidade de
mobilizacdo nacional, ascendendo rapidamente em termos de reconhecimento
politico. Enquanto os homens centravam seus protestos na esfera trabalhista, as
mulheres, por sua vez, acederam verdadeiramente a causa do consumidor de
forma Unica na historia do pais, preenchendo um espaco que as politicas do New
Deal criaram, tornando-se assim guardids do bem familiar e comum. Lizabeth
Cohen arremata, a respeito da participacdo das mulheres nas medidas criadas
em defesa do consumidor, dizendo que as iniciativas governamentais
“prepararam a terra e as mulheres a cultivaram” (41).

Sendo inegavelmente um dos grupos mais vergastados pelas dificuldades
da Depressao, atingindo taxas de desemprego desproporcionais em todo o pais,
(em 1932, ascendiam a mais de cinquenta por cento), os afro-americanos usaram
o consumo em favor dos seus interesses politicos de forma singular na histéria do
pais, numa tentativa ampla de contribuir para o avanco do grupo, através da

conquista de uma cidadania plena. Em um contexto de segregacgéo racial, 0os
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negros foram compelidos a migrarem para o norte urbano, atraidos pela
emancipacao conquistada na regido, na perspectiva de uma condicdo de
sobrevivéncia mais humana, instrumentalizando boicotes, atos ativistas e criacao
de associa¢des, como arma para reivindicarem principios de igualdade.

As mulheres afro-americanas, integradas em associagdes e organizacoes
préprias, contribuiram também sobremodo para a evolucdo da condi¢do dos afro-
americanos, pois a participagdo feminina no movimento reivindicativo foi além da
luta por melhores condigbes de trabalho. Por exemplo, em Brooklyn, uma
organizacao feminista negra protestou contra discriminacdes de donos de lojas
contra funcionarios e até mesmo clientes afro-americanos. Em 1933, fizeram uma
grave acusacao de abuso sexual contra um gerente de um supermercado e
pediram seu afastamento da funcdo que exercia, ameacando os donos do
supermercado, que se recusaram a demiti-lo, com boicotes.

Ainda na década de 20, com o temor de que 0s negros viessem a desafiar
as diferencas de classe através da aquisi¢cao de bens de consumo, era comum no
mercado norte-americano a pratica de diferentes precos para brancos e negros.
Nas palavras de Cohen: “although after the Civil War African Americans
throughout the nation legally had full economic rights in a free market, Black
consumption of material goods and services soon became limited by the same
White anxiety about blacks’ proper place in racial and class hierarchies that
constrained their working and voting” (42).

Essa limitacdo, determinada pelas inquietagcdes da populacdo branca,
levou os afro-americanos, segundo o fundador da National Association for the
Advancement of Colored People (NAACP), W. E. B. Du Bois, a uma maior

politizacdo e engajamento como consumidores e reivindicadores de melhores
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condices de cidadania. Esse engajamento suscitou a necessidade da criagao de
negécios geridos por afro-americanos, a chamada “separate Black economy”,
defendida por Du Bois como uma “voluntary segregation”, cujo sucesso estava
atrelado ao advento da migracdo de milhares de negros da regido Sul para o
Norte. Esse mercado tinha como meta, além do efeito politico das suas medidas,
resguarda-los das injusticas imputadas pela segregacdo e, em Ultima instancia,
acarretaria a prosperidade da comunidade de origem afro-americana.

No entanto, no periodo da Depressao, muitas das ambi¢cdes comerciais dos
afro-americanos vieram a falhar. Por um lado, a maioria dos negdcios
implementados por eles néo tiveram o sucesso esperado, devido a pouca
capacidade de competitividade no mercado, como funerarias e barbearias, por
outro lado, seus pequenos e médios negocios nao tinham como competir com as
grandes cadeias de lojas nacionais, levando-os a derrocada, além da ideologia
surgida na época de que um explorador capitalista de rosto negro nédo se
diferenciaria de um de rosto branco.

Logo, devido ao pouco sucesso da chamada "separate Black economy”, os
negros centraram-se novamente no poder reivindicativo como consumidores,
usando de forma mais apurada ainda os boicotes e protestos contra praticas
injustas e discriminatdrias, congregando a Iuta contra as adversidades
econdmicas a luta pela igualdade civil, principalmente na cidade de Chicago,
considerada a capital da economia negra do pais. Os negros cunhavam slogans
como “Use your buying power as you use your ballot” para enfatizar que era
enquanto consumidores que o seu poder reivindicativo ganhava capacidade de
pressao politica.

Dando-se conta da falta de méo-de-obra afro-americana no mercado gerido
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por brancos, principalmente em bairros de predominancia negra, manifestacoes
eram orquestradas exigindo a contratacdo de negros, por exemplo, a campanha
“‘Don’t buy where you can’t work,” ou “Spend your Money where you can work”
(44). Embora os afro-americanos da Grande Depressao tivessem experimentado,
como consumidores, progressos importantes em decorréncia das suas acoes,
congregando a luta contra as adversidades econémicas a luta pela igualdade civil,
as conquistas alcancadas por eles, vistas por Cohen como agentes legitimos de
protesto, tiveram uma proporcao limitada se comparados a outros grupos e
organizacOes com poderes reivindicativos que se levantaram na mesma época.

Ainda que na pratica as medidas fossem constantemente subvertidas, os
afro-americanos acreditaram que os New Dealers se preocupavam com as
guestdes relacionadas com a igualdade. Nas eleicdbes de 1936, os afro-
americanos, historicamente fiéis ao partido republicano devido a divida de
gratiddo pelo presidente Lincoln, transferiram seus votos para o partido
democrata, de forma a assegurar a sobrevivéncia dos programas de apoio
garantidos pelo New Deal do Presidente Roosevelt. Programas esses que, na
verdade, ndo contemplavam efetivamente as reivindicacbes dos negros pela
igualdade civil, mas que garantiam a todos os cidaddos americanos
desafortunados uma condicdo minima de dignidade e os afro-americanos foram
beneficiados por serem grande parte desse grupo.

E importante salientar que, mesmo com limitacdes e incoeréncias, o New
Deal institucionalizou o ponto de vista do consumidor em muitas de suas
agéncias, tornando-se esse ponto de vista numa ferramenta politica que facultou
uma ampla discussdo sobre direitos do cidaddo na sociedade americana,

conferindo uma singular importancia aos consumidores nunca antes imaginada na
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democracia do pais. Roosevelt justificou o novo papel do consumidor nos
programas do New Deal como representando um novo principio no Governo
pautado sobretudo na democracia, ressaltando o direito do consumidor de ter
seus interesses representados na formulagéo da politica governamental.

Gardiner Means, membro da NRA, acrescentou que a presenca de
representantes do povo no Governo “may well be the key that will open the way to
a truly American solution of the problems which is leading other countries in the
direction of either fascism or communism” (Cit in Cohen 30). Segundo Lizabeth
Cohen, toda a sociedade norte-americana acabara por reconhecer que 0s
interesses e comportamentos dos consumidores tinham profundas consequéncias
politicas e econbmicas para a nacdo, endossando com isso a existéncia e a
importancia dos dois diferentes conceitos de cidaddos defendidos por ela, o
consumidor cidaddo e o consumidor comprador. Esses dois conceitos de
consumidores ganharam dimensfes importantes no quadro de alteracbes
politicas e legislativas decorrentes do New Deal. Para Cohen, essa nova
perspectiva de contributo dos consumidores nascida durante a Depresséo, tanto
na economia como na politica, deixaria um importante legado ndo sé no periodo
da Segunda Guerra Mundial, mas, sobretudo no periodo do posguerra.

Todavia, em 1937-38, o pais encontra-se em direcdo a uma nhova
Depressdo e essa nova ameaca induz os New Dealers a usarem em seus
discursos o conceito de consumidor comprador em detrimento do poder de
reivindicacdo politica do consumidor cidaddo, emoldurados nas idéias do

economista John Maynard Keynes, que defendia que “ underconsumption was
the root cause of the depression and that increased purchasing power was the key

to recovery” (cit in Cohen 54). Embora muitos New Dealers, temerosos com o0
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agravamento do quadro nacional, tivessem relutancia em relagéo a idéia do novo
paradigma, inclusive o proprio presidente Roosevelt, o discurso de incentivo direto
ao consumo acabou por se consolidar na sociedade americana no final da década
de trinta.

O planejador regional Ernest Erber arremata, externando o que viria a ser a
ideologia alicergada na sociedade da época, ao afirmar: “The prosperity of this
nation is built upon spending, not saving . . . The man who spent freely was
extolled as a national hero and the one who saved his money as a public enemy”
(cit in Cohen 55). Portanto, esse novo modelo era justificado pelos New Dealers
com o argumento de que seria agente de maior igualdade e justica social, a
medida que o objetivo era fazer das pessoas integrantes de uma massa
consumidora, ficando justificada com isso a necessidade de fortalecimento de
ideologias agregadoras de carater e valores unitarios dentro da sociedade
americana.

Neste momento de mudancas, a Feira Mundial de Nova lorque é
conjecturada com o objetivo de criar padrées ideoldgicos e sociais, fortalecendo
assim o ja aludido termo mitico “The People”. Com o nascimento da Popular
Front, ja referido nesse estudo, o termo “The People” é cunhado como agente
aglutinador de classes, etnias e ideologias, na tentativa de se formar um
sentimento basico no qual uma cultura nacional pudesse ser desenvolvida. Nas
palavras de Whalen, presidente da Feira, “the fair was built for and dedicated to
the people. It was built to delight and instruct them” (Susman 214).

Segundo Warren Susman, de fato nenhuma Feira Mundial antes na historia
tinha defendido uma retérica pautada em interesses populares. As edicdes

anteriores de feiras mundiais se preocupavam em demonstrar as novidades
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industriais, servi¢cos e idéias sociais, e 0s avancos cientificos de seu tempo, mas
nenhuma tinha articulado uma mensagem ou uma licdo para o povo, como a Feira
Mundial de Nova lorque se prop0s fazer. Susman acrescenta que a énfase dada a
unidade, a cooperacdo, a interdependéncia e a harmonia realcava a idéia de
povo, defendida na sociedade norte-americana na década de trinta. Ainda nas
palavras de Whalen, a Feira “conveyed the picture of the interdependence of man
on man, class on class, nation on nation” (cit. in Susman 214).

Podemos concluir, portanto, que, na visao dos organizadores do evento, a
proposta ndo era apenas convidar o povo a fazer parte do evento, mas sim
solidificar a no¢cado de unidade, de “average Americans”, aliada ao aspecto do
consumo. A expectativa dos organizadores do evento era de que, criando a idéia
de unidade e igualdade, a que o mito apelava, eles atingiriam muito mais
eficazmente a “massa” populacional no sentido comercial. Para Susman: “This
fair, more than had any previous effort, promoted as a major purpose the
availability of consumer goods and services. It was a fair that from the very start
viewed the people not only as observers but also as potencial consumers of the
products it displayes” (215).

A Feira tinha varios objetivos, além da busca de mercado comercial, ndo s6
interno como também externo; a Feira procurava também ganhos emocionais e
desenvolvimento educacional. Mas um dos grandes objetivos do evento era, com
efeito, fazer do povo ndo apenas um observador, mas um potencial consumidor e
constituir, com o evento, um novo conceito de publicidade, fazendo as pessoas
acreditarem que os produtos expostos ali mudariam as suas vidas para sempre e

em definitivo.



76

Em sua andlise sobre o consumo, Lizabeth Cohen apresenta suas
consideragdes sobre a Feira Mundial de Nova lorque dizendo que “by intention,
the World’'s Fair was a collaboration between businesss and government to attract
capitalist and consumer dollars to New York to help the city recover from the
depression” (60). Para Cohen, o grande desafio politico do final da década de
trinta foi a luta ardua para congregar o consumidor da melhor maneira dentro das
propostas governamentais, na tentativa de recuperacdo econdmica, essa
estratégia foi a Feira. Sob o lema “Building the World of Tomorrow”, a Feira
promoveu a visdo de um futuro onde a industria criaria prosperidade e conforto

para o consumo de toda a massa populacional; ‘the People’.

Entretanto, embora com todos o0s recursos e apelos usados pelos
organizadores da Feira Mundial de Nova lorque de 1939-40 e mencionados até
aqui, o evento revelou graves incongruéncias, que foram cruciais ndo sé na
historia da Feira, mas que sobretudo marcaram definitivamente a cultura norte-
americana. Em primeira analise, se a Feira era direcionada para o povo, ndo se
justificava, por exemplo, o valor do bilhete de entrada ser tdo caro, levando em

consideracao principalmente os padrées econdmicos da época.

O valor do ingresso era de setenta e cinco céntimos por pessoa. Juntando
a isso tarifas como a do metro (que, em dias normais, custava cinco céntimos e,
nos dias do evento, subiu para setenta e cinco céntimos para adultos e vinte e
cinco céntimos para criancas de trés a catorze anos), comida e acesso aos
pavilh6es mais interessantes, a visita ndo saia por menos de sete ddlares que,
fazendo uma analise aproximada da evolucdo do indice de preco, podia valer

entre oito e nove délares nos dias atuais (Martins 37).
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Ou seja, era uma verdadeira fortuna que ndo cabia no bolso de grande
parte das familias americanas da época, se levarmos em conta que, naquele
tempo, segundo Rui Cardoso Martins, jantava-se em um razoavel restaurante de
Manhattan ou assistia-se a um filme no cinema por apenas cinqienta céntimos
(38). Para visitantes de outras localidades, a despesa era ainda maior. Calculava-
se uma diaria de pelo menos doze ddlares por pessoa: trés para hotel, quatro

para comida (dentro ou fora da Feira), trés para as diversoes e dois para extras.

Outra incoeréncia foi o fato de a Feira ter sido criada também levando em
conta interesses da comunidade, pelo que néo se justificava que ndo houvesse
nenhuma representacdo popular, como movimentos cooperativos, representacao
sindical, agricultores, nem qualquer organizacdo comunitaria. Ou seja, varias
organizacfes sociais importantes, que ajudaram a construir a historia do pais
ficaram de fora, consolidando com isso o0 que ja ficara evidente na altura: a Feira

nao representava efetivamente interesses sociais, mas sim interesses comerciais.

O critico Gardner Harding justificou essa auséncia ao afirmar: “you can'’t
sell space to those folks. They haven’t any Money.” Ainda nas irnicas palavras de
Harding, esses grupos sem dinheiro “were anticipating the World of Tomorrow
with the rest of us” (cit. in Susman 223). O crescente apelo da Feira a cultura do
consumo corroborou para a criagdo de uma Comissao consultiva voltada para os
interesses dos consumidores, formada por membros do Governo, especialistas
em consumo, académicos e homens de negocios, objetivando a criacdo de algum

tipo de representacédo desse grupo.

No entanto, alguns meses antes da abertura oficial do evento, vinte e um

membros da Comissdo recusaram a participagdo no evento por se sentirem
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manipulados e enganados pelos organizadores. Eles alegavam que a Comissao
tinha sido usada apenas para ajudar a vender espago na exposicao e perceberam
gque o objetivo do evento estava longe de ambicionar instruir o povo, “no
opportunity to promote the interests of consumers in the planning of exhibits or to

afford themselves any safeguard as to the values or reliability of information

imparted to them by the Fair”’, como comenta Susman (215).

Durante a segunda temporada da Feira, o “Consumers Building” foi
substituido pelo "World Fashion”. Acredito que essa mudanga se deu pela
ambigua relacdo entre os organizadores da Feira e o0s representantes dos
consumidores. Tudo o0 que 0s organizadores do evento ndo queriam era a
conscientizacdo da populacédo, ja que a finalidade da Feira era atingir a “massa”

populacional no sentido comercial, como ja demonstrei aqui.

Outra falha encontrada no evento foi o fato de que, embora o presidente
George Washington tivesse sido usado como simbolo ideolégico na Feira e sua
imagem tenha sido esculpida por James Earle Fraser e exposta no evento,
(untamente com a imagem do jovem Alfred Roberts Jr.), as homenagens
acabaram por ser diluidas, limitando-se a um pequeno e modesto pavilhdo na

area de diverséo, chamado “Os filhos da revolugao americana”.

Na opinido de Rui Cardoso Martins, essa diluicdo foi propositalmente
arquitetada. Segundo o mesmo autor, se Washington fosse o patrono central da
exposicao, sua imagem poderia limitar o alcance da mostra por se tratar de uma
figura demasiado histérica, ao passo que o objetivo central da Feira era um olhar
mais voltado para o futuro do que para o passado. De acordo com o projeto

elaborado para o evento ficou decidido que:
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A exposicao poderia olhar para trds, mas, principalmente, realcar o
vasto crescimento das oportunidades e o desenvolvimento dos
meios mecéanicos que este século XX ofereceu as massas no
sentido de lhes proporcionar melhores condicbes de vida,
acompanhando a felicidade do homem. O mero progresso mecanico
j& deixou de ser um tema adequado ou pratico para uma exposi¢cao
mundial; temos que demonstrar que a supercivilizacdo se baseia no
veloz trabalho das maquinas e ndo no trabalho arduo dos homens

(19).

Nessa perspectiva, os festejos dos cento e cinquenta anos de tomada de
posse do primeiro presidente dos Estados Unidos foram superados pelo ideal de
“‘Mundo do Amanha”. Portanto, as incoeréncias fizeram com que 0 sucesso
esperado néo fosse obtido. No entanto, o maior e mais determinante de todos os
problemas da Feira foi a situacdo em que se encontravam os Estados Unidos, na

década de 1930.

Na visdo de Susman, a maior de todas as incoeréncias do evento foi a
constatacao, pela sociedade, de que o problema do desemprego (cerca de vinte e
trés por cento) estava diretamente ligado ao uso de maquinas em substituicdo da
mao-de-obra e 0 evento, ndo obstante, celebrava o processo de mecanizacgao e
seu futuro tecnoldgico. Susman questiona a respeito da participagdo efetiva do
povo na Feira e levanta discussao sobre a rejeicdo ou aceitagcdo da sugestéo

ideoldgica do evento. Quando questionados a respeito da ndo participagdo no
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evento, sessenta e trés por cento da populacdo entrevistada admitiu ndo aceitar
tomar parte, com a alegacao justificada do desemprego, bem como a baixa

perspectiva de melhoria de suas condi¢des financeiras.

Assim, me aventuro a afirmar que a proposta dos organizadores do evento
e do Governo de fazer do povo novamente parte vital da economia do pais
através do apelo popular, cunhando a idéia de unidade e igualdade, nao foi aceite
por grande parte da sociedade americana, especificamente durante o periodo em
gue a Feira esteve aberta. A prova dessa constatacdo é a segunda temporada da
Feira em 1940, onde o foco, dado principalmente a diversédo e ao entretenimento,
contrapunha a ideologia da primeira temporada e obscurecia os ganhos do
ativismo dos cidaddos consumidores. No entanto, com a reabilitacdo do pais
através dos ja aludidos beneficios trazidos pela Segunda Guerra Mundial, o
capitalismo é agucado sobremaneira pela sociedade americana, motivado pelo
magnifico processo manifestado diante dela a partir do advento da Feira,

acabando por se perder a reflexao critica de outrora.

Susman conclui dizendo que: “For the people, the World of Tomorrow
projected not a new world, but a new fantasy world based on the possibilities of
modern technology, a world that could be enjoyed because it could be controlled —
a veritable Disneyland” (228). A exposicdo foi um espetaculo de tecnologias
revolucionérias, além de um tributo visionério ao futuro harménico do homem com
a arte, a producao e a paisagem. A Feira Mundial de Nova lorque, inegavelmente,
influenciou a sociedade Americana no campo da ciéncia, da tecnologia e na arte,
mas sobretudo moldou e cristalizou o capitalismo através do consumismo,

difundindo, assim, seus valores, como arma de dominacao através do poder.
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Conclusao

Se, por um lado, a Feira ndo atingiu o sucesso esperado pelos seus
organizadores e ndo contribuiu para a aceleracdo da economia americana e
mundial, por outro lado, ela contribuiu sobremaneira para relancar nas mentes
uma ideologia consumista. Duas décadas depois, em 1962, estimava-se que
noventa por cento das familias americanas tinham televisédo, além de outros

produtos de consumo que se tornariam indispensaveis na vida familiar.

Esse consumismo e 0 apoio aos valores sociais e culturais do capitalismo
americano foram disseminados pela industria cultural e capitalista e o povo
absorveu o capitalismo sem uma reflex&o critica. E dificil uma avaliagdo definitiva
sobre a “World’s Fair”, porém, através desse estudo cuidadoso sobre o evento,
me arrisco a afirmar que a Feira Mundial de Nova lorque foi um anuncio
publicitario para algo bastante generalizado nas décadas que se seguiram, e que

havia comec¢ado ali: um estilo de vida marcado pelo consumo ilimitado.

No caso especifico dos EUA, o consumismo foi uma forma de propagar o
capitalismo, contendo o comunismo interno e externo, a partir de politicas sociais
gue tinham como objetivo a criacdo de um mito que levasse a acreditar num
ambiente de grande prosperidade e o incentivo as familias americanas para
apostarem na cruzada nacional, para a defesa dos valores americanos. Com o
incentivo do consumismo ilimitado, no periodo do pés-Segunda Guerra, constroi-
se 0 American Way of Life como uma forma de ser e estar especifica que marca e
cristaliza a imagem dos EUA como um pais alicercado no consenso nacional e na

hegemonia do poder.
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ANEXOS

Anexo 1. “Valley of Ashes” com seus mais de trinta metros de lixo, antes da
transformacdao. <http://www.litkicks.com/Images/ashpile.jpg>

Anexo 2. “Trylon and Perisphere”, simbolos maiores da Feira Mundial de Nova
lorque .<http://www.pmphoto.to/worlds_fair/wf_tour/theme-4.htm>



http://www.litkicks.com/Images/ashpile.jpg
http://www.pmphoto.to/worlds_fair/wf_tour/theme-4.htm
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Anexo 3. O Discurso do Presidente Franklin Roosevelt, abrindo oficialmente a
Feira Mundial de Nova lorque.
<http://www.achievement.org/achievers/tel0/large/tel0-056.jpg>

y .

Anexo 4. A gloriosa apari¢do de Albert Einstein na Feira Mundial de Nova lorque.
<http://www.corbisimages.com/imaqges/67/C533B7AA-985E-4BF7-B441-
63D3E17EE60D/BEQO27744.jpg>



http://www.achievement.org/achievers/tel0/large/tel0-056.jpg
http://www.corbisimages.com/images/67/C533B7AA-985E-4BF7-B441-63D3E17EE60D/BE027744.jpg
http://www.corbisimages.com/images/67/C533B7AA-985E-4BF7-B441-63D3E17EE60D/BE027744.jpg
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Anexo 5. O salto de para-quedas, patrocinado pela Associacdo Norte-Americana
de Salva-Vidas. <http://www.skinnerandcook.com/Images/parachute.jpg>

Anexo 6. Cena do filme protagonizado pela familia Middleton, idealizado pela
Westinghouse. <http://i1.ytimg.com/vi/L3Cke2wm6T8/default.jpg>



http://www.skinnerandcook.com/Images/parachute.jpg
http://i1.ytimg.com/vi/L3Cke2wm6T8/default.jpg
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FUTURAMA

Anexo 7. O Futurama da General Motors: Um dos grande exitos da Feira Mundial
de Nova lorque, levava os visitantes ao magnifico mundo das auto-estradas e das
cidades limpas. <www.shebloggedbynight.com/2007_12 01 archive.html>

Anexo 8. A caixa registradora gigante, montada no topo de um dos prédios da
Feira.

<www.washingtonpost.com/wpdyn/content/gallery/2010/04/30/GA2010043002072.
html>



http://www.shebloggedbynight.com/2007_12_01_archive.html%3e
http://www.washingtonpost.com/wpdyn/content/gallery/2010/04/30/GA2010043002072.html
http://www.washingtonpost.com/wpdyn/content/gallery/2010/04/30/GA2010043002072.html
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Anexo 9. Logotipo da Feira Mundial de Nova lorque de 1939 pintado no nariz do
avido de Howard Hughes.
<http://www.lakelandgov.net/library/speccoll/exhibits/images/43438FFC3C034BE9
9410A4A00385C9F9.jpg>

Anexo 10. As gquatro estatuas alegoricas do escultor Leo Friedlander instaladas
préximas a estatua de George Washington.
<www.yumheart.net/products/1939nyfair.html>



http://www.lakelandgov.net/library/speccoll/exhibits/images/43438FFC3C034BE99410A4A00385C9F9.jpg
http://www.lakelandgov.net/library/speccoll/exhibits/images/43438FFC3C034BE99410A4A00385C9F9.jpg
http://www.yumheart.net/products/1939nyfair.html

