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Resumo

O setor do Turismo tem sido alvo de grandes desenvolvimentos nas ultimas
décadas e hoje em dia é um dos poucos a conseguir resistir, revelando valores
positivos, perante a conjuntura econémica menos favoravel pela qual estamos a

atravessar.

0 mercado turistico é extremamente competitivo, o que faz com que os agentes
responsaveis pela promoc¢do dos destinos, tenham que estar atentos e que criem
novas estratégias de divulgacdo dos territdrios. Isto porque, os turistas estdo cada
vez mais exigentes, informados e as suas decisdes tendem a ser individualizadas, o
que marca um afastamento da oferta massificada que tantas vezes se sente no
turismo. O facto das fontes utilizadas na promoc¢ao dos destinos e do turismo
serem cada vez mais difusas e multifuncionais, também desempenha um papel

importante na atual situa¢do do setor.

E neste sentido, que o cinema se integra nesta investigacdo. Por um lado, surge
como condicionador da imagem dos territérios - ao estar associado a estratégias
de marketing territorial; e por outro, o cinema como construtor de territérios
turisticos - uma vez que cria fluxos turisticos em territérios que aparecem no ecra
e é uma tipologia que vai ao encontro das novas tendéncias do setor, como o

turismo criativo.

Esta tipologia de turismo encaixa-se na tentativa da inovacao da oferta e da fuga a
massificacdo, pois permite aos turistas o desenvolvimento das suas capacidades
criativas, integrando-os em atividades que vao além da observacao passiva de um

lugar ou objeto.

A componente pratica do documento consiste na andlise de duas obras
cinematograficas portuguesas, realizadas no meio rural. O que se pretende

averiguar sao as representacoes sociais associadas ao espaco rural portugués.
Palavras-chave:

Cinema; Turismo Criativo; Turismo Cinematografico; Representagdes sociais;

Espaco Rural



Abstract

Tourism has developed a lot in recent decades and nowadays it is one of the few
sectors that is able to resist, revealing positive values, in view of the less favorable

economic environment in which we are going through.

The tourism market is extremely competitive, which causes the agents responsible
for the promotion of destinations having to be vigilant and to create outreach
strategies for the territories. Because tourists are increasingly demanding,
informed and their decisions tend to be individualized, marks a departure from the
massification offer that you often feel in tourism. The fact that sources used in the
promotion of destinations and tourism are increasingly diffuse and

multifunctional, also plays an important role in the current situation of the sector.

It is in this way that cinema is part of this investigation. In one hand, cinema
emerges as an image conditioner of the territories - associated with territorial
marketing strategies; on the other hand, as a builder of touristic territories - it
creates tourist flows in territories that appear on the screen and is a typology that

meets the new industry trends, like creative tourism.

This kind of tourism fits as an attempt of innovation of supply and to escape the
masses. At the same time it allows tourists to develop their creative abilities,
integrating them in activities that go beyond passive observation of a place or

object.

The practical component of this document consists in the analysis of two
Portuguese movies, filmed in rural areas. The intention is to find out what are the

social representations associated with the Portuguese countryside.

Key-Words:

Cinema; Creative Tourism; Movie-induced Tourism; Social Representations;

Countryside



indice Geral

TINAICE GETAl..uvvvroserrseeseseseesssses s sssssss s ssssssssssss s s s ss s ss e RS SE s RS R S R R00 1
INAICE A0 FIGUIAS wuvvvvvesssseveeessssessessssssssssesssssssssesssssssssessssssssssssssssossssssssssssessssssssssesssssssssesssssssssessssssssesssssses 3
[NAICE A TADEIAS. ..oosoeeeeeseseeeesseesesssessessssssesssssssssssssesssssssssssssesssssssesssssessesssssssssssesssssssssssssssssssssessssssesees 5
ACTONIIMIOS ..ovvvvrreeerseesssesesssessssesssssesssssesssssesssssesss s s s ee s e RS8R RS EEREERRER R 6
1. INTRODUGAO. ....oooeveseseeeessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssene 7
1.1 Tema e AMbito de iNVESTIZACAO ...vveeurerurrereresseeessesisseessessessssessssesssessssesssesssesssssssssessesssssssssssssssssans 7
1.2 O D @IV OS.eeueeereerreesseesseesseesssses e sssas bbb ss s SRR SRR 9
1.3 P1ano de trabalio ... ceeeeeeeseessseesseesssesssssssssssesssesssssesssssesssssesssssssssssssssssesssssesssssesssssesssssesssanes 10
1.4 MetOdOlOZIA ..urevrerissrissss s 12
2.0SNOVOS PARADIGMAS DO TURISMO ....ccorurrmrmsrmsmmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssess 15
2.1 Aimportancia do Setor dO TUTISINO ......cceeermieermeesnsesseesseessessssss s ssssssssssssassssssssssans 15
2.2 AS tENAENCIAS O SELOT w.ouverrseeesseresseessssessssseesssessssssssssesssssssssssessssssss s ssssessss s s s sessssse s sssaseses 19
2.2.1 O NOVO TUIISINO c.oeurremermremreemeesresssesssssesssssssessssssesssessse s ssssesssssssesssssssesssssssesssssssesssessssssesssesssesases 19
2.2.2 TUTISMO Cri@tiVO..sissssissssssssssssssssssssssssss s ssssssssanssss 25

3. IMAGEM, INDUSTRIAS CRIATIVAS E REPRESENTACOES SOCIAIS ....ooooceeesrrreessrseesssseneee 31
3.1 IndUstrias Criativas — 0 QUE SA07 ....oeremeeseesssssessssssssesssssssssssssssssssssssssssassssassssssssssssssssassssas 31
3.2. Representacdes sociais: definicdo e evolugao do CONCEILO0......reimresrmeemmersseessmsssseesssenens 36
3.3 Marketing territorial e a imagem d0S [UGAreS ......coeeemerneesnseesseesseresseeesseesseessessssesssseens 40

4, CINEMA E TURISMO = QUE RELAGAQ?.....oooocvvveesssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssass 46
4.1 Cinema e a repreSentacao dOS TUZATES ......coreernereesseessesssesssessssssssssssessssssssssssssssssssssssans 46
4.2 Cinema e marketing terTitOrIal ... eereereeesseessseeessessssessssssssssessssessssssssssesssssesssssesssssesssas 49
4.3 Cinema na construg¢ao de lugares turisticos - Turismo cinematografico............ 51

5. CINEMA, REPRESENTAGOES E IMAGEM DO RURAL.....c.ovvmessssmreeesssssssssssssssssssssssssssssssssssees 57
5.1 Dindmicas recentes do rural — multifuncionalidade do rural ... 57
5.2 Representagdes do rural, N0 CiNEMa POTTUZGUES ........cvereemeenmeerseessmessssessssssesssssssssssssssssssens 62

6. ANALISE DOS FILMES COISA RUIM (2005) E DOT.COM (2007).cooseeermseeerrsssereessssseesssseeesses 70



6.1 Selecao dos filmes — JUSHIICACAD .ouuurvurrerereeereersseisesisecsseessesssssss s s sssssssses s sssass s 70

6.2 1dentifiCACA0 AAS ODTAS ...vveuueeeeserereeesseessseesssesssssesssssessssesssssesssssessssssssssesssssesssssesssssesssssesssasesssaseses 78
6.3 TerTItOrios A0S fIlIMES ...oureeueeeererereeese s ssssssesss s sesss s sss s ses s s ssse s sesannes 82
6.4 Representacdes do rural NOS filIMES ... ssssessssessssssssssans 86
6.5 Atividade turistica nos territérios — potencialidades e propostas ........eeneersneenne. 92
7. CONSIDERACGOES FINAIS......ooovoeeeeeeeesssssssssssssmmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssees 96
BIBLIOGRAFTAL......cooeeeeeeeueeessessssessssssessssesssssesssssesssssasssssesssssesssssesssssesssssesesssssssssesssssesssssesssssesssssssssssasssssesssns 100
FILIMOGRAFTA......cooeeeeeeeessseeesssesssssesssssesssssesssssesssssesssssasssssssesssesssssssssssesssssssssssasssssesssssesssssesssssesssssesssssasssssesssns 107
WEBGRAFTA..... ettt ssssssssss bbb bbb 108
ANEXOS oeeeeeesseessssesssssssssss s ssssss s ssss s s s s8R S RS R R R R S R R R R e 110
2N 4 1= 10 TP 111
ANEXO Lot 113
ANEXO I ————————— 116
ANEXO [V s RS RR e s 118
N o) (o PP 121



indice de Figuras

Figura 1 - Alguns dos principais aspetos nos quais a investigacao vai incidir ............cc.cceee. 9
Figura 2 - Valores do turismo no Mundo: previsao até 2030 ........ccveerverveererenensieseses e 17
Figura 3 - Velho Turismo VS NOVO TUIISIMNO ...cc.ceeeiiniiierie et e seseen e s s 19
Figura 4 - Evolugdo hipotética de um destino turiStico ........cc.ceveeeveiinininnene e e 21
Figura 5 - A emergéncia do TuriSmo Criativo ......c.ccececerininnnne e e 23
Figura 6 - Museu Guggenheim em NOVa [OrqUE ........c.cccereriernsirieninieees e 28
Figura 7 - Museu Guggenheim em VENeZa .........cocueuererirnir e et e e 28

Figura 8 - Museu Guggenheim em Bilbao .........ccoccoviiiiiiiininine e e 28
Figura 9 - Museu Guggenheim em Abu Dhabi .........cooiiiiinineiee e 28
Figura 10 - Modelo dos circulos concéntricos de David Throsby .......c..cccocveririnreiccineene 33

Figura 11 - Elementos que fazem parte do processo de marketing territorial ................ 41

Figura 12 - Marca territorial da cidade do POTto ......ccccereriiiiininiee s 42
Figura 13 - O novo branding da regido do ALENTejO ........cccoverueruiriiiimre e e 43
Figura 14 - O processo de formacao da imagem turistica .........c..cocercneseeereneninene s 45

Figura 15 - Jaws (1975) o filme de Spielberg que langou o terror em praias de todo o

Figura 16 - Mapa da Europa com a tipologia rural-urbano para as regioes NUTS 3 ......... 58

Figura 17 - Evolucdo da procura das viagens de turismo e lazer no meio rural, na Europa

..................................................................................................................................................... 61
Figura 18 - Capa do filme “A aldeia da roupa branca” (1938) ......c.cccvermererenreesiine e 63
Figura 19 - Capa do filme “Uma abelha na chuva” (1971) ....cccoeoeveviinireeee s 65
Figura 20 - Valezim: igreja onde sdo rodadas algumas cenas do filme Cosa Ruim ............ 74
Figura 21 - Uma rua de Valezim, com as casas tipicas de granito (...) ..eeeeeesnes 74

3



Figura 22 - Rua principal de “Aguas Altas” enfeitada para as festas de Nossa Sra. do

30 0 1010 PSP 75
Figura 23 - Rua principal de DOINES .......cccecerireereiiecieeeee e e 75
Figura 24 - Rua de Dornes, com o casario branco e chao “em paralelos” .............ccveuene. 76

Figura 25 - Vista geral de Dornes, encaixada em harmonia com o rio e a Natureza ........ 76

Figura 26 - Capa do filme “Coisa RUIM” = LEITOT ......ccviviriinriinicr s v 77
Figura 27 - Capa do filme “Dot.Com” — COMEIA .......ccvrverrerriieeiieeee e 77
Figura 28 - Mapa com a localizagdo dos sitios onde foram gravados os filmes ................. 82
Figura 29 - Sinalizagao de um local onde se pratica turismo rural ..........c.ccooerereiernnienenns 93
Figura 30 - Sinalizagdo de um local onde se pratica turismo filmico (sugestdo)................ 93



indice de Tabelas

Tabela 1 - Alteragdes verificadas nas nomenclaturas de alguns setores das industrias

(00 9 =10 L= PSPPSR PPN 32
Tabela 2 - Tipologias e respetivas industrias criativas do modelo Symbolic Texts .......... 32
Tabela 3 - Modelo WIPO das industrias Criativas ......c...cceerereneieniesiese s e 34

..................................................................................................................................................... 46
Tabela 5 - Os impactos na procura turistica, dos territérios que surgem nos filmes ........ 52
Tabela 6 - Caracteristicas e motivacdes dos turistas filmicos ..........ccecovrercrineenincesennen, 55
Tabela 7 - Breve ficha técnica das obras em analiSe .........c.ccoves v 78
Tabela 8 - Representacdes do rural nos dois filmes analisados .........coceeververinnenienceenennn o 91



Acronimos

DCMS - Department for Culture, Media and Sport (Reino Unido)
DGSDR - Direc¢do-Geral de Agricultura e Desenvolvimento Rural
DMO - Destination Marketing Organization

DOP - Denominacdo de Origem Protegida

FCT - Fundacgao para a Ciéncia e Tecnologia

FLUC - Faculdade de Letras da Universidade de Coimbra

NUTS - Unidades Territoriais Estatisticas

OCDE - Organizacao para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econémico
OMT - Organizacao Mundial de Turismo

ONU - Organizacao das Nagdes Unidas

PREC - Processo Revolucionario em Curso

TER - Turismo em Espago Rural

UC - Universidade de Coimbra

WIPO - World Intellectual Property Organization



1. INTRODUCAO

1.1 Tema e ambito de investigacdo

A presente dissertacdo, com o titulo “O cinema na construgdo e promogdo de
territdrios turisticos: a imagem do rural no cinema portugués” foi realizada no
ambito do Mestrado em Lazer, Patrimonio e Desenvolvimento, da Faculdade de

Letras da Universidade de Coimbra (FLUC).

Esta dissertacao é também, resultado de um trabalho de investigacdo integrado no
projeto Rural Matters — Meanings of the rural in Portugal: between social
representations, consumptions and development strategies, projeto este que envolve
a Universidade de Coimbra (UC), Universidade de Aveiro (UA), Instituto Superior
de Agronomia de Lisboa (ISA) e Universidade de Tras os Montes e Alto Douro

(UTAD).

Os principais objetivos do projeto sao a identificacdo e estudo das representacdes
sociais relacionadas com o meio rural portugués, presentes em diferentes
tipologias de documentos, tais como imprensa escrita, obras filmicas, documentos

institucionais/ governamentais e folhetos de promocao turistica.

Para a presente investiga¢do, o que sera alvo de andlise serdo as representa¢des do

rural portugués, no cinema.

0O desenvolvimento de estudos sobre o rural ndo é um fenémeno recente, mas tém-
se vindo a intensificar nos ultimos anos, motivado por diversos fatores tais como:
as mudangas sociais e econdémicas, que colocam o rural como ponto de chegada
para algumas populacdes; o crescente interesse em lazeres e praticas turisticas
alternativas, realizados em lugares ndo convencionais, que possibilitem
experiéncias Unicas e inovadoras; e ainda, porque o espago rural atravessa uma
fase de reconstrucdo da sua identidade e imagem, que vai muito para além da

concecao agricola a ele associada.

Por outro lado, um estudo sobre o efeito do cinema na imagem dos territorios
afigura-se pertinente, uma vez que estamos inseridos numa sociedade onde a

dimensdo digital é sobejamente valorizada e onde esta industria criativa, em



particular, tem um poder de alcance muito vasto, sendo que é cada vez mais

utilizada como meio de promocao turistica.

Estes e outros aspetos serdo desenvolvidos no Ambito desta investigacao.



1.2 Objetivos

Esta investigacdo tem como ponto de partida uma questao: Como é que o cinema

influencia a imagem e a atividade turistica dos territérios?

Com este trabalho pretende-se responder a pergunta anterior, bem como explicar
o potencial turistico do cinema enquanto modelador de lugares. Eis alguns dos

objetivos que foram delineados para a presente investigacao:

- Identificar o papel do Cinema, uma importante industria criativa, enquanto

elemento modelador da imagem dos territorios (turisticos);

- Relacionar o fendmeno das representagdes sociais dos territérios com a imagem

que é transmitida pelo cinema;

- Entender as dindmicas recentes do espaco rural portugués e fazer a recolha das

representacdes sociais apreendidas na visualizacdo de duas obras filmicas

portuguesas.
Novas tendéncias do Turismo
TURISMO CRIATIVO
Representacdes sociais do espaco Influéncia das Industrias Criativas
rural portugués veiculadas através nos territdérios e nas representacoes
do cinema dos mesmos
REPRESENTACOES DO ESPACO RURAL CINEMA | TURISMO CINEMATOGRAFICO

Figura 1 - Alguns dos principais aspetos nos quais a investigagdo vai incidir

Fonte: Prépria



1.3 Plano de trabalho

A presente dissertacdo conta com sete capitulos principais.

O Capitulo 1 é a Introdugdo, na qual se pode averiguar os temas que fazem parte
desta investigacdo, os objetivos que se pretendem atingir, o plano de trabalho do
documento, onde estdo explicitados os diversos tépicos a abordar e por fim, as

metodologias utilizadas nas diversas fases de execu¢do do documento.

O Capitulo 2 - Novos paradigmas do Turismo - surge como uma breve introducao a
um dos temas centrais da investigacdo, o Turismo. E feita uma contextualizacdo da
importancia da atividade turistica a escala nacional e internacional, que inclui a
apresentacdo de alguns dados estatisticos. Depois de afirmada a importédncia deste
setor, serdo exploradas duas das tendéncias que tém sido desenvolvidas nas
ultimas décadas, por um lado a teoria do Novo Turismo, elaborada por Auliana
Poon e por outro lado, a teoria mais recente, que remete para o Turismo Criativo,

desenvolvida por varios autores, sendo Greg Richards o pioneiro.

No Capitulo 3 referente a Imagem, industrias criativas e representagdes sociais sao
explorados trés conceitos - industrias criativas, marketing territorial e
representacdes sociais - que no ambito desta investigacdo se combinam e cuja

analise é fundamental para o estudo.

O Capitulo 4 sobre Cinema e Turismo- que relagdo?, gira em torno de uma industria
criativa em particular, o Cinema e o seu papel enquanto modelador e construtor de
espacgos turisticos. Numa primeira instancia sera abordada a questdo do cinema e
da representacdo dos lugares, tendo em conta que os filmes sdo ferramentas
poderosas no que diz respeito a criacdo e difusdo de representacdes dos lugares
(filmados). Também é feita referéncia ao papel do cinema enquanto estratégia de
marketing turistico e por ultimo, sera dado énfase a vertente do cinema enquanto

construtor de espacos turisticos, remetendo-nos para o Turismo Cinematografico.

O Capitulo 5 foca as questdes do Cinema, representagdes e imagem do rural e aqui é
dado destaque ao espaco rural em si, sendo exploradas algumas das dinamicas

atuais do rural e a sua multifuncionalidade. Uma vez que esta investigacdo analisa

10



as representacoes do rural presentes no cinema, neste capitulo sao apresentadas
as diferentes fases pelas quais o cinema portugués passou, desde o seu
aparecimento até ao presente. Nesta analise diacrénica sera dada particular

atencdo a presenga/auséncia das questdes do rural no cinema portugués.

O Capitulo 6 intitulado Andlise dos filmes Coisa Ruim e Dot.Com, é o estudo de caso
da dissertacdo. Aqui é justificada a escolha das duas obras selecionadas e o seu
interesse para este estudo; é feita a apresentacdo das respetivas narrativas; sdo
enumerados os aspetos apresentados nos filmes, que estio diretamente
relacionados com as representagdes do espac¢o rural; ha também uma andlise aos
territdrios retratados nas peliculas, com uma comparacdo entre o territorio real e
aquele que é apresentado no ecrd; e por ultimo ha uma identificacio das
potencialidades turisticas dos territérios em questdo e a sugestdo de propostas de

patrimonializagao.

O ultimo capitulo (o sétimo) é o das Consideragées finais e contém as conclusdes
resultantes da investigagdo. E neste ponto que ficamos a saber se os objetivos
propostos inicialmente foram atingidos e sdo ainda propostas ideias para futuras

investigacoes.
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1.4 Metodologia

Foram varias as metodologias utilizadas na elaboracdo da dissertacao.

Em primeiro lugar procedeu-se a recolha de bibliografia, documentos, artigos
cientificos e dados estatisticos sobre temas como: marketing territorial; turismo
cultural e criativo; industrias criativas; turismo cinematografico; turismo em
espaco rural; novas tendéncias do turismo e do espacgo rural; e ainda sobre analise

de conteudo e andlise filmica.

Posteriormente a recolha e leitura do material realizaram-se de fichas de leitura,
que permitiram a compilacdo e organizacdo da informacdo existente. Finda a

analise bibliografica, deu-se inicio a analise da componente filmica.

Para selecionar a metodologia adequada a esta investigacdo deve-se ter em conta
uma ideia de Jacques Aumont, um dos experts na area dos estudos
cinematograficos, que diz que ndo ha nenhuma metodologia universalmente aceite

para se proceder a analise filmica (conf. AUMONT, 2011).

Porém, apesar de ndo haver uma metodologia universal para a andlise filmica, é
consensual entre os investigadores, a utilizagdo da técnica de analise em recorte

(découpage, em franceés), pelas razoes explicadas em seguida.

Esta andlise tal como o nome indica, traduz-se no “recorte da pelicula em diversas
unidades” e “consiste em algo semelhante a reescrita do filme a posteriori, com a
intencdo de se construir um banco de dados suficientemente alargado, para futuro
tratamento e andlise do tema, com elementos objetivamente recolhidos”.

(SEABRA,2011:2).

PENAFRIA (2009:1) afirma que o “objetivo da andlise é o de explicar/esclarecer o
funcionamento de um determinado filme e propor-lhe uma interpretacao”. A
autora vai mais além e acrescenta que uma analise filmica s6 é bem executada se
tiver por tras a decomposicao da obra. Dai que para esta investigacao se tenha
optado pela analise em recorte, que numa primeira fase decompde o filme em
unidades narrativas suscetiveis de andlise (plano, cena e sequéncia) e numa

segunda etapa permite uma interpretacdo desses mesmos elementos.
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A analise das obras cinematograficas tera sido uma das partes mais morosas de
toda a investigacdo, uma vez que é necessario criar uma estrutura narrativa, para
cada filme, que depois servira de suporte para chegar as conclusdes necessarias. A
estrutura narrativa tem a forma de uma tabela, para que a sua consulta seja rapida
e facil. Esta tabela serve de instrumento de apoio ao investigador, para que este se

consiga situar rapidamente, na obra em analise.

Para elaborar a estrutura narrativa para cada uma das obras é necessario fazer o
levantamento dos planos, cenas e sequéncias presentes em cada filme, que sdo as
trés unidades que definem uma obra cinematografica. SEABRA (2011:4) define o
plano como “a porc¢do de pelicula impressionada entre dois cortes ou paragens de
maquina, constituindo a unidade minima aparente que é apercebida pelo
espetador”; a cena “é um segmento maior que o anterior, que pode envolver
apenas um plano (...) mas onde o normal é ser constituido por varios planos (...) a
cena nao obedece a qualquer elemento fisico, os critérios temporais e espaciais
poderdo ou ndo auxiliar”; a sequéncia é a maior das trés unidades e “tem por
funcdo fornecer uma perspetiva global sobre a narrativa, enunciando os grandes

temas que a constituem”.

As estruturas narrativas dos dois filmes aqui em estudo podem ser consultadas nos

anexos Il e IV.

Ainda sobre a andlise filmica podemos identificar a existéncia de quatro tipologias,

que PENAFRIA (2009:5) explora no seu trabalho:

S Analise textual: encara-se o filme como um texto e tem como objetivo
decompo6-lo dando conta da sua estrutura.

< Analise de contetido: considera o filme um relato e tem apenas em conta o
tema do filme. Depois de identificado o tema, faz-se um resumo da histdria e
a decomposicdo do filme tendo em conta o que o filme diz a respeito do
tema.

< Analise poética: nesta andlise em primeiro lugar identificam-se os efeitos
da experiéncia filmica (as sensagdes, sentimentos e sentidos que o filme
proporciona) e em segundo lugar, a partir dos efeitos tenta-se chegar a

estratégia que levou a criacao daquele efeito.
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S Anadlise da imagem e som: esta andlise também apelidada de
cinematografica centra-se no espac¢o filmico e recorre a utilizacdo de
conceitos cinematograficos (por exemplo: grandes planos, dngulos picados

e contrapicados, entre outros).

Para este trabalho optou-se pela conjugacdo entre a analise textual e a analise de
conteddo, uma vez que a mesma autora considera pertinente a combinacdo de

duas (ou mais) técnicas em vez da utilizagdo de uma so.

No capitulo 6 relativo a andlise dos filmes voltara a ser abordada esta questdo da
analise de conteudo, tendo em conta que foi a metodologia privilegiada nos
estudos desenvolvidos para o Projeto Rural Matters, que antecederam este

trabalho.

Para compreender melhor a relagdo entre a imagem real dos lugares e a imagem
representada no ecra, o passo seguinte da investigacdo foi a deslocagdo aos dois
territdrios onde foram rodados os filmes - a aldeia de Dornes, em Ferreira do
Zézere e Valezim e Torroselo, no concelho de Seia - onde se procedeu ao confronto

com os territérios.

Foram trés os objetivos das deslocagdes aos territdrios: em primeiro lugar a
recolha de fotografias, sobretudo de lugares e paisagens retratados nas peliculas,
para posterior comparacao entre a realidade e a ficcdo; o segundo propdsito da
visita era a anotacdo de varios elementos referentes a situagdo atual daqueles
territorios, por exemplo, a densidade e caracteristicas da populacdo, se existe
alguma referéncia ao facto de ali terem sido gravados os filmes, a sua
predisposicao para a atividade turistica, entre outros fatores; e por ultimo, tentou-

se aceder a alguma informacao estatistica sobre o volume de turistas que visita

aquelas freguesias, se possivel antes e depois da rodagem e langamento dos filmes.
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2. 0S NOVOS PARADIGMAS DO TURISMO

2.1 A importancia do setor do Turismo

Numa altura em que o mundo atravessa graves problemas econémicos, politicos e
sociais, em que o cenario se revela desolador para grande parte dos setores da

economia global, o setor do turismo parece contrariar esta tendéncia.

As ultimas informagdes disponibilizadas pelo World Tourism Barometer, da
Organizacdao Mundial do Turismo (OMT) dao conta dessa atitude positiva e do
crescimento da atividade turistica a nivel mundial. Em Novembro de 2012 o titulo
de destaque era: “Turismo internacional mantém a sua forca, apesar da incerteza
econdémica”. J4 no inicio do corrente ano, em Janeiro de 2013, p6de-se ler “O
turismo internacional manterd um crescimento forte em 2013” e os dados mais
recentes, de Abril de 2013 informam que “as receitas do turismo internacional
cresceram 4% em 2012”, todos estes sdo factos que comprovam o crescimento que

o setor do turismo esti a vivenciar.

Em Portugal a situacao é semelhante, a atividade turistica tem evoluido de forma
positiva e mostra sinais de crescimento, contrariando o clima de crise econdmica

que paira sobre o pais.

As informacgdes seguintes constam do ultimo relatério do Turismo de Portugal,
com dados referentes ao Turismo em 2011 e que validam o que foi escrito no

paragrafo anterior.

< 0 movimento de fluxos turisticos cresceu 8,6% quando comparado com
2010, contabilizando 12,2 milhdes de passageiros desembarcados de voos
internacionais, nos aeroportos nacionais;

& As receitas turisticas atingiram os 8,1 mil milhdes de euros em 2011, que
corresponde a um aumento de 7,2% face a 2010. Este crescimento é
superior a média da Regido do Mediterrdneo que registou um aumento

homologo de 4,9%;
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S Em 2011, registaram-se 39,4 milhdes de dormidas nos estabelecimentos
hoteleiros, aldeamentos e apartamentos turisticos, que corresponde a um
crescimento de 5,5% face ao ano anterior;

< Este crescimento, do nimero de dormidas, deveu-se ao aumento de 10,1%
registado pelo mercado externo. Ja o mercado interno teve um decréscimo

no consumo de 2,5%.

No entanto, apesar de no geral a evolucdo do Turismo em Portugal ser positiva,
quando se analisa mais atentamente o mercado interno e o consumo turistico a

nivel nacional denota-se uma atitude diferente.

De acordo com o mesmo documento - O Turismo em 2011 - o mercado interno

revelou uma atitude retrativa. Vejamos:

< Registaram-se menos 1,2% das viagens turisticas realizadas por residentes,
do que no ano de 2010, o que corresponde a 15,2 milhdes;

< 36,9% da populagdo residente realizou pelo menos uma viagem turistica,
menos 0,5% do que em 2010 e menos 3,2% do que em 2009;

< A despesa média diaria por turista também diminuiu, atingindo o valor de

26,73€ em 2011 (34,48€ em 2010).

A OMT, em 2011, publicou um relatério onde consta a evolucao da atividade

turistica até ao presente, contando ainda com uma previsao até 2030. Ver Figura 2.

No grafico da figura seguinte podemos observar a variagao da atividade turistica a
nivel mundial e constatar que se ird manter o crescimento, apesar do ritmo

moderado.
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Figura 2 - Valores do turismo no Mundo: previsdes até 2030

Fonte: OMT (2011)

A relevancia do setor turistico para a economia portuguesa é evidente, de acordo
com dados do Banco de Portugal, relativos a rubrica Viagens e Turismo da Balanca
de Pagamentos de 2012, apurou-se que as receitas turisticas cresceram de 2011
para 2012, assim como tem vindo a acontecer em anos anteriores. O crescimento

foi de 5,6%, o que corresponde a 8606 milhdes de euros. (INE, 2013:23)
No entanto, ha outras implicacées do Turismo, que vao para la do setor econémico.

A nivel social ndo se pode deixar de ter em conta que o turismo é uma atividade
que gera fluxos de pessoas e é necessaria uma boa gestao para evitar problemas de
sobrecarga dos territorios, conflitos entre a populacdo residente e os turistas e

ainda, para evitar problemas ambientais.

Na dimensdo politica, também esta patente a importincia do setor turistico que
marca presenca nas estratégias de desenvolvimento e promogao dos lugares. Hoje
em dia é dificil encontrar um territério, independentemente da sua dimensdo e
localizacdo (urbana ou rural), que nao recorra as potencialidades turisticas para se

promover.

Constatdmos que em pleno periodo de crise econdémica e social, o turismo continua
a revelar valores positivos, o0 que em parte se deve a capacidade de ajustamento
dos mercados turisticos. Os agentes que gerem os destinos e produtos organizam-

nos de modo a atrair um publico cada vez maior.
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O turismo ja passou por diversas fases, algumas de forte crescimento, outras de
alguma estagnagdo, mas o que importa reter é que este setor foi capaz de se

adaptar a todas elas e superar os obstaculos.

Este processo evolutivo do turismo é estudado por muitos investigadores, sendo
que alguns vdo mais longe e propdem modelos que explicam as mudancas que
aconteceram e as que devem acontecer para o mercado turistico se manter
competitivo e interessante para os turistas. No préximo tépico iremos abordar
alguns destes modelos, propostos nas ultimas décadas, que exploram as tendéncias

do turismo.
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2.2 As tendéncias do setor

2.2.1 O Novo Turismo

O setor turistico é um dos mais competitivos da economia mundial, por isso torna-
se imperativo para as empresas que trabalham neste setor e para os territérios que
dependem desta atividade, que se mantenham a par das inovagdes e procurem
manter-se atualizados, em conformidade com os gostos e necessidades dos

turistas.

A imagem que um territério cria para si e na qual aposta para se promover nao
deve ser estatica, desta forma corre o risco de ficar para tras na competicdo feroz
em que se encontra o setor turistico. HA uma forte necessidade dos espagos se

reinventarem, diferenciando-se assim dos demais concorrentes.

No inicio da década de 1990 (em 1993) Auliana Poon sugeriu um modelo que
introduziu grandes modificacdes na concegao de atividade turistica, existente a
data. O principal trabalho desenvolvido pela autora marcou a distin¢ao entre Velho
e Novo Turismo. O Velho Turismo esteve em vigor entre 1950 (p6s 22 Guerra
Mundial) e a década de 80 e era “caracterizado pela massificacdo, estandardizacao

e rigidez dos pacotes de férias, hotéis e turistas” (POON, 2003).

Ja o Novo Turismo, a autora apelidou-o de “turismo do futuro”, caracterizado pela
“flexibilidade, segmentacdo e experiéncias turisticas mais auténticas”. (idem,

ibidem)

Velho Turista Novo Turista

Anda em grupo > Prefere andar sozinho
A

Procura o sol 7 Gosta de viver a Natureza

A

Segue as massas 77 Afirmacao de individualismo
A

Gosta de se mostrar - Procura diversio

A

D& valor ao TER 7 D4 valor ao SER
A
7

Motivacdo “fuga a rotina” Motivacdo “autorrealizacao”

Figura 3 - Velho Turista versus Novo Turista

Fonte: Adaptado de POON (1993)
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Feita a distincdo entre o Velho e o Novo turista (ver figura 3), importa referir que

mudancas operaram no setor turistico, que caracterizam a era do “Novo Turismo”.

Para a autora ha quatro fatores que influenciaram a mudanca no paradigma do

turismo que sao:

o Segmentacgdo: deu-se a divisdo do mercado turistico e deixou de haver uma
procura e oferta Unicas. Com o mercado turistico segmentado passou a
haver uma oferta mais diversificada, que abrange varios publicos, com

gostos e necessidades diferentes;

< Flexibilidade: passou a haver flexibilidade a varios niveis - na organizacdo;
na producdo e distribuicdo das viagens; na escolha, reserva, compra e
pagamento das férias; e no consumo e aproveitamento da experiéncia das

férias;

< Integracdo diagonal: uma nova estratégia adotada, que engloba a formacao
de aliancas e parcerias com empresas turisticas, com o objetivo de melhorar

e facilitar o acesso dos produtos/servigos aos consumidores (turistas);

9 Evolucdo do turismo para um “sistema de criacio de riqueza”: o
crescimento do setor do turismo traz inevitavelmente consequéncias a nivel
econdémico, muitas vezes positivas. A criacao de riqueza para as populagdes

e territérios que vivem do turismo é uma realidade.

Este trabalho, apesar das duas décadas que decorreram desde o seu
desenvolvimento até a atualidade, ainda hoje ¢é utilizado para explicar o
comportamento, atitudes e escolhas de muitos turistas. Para alguns territorios
turisticos, apenas agora, esta a dar-se a viragem do velho turismo massificado para

0 novo turismo alternativo.

Contudo, o modelo do “Novo Turismo” de Poon comeca a ser questionado, em

parte devido ao surgimento de novos paradigmas do turismo.
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Ao ritmo a que as sociedades se tém desenvolvido, o papel da evolugdo tecnologica,
as influéncias dos meios de comunicacao, as linhas de pensamento que estio em
vigor, bem como outros fatores que caracterizam a sociedade atual, fazem com que
hoje em dia a maioria dos turistas se encaixe no segmento do “Novo Turista”,
sendo legitimo afirmar que essa concecdo, outrora alternativa, hoje se encontra

massificada.

Os destinos turisticos, a semelhanga do que acontece com outros produtos, tém um

ciclo de vida, que se inicia com a introduc¢ado do produto/destino no mercado.

Na figura 4 podemos visualizar um esquema com o modelo que BUTLER (1980)
sugeriu, sobre o ciclo de vida de um destino turistico, com as diferentes

possibilidades de desenvolvimento.

!
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L __.-B
Stagnation o =
CRITICAL RANGE OF N N
ELEMENTS OF CAPACITY  Consolidation \‘\\:_____ C
\
Decline \ \\
5 \ - o
=
=2
2 \\
= E
-4
=
=
=2
=2
Development
Involvement
Exploration
TIME

Figura 4 - Evolucao hipotética de um destino turistico

Fonte: BUTLER (1980:7)
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O que se conclui da observacdo do esquema anterior é que todos os destinos
passam por uma fase de introdu¢do no mercado, que coincide com um baixo valor
da procura turistica. Passado algum tempo, com a implementacdo de acgdes e
estratégias de promocgdo territorial o destino vai ganhando publico,

desenvolvendo-se.

Numa fase posterior do ciclo de evolucdo, o territério entra num periodo de
estagnacao e a diferenca entre os varios lugares turisticos reside neste ponto. A
partir daqui tem que haver alguma proatividade por parte dos agentes locais, que
vai levar ao rejuvenescimento do local. Por outro lado, quando ndo se toma
nenhuma atitude que tenha em vista melhorias para o territdrio, ira traduzir-se
numa situacdo de declinio. No toépico seguinte do documento, este esquema voltara
a ser alvo de analise, desta vez recorrendo a um exemplo nacional, sobre o turismo

de Sol e Mar.

Nos udltimos anos, outros autores foram desenvolvendo modelos e teorias que
explicam o comportamento que os turistas estdo a adotar. Uma dessas novas
teorias foi desenvolvida por Greg Richards e estd relacionada com o conceito de

Turismo Criativo (desenvolvido com mais detalhe, em seguida).

Na figura 5 encontra-se representada, a evolugdo dos paradigmas do turismo, nas
ultimas décadas, desde a definicao de lazer de Dumazedier, passando pelo modelo
do “Novo Turismo” de Poon e finalizando com o conceito de Turismo Criativo, de

Richards.
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Figura 5 - A emergéncia do Turismo Criativo

Fonte: GONCALVES (2008)

Foi no periodo do pds-II Guerra Mundial, que o Turismo e o Lazer comegaram a
adquirir maior importancia para as sociedades. O tempo para descanso e para
férias passou a ser uma necessidade e posteriormente um direito adquirido por

parte dos trabalhadores.

Na década de 70, o francés Joffre Dumazedier sugeriu uma definicdo de lazer que
se revelou bastante popular, tanto que ainda hoje é tida como referéncia.
DUMAZEDIER (1974) definiu o lazer como sendo o “conjunto de ocupacgdes as
quais o individuo pode entregar-se de livre vontade, seja para repousar, para se
divertir, se recrear e entreter-se ou ainda para desenvolver a sua formacao
desinteressada, a sua participacdo social voluntdria ou a sua livre capacidade
criadora, apds livrar-se ou desembaracar-se das suas obrigagdes profissionais,

familiares e sociais.”

Como se pode constatar, através da analise da figura anterior (Figura 5), numa
primeira etapa do desenvolvimento do turismo e lazer a definicdo de lazer de
Dumazedier, serve de mote e mostra que houve um aumento dos consumos
turisticos e da valorizacao do tempo livre. Nesse contexto, entre a década de 70 e

80, o Turismo Cultural foi ganhando destaque.
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Porém, na década de 90, quando a atividade turistica se encontrava bem
consolidada e a ganhar cada vez mais importancia no quotidiano dos individuos,
surge a diferenciacdo dos tipos de turistas existentes, sendo irrefutavel o

contributo de Poon.

No entanto, tal como ja foi referido anteriormente, este modelo tem vindo a perder
forca e no inicio do século XXI surge o conceito de Turismo Criativo, que se

apresenta como uma tendéncia do Turismo atual, ainda que ndo muito divulgada.
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2.2.2 Turismo Criativo

O turismo € um setor que necessita de atualizagdes constantes, de acordo com as
tendéncias mais recentes e para ir ao encontro das necessidades dos turistas, que
estando cada vez mais informados, sao também mais exigentes nos servigos e

produtos que escolhem.

E facil de identificar, alguns episédios relacionados com a atividade turistica, que
mostram a necessidade de reinven¢ao desta. Retomando o esquema da figura 4
(Modelo do ciclo de vida de um destino turistico de BUTLER, 1980) iremos
exemplificar com o caso do turismo de Sol e Mar. A escolha desta tipologia turistica
para exemplo, deve-se ao facto de em Portugal este ser o produto turistico com

maior desenvolvimento e ser uma das imagens de marca do pais.

No inicio do século XX, apenas se deslocavam as estdncias balneares os individuos
que pertenciam a uma classe econdémica superior, a uma elite. Esta altura
corresponde a introducdo dos destinos balneares no mercado turistico. Ao longo
do século, deu-se o desenvolvimento do produto Sol e Mar e dos destinos que o
promoviam. A partir da década de 1950, a experiéncia balnear intensificou-se e os
destinos balneares consolidaram-se, sendo que nos ultimos anos alguns entraram
em estagnacao. Nas estancias balneares em Portugal é possivel encontrar as duas

situacdes previstas por BUTLER (1980):

1) Da fase de estagnacdo, os destinos evoluem positivamente e rejuvenescem
(exemplo: Peniche, que associou ao seu territério o conceito do surf e de

outras praticas desportivas e que se apelida como “Capital da Onda”);

2) Ha destinos balneares que permanecem “presos” a imagem e qualidades do
passado. Como ndo se atualizam entram em declinio (exemplo: Figueira da
Foz, que outrora foi a “Rainha das Praias de Portugal”, mas que hoje em dia
revela caracteristicas bastante diferentes das do passado, mas ainda se quer

fazer valer do titulo).
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Quando o turismo de Sol e Mar se comegou a generalizar, houve uma necessidade
de criar novos produtos turisticos, que servissem de alternativa, para os que
procuravam a diferenga. Foi entdo que se comegou a expandir o Turismo Cultural,
uma tipologia turistica que pode ser desenvolvida em (quase) todos os territérios e
que pode ser praticada o ano inteiro, ndo sendo tdo afetado pela sazonalidade,

como acontece com o Turismo Balnear.

Porém, tal como aconteceu com o Turismo de Sol e Mar, o Turismo Cultural
desenvolveu-se até atingir uma situacao limite, no presente. Para muitos
territérios, onde este tipo de turismo inicialmente era uma alternativa, hoje

também ja se encontra massificado.

Tendo como ponto de partida esta situagdo - a massificacdo do Turismo Cultural -
importa referir o que tem vindo a ser desenvolvido para colmatar esta falha. Isto &,
que alternativa tem vindo a ser elaborada, para continuar a atrair turistas e a fazé-

los voltar a determinados lugares.

Para muitos territorios a alternativa passa pelo Turismo Criativo, um conceito que
deriva da combina¢do entre Turismo e Industrias Criativas que se define como “um
tipo de turismo que oferece aos turistas/visitantes a oportunidade de estes
desenvolverem o seu potencial criativo através da sua participacdo em cursos e
experiéncias de aprendizagem que sdo tipicas dos destinos onde estes se

encontram de férias” (RICHARDS, 2001, citado em GONCALVES, 2008)

Antes de explorarmos o conceito de Turismo Criativo em si, importa refletir um
pouco sobre a situacdo que levou ao seu surgimento, e que ja foi referida

brevemente, no inicio deste topico.

O Turismo Cultural estd em voga, a nivel nacional, europeu e mundial. Sdo
inumeros os territérios que recorrem a vertente cultural para se promoverem e
para competirem entre si. Tomemos como exemplo o acontecimento da “Capital
Europeia da Cultura”. Todos os anos ha imensas cidades europeias que elaboram
propostas e concorrem, na esperanca de ganharem esse titulo. A partir do
momento em que sdo eleitas, pode-se mesmo afirmar que a existéncia desse
territdrio nunca mais sera a mesma. Da-se inicio a uma série de projetos,

construcdes, acdes de promogdo, sensibilizacio e desenvolvimento, que mesmo
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depois de terminado o evento, os efeitos positivos do titulo conquistado continuam

a fazer-se sentir.

A escala nacional podemos encontrar trés exemplos, o caso da cidade de Lisboa,
Porto e de Guimaraes, Capitais Europeias da Cultura em 1994, 2001 e 2012,

respetivamente.

O Turismo Cultural contempla “o movimento de pessoas a atragdes culturais, longe
dos seus lugares de residéncia habituais, com a intencdo de adquirir novas
informagdes e experiéncias que satisfacam as suas necessidades culturais.”

(Projeto ATLAS, in RICHARDS, 1996:24)

O papel central que este tipo de turismo alcancou na sociedade e no mercado
turistico mundial é irrefutivel, contudo “muitos consumidores, cansados de
encontrar uma reproducdo em série dos mesmos produtos, em diferentes destinos,

estdo a procura de alternativas” (Fundacao Serralves, 2008:32)

Ainda no documento anterior surge uma referéncia pertinente, sobre a situagao
que agora se vive em muitas “cidades culturais”. “A criagdo de marcas como o
Guggenheim ou a Capital Europeia da Cultura tém a vantagem da familiaridade
com o consumidor, mas ao tornarem-se “selos” culturais estes icones veem

reduzido o seu caracter distintivo.” (idem, ibidem:33)

Esta réplica de infraestruturas culturais, em vdrias cidades, tem sido alvo de
debate por parte de alguns autores - RICHARDS (1996); MATHUR (2005);
RICHARDS & WILSON (2007: 3); WARD (2002) - que utilizam a expressao

“McGuggenheim Effect”, como referéncia a esta massificagdo cultural.
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Figura 6,7, 8 e 9 - (de cima para baixo) Museu Guggenheim em Nova lorque, Veneza,

Bilbao e Abu Dhabi.

Fonte: www.guggenheim.org
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Ainda sobre a posicdao decadente da cultura face a criatividade, RICHARDS &
WILSON (2007) escreveram que a cultura é vista como sendo relativamente
estatica e geralmente ancorada ao passado. E necessario criatividade para injetar
dinamismo e soltar o potencial das pessoas e lugares. Acrescentam ainda que
muitas da politicas e estratégias de desenvolvimento estao a mudar o seu foco, das

industrias culturais, para as industrias criativas.

No trabalho As comunidades criativas, o Turismo e a Cultura, GONCALVES (2008)
enumerou uma série de vantagens que estdo associadas a este tipo de experiéncia
turistica criativa: a criatividade possui maior potencial para criar valor pela sua
escassez; a criatividade permite aos destinos inovar e conceber novos produtos
com maior rapidez; a criatividade é um processo, pelo que, os recursos criativos
sdo mais sustentdveis e infinitamente renovaveis; a criatividade é mével, podendo

inclusive ser produzida nalguns casos, de forma virtual.

Outra expert nesta tematica é Catriona Campbell (2010), seguidora dos ideais de
Richards, que define Turismo Criativo como “o tipo de turismo que oferece aos
visitantes uma procura criativa (que inclui artes, artesanato e workshops de
culinaria), com a oportunidade de permanecer em alojamentos de alta qualidade e

de se relacionar com a populagao local”.

CAMPBELL (2010) refere que o Turismo Criativo ndao é um fendmeno
completamente novo, o que tem acontecido é o aumento da sua popularidade,

havendo cada vez mais pessoas a procura de experiéncias auténticas.

Sobre as origens do Turismo Criativo, a autora menciona que as suas raizes estao
em Portugal, quando em meados da década de 90, a Comissao Europeia criou o
projeto Eurotex! para ajudar os artesdos portugueses a distinguir os seus trabalhos

manuais, daqueles que eram produzidos em massa.

1 0 projeto Eurotex surgiu de uma candidatura ao Programa Cultura 2007-2013, promovido pela
Comissdo Europeia, que integra 4 paises europeus - Portugal, Espanha, Franca e Italia. Este projeto
pretende contribuir para o renascer da industria téxtil na Europa, permitindo a circulago de jovens
criadores e dos seus projetos. O Eurotex baseia-se na construg¢do de uma rede interdisciplinar que
promove a cooperacdo entre operadores culturais e os territérios em questdo, enaltecendo a
industria téxtil na Europa. (www.museudaindustriatextil.com)

29



Esta primeira experiéncia criativa fez com que varios visitantes/turistas entrassem
em contacto com os artesaos, observassem o seu trabalho e ainda permitiu a sua

participacdo na producgdo de téxteis.

Pelo mundo fora vado surgindo territérios que aliam a sua imagem e a sua
estratégia de promocao turistica o Turismo Criativo. No caso portugués a regiao do
Norte € a que mais tem investido nessa tipologia, porém é uma experiéncia que

pode (e deve ser alargada) ao restante territorio.

0 trabalho desenvolvido pela Fundagdo Serralves (2008), sobre o Desenvolvimento
de um cluster de industrias criativas na regido Norte e o trabalho de MOTA et al
(2010), sobre Ponte de Lima, sdao dois dos exemplos desta aposta na integracao do

Turismo Criativo nas estratégias de desenvolvimento local, em Portugal.

Numa perspetiva mais global, destaca-se a Nova Zelandia como sendo o pais que
esteve (e ainda estd) na vanguarda do Turismo Criativo. Em 2003, Greg Richards e
Crispin Raymond criaram uma estrutura inteiramente dedicada a este tipo de
turismo, naquele pais. Das varias experiéncias que ali se podem vivenciar, uma das
mais populares é a escultura em ossos - uma técnica praticada pela tribo Maori,
que pode ser realizada por turistas, que fazem as suas proprias esculturas,

podendo depois trazé-las consigo.

0 conceito que acabamos de desenvolver - turismo criativo - deriva de um outro, o
de industrias criativas, que sera explorado no tépico seguinte. Este tem sido alvo
de grande interesse por parte de varios autores e organizacdes, como se ira

verificar.

A importancia que as industrias criativas assumem no dia-a-dia das sociedades
contemporaneas é tal, que ha paises que criam entidades dedicadas a gestdo da
atividade e do impacto destas industrias. Neste documento o destaque vai para o
cinema e para a influéncia que este tem na constru¢do da imagem dos lugares e
consequentemente, nos impactos dessa imagem, na procura turistica dos

territorios.
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3. IMAGEM, INDUSTRIAS CRIATIVAS E REPRESENTACOES SOCIAIS

3.1 Industrias criativas - o que sio?

O conceito de industrias criativas é relativamente recente. Tera sido utilizado pela
primeira vez na Australia, no inicio da década de 1990 (em 1994), no relatério
Creative Nation. O conceito foi utilizado para classificar a ligagdo entre as
atividades do comércio cultural e os novos meios de comunicagcdo emergentes,

resultantes das mudangas tecnolégicas (COUTO, 2010:4).

Foi no entanto em Inglaterra que este conceito ganhou maior destaque e
desenvolvimento. A importancia deste setor para o pais é tal que foi criado um
Ministério que gere as Industrias Criativas - Department for Culture, Media and

Sport (DCMS). Em 1998, esta entidade identificou treze industrias criativas:

Antiguidades,
Arquitetura;
Artesanato;

Artes performativas;
Cinema;

Design;

Edicao

Moda;

© ® N v oA W N R

Musica;

10.Publicidade;

11.Software;

12.Software de entretenimento;

13.Televisio e radio.

Ainda de acordo com este organismo (DCMS, 1997), a definicdo de industrias
criativas passa pelas “atividades que tém a sua origem na criatividade individual,
habilidade e talento e com potencial de criagdo de emprego e riqueza, através da

geracao e exploracdo da propriedade intelectual”.
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No presente, as treze categorias indicadas mantém-se, mas com pequenas

alteracdes nas suas designacgoes, tornando-as mais abrangentes (DCMS, 2001).

Definicdo criada em 1997 Definicao apés 2001
Antiguidades Mercado das artes e antiguidades
Cinema Filmes e videos
Moda Design de moda
Software Software e servigos de informatica
Software de entretenimento Software de lazer interativo

Tabela 1 - Alteragdes verificadas na nomenclatura de alguns setores das industrias
criativas

Fonte: Adaptado de DCMS

Nos ultimos anos tém surgido varios modelos que exploram e acrescentam
informacdo a temdtica das industrias criativas. Um desses modelos ja foi abordado
em cima, é conhecido como o Modelo DCMS. De seguida, encontra-se uma

apresentacdo sumaria de outros modelos relacionados com as industrias criativas.

O Symbolic texts model consiste na divisdo das industrias criativas em trés: Core

Cultural Industries, Pheripheral Cultural Industries e Borderline Cultural Industries.

Tipos de industrias criativas Subsetores das industrias criativas

Publicidade, Musica, Edicao, Televisao e

Core Cultural Industries Radio, Jogos de video, Software, Internet,
Cinema
Pheripheral Cultural Industries Artes criativas
Borderline Cultural Industries Moda, Desporto, Eletréonica de consumo

Tabela 2 - Tipologias e respetivas indudstrias criativas do modelo Symbolic Texts

Fonte: Adaptado de ONU (2008) e COUTO (2010)
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0 modelo dos circulos concéntricos (Concentric circles model) foi concebido por
David Throsby, em 2001. Baseia-se na premissa de que é o valor cultural dos bens
culturais, a caracteristica mais distintiva das industrias criativas (ONU, 2008).

Este modelo contempla quatro grupos: Core Creative Arts; Other Core Cultural

Industries; Wider Cultural Industries; e Related Industries. Ver figura 10.

Core Creative Arts
Other Core Creative Arts

Wider Cultural Industries

‘ Related Industries

Figura 10 - Modelo dos circulos concéntricos de David Throsby

Fonte: Adaptado de THROSBY (2007) e Fundagdo Serralves (2008)

No circulo mais pequeno (Core Creative arts) encontram-se atividades como a
literatura, musica, artes performativas e artes visuais. Em Other Core Cultural
Industries encontramos o Cinema, Museus e Livrarias. Wider Cultural Industries
compreende os servicos de patrimoénio, edigdo, gravacdo de discos, televisao e
radio e video e jogos de computador. O circulo exterior, das Related Industries
insere a Publicidade, Arquitetura, Design e Moda.

Na logica de COUTO (2010:5) as atividades que se encontram no centro sdo as
inddstrias que se pronunciam de forma mais marcante na construcdo de valor

cultural.
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O modelo World Intellectual Property Organization (WIPO) é baseado nas
industrias que estdo direta ou indiretamente relacionadas na criacdo, manufatura,
producdo, difusdo e distribuicdo de trabalhos protegidos com direitos de autor
(WIPO, 2003).

A estrutura deste modelo conta com trés grupos de industrias criativas - Core
Copyright Industries, Parcial Copyrights Industries, e Independent Copyright
Industries, onde se faz a distingdo entre as industrias que produzem obras de
propriedade intelectual e aquelas cujo negocio é centrado na distribui¢do de bens e

servigos (ONU, 2008).

Core Copywright Interdependent Partial Copywright
Industries Copywright Industries Industries
Publicidade;
Filmes e Video; Arquitetura
Eletrénica para consumir;
Musica; Roupa e Calgado
Instrumentos musicais;
Artes Performativas; Design
Papel;
Edicao; _ Moda
Fotocopiadoras e
Software; Objetos para casa
equipamento fotografico
Televisdo e audio; Brinquedos
Arte grafica e visual

Tabela 3 - Modelo WIPO das industrias criativas

Fonte: Adaptado de THROSBY (2007)

Os quatro modelos apresentados sdao os mais comuns no meio académico, no
entanto deve-se ter em conta que hd outros modelos que abordam a questao das
industrias criativas, por exemplo o [US Trade-related Model e o American for the

Arts Model.

A relevancia das industrias criativas para as sociedades atuais é imensuravel, tanto
para individuos como para empresas. Mas neste estudo o que importa destacar é a

sua influéncia junto das populagoes.
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Nao é por acaso que muitas das estratégias de promoc¢do de produtos, servicos e
destinos (como se ird ver mais a frente no documento) recorrem a industrias

criativas, de forma a atingirem mais eficazmente o seu publico-alvo.

A maneira como estas industrias atuam, tem na base o fendmeno das
representacdes sociais. Utilizando como exemplo o caso do cinema, a imagem do
territorio que é transmitida pode ndo corresponder a realidade, porém os
espetadores vao ser influenciados e vao criar nas suas mentes uma representacao

daquele espaco, com base na imagem que veem no ecra.

E por isso que o estudo do papel do cinema enquanto criador da imagem dos
lugares é tao relevante para o setor do turismo, porque se a imagem transmitida

for negativa, esse territdrio corre o risco de uma diminui¢do na procura turistica.
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3.2. Representacoes sociais: definicao e evolucao do conceito

Apesar de hoje em dia, o conceito de representacao social “atravessar as ciéncias
humanas e ndo ser patrimonio de nenhuma area em particular” (ARRUDA, 2002) a

sua origem esta vinculada a Sociologia.

Foi o soci6logo francés Emile Durkheim, considerado um dos pais da Sociologia,
que deu o primeiro contributo para este conceito. No entanto, a obra de referéncia,
mais conhecida e estudada relacionada com este tema é da autoria de Serge
Moscovici e data de 1961. Este autor é responsavel pelo grande desenvolvimento
da disciplina da Psicologia Social e um dos seus maiores contributos foi com o

desenvolvimento da teoria das representacdes sociais.

Na sua obra La psychanalyse, son image, son publicc MOSCOVICI (1961) estudou de
que forma alguns meios de comunicacdo franceses (media) abordavam a questdo
da psicanadlise. Para o seu estudo, o autor analisou a revista Elle, um jornal cristdo

(La Croix) e um jornal comunista (L’Humanité).

OLIVEIRA (2004:181) acerca do estudo de Moscovici sintetiza as conclusdes em

trés pontos principais:

1) Entre a definicdo cientifica de psicandlise e o entendimento que a sociedade
francesa tinha do conceito, existia um “intermediario de peso”, o fendmeno

das representagdes sociais;

2) As representacdes sociais ndo sdao as mesmas para todos os membros da
sociedade, dependem do conhecimento de senso comum e do contexto

sociocultural em que os individuos se inserem;

3) O processo de representacdo segue uma sequéncia légica, de duas etapas:
primeiro torna familiares objetos desconhecidos, por meio de um
mecanismo chamado ancoragem e depois, através da objetivacdo os
individuos (ou grupos) acoplam imagens reais e concretas, existentes no

seu quotidiano, aos novos esquemas conceituais que se apresentam.
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Ao longo da sua vida, Serge Moscovici aprimorou a definicao de representacdes

sociais, fazendo pequenos acrescentos e retificacoes:

Representagdo social é um sistema de valores, ideias e prdticas com duas fungées:
primeiro, estabelecer uma ordem que permita aos individuos orientar-se no seu
mundo material e social e domind-lo; e em segundo lugar permitir que haja
comunicag@o entre membros de uma comunidade, providenciando-lhes um cddigo
para trocas sociais e um cédigo para nomear e classificar sem ambiguidades, os
vdrios aspetos do seu mundo e da sua histéria de grupo (MOSCOVICI, 1973 citado
por HOIJER, 2011:5)

Representacdes sociais [...] Estdo relacionadas com os contetidos do quotidiano, que
servem de suporte das ideias que ddo coeréncia as nossas crengas religiosas, ideais
politicos e as conexdes que criamos tdo espontaneamente como respiramos. Elas
tornam possivel classificar pessoas e objetos, comparar e explicar comportamentos e
objetivd-los como parte do nosso ambiente social. Enquanto as representagoes estdo,
frequentemente, alojadas nas mentes dos homens e das mulheres, elas podem ser
encontradas "no mundo” e como tal, serem examinadas separadamente.
(MOSCOVICI, 1988:214 citado por HOIJER, 2011:5)

[...] a partir de um ponto de vista dindmico, as representagdes sociais aparecem como
uma “rede” de ideias, metdforas e imagens, mais ou menos agarradas entre si
(MOSCOVICI, 2000: 153 citado por HOIJER, 2011:5)

Ainda devido ao contributo de MOSCOVICI (1988) para estas questdes, é possivel
distinguir trés tipologias de representacdes - hegemodnicas, emancipadas e

polémicas.

O primeiro tipo de representa¢des, as hegeménicas sao aquelas que a maioria dos
membros de um grupo estruturado (exemplo: pais, cidade, partido politico)
compartilha. “Sdo uniformes e coercitivas, refletindo a homogeneidade e a
estabilidade das representagdes coletivas” (MORAES, 2003:35). Dando um
exemplo aplicado, vejamos o caso da concegdo agricola do rural. A maioria da
populacdo portuguesa associa o territério rural a um ambiente onde a atividade
agricola domina. Esta pode encarada como uma representacdo hegemoénica sobre o

rural.

0 segundo tipo de representacdes sdo as emancipadas, que estdo relacionadas com

subgrupos que criam as suas proprias versoes e que revelam um “certo grau de
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autonomia relativamente aos outros segmentos da sociedade” (MOSCOVICI, 1988
citado por MORAES, 2003 e HOIJER, 2011). Os individuos que vido deixando para
tras a concegdo agricola e comegam a associar o meio rural a praticas turisticas e
criativas e o veem como um espag¢o de negdcios podem ser os subgrupos de que os
autores atras mencionados referem, concebendo e difundindo representagdes

emancipadas.

Por ultimo, as representagées polémicas estao relacionadas com conflitos sociais e
problemas entre grupos e a sociedade enquanto um todo ndao compartilha dessas
representacdes. Este tipo de representagdes “devem ser vistas no contexto de uma
oposicdo ou luta entre grupos” (MORAES, 2003:35) Para ilustrar este tipo de
representacdes com recurso a intervenientes do meio rural, vejamos o exemplo
emblematico dos agricultores e cacadores. A luta entre estes dois grupos ndo é
recente e frequentemente vem a tona. Por um lado estdo os donos das terras que
querem manter longe das suas colheitas os cacadores e as espécies cinegéticas. Por
outro lado os cacadores, que querem levar a cabo a sua pratica de lazer, e para tal
tém que atravessar terrenos e perseguir as espécies. Este conflito tem inerentes
duas representacdes diferentes sobre um mesmo assunto. Decerto que a opinido
de um agricultor sobre a caca é diferente da de um cacador. No entanto as suas
opinides e representacdes pouco influenciam a representacdo geral que a

populacdo tem sobre o rural e a caga.

Para finalizar este capitulo das representa¢des sociais e retomando a perspetiva
turistica, deve-se ter em conta que na elaboracdo de estratégias de promogédo
turistica, um dos aspetos que merece maior destaque é a imagem que esta
associada a esse lugar, que por sua vez chega aos turistas. Essa imagem deve ser
forte e positiva, chamando a atencdo dos individuos fazendo-os investir numa

visita ao local.

Com a competitividade acérrima existente no setor turistico é cada vez mais
importante que os agentes e organizacdes responsaveis pelo marketing territorial
invistam em estratégias diferentes para promover os destinos. E aqui que se
encaixa o papel das industrias criativas, que com o seu largo poder de difusao,

abrangem publicos mais dispersos.
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Nao se poderia deixar de abordar a questdo das representagdes sociais neste
trabalho, uma vez que é o processo de criacdo uma determinada imagem, de um
objeto, pessoa ou lugar, e a coloca na mente de um individuo, ou grupo de
individuos. Recorremos novamente ao cinema para exemplificar esta ideia: os
individuos ao verem filmes sobre um determinado territério, mesmo sem nunca la
terem estado, criam na sua mente uma imagem daquele espaco, de acordo com o
que retiram dos filmes. Essa imagem que passa nos ecrds pode corresponder a
realidade, mas pode também ser uma ilusdo, que s6 se verifica se o individuo

passar de espetador a turista.

E este um dos poderes do cinema nos territdrios, que por ser tdo importante, deve

ser explorado e aproveitado, mas com os devidos cuidados.
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3.3 Marketing territorial e a imagem dos lugares

O conceito de Marketing é varias vezes utilizado incorretamente, ja que muitas
vezes o marketing é associado a venda de produtos e/ou servigos. Esta é uma ideia

erronea, que torna o conceito demasiado redutor.

0 marketing ocorre desde a conce¢ao do produto, continuando depois de o mesmo
ser vendido, envolvendo a adequada gestao da composicao da procura e cobrindo
também o marketing das organizacdes, das pessoas, dos locais e das ideias.

(RUIVO, 2006 e KASTENHOLZ, 2002)

Para a presente investigacao, que aborda questées como a imagem e promog¢do de

territdrios, entramos no dominio do marketing territorial.

Importa desde ja esclarecer que o marketing tradicional e o marketing territorial,
apesar de terem alguns pontos em comum, ndo sdao sin6nimos, uma vez que a
promoc¢do de um destino é mais exigente e requer outro tipo de atengdes, que a
promoc¢ao de um objeto/servico nao exige. RAINISTO (2003:33) reforca esta ideia
ao afirmar que “os territérios ndao sdao produtos ou servicos normais, mas um
pacote de bens, servicos e percegcdes dos consumidores e todas as suas

combinacgdes”.

De acordo com a sistematizacdo de RUIVO (2006: 23), as principais funcdes do

marketing territorial sdo:

< Atracgdo de investidores, residentes e visitantes;

< Valorizacdo da identidade e das especificidades locais;

< Promogio de desenvolvimento socioeconémico equilibrado e sustentavel;

< Identificacdo, pela diferenciacdo, de uma vantagem competitiva chave para

a sustentabilidade econdémica a longo prazo.

Em suma, o marketing territorial tem que ver com a criacdo e divulgacdo de
imagens fortes e positivas dos territérios em questdo, tal como explica
FERNANDES (2008:9) “o marketing territorial procura a criacdo de imagens

positivas de cidades, regides ou paises, recorrendo a técnicas que reduzam os
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receios e os preconceitos e amplifiquem as qualidades dos lugares que se

pretendem promover.”

Uma vez definido o conceito, vamos explicar como decorre o processo de criagdo

de uma estratégia de marketing territorial. RAINISTO (2003:36) indica que em

primeiro lugar, deve ser feita uma analise estratégica ao territdrio, tendo em conta

a missdo e a visdo delineadas previamente para aquele espaco. A melhor forma de

fazer esta andlise é através da metodologia SWOT, onde sao identificadas as forgas,

fraquezas, oportunidades e ameacgas daquele territério. S6 depois da analise é que

se pode partir para a criacdo de uma estratégia.

CONSUMIDORES

POPULACOES

(necessidades | desejos | procura)

|

Segmentacao

|

CLIENTE

|

Escolhas estratégicas

MERCADO

ESTRATEGIAS DE MARKETING

|

Medidas de Marketing
— | ~.

Promocionais Espaciais/Funcionais Organizacionais

(ex: criagdo de imagens) (ex: estruturas de design) (ex: praticas internas)

PROCEDIMENTOS

Produto | Estratégias de organizacao

l

PRODUTO

|

Comodificacdo

RECURSOS

Figura 11 - Elementos que fazem parte do processo de marketing territorial

Fonte: Adaptado de RAINISTO (2003)
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0 esquema da pagina anterior (figura 11) contém os varios elementos que devem
ser tidos em conta no processo de marketing territorial - consumidores, mercado e
procedimentos envolvidos - bem como as agdes estratégicas que devem ser

levadas a cabo em cada fase do processo de marketing.

Ha um aspeto que ainda nao foi mencionado, mas que esta intimamente
relacionado com estas questdes do marketing territorial - o Place Branding (a

marca dos territorios).

Este fendmeno tem despoletado interesse em varios autores - KAVARATZIS &
ASHWORTH (2005); RAINISTO (2003); KAVARATZIS (2007), entre outros - e é
apresentado como uma estratégia adotada por alguns territorios que assim
conseguem associar o seu espaco fisico a uma marca (imagens, conceitos, ideias)

tornando-o mais popular e reconhecido.

Para ilustrar este fen6meno, que vai surgindo com cada vez mais frequéncia no
territério nacional, ficam os exemplos de duas regides portuguesas, a primeira
mais urbana e a segunda mais rural, que ja apostaram na criacdo de uma marca

territorial

A cidade do Porto, com a criacao da marca “Oportonity City”, pensada e criada para
tornar a cidade mais atrativa e competitiva no setor do turismo, a nivel
internacional. Esta marca é inspirada nas dinamicas tipicas de uma cidade que esta
em constante mutacao e que potencia oportunidades diarias para as mais diversas

areas e interesses. (GOMES, 2012)

O nity oportonity

to discover to invest
oportonity O nity
to enjoy Clty

Figura 12 - Marca territorial da cidade do Porto

Fonte: GOMES, 2012
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No mesmo trabalho, GOMES (2012) referiu outra marca territorial nacional, desta
feita na regido alentejana - Alentejo, tempo para ser feliz. “A nova imagem,
acompanhada de um posicionamento moderno e atrativo, pretendem elevar a
regido do Alentejo a categoria de destino de eleicdo dos mais diversos publicos,
quer a nivel nacional, quer internacional”. O slogan tem implicita uma promessa
para quem for ao Alentejo - ali ird encontrar tranquilidade e uma “multiplicidade

de contrastes e emoc¢oes, que proporciona momentos de felicidade” (idem, ibidem).

alentejo

tempo para ser feliz

Figura 13 - O novo branding da regido do Alentejo

Fonte: GOMES (2012)

Ainda sobre os tipos de marcas territoriais (place branding), KAVARATZIS &
ASHWORTH (2005:511) distinguem trés tipos:

1. Nomenclatura geografica (geographical nomenclature) acontece quando
um produto tem a designacdo de uma localizagdo geografica. O exemplo
mais recorrente deste tipo de marca territorial é o do Champagne (local de

producgdo de um vinho, que da nome ao produto também).

Os autores referem que o marketing territorial ndo consiste na utilizacdo
das qualidades de um lugar para promover um produto local, nos mercados
nacionais e internacionais. Por outro lado, faz parte do marketing territorial
usar as qualidades dos produtos locais para atribuir significados e

associacOes aos lugares em questao.

2. Marca partilhada pelo produto e pelo local (Product-place co-branding):

Este tipo de estratégia consiste na associacdo de um produto a um
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determinado lugar, em que se acredita que as caracteristicas desse lugar
sejam benéficas para a imagem do produto. Sdo exemplos deste tipo de
estratégias o caso de fish and chips, no Reino Unido e os relégios suicos,

para a Suica).

3. Marca como um elemento de gestio do lugar (Branding as a place
management): a gestao territorial depende muito da maneira como os
utilizadores/consumidores veem o territério e das mudangas que nele

ocorrem.

Mas como é que se processa a criagao de uma imagem turistica de um lugar? Como
é que os turistas antes de escolherem e partirem para um determinado lugar
concebem ideias sobre esse mesmo espaco? E de que forma é que o cinema e
outras industrias criativas influenciam esta decisao? A resposta para estas
questoes comecou a ser dada em tdpicos anteriores, na abordagem as industrias
criativas e as representacdes sociais, mas em seguida tenta-se aprofundar um

pouco mais esta questao.

E consensual para varios autores a existéncia de dois tipos de imagem turistica dos
lugares: a imagem organica e a imagem induzida. (ASHWORTH & GOODALL, 1988;
BORDAS & RUBIO, 1993; COOPER et al, 1993; WAITT, 1996; citados em
RODRIGUEZ et al, 2011).

A imagem orgéanica forma-se a partir da informacao transmitida por fontes que nao
estdo diretamente relacionadas com a promocdo do destino. A construcao deste
tipo de imagem tem por base conselhos de amigos, familiares e conhecidos, através
do fenémeno conhecido como word of mouth e ainda, pela informacao que é

disponibilizada nos meios de comunicacgao.

A imagem induzida, por outro lado, é aquela que resulta do trabalho das entidades
turisticas (publicas e privadas) que trabalham na promoc¢ao dos destinos e que

querem induzir os turistas a visitar as respetivas areas.

Ha ainda outros autores (ECHTNER & RITCHIE,1991; FAKEYE & CROMPTON,1991;
GUNN,1988; SANCHEZ & SANZ, 2003 citados por RODRIGUEZ et al, 2011) que
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pressupdem a existéncia de um terceiro tipo de imagem, a imagem complexa,

resultante da visita real ao destino.

A maioria dos autores supracitados considera que o fenémeno da formacdo da
imagem turistica de um lugar é um processo evolutivo, iniciado na imagem

organica, passando para a imagem induzida e que culmina na imagem complexa.

Imagem Organica Informacéo aglqulr ida passwamente, a_traves
dos media ou conversas informais

Procura ativa de informacédo (fontes

Imagem Induzida — L . A
9 promoc ionais e ndo promocionais)

A 4

Imagem Complexa | Visita ao destino

Figura 14 - O processo de formacdo da imagem turistica

Fonte: Adaptado de RODRIGUEZ et al (2011)

A informacdo que os turistas consideram mais fidedigna é aquela que é transmitida
através de conversas informais com familiares, amigos e conhecidos, uma vez que
estes transmitem a sua opinido acerca dos destinos, sem as intenc¢des de venda,
inerentes aos promotores dos destinos. E a par desta fonte de informacgao credivel,
ha uma outra que é referida que remete para os meios de comunicac¢do e para as

industrias criativas, onde se insere o cinema.
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4. CINEMA E TURISMO - QUE RELACAQ?

4.1 Cinema e a representacao dos lugares

A imagem que cada territério cria e transmite para o exterior é um tema muito
recorrente na investigacdo em Turismo. Contudo, a competicio tenaz que
caracteriza o setor e a multiplicidade da oferta existente levam a que os territorios

adotem medidas que se diferenciem das praticadas pela maioria dos destinos.

Tendo em conta os temas desta investigacdo e os seus objetivos principais, importa
estabelecer uma relacdo entre as representacdes dos territdrios (rurais),
difundidas por uma industria criativa em particular, o cinema, e o impacto turistico

que estas provocam, nos respetivos territorios.

Ha diversos estudos sobre a influéncia da atividade turistica nos territérios, que
identificam as vantagens e desvantagens, da realizacao de filmes para os locais que
servem de cendrio. Para esta investigacdo, fez-se o levantamento de estudos que
evidenciam o papel que o cinema desempenhou na criagao da imagem turistica dos

territérios que surgem nos filmes.

Autor (Ano) Filme (Realizador, Ano) Objetivos do estudo

De que forma o filme,
transformou a imagem da
cidade de Roma

La Dolce Vita (Federico

GUNDLE (2002) Fellini, 1960)

Mostrar que o filme
afetou significativamente

KIM & RICHARDSON Before Sunrise (Richard .
a imagem de alguns

(2003) Linklater, 1995) componentes do destino
Viena, na Austria
De que forma, arodagem
Varios filmes do tipo de filmes do tipo western,
FROST (2004) Western modificou o lugar de Lone

Pine (Califérnia)
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MERCILLE (2005)

7 Years in Tibete (Jean-
Jacques Annaud, 1997)

Examinar o impacto das
representacoes inerentes
ao filme (e outros media),

no destino - Tibete.

LOPEZ & OSACAR (2008)

Todo sobre mi madre
(Pedro Almoddvar, 1999)

Analisaram a imagem da
cidade de Barcelona,
transmitida no filme

FERNANDES (2009)

O Fiel Jardineiro
(Fernando Meirelles,
2005)

Analisar as imagens e
percecdes do continente
africano, transmitidas
pelo filme

KRAAIJENZANK (2009)

Lord of the rings - Trilogy
(Peter Jackson, 2001,
2002,2003)

Examinar como é que a
imagem do destino foi
afetada pelos filmes e
como é que o nivel de

autenticidade do destino
foi afetado.

RODRIGUEZ et al (2011)

Vicky, Cristina, Barcelona
(Woody Allen, 2008);

Estudaram as principais
imagens apreendidas
pelos cinéfilos, sobre a
cidade de Barcelona, apds
a visualizacdo do filme

Tabela 4 - Estudos sobre o papel do cinema na criagdo da imagem turistica dos territérios

Fonte: Prépria

Alguns investigadores, nomeadamente os que se encontram referidos na tabela

anterior, comprovaram que a imagem de um destino, transmitida através de um

filme, é uma estratégia muito poderosa no que diz respeito a criacdo da imagem

turistica do territério. Entramos uma vez mais, na influéncia que o cinema exerce

na promo¢dao dos lugares e na criacdo de imagens dos mesmos. O caso mais

emblematico que ilustra esta situacdo é o da Nova Zelandia, que é um destino de

turismo filmico por exceléncia e que serve de exemplo em varios tépicos desta

dissertacao.
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Dos varios estudos analisados, o desenvolvido por MERCILLE (2005) sobre o
Tibete é um dos mais pertinentes e que se ajusta as questdes que tentamos
investigar neste trabalho. O autor estudou o Tibete e focou-se na imagem que o
destino transmite para o exterior, nas representacdes que os turistas tém do lugar
antes de o visitarem, na confirmacao ou negacdo das perspetivas dos visitantes
apos a visita ao local e ainda, na influéncia que os meios de comunica¢do tém na

construcao das representagdoes daquele espaco.

Eis algumas conclusdes do estudo de MERCILLE (2005) que revelam a importancia
do cinema, para este territério em questdo: quarenta e trés porcento (43%) dos
inquiridos viram o filme Sete anos no Tibete (1997) antes de visitar o pais; a
segunda ferramenta mais consultada foi o guia da Lonely Planet sobre o pais e em
terceiro, ficou outro filme Kundun (1997), com 11% de consultas. Verificou-se que
por diversas vezes as representagdes que os turistas tinham sobre o Tibete, foram

defraudadas depois da verificagdo da imagem real.

Conclui-se portanto que, no caso do Tibete, ha imagens transmitidas em filmes que
os turistas associam aquele espago, mas que nao correspondem a realidade. Por
outro lado, destaca-se o papel do cinema enquanto promotor turistico, uma vez
que a maioria dos turistas do Tibete recorreu a visualizacdo de dois filmes de

Hollywood para ficar a conhecer melhor aquele pais.

Este caso aqui em discussdo remete-nos para duas questdes fulcrais neste estudo:
a primeira ja foi analisada e diz respeito a presenca do cinema na formacdo da
imagem turistica dos territdrios, que pode surgir tanto na imagem organica como
na induzida; a segunda questao levantada prende-se com os esteredtipos, que
podem ser positivos (quando a imagem transmitida no filme se revela mais
positiva do que a realidade) ou negativos (quando o filme revela uma imagem
negativa de um territério, que ndo corresponde a realidade). Quanto a esta

questao, no ponto 4.3 do documento sera retomada.

No seguimento da ideia do cinema enquanto promotor da imagem dos territorios
turisticos, transitamos para o tdpico seguinte, onde sera abordada a relevancia do

cinema enquanto ferramenta de marketing territorial.
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4.2 Cinema e marketing territorial

No decurso desta investigacao, ja tivemos a oportunidade de verificar que o cinema
€ uma industria criativa, das mais prestigiadas e influentes para a sociedade; e por
outro lado, analisamos o conceito de marketing territorial, onde ficou estabelecido
que é muito importante que os territérios facam uma analise prévia onde conste o
levantamento dos seus problemas, necessidades e capacidades, para entao depois

delinear uma estratégia adequada a promoc¢do desse mesmo territorio.

Neste ponto do documento, tal como o nome indica, serd feita uma andlise a
relacdo entre o cinema e o marketing territorial, ou seja, de que forma o cinema

pode contribuir (ou ndo) para a promog¢ao dos lugares turisticos.

Estudos recentes, sobre turismo cinematografico e sobre o papel que o cinema
desempenha na divulgacdo das imagens dos lugares filmados, tém revelado que ha
varios territorios que tentam “chamar a atencao” e fechar neg6cios com empresas
produtoras de filmes, oferecendo-lhes regalias e bons pre¢os, em troca da
promogdo da imagem do territério. HUDSON & RITCHIE (2006), RODRIGUEZ et al
(2011), VAGIONIS & LOUMIOTI (2011), BERIC et al (2013) s3o apenas alguns dos
investigadores que revelam nos seus trabalhos o interesse que muitas
organizacdes, encarregues da gestao do marketing territorial (DMOs - Destination
Marketing Organizations) tém nas empresas produtoras de filmes. O Reino Unido é
um bom exemplo, no que diz respeito a estes contratos. O Governo inglés fez um
convite aos produtores indianos, de Bollywood, para produzirem os seus filmes em

territdrio inglés, mesmo aqueles que tém como cendrio outros paises.

Na Australia, aconteceu uma situacdo semelhante, mas desta vez a empresa
produtora de filmes foi a Disney. A Comissao de Turismo da Australia firmou um
contrato com a Disney, para promover o filme “Finding Nemo” (A procura de Nemo,
2003) no territorio em questao, tornando-se assim o primeiro destino a promover-

se com base num filme de animacgao.

0 investimento que as empresas responsaveis pelo marketing territorial fazem em
publicidade e promoc¢ao é muito elevado e na maior parte das vezes o resultado

final sdo flyers, cartazes, pequenos videos promocionais, entre outros elementos ja

49



bem conhecidos do publico em geral. Este tipo de ferramentas de promocgao
encontram-se massificadas e muito vistas, por isso os turistas, que estao expostos a
centenas de antncios impressos, na radio e na TV, ficam ainda mais confundidos

nos seus consumos do dia-a-dia (RILEY, 1994).

A grande vantagem competitiva dos territorios que se promovem através do
cinema é o facto de a sua promocao ser feita através de um canal de distribuicdo
pouco convencional e o efeito que surte na populacdo ser mais apelativo e de

grande alcance.

Para reforcar a ideia anterior, no seu texto sobre Industrias culturais,
representagées de lugares e marketing territorial, FERNANDES (2009) afirma que
“no conjunto das industrias culturais, o cinema merece destaque”, uma vez que “as
imagens cinematograficas tém sido usadas em estratégias formais e diretas de
marketing territorial mas, mesmo ndo estando vinculadas a qualquer campanha
organizada, as obras de cinema (pela sua componente visual) sao fortes

condicionadoras do imagindrio coletivo sobre determinados espacos geograficos”.

Com isto se conclui que o cinema pode ser um importante aliado do turismo, em
particular da promocao dos territorios. O debate em torno deste assunto continua

no tépico seguinte.
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4.3 Cinema na construcao de lugares turisticos - Turismo
cinematografico

A relacdo entre turismo e cinema tem-se vindo a estreitar ao longo dos ultimos
anos. Para além das caracteristicas comuns a estes dois setores - implicam
movimentacdes de grandes quantias de dinheiro e de pessoas; sdo ambas
industrias que trabalham na “producao e venda de sonhos”; e tanto o cinema como
o turismo estdo associados aos momentos livres e de lazer - podemos afirmar que
tem vindo a crescer uma relacao de grande afinidade entre ambos, que culmina no

Turismo Cinematografico.

O Turismo Cinematografico é um fenémeno que tem vindo a crescer um pouco por
todo o mundo, sendo exemplos do seu expoente maximo a Nova Zelandia e o Reino
Unido (curiosamente, sdo também os destinos pioneiros no que diz respeito ao
Turismo Criativo). Em Portugal, a sua expressao é quase nula, mas se for concebida
uma estratégia que integre os locais onde foram rodados filmes (portugueses e

estrangeiros) é possivel que se consigam alguns resultados.

Film-induced  tourism, media-induced tourism, movie-induced tourism,
cinematographic tourism, screen tourism, media pilgrim sdo algumas das
nomenclaturas utilizadas para denominar o que nos paises luséfonos é entendido
como turismo cinematografico, ou cine-turismo. Mas em que consiste este tipo de

turismo?

-

E uma nova forma de turismo cultural (REWTRAKUNPHAIBOON,2009), que
MACIONIS (2004) considera ser uma “experiéncia da p6s-modernidade em que um
turista visita um local, que apareceu previamente em algum tipo de media”. Este
autor acrescenta, que este tipo de “experiéncia é personalizada e Unica para cada
individuo, porque depende da sua interpretacdo das imagens veiculadas nos

media.”

Numa perspetiva mais simplificada HUDSON & RITCHIE (2006) indicam que o
turismo cinematografico € o tipo de turismo que resulta da aparicao de um destino

ou atracdo no cinema, video ou televisao.
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Apesar de esta ser uma tematica recente, ttm surgido nos ultimos anos, varios
estudos sobre este fendmeno. BERIC et al (2013) referem no seu artigo que os

estudos sobre o turismo cinematografico se dividem em cinco tematicas:

1. A influéncia que o filme tem na decisdo de viajar;

2. As caracteristicas e motivagdes dos turistas cinematograficos;

3. As caracteristicas e motivagoes dos turistas “televisivos” (screen tourists);

4. Os impactos do turismo cinematografico no volume de visitas e nos residentes;

5. Atividades de marketing territorial relacionadas com o turismo filmico.

Dos varios artigos recolhidos e analisados sobre esta tematica, pode-se afirmar que
a grande maioria (mais de metade) se centram no quarto ponto da lista anterior,
uma vez que sao estudos que mostram o crescimento (ou diminui¢do) do turismo

num determinado local, depois de este ter surgido num filme.

A tabela seguinte contém alguns exemplos dos impactos a nivel da atividade
turistica, que alguns territérios sofreram apds o lancamento de determinados

filmes.

Filme (Ano) Territorio Impacto no territdrio

Registo de 20,5% de
aumento no nimero de
turistas americanos entre
1981 e 1988

Crocodile Dundee (1986) Australia

Hotel lotado durante 3 anos
consecutivos, apds o
lancamento do filme

Four Weddings and a Hotel Crown, em Amersham
Funeral (1994) (Reino Unido)

0 ndmero de visitantes
aumentou 300% no
primeiro ano depois do
lancamento

Braveheart (1995) Wallace Monument, Escécia

Aumentou em 40% o
Saving Private Ryan (1998) Normandia, Franga numero de visitas de
turistas americanos
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Notting Hill (1999)

Kenwood House, Reino
Unido

Aumentou o niimero de
visitas em 10%, em apenas
um mes

Mission: Impossible 2
(2000)

Parques Nacionais em
Sidney

Aumento de 200% no ano
de 2000

The Lord of the Rings

(2001, 2002, 2003)

Nova Zelandia

Entre 1998 e 2003, houve
um aumento de 10%, todos
os anos, de turistas ingleses

Harry Potter

(8 filmes langados entre

Varias localizagdes no Reino
Unido

Todos os locais de filmagem
tiveram aumentos na

2001a2011) procura de 50% e mais

Teve 73% de aumento na

Troy (2004) atividade turistica

Canakkale, Turquia

Registou um aumento de
150% no ntimero de
visitantes

Lyme Park, em Cheshire

Pride and Prejudice (2005) (Reino Unido)

Tabela 5 - Os impactos na procura turistica, dos territérios que surgem nos filmes

Fonte: Adaptado de HUDSON & RITCHIE (2006)

Se o setor do turismo estd cada vez mais competitivo, os turistas mais exigentes e
os destinos “lutam entre si” para obterem maior destaque, quer isto dizer que para
uma tipologia de turismo ter sucesso tem que haver uma estratégia bem delineada,
que revele vantagens competitivas quando comparada com outros tipos de

turismo.

As principais vantagens inerentes ao Turismo Cinematografico, que sao
mencionadas e exploradas por quase todos os autores consultados, que abordam

este tema, sao:

1. O Turismo Cinematografico ndo sofre com a sazonalidade, uma questao que

acarreta muitos problemas no setor turistico;

2. Por vezes, basta que um lugar ou atragdo surja num filme e é o suficiente
para desencadear a procura turistica desse mesmo espag¢o. Tal como ja foi

referido, o cinema é um bom meio de promoc¢ao do destino, promog¢do essa

53




que como ndo esta diretamente relacionada com as organiza¢des que gerem

o marketing dos destinos, deixa os turistas mais predispostos a visitar o

lugar, uma vez que a imagem transmitida ndo é a tipica imagem turistica

que estas organizacdes gostam de criar e vender ao publico;

3. E inevitavel falar das vantagens econdmicas inerentes a procura turistica

dos lugares (sendo que esta vantagem é transversal a todos os tipos de

turismo). Contudo, esta vantagem deve ser acompanhada com especial

atencao, porque se os valores da procura turistica de um lugar aumentarem

de forma brusca e excessiva ira dar origem a problemas entre a populacdo

residente e os visitantes - problemas no acesso a equipamentos e servigos

locais, congestionamento do transito, destruicdo do ambiente natural, entre

outros.

Contudo ndo sdo s6 vantagens que estdo associadas
ao turismo cinematografico. Ha o risco de algumas
situagdes se tornarem inconvenientes para os
territérios, como relataram RODRIGUEZ et al (2011).
Os filmes The towering Inferno? (1974) e Jaws?
(1975) surtiram efeitos negativos na procura
turistica, dos locais que evocavam os cenarios dos
filmes. No primeiro filme a reduc¢do foi ao nivel de
hotéis localizados em arranha-céus e o segundo
levou a alguns problemas temporarios na costa das
Caraibas, Estados Unidos da América e até mesmo na
Europa. Mais uma vez estamos perante os efeitos dos

estereodtipos, ja referidos anteriormente.

Figura 15 - Jaws (1975), o filme de
Spielberg que lancou o terror em

praias de todo o Mundo

Fonte: www.imdb.com

2 Filme realizado por John Guillermin e Irwin Allen que conta a histéria de um prédio de 138

andares (de nome, a Torre de Vidro) que sofre um grande incéndio no dia da sua inauguragdo.

3 Jaws é um filme de Steven Spielberg cuja narrativa gira em torno de ataques de tubardes em

praias.
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Segundo MACIONIS (2004) podemos

encontrar trés tipos de turistas cinematograficos:

Turista filmico do tipo Turista filmico do Turista filmico do
OCASIONAL tipo GERAL tipo ESPECIFICO
(Serendipitous) (General) (Specific)

Aqueles que nao vao de
proposito a um lugar

. : Aqueles que
Aqueles que por acaso se onde foi rodado o filme, 4 .q
) procuram ativamente
encontram num destino que mas uma vez no local,
i .. por lugares que
apareceu num filme. participam em

- . surgiram em filmes.
atividades que integram &

o turismo filmico.

Autorrealizacdo
A Peregrinacao;
= Novidade;
‘8 Interagao social; Autoidentidade;
< Educacao;
= Novidade Fantasia;
S Nostalgia
s Romance;

Nostalgia

Aumento do interesse nos filmes

Aumento da motiva¢do de autorrealizacao

Diminuicdo da importancia da autenticidade*

Tabela 6 - Caracteristicas e motivagdes dos turistas filmicos (ou cinematograficos)

Fonte: Adaptado de MACIONIS (2004)

*Partindo do principio de que o cinema se baseia em fic¢do, para os turistas que se deslocam a um
lugar porque o viram no ecr3, a autenticidade do lugar ndo é o mais importante. Podem até visitar
um cendrio que imite a realidade ou um estidio que condense uma série de cenarios, que
certamente os ira fazer felizes. Para estes turistas a experiéncia e a aproximacgao a realidade filmica

é 0 mais importante.
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Em suma, neste capitulo desenvolveu-se a relagdo existente entre o setor do
turismo e o do cinema. Uma relacdo que tem vindo a crescer e que esta cada vez

mais forte, como de pode constatar.

No entanto, esta investigacdo tem um objeto de estudo em concreto, que é a analise
do papel do cinema no territorio rural. E aqui a questdo coloca-se. Porqué a analise

do espaco rural?

Em primeiro lugar a escolha do rural deve-se a integracdo desta investigacdo,
numa mais ampla, ja mencionada - o projeto Rural Matters, que tem como objetivo
principal o estudo das representa¢des do rural portugués, presentes em diferentes
documentos, um dos quais o cinema. Com este objetivo em vista e tendo sido
desenvolvido um trabalho prévio de pesquisa sobre as representagdes do rural no
cinema, é de todo pertinente que neste trabalho também se foque o mesmo

territério geografico.

Em segundo lugar, contribuiu para esta escolha o facto de os territorios rurais se
estarem a revelar, nos ultimos tempos, espacos com grande potencial criativo e
turistico, teoria comprovada por diversos autores que tém vindo a desenvolver a
tematica, tais como BELL & JAYNE (2010); DUXBURY & CAMPBELL (2011); FILIPE
(2009) e STOLARICK (2009).

Por ultimo, a escolha do rural tem também a ver com a produgdo filmica em
Portugal. Desde o surgimento do cinema no pais (no final do século XIX) até ao
presente, as questdes do rural e da ruralidade tém tido presenca assidua nas obras
filmicas. Esta andlise diacrénica sobre a presenc¢a do rural no cinema portugués

esta presente no capitulo seguinte.

Estas e outras questdes sobre o espaco rural serdo exploradas no capitulo seguinte.
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5. CINEMA, REPRESENTACOES E IMAGEM DO RURAL

5.1 Dinamicas recentes do rural - multifuncionalidade do rural

A definicdo de espaco rural, ndo é simples e linear, ha alguns aspetos que devem
ser tidos em conta na classificagio de uma regido. Segundo a OCDE, o principal
critério para a classificagdo de um espaco como rural é a sua densidade
demografica (que regra geral deve ser inferior a 150 habitantes/Km2, podendo
haver variacdes neste valor, consoante os paises). Com base neste indicador os

paises dividem-se em regides que podem ser classificadas como:

9 Predominantemente rurais (se mais de 50% da populagao habitar em areas

rurais);

< Intermédias (se a percentagem da populac¢do a viver em zonas rurais variar

entre 20% e 50%);

o Predominantemente urbanas (se a percentagem da populacdo a viver em

zonas rurais for inferior a 20%)

Estes critérios da OCDE foram importantes para uniformizar as definicées de rural
a nivel mundial, porém em algumas situacdes teve que haver um reajuste na
definicdo. Por exemplo, para a Unido Europeia o binémio rural/urbano é muito
redutor, tendo sido concebidos trés niveis de classificagio para as NUTS -
densamente povoadas, intermédias e escassamente povoadas (PIZZOLI & GONG,

2007).

Na Figura 16 encontramos os resultados da classificacao do territdrio europeu, de

acordo com a classificagdo da OCDE previamente referida.

Como se pode observar, em Portugal ha muitos espacos considerados rurais. Nao
esquecer que “vinte e dois por cento do territério continental esta classificado na
Rede Nacional de Areas Protegidas e Rede Natura 2000” - dados do final do ano
2010, fornecidos pela Agéncia Portuguesa do Ambiente (LUSA, 2012)
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A nova tipologia rural-urbano para
as regides NUTS 3

m RegiGes predominantemente
urbanas

|:| Regides intermédias
= Regides predominantemente

rurais

e aphics Azsooiaion. i the admins=raiivg boondanes
Cariody - Euncsat — GISCO. D37010

Gaudcloups: [FR)

Rauian (F)

Figura 16 - Mapa da Europa com a tipologia rural-urbano para as regioes NUTS 3 -
destaque para Portugal (*)

Fonte: EUROSTAT (2010)

(*) - Na figura 16, é possivel visualizar o mapa da Europa e destacado a azul, encontra-se

Portugal Continental e Insular
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Mas quando falamos do rural em Portugal ndao nos podemos referir a ele como
sendo um espaco homogéneo. Cada vez mais, este se assume com um espago
diferenciado, onde se registam novas procuras, como a turistica ou a residencial,
com multiplas fung¢bes, como as que se referem mais a frente e também multiplas

visdes (FIGUEIREDO, 2009).

Hoje em dia, apesar da multifuncionalidade do espaco rural ser um tema
recorrente na literatura, na imprensa noticias e até nas conversas do dia-a-dia,
para alguns grupos sociais mantém-se a associacdo do espa¢o rural a uma
conce¢do agricola. Aqui entramos novamente no dominio das representacdes
sociais do rural - as imagens vinculadas a esse espaco, que nem sempre
correspondem a realidade, mas estdo presentes no imaginario da populagao,

condicionando muitas vezes os seus comportamentos e pensamentos.

FERRAO (2000) explora esta conce¢do (antiquada) de rural aludindo a uma
tetralogia do rural, na qual a principal fung¢do do rural é a producdo de alimentos; a
atividade econémica dominante é a agricultura; o grupo social de referéncia é a
familia camponesa, com modos de vida, valores e comportamentos préprios; e a
paisagem reflete a conquista de equilibrio entre as caracteristicas naturais e o tipo
de atividades humanas desenvolvidas. O mesmo autor afirma que “este mundo

rural secular” é o oposto do mundo urbano.

A questdo que aqui surge e que se pretende de algum modo desmistificar com a
investigacdo, estd relacionada com o facto de o espaco rural atual ja ndo
corresponder a cem porcento a esta imagem unicamente agricola. GALVAO &
VARETA (2010:61) fundamentam esta ideia ao afirmarem que “desde sempre a
agricultura desempenhou um papel importante na dindmica das paisagens,
contribuindo para a “construcdo” das mesmas” no entanto, “ndo é menos verdade

que a agricultura é cada vez mais apenas uma das atividades do mundo rural”.

0 espaco rural encontra-se numa fase de reconstrucao, nao s6 fisica mas também
no que diz respeito as representagoes a ele inerentes. Um dos fen6menos que tem
contribuido para esta crescente mudanca sdo as politicas e a legislacao

comunitaria, com todas as imposicdes e alteragdes visiveis que implicam.
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Porém ha outro fend6meno que tem contribuido para esta mudanca - o processo de
urbanizacdo do rural. Mais uma vez GALVAO & VARETA (2010: 64) explicam este
acontecimento dizendo que a paisagem rural “esta a fundir-se com “outra”, que vai
surgindo ao ritmo da transformacao da sociedade local, integrando cada vez mais
elementos caracteristicos da vida urbana: casas novas com os seus jardins bem
cuidados, loteamentos, prédios, comércios atrativos, rotundas, etc.”. Esta afirmacao
serve de mote para a explicacdo de uma das dimensdes da multifuncionalidade do

rural - a multifuncionalidade da paisagem.

A par desta dimensdo surgem outras, que em conjunto justificam o conceito de

multifuncionalidade do rural. Vejamos:

9 Multifuncionalidade da paisagem: ha uma sobreposicdo entre a paisagem
patrimonial, com alto valor estético e fortemente identitario e a paisagem
quotidiana enquanto cendrio percorrido e percebido, no dia-a-dia, pelos
habitantes (GALVAO & VARETA, 2010). H4 ainda uma heterogeneidade de
territoérios rurais, como se podera verificar no capitulo seguinte, aquando
da analise filmica. O rural portugués nao é todo igual e em oposicdo ao
imaginario comum, ndo se encontra confinado a uma parte do territério

portugués, no interior.

< Diversidade nas representacdes do espago rural: apesar da mudanca que tém
sofrido nos ultimos anos, ha ainda um longo caminho a percorrer, até este
espaco deixar de estar associado apenas a atividade agricola. Atualmente,
ha uma série de representacdes sociais vinculadas ao espaco rural
portugués. Talvez a mais frequente seja a oposi¢do rural-urbano, sendo que
em cada discurso sobre o rural surge quase que automaticamente a sua

comparacgdo com o espago urbano.

Outra das representacgoes, que surge com frequéncia é a concegdo do rural
enquanto espac¢o anti idilico, sendo que esta caracteristica estd muito
presente nas obras filmicas (de acordo com a informac¢ao apresentada em
seguida). O rural surge muitas vezes enquanto espago isolado, de dificil

acesso, onde a populacdo é escassa e predominantemente idosa, muitas

vezes fechada sobre si propria e pouco amigavel para os visitantes. Esta é
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uma imagem que decerto ainda se encontra muito presente no imaginario

de uma parte significativa da populacdo, mas que tende a modificar-se.

Y

Por outro lado e por oposicdo a representa¢do anterior, surge-nos uma
concecio que nos aproxima do idilio rural. E comum associar o rural a um
espaco onde a qualidade de vida é superior, onde se podem “recargar
baterias”, onde se ganha animo para enfrentar a agitacdo da cidade e que
em alguns casos é escolhido como espaco de residéncia em detrimento dos

espacos urbanos (confr. SMITH & PHILLIPS, 2001)

9 Fungées associadas ao rural: de acordo com o estudo desenvolvido no
ambito do projeto Rural Matters, sobre as representacdes do rural na
imprensa nacional (DUQUE & FERNANDES, 2013) conclui-se que as
principais fun¢des associadas ao rural estdo vinculadas a agricultura e a
atividades do setor primario, como a floresta e a agropecuaria. No entanto
ha novas fungdes que vao surgindo, associadas ao espaco rural e que nao
podem ser descuradas, nomeadamente a funcdo turistica e residencial.
Quanto ao turismo em espaco rural (TER), podemos afirmar que os valores
da procura sdo cada vez maiores em Portugal e na Europa (ver figura 17).
No caso da fungdo residencial estamos perante um fendmeno inverso ao
que aconteceu ha algumas décadas (e séculos atras) que é o regresso das
familias ao rural. Familias que por diversos motivos (sociais, econémicos,

ambientais e outros) deixam a vida da urbe e se mudam para o campo.

Evoluc¢io das viagens de Countryside holidays
na Europa (milhdes de viagens)

19.8

2000 2005 2010 2011 2015* 2020*
{*) Previsio

Figura 17 - Evoluc¢do da procura das viagens de turismo e lazer no meio rural, na Europa
(Previsao para 2015 e 2020)

Fonte: THR (2012)
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5.2 Representagdes do rural, no cinema portugués

Desde 1896, altura em que foi transmitido o primeiro filme em Portugal, até ao
presente, a tematica do rural tem sido presenca assidua nas obras filmicas.
Contudo, a perspetiva do espaco rural, transmitida aos espectadores tem vindo a

sofrer algumas variagdes ao longo dos tempos.

Nas paginas seguintes encontram-se condensadas, as varias fases que o cinema
portugués atravessou, sendo dada especial atencdo ao papel que o rural
desempenhou, enquanto espa¢o de filmagens e enquanto elemento central nas
narrativas. Para o desenvolvimento deste capitulo houve dois documentos
fundamentais, que serviram de suporte a pesquisa - em primeiro lugar, o Relatério
sobre a analise cinematografica elaborado no ambito do projeto Rural Matters
(FERNANDES & DUQUE, 2013) e por outro lado, a obra de COSTA (1978), que

contém a Breve Histdria do Cinema Portugués.

Nos primérdios do Cinema portugués (no periodo compreendido entre 1896 e
as primeiras décadas do século XX), os filmes que abordavam as questdes do
rural consistiam em adaptacdes de romances oitocentistas, nas quais as filmagens
decorriam tem estddios onde era recriado o meio rural. Exemplos destas

produgdes sao Os Fidalgos da Casa Mourisca (1920) e Amor de Perdigdo (1921).

Ja no século XX, na década de 20, assistiu-se a uma segunda tendéncia do cinema
mudo - o abandono das recriagcdes de cenarios rurais e a rodagem de filmes em
paisagens rurais veridicas. Os filmes Mulheres da Beira (1921), uma adaptacao de
um conto de Abel Botelho, gravado na serra de Arouca, com figurantes locais e Os
Lobos (1923), também filmado em ambiente serrano, que revela a rudeza e o
carater dos camponeses, o peso das supersticobes no quotidiano daquelas
comunidades, sdo dois dos exemplos desta tendéncia.

Neste periodo o rural retratado era um espaco rude, fechado sobre si préprio, mas
tranquilo. A atitude dos rurais face aos que vinham de fora era pouco simpatica e

revelava uma punicao latente.
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O cinema produzido em Portugal nesta época comprovava a moderniza¢do do pais,
porém as imagens transmitidas sobre o espago rural mostravam um pais muito
preso as tradi¢cdes, a Historia e com algum arcaismo.

Foi em meados de 1930 que o cinema sonoro surgiu, deixando para segundo
plano o cinema mudo.

A introdugdo do som nas peliculas, pouco alterou a linha de pensamentos anterior,
no que diz respeito aos filmes sobre o rural. Nestas obras permaneciam ideias
fortes de ruralismo e ancestralidade e o espago urbano surgia ocasionalmente e
quase sempre associado a uma imagem depreciativa. A cidade era um antro de
perdicdo, um local de vicios e de falta de moral e a vida no campo era encarada de

uma perspetiva superior face a vida na urbe.

Foi em 1938, que Chianca de Garcia, com a Aldeia da Roupa Branca deu inicio a
fileira de filmes saloios. A oposicdo cidade-campo acentua-se, bem como o
sentimento de inferioridade da aldeia face a cidade. Em parte, o sucesso deste filme
deve-se a associacao reconhecida pelo publico entre a personagem e a atriz Beatriz
Costa, natural da regido retratada no filme (Mafra, nos arredores de Lisboa). Este
filme serviu também para retratar as dificuldades inerentes ao processo de
adaptacao a cidade, vivido pelos individuos de proveniéncia rural que se

aventuravam na vida da cidade.

L ER Boo
- ALDEIA
ROUPA
RANCA

-
o

Figura 18 - Capa do filme “A aldeia da roupa branca” (1938)

Fonte: www.cinema.sapo.pt
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Ja na década de 40, é possivel distinguir dois tipos de correntes filmicas:

1) Filmes historico-literarios promovidos pelo Regime (exemplo: Camdes,
1946);

2) Comédias populares, que refletiam a matriz conservadora em vigor no pais,
que recorriam ao star system portugués, importado do teatro de revista e da

musica ligeira (exemplo: O pdtio das cantigas, 1941)

Nas obras que se encaixam na primeira tipologia ndo ha muitas referéncias ao
espaco rural, jA na segunda abordagem, onde se inserem as comédias de Lisboa
(muito populares na época), esta implicito um ruralismo urbano, isto é, o cenario
das filmagens era a cidade, mas nesta descobrem-se os bairros e os patios onde

esta patente uma forte componente rural.

Nos anos 50 chega ao Cinema portugués a cor e o cinemascope - uma técnica de
filmagem que utiliza lentes anamorficas, permitindo a criagdo e transmissdo de

uma imagem mais larga do que aquela que até entdo era transmitida.

Os cenarios das filmagens vao se tornando cada vez mais urbanos, porém as
tematicas do rural permanecem, dando-se énfase a temas como o éxodo rural e o
crescimento das cidades. Nos filmes desta época denota-se a oposicdo entre a
modernidade e a tradicao, havendo alguma nostalgia pelos mundos que se vao

perdendo.

A época do Cinema Novo (entre 1960 e o 25 de Abril de 1974) fez com que a
sociedade urbana se afirmasse e o papel dos rurais se diluisse um pouco nos ecras.
Neste periodo tentou-se formar uma nova imagem do pais, em parte devido as
influéncias da Nouvelle Vague francesa, mas também devido ao contributo das

obras cinematograficas vindas da América Latina.

Filmes como Verdes Anos (1963) de Paulo Rocha, Belarmino (1964) de Fernando
Lopes ou Domingo a Tarde (1966) de Anténio Macedo, sao os grandes exemplos da
primeira vaga do Cinema Novo portugués. Esta tipologia de cinema foca-se mais no
espago citadino e reflete a violéncia que ali se sente para aqueles que “fogem” do

campo e chegam a cidade a procura de uma vida melhor.
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Com esta abordagem do Cinema Novo, denota-se
um afastamento cada vez maior das questdes do
rural no Cinema. Porém, ndo hi uma auséncia total
desta temadtica. Na obra Uma Abelha na Chuva
(1971), Fernando Lopes filma o rural nao pela
ruralidade identitdria do passado, mas sim como
cendrio estético para o ensaio de uma das mais

irreverentes e modernas obras do cinema novo

portugués. Figura 19 - Capa do filme “Uma
abelha na chuva” (1971)

Fonte: www.cinema.sapo.pt

Com o 25 de Abril de 1974 houve uma interrup¢ao nas correntes existentes e
introduziu-se uma abordagem documental, mais ideoldgicas e militante. Esta nova
atitude tentou corrigir a imagem que era transmitida, de um Portugal folclorizado
e dissimulado, que esteve em vigor e era promovida pelo Regime, através de

censura e da politica de subsidios do Fundo do Cinema Nacional.

0 Cinema pos-25 de Abril filmava a revolucao e o PREC (Processo Revoluciondrio
em Curso), mostrando assim as mudang¢as que estavam a decorrer. Os filmes
produzidos nesta época adotaram uma linguagem muito préxima da televisiva e do

jornalismo, uma vez que procuravam transmitir uma mensagem ideolégica.

Depois do periodo revolucionario, na parte final da década de 70, retomou-se em
parte a corrente do Cinema Novo, onde se registou um fugaz regresso ao espago
rural e as suas questdes. O filme Trds-os-Montes (1976), de Antdénio Reis e
Margarida Cordeiro mostrou o verdadeiro espa¢o rural, os verdadeiros
camponeses e a realidade de Portugal enquanto pais rural. Esta obra, em oposicdo
as que tinham sido produzidas em periodos anteriores, ndo mostrou um pais
folclorizado, pelo contrario, este filme mostrou a realidade do espago rural

portugués, tentou recuperar as raizes do imaginario nacional.

Neste retorno ao rural, o realizador Manoel de Oliveira deu o seu contributo,

filmando os solares do Douro. O rural voltou a ter um lugar de destaque no cinema,
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sem no entanto ser um tema central. O rural servia sim de “cenario para ensaios
estéticos e andlise de determinados contextos sociais”. (FERNANDES & DUQUE,
2013)

Ja na década de 80, no panorama cinematografico destacaram-se duas perspetivas

distintas:

1) A adesdo ao formato comercial, destinado ao entretenimento de massas;

2) Aresisténcia ao cinema comercial, inspirado no cinema norte-americano.

Neste periodo, os filmes que englobavam o espago rural, apresentavam mais do
que uma mera oposicao entre o rural e o urbano. Denotou-se uma tentativa, por
parte do cinema portugués, de transmitir uma imagem diferente da realidade

existente, mas acabou por ser infrutifero.

A ultima década do século XX (1990) é considerado um periodo de dificil
classificagio. E neste periodo que surge uma série de novos realizadores, cujas

primeiras obras focam temas muito diversificados.

O cinema produzido neste periodo continua a tentar quebrar a imagem de um pais
muito preso ao passado e a preocupac¢do passa a ser ‘o cinema produzido em

Portugal em vez do cinema portugués.” (idem, ibidem)

Outra das imagens de marca, do Cinema deste periodo, tem que ver com a relacdo
entre tecnologias analégicas (que registam a imagem em pelicula e utilizam
equipas mais numerosas) e as tecnologias digitais (com um registo mais flexivel da
imagem, menos meios e custos e equipas de menores dimensdes e com maior

mobilidade).

Quanto a tipologia de filmes criados, é possivel destacar quatro correntes

diferentes, que tém estado em voga desde os anos 90 até ao presente:

1) Documentarios (sobre problemas da atualidade);

2) Cinema Comercial;

3) Cinema Realista (com uma leitura dura das questdes da contemporaneidade
mundial);

4) Curtas-Metragens.
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Regra geral, os documentarios abordavam (e ainda abordam) problemas reais e
atuais. A difusdo deste formato filmico, nesta época, ficou a dever-se em grande
parte, ao apoio que o Instituto Portugués de Arte Cinematografica e Audiovisual

decidiu dar as obras de nado-ficcao.

Nos ultimos anos, tem-se vindo a estabelecer a separacdo na conce¢do de
documentario jornalistico, daqueles que se aproximam da criatividade
cinematografica (exemplo de um documentdrio sobre o rural - “Adinda hd

pastores?”, de Jorge Pelicano (2006)).
No Cinema Comercial o tema do rural ndo aparece com frequéncia.

Ja no Cinema Realista, é por vezes encontrada referéncia ao rural, como o espago
que ficou para tras, em detrimento da cidade. Isto é,a cidade é apresentada como o
ponto de chegada e o rural como o espaco de onde se fugiu. Um dos filmes que
exemplifica esta corrente cinematografica é “Os 4 Elementos — a Terra: O Fim do
Mundo” (1993), de Jodo Mario Grilo, onde o rural filmado é anti idilico e agreste. O
espacgo rural representado é um lugar de crime. Uma aldeia envelhecida, que sofre
com o despovoamento. A emigracdo € um dos temas centrais, seja esta para paises
distantes como o Brasil e os Estados Unidos da América, seja para a capital

portuguesa, Lisboa, ou para a vila vizinha, sede de concelho.

O rural apresentado é um espaco depressivo, de abandono, que vai desaparecendo
a medida que as pessoas vdo morrendo ou “fugindo”. Por exemplo, o territério
representado no filme é simbolicamente denominado como “o fim do mundo”,
acentuando a ideia atras mencionada, do rural entendido como um territorio anti
idilico.

Alguns dos realizadores contemporaneos, entre os quais se destaca Jodo Canijo,
utilizam frequentemente, o espaco rural como cendrio, para tratar tematicas

universais, com uma componente tragica muito forte.

Filmes como Filha da Mde (1990); Ganhar a Vida (2000); Noite escura (2004); e
Mal Nascida (2008) sdo obras de Canijo, que decorrem em espago rural e em todas

elas esta presente uma tragédia.

Estas obras tém lugar em espacgos rurais, no entanto o rural ndo é um tema em si,

mas sim um pretexto, um cenario que acompanha as territorialidades dos sujeitos
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filmados, é um lugar de procura de acontecimentos transnacionais. (FERNANDES &

DUQUE, 2013)

Entrando numa linha de pensamento diferente, surge a obra de Miguel Gomes,
Aquele Querido Més de Agosto (2008). A acdo tem lugar na regido de Arganil e
acompanha algumas das mudancas sociais e paisagisticas que ali tém acontecido,
nos ultimos tempos. Aquele espaco rural, despovoado e envelhecido, quando chega
o més de Agosto ganha novo félego - o regresso dos emigrantes, as tradi¢des rurais

e as festas populares trazem uma agitacdo temporaria as aldeias e vilas.

Neste filme de Miguel Gomes a musica popular portuguesa, tem um papel central,
ndo sé porque a narrativa acompanha a histéria de uma banda de musica popular
(Estrelas do Alva), como também as musicas escolhidas tém uma forte conexao

com os acontecimentos que decorrem no filme.

Quanto as curtas-metragens, sio um formato cinematografico recente, onde se
pode dar aso a experiéncias estéticas. Foi durante o mandato de Anténio Maria
Carrilho, na pasta da Cultura (entre 1995 a 2000) que as curtas-metragens
ganharam destaque. O festival de Curtas de Vila do Conde, existente desde 1992 e o
programa Onda Curta, da RTP (no ar desde 1996) sao dois dos exemplos da

divulgacao que este formato filmico tem em Portugal.

Nao ha restricdo de temas, no que diz respeito a este formato filmico, porém o
rural ndo é das temadticas mais recorrentes. Alguns exemplos de curtas
(metragens) que focam o espaco rural sao Solo (2012),de Mariana Gaivao, uma
obra bastante galardoada, que conta a histéria de uma bombeira que fica

encarcerada num buraco, no meio da floresta.

Também em 2012, Claudio Matos apresenta O Segredo do Vale dos Pirilampos, uma
obra de suspense e terror, onde nos é apresentado um rural anti idilico. Nesta obra
o espetador é levado até ao Pinhal de Leiria, onde um casal de namorados para e
tira algumas fotografias, sem saber que ali estd escondido um segredo e uma

terrivel maldicdo para os que ali se deslocam.
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Finda a apresentacdo das varias etapas que o cinema portugués atravessou, desde
a sua introducdo no pais em 1896 até ao presente, importa reter que o rural é uma
tematica transversal a quase todos os periodos, apenas durante o 25 de Abril e nos
anos seguintes, devido aos acontecimentos ideolégicos e politicos que assolaram o

pais, o rural ndo esteve em grande destaque.

Algumas das obras atuais procuram o rural, que por vezes serve apenas de cendrio
e de pretexto para os desenvolvimentos da narrativa. A histéria em si aborda

questdes citadinas e transversais a qualquer meio.

No capitulo seguinte pode-se encontrar a analise detalhada de dois filmes
portugueses, que se encaixam neste ultimo periodo do cinema portugués. A
escolha das obras em questdo sera explicitada adiante no documento, mas envolve
o facto de a imagem apresentada sobre o espaco rural ser muito divergente, em

cada uma das peliculas.
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6. ANALISE DOS FILMES COISA RUIM (2005) E DOT.COM (2007)

6.1 Selecao dos filmes - justificacao

Para esta investigacdo optou-se pela analise integral de duas obras portuguesas,
produzidas na ultima década e que tém o espaco rural como cendrio - o filme Coisa
Ruim (2005) de Tiago Guedes e Frederico Serra e a obra Dot.Com (2007) de Luis

Galvao Teles.

Como ja foi referido em outros pontos da investigacdo, parte deste trabalho deriva
de um outro, inserido no projeto Rural Matters. Uma das tarefas desenvolvidas
durante o projeto foi a andlise de seis filmes portugueses - Viagem ao principio do
Mundo (Manoel de Oliveira, 1997); Coisa Ruim (Tiago Guedes e Frederico Serra,
2005); Ainda hd pastores? (Jorge Pelicano, 2006); Mal nascida (Joao Canijo, 2007);
Dot.Com (Luis Galvao Teles, 2007); e Aquele Querido més de Agosto (Miguel Gomes,

2008) - cujo denominador comum é a presenca do espaco rural.

Apés a analise das seis obras mencionadas procedeu-se a um processo de filtragem
de opgdes, até chegar as duas obras a abordar nesta investigacdo - Coisa Ruim e
Dot.Com. Os critérios de sele¢do tidos em conta para a escolha dos filmes foram: a
data de realizacao, valorizando-se as obras produzidas recentemente, o que exclui
da lista de opgdes, a obra de Manoel de Oliveira, de 1997; da lista anterior
constavam dois filmes que ndo se encaixavam completamente no género ficcdo,
por serem documentarios, na sua totalidade ou parcialmente (Ainda hd pastores?,
2006; Aquele querido més de Agosto, 2008), pelo que também foram excluidos. O
ultimo critério valorizado esteve relacionado com a imagem que o filme passava
sobre o rural. Tendo em conta os trés filmes restantes, que preenchiam os
requisitos - Coisa Ruim, 2005; Mal nascida, 2007 e Dot.Com, 2007 - a op¢ao recaiu
no primeiro filme e no terceiro, uma vez que as imagens apresentadas sdo bastante

divergentes, permitindo fazer um contraponto interessante para a investigacao.

De seguida serdo explorados os trés argumentos principais, que justificam e
fundamentam esta selecio das obras. Em primeiro lugar a imagem do rural,
transmitida no filme; em segundo, as caracteristicas geograficas e paisagisticas dos

lugares filmicos; e por ultimo o género filmico das obras.

70



1.A imagem do rural presente nos filmes

Os filmes em questio sdao duas longas-metragens portuguesas, produzidas e

lancadas na ultima década, em Portugal.

Apesar do meio rural ser um elemento comum, o tipo de rural que é apresentado
difere bastante de uma obra para a outra. Enquanto no filme Coisa Ruim, o rural
surge como um ambiente supersticioso, envolto em mistério, tradicdes antigas,
com algum terror a mistura, em Dot.Com o rural revela-se um espaco de grande
beleza, um recanto paradisiaco, que embora tenha alguns problemas de
acessibilidade, é convidativo para os que ndo pertencem a aldeia. Numa das obras
o rural representado é considerado repulsivo, enquanto que na outra € atrativo,

respetivamente.

Quanto a populacdo dos dois lugares é possivel identificar um denominador
comum, que é a atitude de desconfianca em relacdo aos sujeitos que vém de fora e
se mudam para as respetivas aldeias. Nas duas obras é possivel identificar cenas
nas quais a populacao local se torna pouco amistosa e até mesmo desagradavel
para os que nao sao naturais daquele espago. Ver anexos Il e IV, onde estdo as
estruturas narrativas das obras. (Exemplo: planos 123 a 160 em Coisa Ruim;

planos 292 a411 em Dot.Com)

Tendo em conta as imagens do rural transmitidas nos filmes podemos classificar
que numa das obras transparece um rural idilico (em Dot.Com), enquanto que na

outra, assistimos a um rural anti idilico (em Coisa Ruim).

Estas imagens do rural sdo refor¢adas pelas tematicas que cada filme aborda. No
filme de Tiago Guedes e Frederico Serra as questdes centrais sao: a instalacao de
uma familia lisboeta no campo, com todos os problemas e dificuldades que esta
mudanca acarreta e por outro lado, foca o ambiente supersticioso e extremamente
religioso em que a populacao da aldeia vive, passando uma imagem de um espaco
rural retrégrado e pouco favoravel a mudanca. (Consultar Anexo II, planos 96 a
160)

Quanto a obra de Luis Galvdo Teles, um registo mais descontraido, mostra um

espaco rural tipico, mais caricato. Para esta obra a principal questao é a defesa da
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identidade e dos interesses da pequena povoacao rural por oposicao aos interesses
de uma grande empresa multinacional. Ambas lutam pelo nome “Aguas Altas”, no
caso da aldeia por este ser o seu nome, e para a empresa pois € o nome do novo

produto que vao lancar no mercado. (Consultar Anexo IV, planos 292 a 411).

2. Caracteristicas geogrdficas e paisagisticas dos lugares

Como ja foi referido, o elemento comum a estes dois filmes é o meio rural. Ambos
os territérios sdo de baixa densidade populacional, ttm alguns problemas de
acessibilidades e ambos se encontram no interior de Portugal, porém as suas

semelhanc¢as ndo vao muito para além destes tépicos.

As caracteristicas geograficas e os elementos paisagisticos de cada territdrio sdo
muito diferentes entre si, o que vem reforgar a ideia que em Portugal ndo ha

apenas um rural, mas sim um rural heterogéneo.

Coisa Ruim (2005) foi gravado em Valezim, com algumas cenas em Torroselo, duas
freguesias do concelho de Seia, pertencentes a Serra da Estrela. Ja o filme Dot.Com
(2007) teve como cendrio a aldeia de Dornes, situada no concelho de Ferreira do

Zézere, que se assemelha a uma pequena ilha, no meio do rio Zézere.

Importa frisar que ao visualizar as obras ndo é feita qualquer referéncia aos
territérios onde estas sao rodadas. Em Coisa Ruim nunca é mencionada nenhuma
localidade, apenas se depreende que a acao decorre numa regiao serrana e em
Dot.Com apenas no final da pelicula é feita uma dedicatéria a Dornes, porque

durante a narrativa, a aldeia tem o nome ficcional de Aguas Altas.

Valezim, aldeia onde foi rodada grande parte do filme Coisa Ruim?, ¢ uma tipica
aldeia serrana, cuja paisagem é marcada pelas construgdes em granito. (Ver Figura

20 e 21).

Aquando da visita ao local, notou-se que muitas das habitacGes existentes se

encontravam desocupadas, algumas votadas ao abandono e em estado de

4 Valezim foi o local escolhido para rodar todas as cenas de Coisa Ruim (2005), com exce¢ao das
cenas rodadas na casa, para onde a familia Monteiro se mudou, que fica situada na localidade de
Torroselo.
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degradacdo. As razdes encontradas para algumas daquelas habita¢gdes estarem
encerradas podem estar relacionadas com o facto de estas serem residéncias
secundarias e de os seus proprietarios ndo se encontrarem presentes no momento.
Mas o abandono também se pode dever ao facto de os seus proprietarios, muitas
vezes idosos, se terem visto obrigados a sair dali e a deslocarem-se para
localidades mais centrais, com o intuito de obterem maior assisténcia (médica,

social, familiar).

Os motivos especificos que explicam o despovoamento nestas localidades nao se
sabem ao certo, uma vez que ndo ha estudos concretos, aplicados a estes
territorios. Contudo, a semelhanca de outros territérios rurais, a escala nacional,
que revelam caracteristicas semelhantes, pode-se inferir que Valezim, bem como
outras aldeias serranas sofrem bastante com a reducio e o envelhecimento da

populagdo.

73



Figura 20 - Valezim: igreja onde sdo rodadas algumas cenas do filme Figura 21 - Uma rua de Valezim, com as casas tipicas de granito,
Coisa Ruim

onde é visivel o abandono a que algumas foram votadas

Fonte: Prépria (2013)
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O filme Dot.Com tem como cendrio a aldeia de Dornes, onde a paisagem é muito
marcada pelo elemento aqudtico. Sdo varios os planos ao longo da pelicula, que
focam a agua e o enquadramento da aldeia no rio. O proprio nome ficcional da

aldeia remete para a 4gua - Aguas Altas.

A paisagem que o filme transmite para os espetadores é muito idéntica a paisagem
real. No casario a cor dominante é o branco, havendo apenas uma construcao que
se destaca das restantes, pela sua dimensdo e pelo material em que é construida,

estamos a falar da Torre da Igreja. (Ver figura 25)

Na altura em que foi rodado o filme, Dornes estava pronta para receber os festejos
em honra da Nossa Senhora do Pranto, a padroeira da aldeia, que também foi alvo
de referéncia no filme - figura 22. Durante a visita a Dornes, no ambito da
investigacdo, a aldeia ndo estava enfeitada, porém as imagens recolhidas servem
de base de comparacgdo entre a imagem da aldeia no presente (em 2013), com o

mesmo sitio durante as gravacdes (em 2007) - figura 23.

Figura 22 - Rua principal de “Aguas Altas” Figura 23 - Rua principal de Dornes

enfeitada para as festas de Nossa Sra. do Pranto

Fonte: Dot.Com (2007
( ) Fonte: Prépria (2013)
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Figura 24 - Rua de Dornes, com o casario branco e o

chdo “em paralelos”

Fonte: Prépria (2013)

Figura 25 - Vista geral de Dornes, encaixada em

harmonia com o rio e Natureza

Fonte: Prépria (2013)
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3. Género filmico

Apesar de este ndo ser o motivo mais relevante para a escolha das obras em

analise, teve também peso na decisao.

O facto de um dos filmes ser de terror (Coisa Ruim) e o outro uma comédia
(Dot.Com) facilita a analise comparativa das representagdes do rural, presentes em

cada filme.

As duas obras tém alguns temas em comum, tais como o isolamento, as tradi¢cdes
rurais, as caracteristicas da populac¢do, a importancia da religido, entre outros. Mas,
a forma como estes assuntos sdo tratados sdo bastante divergentes e o facto de
serem géneros filmicos distintos tornam mais percetiveis essas diferencas e

facilitam a comparacao.

Fartasporto 2006
Fikne de Abomua - Comperkao Of<a

DA eeem

A can 2 X1 e v WA B e e
by Bens v e b s e et e B e et ate MmN
M o s A, L 1 St o et B b 10 b

S 1] e by P AL bt b B4 L A e
s T e e w2t ;

= BRI DI el Mkl b
Figura 26 -Capa do filme Coisa Ruim - Figura 27 -Capa do filme Dot.Com -
Terror Comédia
Fonte: www.imdb.com Fonte: www.imdb.com
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6.2 Identificacao das obras

Apesar das agdes terem lugar num meio rural, as caracteristicas de cada meio sdo
bastante distintas e a imagem do rural que é transmitida para o espectador é

divergente.

Em seguida encontra-se uma breve ficha técnica dos filmes, estando disponivel

uma mais completa nos anexos I e III.

Na tabela 7 estdo alguns dos dados sobre a producdo e realizacao das obras e em

seguida encontra-se uma descrigdo, com algum detalhe, da intriga (historia) de

cada uma das peliculas.

Coisa Ruim Dot.Com
Realizacao: Tiago Guedes e Frederico Realizacao: Luis Galvio Teles
Serra Argumento: Suzanne Nagle e Luis Galvao
Argumento: Rodrigo Guedes de Carvalho Teles
Produtor: Paulo Branco Produtor: Luis Galvao Teles

Ano: 2005 Ano: 2007

Género: Terror Género: Comédia

Duracgao: 100’ Duragdo: 98’

Tabela 7 - Breve ficha técnica das obras em analise

Fonte: Prépria

Em Coisa Ruim (2005) é-nos contada a histéria de uma familia lisboeta que se
muda da grande cidade para uma aldeia no interior de Portugal. A familia é
constituida pelo pai, Xavier Monteiro, Professor de Biologia; Helena Monteiro, a
mae e artista plastica; Rui, o filho mais velho, estudante de Medicina; Sofia, a filha
adolescente que teve um bebé de pai incognito; e o irmdo mais novo, Ricardo. Esta
familia que sempre viveu em Lisboa decide abandonar a cidade, com todas as suas
vantagens e comodidades e partir para a aldeia, onde Xavier tem uma casa,

herancga do seu tio-avd.
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No inicio da agdo denota-se uma certa tensao familiar, em parte relacionada com a
gravidez prematura da filha Sofia, com o facto de nao se saber quem é o pai do
bebé e de haver pouca cooperacdo e didlogo entre os irmaos e pai e filhos. Em
relacdo a mudanca para o campo, apenas Xavier esta entusiasmado. Os filhos estdo
contrariados e nao entendem a decisao do paij, ja a atitude da mae é de apoio ao
marido, mas percebe-se que esta personagem se sente pouco confiante com a

mudanca.

A casa é grande e antiga e encontra-se em harmonia com a Natureza. A aldeia é um
espago de pequena dimensdo, com as suas construgdes em granito, cujos

habitantes sdo desconfiados no que diz respeito aos “que vém de fora”.

Porém, com o desenrolar da acdo vé-se que a casa ndo é tdo tranquila como
aparenta. Ouvem-se vozes e passos, mesmo quando niao ha ninguém em casa, as
portas batem, as roupas aparecem rasgadas, aparecem figuras humanas em

diferentes partes da casa, entre outros acontecimentos estranhos.

A aldeia também acaba por se revelar um espago pouco amigavel para os neo-
rurais, havendo segredos e histérias das quais ninguém gosta de falar. A populagao
é muito fechada, religiosa e supersticiosa, o que acaba por colocar a familia lisboeta

em diversas situagdes constrangedoras e pouco simpaticas.

Depois de tanto mistério em torno da casa e dos seus proprietarios, descobre-se
que a casa encerra um segredo e uma historia tenebrosa. Um antepassado de
Xavier, muito abastado, de nome Godofredo, decidiu comprar varias propriedades
na aldeia, para aumentar o seu patriménio. Assim foi especulando e comprando as
terras aos agricultores pobres, que sem terem alternativa melhor, as vendiam e

depois emigravam com as familias.

Uma das familias recusou a oferta de Godofredo. Ismael, a sua esposa e os trés
filhos negaram-se a abandonar a casa. Esta atitude desafiadora, por parte de
Ismael, levou ao massacre de toda a sua familia. Aproveitando uma auséncia de
Ismael, os capangas de Godofredo assassinaram cruelmente toda a sua familia. Ndo

houve ninguém que impedisse a tragédia, nem vizinhos nem a Igreja.
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No seu regresso, Ismael depara-se com aquele cenario devastador e tresloucado
parte em direcdo a floresta, gritando e amaldicoando os culpados. Vendo a dor e o
sofrimento daquele homem, o Diabo “compra-lhe” a alma e em troca oferece-lhe a
oportunidade de ficar para sempre naquele lugar a espera de vingancga. A chegada
da familia de Xavier a casa é o momento em que a vinganc¢a se consuma, talvez
devido ao facto de Xavier ser descendente de Godofredo e ter trés filhos, tal como

Ismael também tinha.

A familia Monteiro passa por uma série de incidentes, pouco felizes, que culminam
com possessdo do filho mais velho (Rui) pelo Diabo, e na morte do filho mais novo
(Ricardo), que atraido pelos fantasmas dos filhos de Ismael, acaba por cair de um

precipicio na floresta.

Desolados e derrotados, os pais e os irmaos abandonam a casa e a aldeia.

KKk

A comédia Dot.Com (2007) apresenta-nos uma histéria muito distinta da anterior,
que tem lugar na aldeia de Aguas Altas (nome ficcional atribuido a aldeia de
Dornes). Esta aldeia, no centro de Portugal tem uma populacdo com cerca de 50
habitantes, na sua maioria idosos, que sempre ali viveram ou entdo estiveram

emigrados, mas que voltaram a sua terra natal.

Nesta pequena localidade encontra-se um jovem engenheiro que pretende
construir uma série de infraestruturas (estrada, ponte, tinel, rotunda) que
permitam “ligar a aldeia ao Mundo”, uma vez que a acessibilidade é um grave
problema para aquele territério. Esses problemas de falta de acessos e de
isolamento da aldeia devem-se em parte a constru¢do de uma barragem, nas

imediacdes, que tera submergido algumas vias de comunicagao.

0 engenheiro Pedro esta plenamente dedicado a causa, da construcdo da estrada e
recorre as novas tecnologias (um blogue na internet) para divulgar a situacao da
aldeia, os testemunhos da populagdo local, bem como os avancos que a obra ira ter

(ou ndo).
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A vida na aldeia é calma, a rotina é a mesma todos os dias, entre a populacdo todos
se conhecem e todos sabem da vida uns dos outros. Porém, ha um dia em que essa
normalidade é interrompida, pela chegada de uma carta de um gabinete de
advogados, dirigida a Pedro. A carta indicava que se estava a preparar uma a¢ao
judicial contra a aldeia de Aguas Altas, por parte de uma multinacional espanhola

que comercializa agua engarrafada, cujo nome é igual ao da aldeia.

A condi¢do imposta pela DRINAM (a empresa espanhola) é o encerramento do site
da aldeia, criado por Pedro. Contudo, as opinides na aldeia dividem-se, entre
aqueles que aceitam o encerramento imediato do site e aqueles que querem lutar

pelos seus direitos e enfrentar a empresa.

A situacdo na aldeia comeca a ficar tensa, ha muitas opinides sobre o tema e a
pequena aldeia, isolada, com menos de 50 habitantes, torna-se o centro de um

conflito mediatico.

A determinada altura o debate ja nao esta somente relacionado com a aldeia e os
direitos dos habitantes. Torna-se um movimento mais alargado, a escala
internacional, de luta entre os mais pequenos e os mais fortes, entre o mundo

rural, de baixas densidades, e os poderes do sistema financeiro empresarial.

Quando a historia da pequena aldeia portuguesa, que estd em luta contra a
empresa multinacional, comec¢a a atingir uma dimensdao mediatica nacional e
internacional, o governo portugués tenta controlar a situa¢do, ocultando-a e

minimizando a sua importancia (a semelhanga da realidade politica).

Porém, a forca de vontade e a teimosia dos habitantes de Aguas Altas prevalece
contra tudo e todos, fazendo com que estes negoceiem com o Governo e com a
DRINAM algumas das condigdes que os fariam felizes (desde a estrada que os vai

“ligar ao Mundo” a telhados para as casas).

No final da pelicula a aldeia esta em festa e todos se divertem, inclusive o enviado
do Governo portugués, pois conseguiram alcan¢ar um acordo benéfico para ambas

as partes.
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6.3 Territorios dos filmes

Os territorios onde decorreram as filmagens sdo ambos espagos rurais, do interior

de Portugal Continental.

Em Coisa Ruim (2005) o local escolhido para a rodagem do filme foi o concelho de
Seia, mais em concreto as freguesias de Valezim e Torroselo. Ja Dot.Com (2007) foi

gravado em Dornes, uma localidade situada em Ferreira do Zézere.

0 mapa seguinte (figura 28) contém as localizacdes dos cendrios dos filmes em

estudo.

Legenda:
- Peninsula Ibérica L
: » !
chmugal Continental { ( P ,.13"!"“5
Limite de Concelho / 2 § {v‘ A
@ Filmes ; s (;’“\‘—'c“j

“Coisa Ruim” — Valezim (concelho de Seia)
“Dot.Com” — Domes (concelho de Ferreira do Zézere)

Figura 28 - Mapa com a localizagdo dos sitios onde foram gravados os filmes (Valezim e

Dornes)

Fonte: Adaptado de FERNANDES & DUQUE (2013)
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Como ja se viu, em pontos anteriores do trabalho estes dois territorios tém alguns
pontos em comum, mas revelam também algumas diferencas. Ainda na tentativa
de mostrar que o rural portugués nao pode ser classificado uniformemente,
apresentamos em seguida dois aspetos que vincam as realidades de cada um dos

territorios em estudo. Vejamos:

2 Ambos os territérios de estudo se encontram em zonas que revelam
algumas restrigdes e condicionamentos ao desenvolvimento, uma vez que
estdo inseridas em areas com algumas especificidades geograficas. Dornes
enquadra-se na Albufeira de Castelo de Bode, pelo que segue orientagdes do
Plano de Ordenamento da Albufeira de Castelo de Bode (POACB). Ja
Valezim, situado em plena Serra da Estrela, segue as orientacdes e os
condicionamentos vinculados ao Plano de Ordenamento do Parque Natural

da Serra da Estrela.

2 Enquanto Valezim se situa em plena area de montanha, na Serra da Estrela;
Dornes localiza-se num vale fluvial, apoiado por uma albufeira/barragem de

Castelo de Bode.

Sobre Valezim (Vellcinus em latim, que significa pequeno vale) sabe-se que é uma
povoacdo cuja ocupacio remonta a época da Reconquista. E vila desde 1514,

quando D. Manuel lhe atribuiu esse estatuto.

A economia local estd muito associada a pastoricia, agricultura e nos dias que
correm, a atividade turistica que tem um peso muito importante, ndo sé para
Valezim como para a maioria das localidades serranas. Outrora o destaque da
economia local ia para a industria téxtil, devido a abundancia de 1a e as plantac¢des

de linho.

Quanto as questdes do patrimdnio, o mais espetacular daquela zona, é sem davida
o patriménio natural e paisagistico caracteristico da Serra da Estrela, mas que de

ano para ano tem vindo a sofrer fortes ataques, sobretudo devido aos incéndios.

Ha a questdo do patriménio gastrondmico, tao tipico e procurado, que engloba o

pao, os queijos, enchidos e algumas carnes certificadas, como o Borrego Serra da
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Estrela. Esta regido de Portugal tem como imagem de marca muitos elementos
gastronomicos (exemplo: o queijo da Serra), por isso, na tentativa de os
salvaguardar e proteger de possiveis imitagdes, muitos produtos sao registados

com DOP.

Ja sobre o patrimdnio edificado, em Valezim o que existe é de cariz religioso,
havendo trés capelas - Nossa Sra. Da Saude; Sr. Dos Aflitos; e Sra. Da Boa Viagem.
H4 também a igreja de Nossa Senhora do Rosario, que serve de cenario a algumas

cenas do filme.

Localizada mais a sul de Portugal Continental, encontramos a freguesia de Dornes,

situada no concelho de Ferreira do Zézere, distrito de Santarém.

Dornes conta com largos séculos de existéncia, sendo que alguns dos seus
monumentos e vestigios arqueolégicos datam de um periodo anterior a fundacao
da nacionalidade portuguesa. No decurso da Histéria de Portugal, varios episodios
relacionados com a Ordem dos Templdrios, como a assinatura de documentos,
visitas de membros importantes, entre outros acontecimentos tiveram lugar
naquela localidade. Por essa razdo, é que o concelho de Ferreira do Zézere se
integra na Regido de Turismo dos Templarios, da qual fazem parte as cidades de
Tomar, Alcanena, Torres Novas, Entroncamento, Vila Nova da Barquinha, Sardoal,

Abrantes e Constancia.

O patrimdnio natural e paisagistico é o elemento diferenciador daquele territorio.
As caracteristicas geograficas de Dornes sdo peculiares, o facto de ser uma
peninsula localizada no rio Zézere torna a localidade num espago Unico em
Portugal e com uma beleza idilica. Muito em linha da imagem que o filme ali

gravado (Dot.Com) transmite.

Quanto a economia local, gira em torno de atividades do setor primario, como a
pecudria, agricultura, pesca e silvicultura. Do setor secunddrio destaca-se a
existéncia de alguma industria relacionada com a serracao de madeiras e producao
de embarcagdes. Ja no setor dos servicos, o turismo destaca-se de entre as
atividades que mais movimentam a economia local, sendo o turismo em espaco

rural e o turismo religioso os que tém maior dimensao.
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Quanto ao patrimoénio cultural construido, o ex-libris de Dornes é a Torre
Templaria, uma construcdo de xisto, com cinco faces, mandada construir por
Gualdim Pais no século XII. Lateral a Torre, surgiu alguns anos depois (ainda no
mesmo século) a Igreja, que desde a fundagio se encontra associada a lenda e ao

culto da Nossa Senhora do Pranto, a padroeira da aldeia.

A construcao da Barragem de Castelo de Bode (na década de 1950) fez com que ali
se formasse um dos maiores lagos artificiais da Europa, o que acaba por ser mais

um ponto a favor da atividade turistica.

Conclui-se portanto que os dois territorios escolhidos para cendrio dos filmes sdo
ambos espagos rurais do interior, com uma economia bastante vinculada ao setor

primdrio, mas que aos poucos se vao abrindo a experiéncia turistica.
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6.4 Representacoes do rural nos filmes

Quando o tema em debate é o espago rural e as representagdes existentes sobre
esse mesmo espaco, ha alguns tépicos que sdo incontornaveis, muitos dos quais
associados a certos estereotipos que existem e que ainda ndo foram

desmistificados, talvez devido ao facto de coincidir com a realidade.

SCHNORR (2011) aborda a questao dos esteredtipos associados ao meio rural, no
seu caso concreto foi estudada a imagem que as telenovelas brasileiras
transmitiam sobre o homem, e apesar do seu objeto de estudo ser distinto do
nosso, podemos reportar algumas das suas conclusdes. As principais
caracteristicas atribuidas ao homem rural sdo uma situagdo econdémica

desfavoravel, poucos estudos, ingenuidade e “ignorancia mas bom corac¢ao”.

Os resultados apresentados pela autora supramencionada sdo pertinentes e muitas
vezes correspondem a imagem que se tem do espaco rural e dos seus habitantes.
No caso da presente investigacdo, esta imagem pode-se encontrar numa das obras
em analise. No filme Dot.Com ha algumas personagens que encaixam no
esteredtipo referido. Ja em Coisa Ruim, esta situacdo ndo esta tdo presente, em
parte devido ao género filmico em questdo (terror), que deixa pouca margem para

a apresentacao de personagens com “bom coragao”.

Visto que um dos principais objetivos deste trabalho é a identificagdo das
representacdes do rural, presentes nas obras filmicas em analise, procedemos ao
levantamento das imagens do rural difundidas nos filmes, que se encontram

condensadas na tabela 8.

Antes de prosseguirmos com a identificacdo das principais representagdes sociais
associadas ao rural encontradas nos filmes, importa tecer algumas consideragoes

relativas a metodologia utilizada.

Tal como ja foi referido, ao longo do documento, este trabalho sucede um outro,
integrado no projeto Rural Matters, para o qual se procedeu a identificacdo das
percecdes do rural, presentes em seis obras filmicas. A metodologia privilegiada no

projeto foi a andlise de conteddo, sendo que foi elaborada propositadamente uma
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grelha de analise, com varios elementos relacionados com o rural, a partir da qual
se fez o levantamento das representagdes do rural, presentes em cada obra. A

Grelha Geral pode ser consultada no Anexo V.

A técnica de andlise das representagdes do rural, utilizada nesta investigacdo nao
difere muito da realizada no ambito do projeto. Apds a visualizacao das obras e da
criacdo da estrutura narrativa, relacionaram-se as cenas dos filmes com os
conceitos presentes na Grelha Geral. Depois da analise cuidada da informacgao
obtida elaborou-se uma tabela comparativa (tabela 8) onde estdo presentes as

representacdes identificadas em cada um dos filmes.

Tanto no filme Coisa Ruim (2005), como no Dot.Com (2007), depois das
visualizacdes e da leitura dos resumos das narrativas, ha duas tematicas centrais,
para cada uma das obras. No primeiro caso esta relacionado com a mudanga de
uma familia da cidade para o campo e as dificuldades que estes sentem com a
mudanca e adaptacdo - o fendmeno da neo-ruralidade. Ja no segundo filme a
questao central esta relacionada com a capacidade de “luta” que uma pequena
populacdo rural revela, independentemente da dimensdo dos adversarios
(empresa multinacional e o Governo portugués). Nao importa a dimensdo dos

oponentes, quando o assunto em questao é a identidade local.

No entanto, ha outros temas presentes nas obras filmicas, que contribuem para a
formacdo de uma determinada imagem associada aquele espago, ou seja, que

constituem as representagdes do rural.

Ha a questdo da religiao, do forte poder que a Igreja emana nos meios rurais. A
igreja é um dos espacos mais importantes para ambas as aldeias apresentadas nas
obras. E um local de encontro, para convivio e para a absolvi¢io dos pecados da
populacdo. O padre é uma figura de relevo, tanto para as narrativas dos filmes,

como para a populacdo das aldeias.

No caso de Coisa Ruim, sdo apresentados dois padres: o padre Vicente, o mais
antigo, que é visto como o Unico que pode ajudar a populacdo a superar as
tormentas do dia-a-dia, recorrendo por vezes a técnicas pouco convencionais
(exemplo: exorcismo) e alimentando alguns mitos e medos; e o padre Cruz, que é

mais jovem e fica intrigado sobre a legitimidade e necessidade dos méto dos do seu
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superior. Por ser jovem, este padre tem ideias mais modernas e por isso, acaba por

ndo ser tdo bem aceite entre a populagdo, como o seu antecessor.

No filme Dot.Com a igreja e o padre desempenham um papel importante, mas ndo
tdo decisivo quanto na outra obra. O padre zela pelos interesses da aldeia e faz com
que os seus habitantes vivam em harmonia. Nesta obra em particular, a igreja
surge como um espa¢o de convivio e de troca de ideias. Quanto ao padre, em
alturas em que os dnimos estdo mais exaltados, este tenta intervir e acalmar os

presentes.

A atitude dos locais em relacao aos que vém de fora é também um elemento de
referéncia para as representagdes do rural. Na obra de 2005, apesar de haver
algumas personagens amistosas, que tentam integrar os recém-chegados na aldeia,
como é o caso do dono do café da aldeia ou dos colegas de trabalho de Xavier, a
grande maioria olha para a familia de lado e nao os aceita bem. Um dos
esteredtipos que estd frequentemente associado ao estilo de vida rural é a
dificuldade na adaptacdo da populacdo a novidade, seja esta simbolizada em bens
materiais ou em pessoas. Na obra, de 2007, a relagdo entre os residentes na aldeia
e os que vém de fora é pacifica e a populacao revela-se simpatica. Porém, quando
se discutem os direitos e interesses da aldeia, hd elementos da populacao que se
mostram autoritarios remetendo quem nao é natural da aldeia para segundo plano

(ver estrutura narrativa - anexo IV, planos 292 a 411).

No entanto, quando a aldeia se torna alvo de interesse nacional e internacional, e
comeg¢am a chegar jornalistas e outras pessoas para verem e apoiarem a populacdo
local, os habitantes gostam de todo o frenesim que ali se cria e de se sentir no

centro das atengoes.

As tradig¢des rurais podem ser analisadas focando duas perspetivas diferentes:
por um lado estdo as praticas relacionadas com as festas populares (de cariz
religioso ou pagdo), com a musica tradicional, gastronomia tipica e toda uma série
de praticas associadas ao meio rural (por exemplo, a matang¢a do porco); por outro
lado, existem as tradi¢des rurais associadas as lendas, mitos e supersticdes da
populacdo, que sao transmitidas de geracao em geragdo e servem de justificacdo a

determinadas situagdes do dia-a-dia. Ao mesmo tempo, fazem com que a

88



populacdo acredite em historias que nao tém qualquer logica ou fundamento
cientifico (por exemplo, o caso das possessdes demoniacas), tornando -as medrosas
e pouco abertas a mudancga. Cada um dos filmes em analise foca estes dois tipos de
tradicdes rurais. A comédia de Galvao Teles exemplifica o primeiro caso, enquanto

que o filme de terror se aproxima da segunda perspetiva.

A questdo do emprego no espaco rural também esta presente, sendo a abordagem

idéntica para as duas obras:

1) A populacdo (das duas aldeias) é idosa e por isso encontra-se reformada.
No entanto, a ligacdo a terra é tao forte, que mesmo depois de aposentados,
continuam a tratar dos campos e dos animais (exemplo: em Dot.Com ha
planos que mostram homens e mulheres a trabalharem na agricultura e a
tratar dos animais; em Coisa Ruim, surge uma senhora, nas ruas da aldeia, a

guiar um rebanho).

2) Nas duas obras existe uma personagem feminina, natural da aldeia, que faz
a limpeza da casa das personagens principais. Em Coisa Ruim, Dulce
desempenha essa funcao na casa da familia Monteiro e em Dot.Com € Luisa,

quem cuida da casa do Engenheiro Pedro.

3) O cafe é um espaco central nas duas aldeias, que serve de ponto de encontro
e de convivio a populacdo local. Os donos dos cafés (Sr. Costa em Coisa Ruim
e Osvaldo em Dot.Com), sem serem personagens centrais para as narrativas,
desempenham um papel importante. No primeiro caso, o Sr. Costa é o
anfitrido da familia Monteiro na aldeia e da algumas indica¢des sobre
aquele meio rural - diz que ha cada vez mais pessoas a irem embora dalj;
indica o padre Cruz a familia recém-chegada, que assim como eles também
é novo por aqueles lados; e apresenta Dulce, a antiga empregada da casa,
que regressa ao seu emprego anterior. Quanto a comédia de Aguas Altas, o
dono do “Café do Osvaldo” é o proprio e desempenha em simultianeo, o cargo
de Presidente da Junta de Freguesia. E um homem simpatico e prestavel,

que defende os interesses da aldeia e apoia o seu progresso.

4) O ultimo ponto desta analise ao emprego no espaco rural esta relacionado

com os mais jovens. Em Coisa Ruim ndo é dada muita atencao a este tdpico,
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uma vez que os unicos jovens presentes na narrativa sao os filhos de Xavier,

estudantes, acabados de chegar de Lisboa. Ja em Dot.Com ha a personagem

de Vitor, descrito como o tinico jovem natural de Aguas Altas, que ainda nio

abandonou a aldeia, cujo emprego esta relacionado com o setor florestal. Os

restantes jovens que surgem na pelicula, ndo sdo naturais do espaco rural e

as suas profissdbes nao estdo vinculadas a setor primario - Pedro é

7

engenheiro; Helena trabalha na multinacional espanhola; Ana é jornalista.

Finalizando o estudo das representacdes do rural presentes nos filmes em estudo,

elaborou-se uma tabela (tabela 8) onde estdo compiladas varias representacées do

rural. Na coluna central encontram-se tdpicos para os quais se fez o levantamento

das representacoes e que foram retirados da Grelha Global (Anexo V). As colunas

laterais correspondem as representagdes presentes em cada uma das respetivas

obras.

Representac¢des do
rural em Coisa Ruim

Aspetos do rural que
sobressaem nas obras

Representacgoes do
rural em Dot.Com

Padre como figura central,
que nao deixa cair a
populacdo em tentagdo.
Resolve todos os problemas,
mesmo com pratica pouco
convencionais e
recomendaveis (ex:
exorcismos)

Religidao

Padre como figura central.
No meio da disputa entre os
habitantes tenta acalmar os

animos.

Os mitos estdo enraizados
na vida da populacgdo. Sao
muito medrosos e
desconfiados.

As tradi¢cOes muito
associadas a supersticdes e
ao meio religioso.

Mitos e Tradi¢oes

Festas da aldeia em honra

da Santa padroeira. Toda a

aldeia participa e preparaa

festa, (ex: fazendo flores de
papel).

Festa popular com musica,
danca, comida e bebida.

Curiosidade sobre a vida
dos outros - atitude de
desconfianga a mistura.

Relac¢ao entre os
habitantes da aldeia

Curiosidade sobre a vida
dos outros - todos sabem
davida de todos e quando

nao sabem tentam
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adivinhar, chegando mesmo
a inventar teorias.

Desconfianca e afastamento

Relacdo entre os
habitantes e os que vém
de fora

Alguma desconfianga, mas
no geral sdo recebidos com
simpatia

Vivem com medo e
rodeados de histérias e
supersticoes

Estilo de vida rural

Estilo de vida sem stress. Ha
uma boa relacio de
convivéncia entre os
habitantes.

Predominantemente idosa.
0Os mais novos fazem parte
da familia que vem da
cidade

Caracteristicas da
populaciao

Predominantemente idosa.
Os mais novos vém de fora
da aldeia (Pedro e
Helena/Concha) ou entdo
sdo os que ainda ndo
partiram (Vitor)

Setor primario

Atividades profissionais

Setor primario

Café da aldeia e Igreja

Espaco de encontro e
convivio

Café da aldeia, Igrejae
Minimercado

No interior da aldeia as
pessoas deslocam-se a pé.
Parair paraa serra é
melhor ir de jipe.

As estradas sdo sinuosas e
estdo pouco cuidadas.
Condic¢des de acesso
precdrias.

Infraestruturas,
servicos e acessos

As personagens deslocam-
se de bicicleta, a pé ou de
trator dentro da aldeia. Para
sairem da aldeia tém que
atravessar o rio de barco a
remos ou ir de carro por
uma estrada sem
sinalizacdo e com maus
acessos.

Paisagem natural, com forte
presenca de floresta densa.

Casas de granito
(predomina a cor negra)

Paisagem

Paisagem natural de grande
beleza. Aldeia rodeada pelo
rio e por floresta.

O casario é todo branco, a
excecdo da torre da Igreja.

Tabela 8 - As representagdes do rural, nos dois filmes analisados

Fonte: Prépria
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6. 5 Atividade turistica nos territérios - potencialidades e
propostas

Em pontos anteriores da investigacdo referiu-se a importincia da atividade
turistica para ambas as regides - Valezim e Dornes. Escreveu-se sobre o facto de o
Turismo ser um impulsionador da economia local e foram indicados os principais

bens patrimoniais caracteristicos dos dois sitios.

No entanto, depois de algum trabalho de pesquisa e da observacdo in loco ha
alguns apontamentos que merecem destaque e que de certa forma chocam com a

perspetiva anteriormente enunciada.

No que diz respeito ao alojamento turistico, em Dornes existem duas unidades de
alojamento em espaco rural (Casa da Inveja e Quinta da Pinheira), para as quais o
total de quartos ndo ultrapassa os dez. Ja Valezim tem apenas um alojamento local
(a Casa do Forno), que ndo tem muita informacao disponivel (online). Com estes
dados é possivel concluir: que apesar do turismo ser uma atividade significativa
para os locais, ndo compensa o investimento em mais (e maiores) infraestruturas
de alojamento. Este facto remete-nos para outra conclusao, de que os territérios
ndao possuem grande capacidade de retencao dos turistas, caso contrario

compensava o investimento atras mencionado.

Um local que dependa da atividade turistica deve preocupar-se com a criacdo de
espagos, aos quais os turistas e visitantes se possam dirigir, pedir informacdes
turisticas e esclarecer ddvidas sobre o territério. Mais uma vez se verifica que
para nenhum dos territérios em estudo ha esta preocupacdo. Tanto em Dornes
como em Valezim ndo ha qualquer estrutura que tenha como propésito dar apoio

aos turistas, ou se existe nao esta devidamente sinalizada e localizada.

Tornar um territério num espago apto para o turismo envolve mais do que a
preocupac¢do com o alojamento, restauragdo e locais para visitar. Ha outros aspetos
fundamentais como é o caso da acessibilidade e sinalizacao. A estrada de acesso
a Valezim é uma tipica estrada da Serra da Estrela, marcada por curvas e
contracurvas, onde de um lado se vé uma “muralha de pedra” e do outro uma vista

para o precipicio. O acesso a localidade encontra-se em boas condi¢des, contudo a
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sinalizacdo é escassa, havendo apenas uma placa na entrada da localidade, que

indica que a partir dali nos encontramos em Valezim.

Ja& a experiéncia de conducdo até Dornes revelou-se um pouco mais conturbada:
em determinada altura a estrada de acesso era de terra batida, a sinalizacao
durante alguns quildémetros é inexistente e a captacdo do sinal de GPS é fraca.
Porém, a chegada ao destino, a sua configuracao no meio do rio e a beleza natural

que envolve o espago, minimizam os problemas sentidos no percurso.

O que se propde em seguida é um conjunto de ideias que poderiam ser colocadas
em pratica, nestes dois territérios em particular, assim como em outros espagos do
territério nacional, com caracteristicas similares - espacos de pequenas
dimensdes, em que o turismo é uma das principais atividades econémicas e que
tenham servido de cenario a filmes (longas metragens, curtas metragens e

documentarios).

o Nas estradas de acesso aos locais poderiam ser colocadas placas de
sinalizacdo, que aludissem ao turismo filmico, para os visitantes e turistas
saberem que para além dos atrativos caracteristicos daquela regido, ha
outro motivo de interesse adicional - o facto de aquele territério ter servido

de cenario a um filme.

Figura 29 - Sinalizacdo de um local onde se Figura 30 - Sinalizacao de um local onde se
pratica turismo rural pratica turismo filmico (sugestdo)
Fonte: www.ansr.pt Fonte: Prépria
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S No interior das localidades, colocar placas indicativas com imagens dos
locais onde foram gravadas cenas dos filmes e a aparéncia que adquiriram
durante a rodagem, por exemplo como se encontra na pagina 75 deste

documento.

& Delinear estratégias de marketing que incluam este tipo de acontecimentos
relacionados com a producao filmica, seja para promover o que ja foi feito,

ou para atrair projetos futuros.

2 Um espaco que considera importante a atividade turistica deve ter espacos
abertos para receber os turistas, tais como cafés, restaurantes, entre outros.
Nos dois territérios aqui em estudo, este é outro dos pontos que devia ser
trabalhado, uma vez que a visita a Dornes e Valezim foi realizada durante a
época alta, Julho e Agosto, respetivamente, foram realizadas ao domingo e
nem por isso foram encontrados estabelecimentos de acolhimento ao

turista, abertos.

< Deveria de ser desenvolvido um trabalho em rede, por parte de territérios
que tenham servido de cenario as filmes. A existéncia de uma rede para os
territérios filmicos, facilitaria a sua promoc¢do junto dos mercados e
promoveria o desenvolvimento turistico regional. Por exemplo, varios
filmes portugueses tiveram como cenario a Serra da Estrela. Ao ser criada
uma rede que inclua todos os locais da Serra, que serviram de cendrio a
filmes, a imagem regional teria um maior destaque. Assim, um turista que
visitasse Valezim seria informado que ali perto existem outras aldeias e

vilas que também entraram em produgdes cinematograficas.

2 Tal como ja foi referido, qualquer territério que dependa da atividade
turistica deveria ter um espaco, onde os visitantes se possam deslocar e
pedir informacao turistica e ao mesmo tempo, que contabilize o nimero de
visitantes, de modo a fazer estatisticas e avaliar o impacto daquele tipo de

turismo nos territorios.

Estas e outras ideias podem ser postas em pratica e ndo requerem

necessariamente custos muito elevados. Para este aspeto, deve-se ter em conta as
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ajudas comunitarias, que muitas vezes valorizam e incentivam o desenvolvimento

cultural e turistico em espaco rural.

O ponto merecedor de maior destaque de todas as propostas enunciadas
anteriormente é talvez a cooperacdo interterritorial e a delineacdo de estratégias
em rede. E longa a lista das vantagens associadas & promocio dos territérios em
rede, ver o artigo de CARVALHO (2003) sobre Patrimdnio e Territério: dos Lugares

as Redes.

Este trabalho em rede, quando é desenvolvido em territérios de pequenas
dimensdes, que de forma autbnoma nao sao autossuficientes para gerar fluxos
turisticos significativos, torna-se ainda mais vantajoso e revela resultados visiveis.
Em Portugal ha pelo menos dois exemplos emblematicos no que concerne a criacao
de redes, em espagos rurais - a rede das Aldeias do Xisto e a rede das Aldeias
Histdricas - que até ao momento presente se tém revelado investimentos viaveis e
produtivos para os lugares que as integram. A proposta que sugere a criacdo de
uma rede de lugares que foram objeto de filmagens, passa pela conce¢ao de um

projeto semelhante aos dois casos supramencionados.

95



7. CONSIDERACOES FINAIS

Neste ponto da investigacdo importa retomar algumas das ideias principais
discutidas ao longo das paginas anteriores, verificando se a proposta inicial foi
alcangada e levantando algumas questdes que podem vir a ser respondidas em

investigacoes futuras.

No inicio do trabalho colocou-se a questdo, de que maneira é que o cinema
influencia a imagem e a atividade turistica dos territorios? Foi esta a questdo que
norteou o trabalho e neste ponto da investigagdo € legitimo afirmar que

encontramos uma resposta.

O cinema enquanto industria criativa tem um poder de alcance e difusdo muito
grande. As imagens transmitidas através deste meio chegam a publicos muito
vastos e dispersos, dai a pertinéncia dos estudos sobre o efeito do cinema na
criagdo da imagem dos lugares. A nocdo de que o cinema é uma ferramenta muito
poderosa no que concerne a criacdo de imagens, junto dos espetadores, ja foi
identificada por parte dos gestores dos territérios e das entidades responsaveis
pelo marketing, uma vez que ha cada vez mais contratos celebrados entre estas
entidades e as empresas produtoras de filmes, na perspetiva de que ao filmarem
um determinado territério este surja apelativo junto do publico que vé o filme.
Para que num segundo momento, o territorio se afigure como uma opgao valida

para a pratica de turismo.

Tal como exploramos no documento, a formacdo da imagem turistica pode ser
entendida como um processo, de trés fases - iniciado na imagem organica,
passando para a induzida e culminando na complexa - sendo que o cinema pode
estar presente em cada um destes momentos. Um individuo ao ver um filme vai
reter na sua mente uma imagem sobre o territério em questao,
independentemente se essa corresponde a realidade ou ndo, estando aqui presente
a formagdo da imagem organica. Por outro lado, se o filme for o resultado de um
contrato entre uma empresa produtora de filmes e uma entidade que gere o
territério, a imagem que vai ser criada na mente dos espetadores ndo é tdo

“inocente” quanto a primeira, dai estarmos perante uma imagem induzida. Por
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ultimo, se o individuo apds a visualizacdo do filme optar por visitar o territorio ira

ser confrontado com a imagem complexa.

O processo das representacdes sociais esta presente em todas estas imagens
criadas pelo cinema, dai a sua importancia para este trabalho. E através das
representacdes sociais que se moldam as mentalidades e as ideias dos individuos,
0 que posteriormente se traduz em comportamentos, neste caso os aqui estudados

sao comportamentos turisticos motivados pelo cinema.

O terceiro vértice do triangulo que serve de enquadramento a esta investigacdo é o
espago rural, que foi escolhido pelos motivos ja explicados anteriormente. Mais
uma vez se destaca a sua importancia, enquanto espaco com uma grande dinamica

cultural e social, dindmica essa que se encontra em ascensao.

Na parte pratica do documento foi feita a analise dos filmes Coisa Ruim e Dot.Com
tentando-se identificar quais as representacdes do rural presentes em cada uma
dessas obras e se correspondem a ideias generalizadas que a populacdo em geral
tem sobre o espa¢o rural ou ndo. Constatou-se que apesar dos filmes serem
bastante diferentes entre si - pelos territérios em questdo, pelas tematicas
apresentadas e pelos géneros filmicos - no geral tém inerente o mesmo tipo de
representacdes sobre o rural, tais como, a importancia da religido nos meios
rurais; a atitude conservadora da populagcdo face aos que ndo pertencem a
comunidade local; os espacgos de convivio serem a igreja e o café local; o facto de a
populacdo ser predominantemente idosa e pouco numerosa; o emprego estar
associado ao setor primdrio; e ainda, a importancia das festas e o peso das

tradigdes.

Quanto ao aproveitamento turistico dos lugares filmados, este trabalho nao tinha
como objetivo principal focar esse aspeto. No entanto, foi dado um pequeno
contributo para eventuais estudos futuros, que queiram identificar quais as
vantagens turisticas associadas a rodagem de filmes em ambientes rurais e quais

os impactos sentidos apds o lancamento das obras.

Tendo em conta os territérios estudados, Valezim e Dornes, tentou-se apurar o
impacto dos filmes para estes territérios. A falta de informacgdo, por parte das

entidades que gerem os territdrios, nomeadamente a inexisténcia de dados
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estatisticos que comprovem se os fluxos turisticos aumentaram ou ndo, depois do
lancamento dos filmes comprova a pouca relevancia que estes filmes tiveram para
a promog¢ao da imagem turistica destes territorios. Esta situa¢do estudada surge
como uma oposicdo clara a outros casos apresentados ao longo da investigacdo, a
escala internacional, onde o lancamento de um filme impulsionou largamente os

fluxos turisticos nos territdrios filmados.

O turismo cinematografico em territério nacional é um aspeto sobre o qual ainda
se tem que refletir muito e considerar opg¢des, por oposicio aos paises anglo-
saxonicos, onde esta tipologia turistica ja se encontra bem trabalhada e

desenvolvida.

H4 um aspeto que ajuda nesta reflexdo e que se prende com o historial de
producdo de filmes em Portugal, que ja existe desde finais do século XIX, pelo que
ha muito material com o qual se pode trabalhar. Ja foram produzidos milhares de
filmes em Portugal, de varios géneros e tipologias, uns mais reconhecidos e
galardoados do que outros, alguns até com o envolvimento de produtoras
internacionais, porém, pouco se tem feito para divulgar esta vertente criativa do

pais.

No que diz respeito ao caso portugués, ha pelo menos dois caminhos que se podem
percorrer, no que diz respeito ao Turismo Cinematografico. Um que enfatize os
filmes classicos do reportorio nacional; e a outra abordagem que siga os caminhos
recentemente trilhados pelo cinema portugués, que envolva filmes e
documentdrios realizados nos ultimos anos em Portuga, que tém tido uma
aceitacdo bastante positiva a nivel internacional, com a conquista de varios

prémios e distingdes.

Para explorar este potencial cinematografico, em termos de turismo é importante
reter uma ideia que foi debatida no corpo da investigacdo e que passa pela criacao
de redes entre territérios. O desenvolvimento em rede garante mais possibilidades
aos territdrios de pequena dimensao, que sozinhos nao se fazem valer no mercado
turistico, mas que em conjunto podem criar uma imagem forte, dinamizando o

turismo nas dreas em que se inserem.
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Apesar dos resultados alcangados nao se pode deixar de referir que os temas aqui
explorados ndo se esgotam neste trabalho. O turismo é um setor com uma grande
dinamica e em constante mudanca, o que permite a realizacao de varios estudos
sobre esta tematica. O meio rural tal como ja foi referido, encontra-se numa fase de
reconstrucdo e de ajustamento a sociedade e exigéncias atuais, pelo que o
acompanhamento das mudancas sentidas, no que diz respeito a procura turistica,
também é um tema pertinente para estudos futuros. Mas ha outra questdo que
poderia ser trabalhada, num futuro préximo e que esta relacionada com o
aprofundamento do estudo, da percecdo das representacdes do rural, presentes

nos filmes.

Para este estudo seria selecionado um grupo de individuos, convidado a visualizar
as obras em questdo. Seria ministrado um questiondrio individual, antes da
visualizacdo e outro questionario posteriormente. Com os resultados obtidos,
poderiamos depreender quais sdo as representacdes que um grupo heterogéneo
possui sobre os espacos rurais revelados nos filmes, complementando desta forma

as representagdes do rural portugués difundidas pelo cinema.

Ha ainda outras possibilidades de estudos que seguem a linha dos temas aqui
abordados, como por exemplo um estudo mais intensivo sobre as potencialidades
turisticas dos territérios (de pequenas dimensdes) que servem de cendrios a
filmes, com a avaliacdo das alteracdes que seriam necessarias e dos impactos para
o territério e populagdes. Ou ainda, um estudo que foque minuciosamente no

desenvolvimento de uma rede de lugares filmicos, em Portugal.
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Anexo |

Ficha técnica do filme Coisa Ruim (2005), de Tiago Guedes e Frederico Serra

1. Ficha Técnica:

Realizacao: Tiago Guedes e Frederico Serra

Argumento: Rodrigo Guedes de Carvalho

Produtor: Paulo Branco
Ano: 2005
Género: Terror

Duragao: 100’

2. Sinopse:

Uma familia lisboeta recebe como heran¢a uma casa numa pequena aldeia do

interior. Com a casa, diz o povo, vem também uma maldigao.

3.Elenco:

Adriano Luz (Xavier)
Manuela Couto (Helena)
Afonso Pimentel (Rui)

José Pinto (Padre Vicente)
Jodo Pedro Vaz (Padre Cruz)
Elisa Lisboa (Dulce)

Filipe Duarte (Antonio)
Gongalo Waddington (Luis)
Maria d’Aires (Rosa)
Miguel Borges (Ismael)

Rafaela Santos (Mulher de Ismael)

4.Prémios:

Caminhos do Cinema Portugués, Portugal (2006) - Melhor Longa-Metragem e
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Prémio Cidade de Coimbra

Globos de Ouro, Portugal (2007) - Melhor Filme e Melhor Actor (Afonso Pimentel)
Shooting Star 2007: Afonso Pimentel - Berlinale

5.Nomeacodes:
Fantasporto, Portugal (2006) - Competi¢do Internacional
Globos de Ouro, Portugal (2007) -Melhor Actriz (Manuela Couto)

6.0utros Festivais em que participou:

Fantasia Film Festival, Canada (2006)

Fantasy Film Festival, Alemanha (2006)

Sitges-Festival Internacional de Cine de Catalufia, Espanha (2006)
Cinénygma Luxembourg International Film Festival, Luxemburgo (200 6)
Filmfest Hamburg, Alemanha (2006)

Amsterdam Fantastic Film Festival, Holanda (2006)

Torino International Film Festival, Italia (2006)

Haapsalu Horror and Fantasy Film Festival, Estonia (2007)
CinePort-Festival de Cinema de Paises de Lingua Portuguesa, Brasil (2007)
Transilvania International Film Festival, Roménia (2007)

Eurocine 27 - Cinemas UGC, Franga (2007)

Mostra Internacional de Cinema Contemporaneo Europeu, Espanha (2007)

Berlinale - Berlin International Film Festival, Alemanha (2007)

Nota:
“Coisa Ruim” é a primeira longa-metragem de Tiago Guedes e Frederico Serra. E

também considerado o primeiro filme de terror portugués a sério.

112



Anexo 11

Estrutura Narrativa do filme Coisa Ruim (2005), de Tiago Guedes e Frederico Serra

Estrutura Narrativa — Coisa Ruim

Realizag¢do: Tiago Guedes e Frederico Serra Produgado: Paulo Branco Ano: 2005

Sequéncia Cena Planos Assunto
12 1 1-10 Paisagem florestal. Apresentagdo do filme
11-21 Pai a cortarlenha, com o filhoa ajudar.
Familia de Lisboa 3 9928 A agitacdo da cidade. Confusdo e tensdo familiar. Familia prepara-
preparase para se para mudar para o campo. :
deixara cidade e ir 4 9-33 Noite na aldeia. Ambiente soturno. Mulher espreita a porta e
para o meio rural _ tranca-a. Jovem tirita na cama.
5 3442 Na cidade, mae fala com o filho mais velho sobre a mudancga para a
aldeia. SO o pai é que estd entusiasmado com a ideia.
6 43-46 Sessdo de exorcismo na aldeia
7 47-51 Familia a caminho do meio rural.
6.1 52-72 Sessdo de exorcismo, na aldeia. Jovem exorcizada estd assustada.
8 7395 Conversa entre os dois padres sobre o exorcismo e as crengas da
populagdo.
Chegada da familia ao meio rural. Apresentagdo da casa, que foi
Chegada da familia 9 96 -122 uma heranca deixada por um tio-avé de Xavier, que mais ninguém
ao meio rural. da familia quis. Ambiente pouco convidativo da casa.
No café da aldeia, os locais olham com desconfianga para o casal
1 123-160 | que vem de fora. Fala-se no problema do abandono da populagdo
da aldeia.
12 Acontecimento estranho na casa: ouve-se um bebé chorar, mas
2 161-167 . .
58 0 bebé de Sofia dorme profundamente.
As dificuldades na Conversa entre o jovem padre Cruz e o casal Monteiro. Todos sdo
integracio da 3 168-177 | novos elementos na aldeia e sente-se afastados da realidade que se
familia, no meio vive naquele espaco.
rural —a atitude dos 22 Acontecimento estranho na casa: Ricardo vé umrapaz no
residentes e os 4 178-192 | jardim, enquanto joga a bola. Quando entra em casa ouve barulhos
sustos da casa. no andar de cima, apesar de estar sozinho em casa.
Tensdo familiar entre pai e filha —ha uma discussdo latente em
5 193 -203 ' cada conversa entre os do’is. ,
32 Acontecimento estranho na casa: de noite, Helena esta ao
telefone, a janela e vé uma cara assustadora pelo vidro.
As lendas e mitos da aldeia: as freiras possuidas pelo demdnio e a
Espaco rural como 6 204 — 245 histéria da caga as bruxas.
um ambiente de Os locais que acreditam nas historias versus os que vém de fora e
muitos mitos e sdo céticos.
supersti¢des. Jantar em casa dos Monteiro, com o padre Cruz e os dois jovens
investigadores. A conversa gira em torno das supersticdes do meio
7 246 - 288 rural.
42 Acontecimento estranho na casa: roupa aparece rasgada.
Simultaneamente da-se a chegada do filho mais velho a casa.
E noite na casa e hd um ambiente assustador. Surgem “espiritos”
8 289-303 do passado que assombram os elementos mais novos da familia.

Desconforto e medo de Sofia e Ricardo durante a noite.
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32

Sessdo espirita. Xavier e a mulher aceitam participar numa sessao.
No inicio nenhum acredita em nada, mas depois da médium

1 304-330
Mudanca de atitude personificar um espirito do passado de Xavier este muda de
por parte da familia, atitude.
face as supersti¢des Desabafo de Xavier ao Padre Cruz. Admite que quando foi para aa
daquele meio. 2 331-335 sessdo estava a espera de um “nimero de circo”, mas aquilo que
Comegam a aconteceu foi real e Xavier estd assustado.
acreditar. Na casa, Ricardo estd assustado.
3 336-354 Padre Cruz conta a Xavier uma supersticdao da aldeia: a histéria do
carpinteiro que adivinhava quem ia morrer a seguir na aldeia.
4 355 357 Xavier experiencia a histéria que o padre lhe contou. Ele vé o
cortejo funebre com o proxima pessoa a morrer. Fica assustado
52 Acontecimento estranho na casa: Ricardo estd a desenhar no
5 358 -363 - A .
jardim e vé 3 criangas na floresta
Sofia vai ao café da aldeia. A populagdo ol ha para ela de lado.
6 364-373 Aproxima-se um gato e roga-se nas pernas de Sofia. De acordo com
uma supersticdo da aldeia quando um gato fazisso é porque a
Acontecimentos pessoa estd possuida pelo demédnio.
estranhos na casa. 62 Acontecimento estranho na casa: Helena pensa ter ouvido o
Tensdo e medo 7 374-383 marido em casa e pouco depois recebe uma chamada dele a
crescente por parte comprovar que esta atrasado.
da familia. Helena assustada vai conversar com o padre Cruz, que lhe
8 384-389 , e
recomenda falar com alguém sobre as histérias da casa.
1.1 390-400 Sofia chega a casa e vai para a cozinha onde estd o irmdo Rui.
Xavier e Helena vdo com o padre Cruz a casa do padre Vicente
42 2.1 401-402 . P
o ouvir a histéria da sua casa.
A histdria do - ——
Rui age de forma estranha com airma. E rude e mal educado.
passado dacasa e 1.2 403-414 L ) )
q dic Ofende a irmd com perguntas sobre o pai do seu filho.
a sua maldicdo. 59 415-471 Padre Vicente conta a histéria de Godofredo, o familiar de Xavier
’ que mandou construir a casa.
1.3 472-474 Na casa, Rui age com indiferenca e Sofia chora.
3 475-482 Conversa entre o padre Cruz e Helena sobre a histdria da maldigdo
da casa —o que éverdadeeo que é ficgdo.
Xavier e Helena discutem em casa. Xavier tem um pensamento
cientifico, em que lhe custa a crer e fendmenos paranormais e em
4 483-518 supersticdes. Ja Lena, sente-se assustada com os acontecimentos
O desmoronar da ) . . .
i . recentes e comeca a acreditar em muitas das coisas que dizem na
familia Monteiro .
- aldeia.
Supersti¢cdes e — - -
5 519-528 Forte religiosidade no meio rural. Padre Vicente morre.
crengas versus — — - - -
A Tensdo familiar. Sofia quer contar algo aos pais e quer sair de casa.
ciéncia. 6 529-555 . o . ) N .
Discussdo violenta entre Sofia e o irmao Rui
7 556-567 Funeral do Padre Vicente
Tensdo familiar: discussdo entre o casal.
8 568-580 | 72 Acontecimento estranho na casa: Sofia esta na cozinha e vé uma
poca de sangue aos seus pés, que na realidade ndo esta la.
Almogo na casa com a familia,a médium, o padre Cruz e o colega
de Xavier.
Lena quer fazer um exorcismo a casa. Xavier acha uma “estupidez”.
Rui comporta-se de uma maneira estranha ao almogo, responde
9 581-656

mal e é agressivo para os convidados.
A médium apercebe-se que algo esta errado naquela casa.
Ricardo, oirmdao mais novo assusta-se e sai a correr de casa para a
floresta. O pai segue-o.
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Depois da morte de
Ricardo e de todos
os problemas, a
familia deixa o
espaco rural.

Ricardo corre pela floresta até chegar a uma rocha junto ao rio.
Na casa, Rui esta possuido pelo espirito de Ismael, esta revoltado e

10 657-719 torna-se violento para o padre.
Ricardo cai da rocha e morre. Ao mesmo tempo, Rui temum
ataque e ficaimodvel no chdo com asua maeaagarrd-o.
A casa estd vaza. Depois dos incidentes a familia vai deixara casa e
a aldeia.
11 720-726

A familia esta destrogada.
Xavier chora no quarto do filho.
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Anexo III
Ficha técnica do filme Dot.Com (2007), de Luis Galvao Teles

1.Ficha Técnica:

Realizacdo: Luis Galvao Teles

Argumento: Suzanne Nagle e Luis Galvao Teles
Produtor: Luis Galvao Teles

Ano: 2007

Género: Comédia

Duracao: 98’

2.Sinopse:

Aguas Altas. Este é 0 nome de uma pequena e bela aldeia portuguesa do interior.
Composta por gente humilde, Aguas Altas esta prestes a ser o centro do mundo.
Tudo porque uma multinacional sediada em Madrid quer reclamar o nome do seu
site para langar uma dgua com o mesmo nome. Mas no interior da aldeia ha quem
queira vender o site a multinacional e quem, por outro lado, se mostre irredutivel.
Um diferendo que cai nas bocas do mundo e que arrasta uma enorme tempestade
mediatica e uma interven¢do directa do Primeiro-ministro portugués. Esta nas
mados dos aldedes gerir uma questdo de identidade nacional perante a «invasao»

espanhola.

3.Elenco:

Joao Tempera (Pedro)

Maria Adanez (Helena)

Marco Delgado (Victor)
I[sabel Abreu (Ana)
Margarida Carpinteiro (Luisa)
Lia Gama (Clara)

José Eduardo (Mario)

Maria José (Maria Madalena)
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Tony Correia (Osvaldo)
Pedro Alpiar¢a (Inacio)

4.Prémios:
Caminhos do Cinema Portugués, Portugal (2008) - Prémio do Publico
Hola Lisboa - Festival de Cinema Ibérico-Americano, Portugal (2008) - Melhor

Fotografia

5.Nomeacodes:

Festival de Fotografia para Cinema Madridimagen, Espanha (2007) - Competicdo
Internacional

Festival Internacional de Fort Lauderdale, EUA (2007)- Em Competicao

Festival Internacional de Sacramento, EUA (2008) - Melhor Argumento e Melhor
Fotografia

Festival de Cinema de Sevilha, Espanha (2008) - Competicdo Eurimages

6.0utros festivais em que participou:
Festival de Cinema do Rio, Brasil (2007)
Festival Internacional do Cairo, Egipto (2008)
Festival Latino-Americano, EUA (2008)
Chicago Irish Film Festival, EUA (2008)

FICA - Festival Internacional de Cinema do Algarve, Portugal (2008)
Festival de Cinema Cinequest, EUA (2008)
Festival de Galway, Irlanda (2008)

Festival de Goa, India (2008)

Festival de Sedona, EUA (2008)

Festival Tiburén San Francisco, EUA (2008)
Festival de Memphis, EUA (2008)
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Anexo IV

Estrutura narrativa do Dot.Com (2007), de Luis Galvao Teles

Estrutura Narrativa — Dot.Com

Realizagdo: Luis Galvdao Teles Produgdo: Ano: 2007

Sequéncia Cena Planos Assunto
1 116 Grande beleza da paisagem natural. Aldeia isolada, encaixada
harmoniosamente no meio da paisagem natural.
Estilo de vida rural: todos os habitantes se conhecem e
13 2 17-45 cumprimentam; ruas enfeitadas para as festas locais; pessoas
- andam a pé ou de bicicleta
Aprese/ntagao da Opinides de varios habitantes (de Aguas Altas)sobre a aldeia, o dia-
aldeia. E um espago . N
enquadrado na 3 46-54 o la-dla,' a popula?ao e o quefaz fz‘alta. '
A opinido estd publicada nosite que Pedro criou sobre a aldeia.
Natureza, com —— - ” — - -
populacio Aestrada que |.a !lNgar Aguas Altas “ao mundo na!o~f0| concedida.
simpatica. 4 55 -84 pplnl?ES divergentes s~obre.essa d\e.usaf).
Problemas de E domingo e a populagdo vai toda aigreja. :
acessibilidade entre 5 85-119 Pedro recebe uma carta e sai com rapidez do seu escritdrio para ir
. resolver o problema com o qual se depara.
a aldeia eo resto do — - - -
pais (e do Mundo). A empresa Aguas Altas, sedlaqa em Espanha vai langar }Jma agua
6 120-137 com o mesmo nome da aldeia portuguesa. Aresponsavel pelo
produto tem que ter éxito no langamento, caso contrdrio perde o
emprego.
Estilo de vida da populagdo rural: casal alvitra sobre o conteudo da
7 138-143 carta que Pedro recebeu. Curiosidade caracteristica da populagdo
rural.
1 144-160 A empresa multinacional intima o eng. Pedro a eliminar o website
da aldeia ou entdo a pagar uma multa avultada.
Na aldeia ja todos sabem que o Eng. Pedro recebeu uma carta.
2 161-191 | Todos tém uma teoria sobre o conteldo da carta, apesar de
nenhuma corresponder a realidade.
Pedro decide fechar o site da aldeia para ndoarranjar problemas
a2 3 192 -198 L
com a multinacional DRINAM.
Uma empresa Surge um novo rumor na aldeia: o eng. Pedro “esta rico”. Tera
multinacional 4 199-212 vendido o site da aldeia por 500 mil euros.
espanhola quer que Durante a noite, Pedro e Vitor, sorrateiros, colocam a convocacio
a aldeia encerre o 5 213-233 para a reunido para tomada de decis3o sobre o fecho do site.
seu website, que Tentam que ninguém veja, mas ha alguém a espreita.
tem o mesmo nome 6 234-242 Pedro estd no café da aldeia onde é tratado com algum desprezo.
que o seu novo Vitor vai até a estacio de comboios, esperar pela sua namorada
produto “Aguas 7 243-254 que ha-de vir de Espanha, mas que no chega.
Altas”. E de noite. Vitor e Helena tém um acidente de carro.
8 255-274 As mas condi¢Ges da estrada de acesso a aldeia (terra batida,sem
iluminagdo, sem sinalizagdo).
Pedro dirige-se para aigreja da aldeia.
9 275 -291 Vitor ajuda Helena depois do acidente e da-lhe boleia para a aldeia.
Pedro chega a igreja e depara-se com a aldeia em peso para a
votacdo sobre o encerramento do site.
Populagdo reunida naigreja para votar sobre o encerramento ou
3a nao do site da aldeia.
Na aldeia ha duas 1 292 -411 As opinides dividem-se entre a populagdo.

fagGes: a que
defende a existéncia

Acaba por se decidir que o site ndo deve ser encerrado. Ndo se
deve ceder a vontade dos espanhdis.
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do site ea que
defende o seu

Os dois lados da decisdo sobre o site: marido e mulher (um é contra
outro é a favor).

2 412-432 . . .
encerramento. Vitor diz a Pedro que votou contra o encerramento do site para
agora conseguir o apoio da populagdo e fazé-la mudar de ideias.
Helena conta a Pedro que ndo é a namorada de Vitor (Concha), mas
3 433- 451 sim representante da DRINAM e veio a aldeia para recuperar o site.
Pedro sente-se enganado, mas depois acalma-se e deixa Helena
dormir em sua casa.
Na igreja, durante a missa o padre fala do site da aldeia,
4 452-470 o defend e.ndo a su.a importénci?. .
As opinides entre os habitantes dividem-se, hd quem ache o site
positivo e hd quem ache que se devia vender.
Permanece o mau ambiente entre os habitantes da aldeia, entre os
. 5 471-483 N o .
Pedro, Vitor e que sdo contra e os que sdao a favor do encerramento do site.
Helena tentam, de O desenvolvimento tecnol dgico chega a aldeia. Escreveram na
varias maneiras, 6 484-501 | placa daaldeia (www.aguasaltas.com) e no minimercado fala-se de
convencer a fazer compras pelainternet.
populagdoa Asituacdo da aldeia chega aos meios de comunicagdo social.
abandonaraideia 7 502-533 Pedro une-se a Vitor e Helena na tentativa de convencer a
de manter o site populagdoa encerrar o site.
aberto. Porém, a Pedro e Helena vao aigreja falar com o padre Felicidade, para o
maioria dos tentar convencer de que a ideia de encerrar osite é a melhor, mas
habitantes ndo quer 8 534-563 em v3io.
ceder aos Mais tarde Pedro vai ao café e tenta convencer Osvaldo, em vdo
espanhdis. também.
Ea dignidade da Helena (que pertence a3 DRINAM) sugere oferecer dinheiro & aldeia
aldeia que esta em 9 564-599 em troca do encerramento do site.
causa. Ha habitantes que ficam contentes com a proposta, outros nem
querem ouvir falar.
No café da aldeia reinem-se alguns habitantes que falam das
10 600- 626 vantagens da tecnologia (como a rapidez da internet). Ponderam o
que fazer com o dinheiro que a empresa espanhola quer oferecer.
Mas para alguns aceitar dinheiro é vender a dignidade da aldeia.
11 627 - 643 Pedro e Vitor estdo norio, n'um barcoa remos e conversam sobre a
vida e o amor.
42 1 644- 674 Entrevista de Ana com o Primeiro Ministro. O tema de Aguas Altas
O confronto entre a chega a imprensa nacional
aldeia ea Aguas Altas estd no centro da agitacdo social. Chegam meios de
multinacional 2 675-714 comunicagdo de varias partes para ter os testemunhos da
espanhola atinge populagdo.
proporgdes Helena fala com a DRINAM, que quer ir para a frente com o
nacionais processo judicial contra a aldeia.
3 715-739 L -
Pedro fala com o assessor do Primeiro Ministro, que quer “abafar”
ADRINAM e o o caso de Aguas Altas.
Governo portugués 4 740 — 756 A comunicacdosocial “bombardeia” a populagdo da aldeia com
querem impor as perguntas sobre o site e sobre a situacgdo.
suas vontades a Pedro fala com Ana sobre o futuro do site e da relagdo, mas cada
aldeia. Porémsem > 757770 um quer coisas diferentes.
sucesso, a
populacdo ndo cede ADRINAM faz um ultimato a aldeia,se ndo encerrarem o site vdo
e estd pronta para a 6 771 -809 enfrentar um longo processojudicial.
“luta”. A aldeia ndocede, ndo abdica doseu nome, site e dignidade.
Pedro e Helena mudam de estratégia. Unem-se para promover
52 1 810 -829 Aguas Altas a0 maximo, irritando a DRINAM e o Governo

Aaldeia temo

portugués.
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|ll

poder negocia
maos”.

em

Tanto a DRINAM
como o Governo
estdo dispostos a
ceder as exigéncias
da aldeia.

A aldeia decide por
unanimidade:
manter o site

aberto, aceitara
proposta do
Governo e da
DRINAM

830-841

Agitacdo em Aguas Altas. Chegam carros e pessoas de varias partes
do mundo para conhecer Aguas Altas. A aldeia estd frenética.

842 - 853

Pedro e Ana reencontram-se e conversam sobre a situagdo de
Aguas Altas. A conversa corre mal, ambos querem coisas
diferentes.

854 -861

Aaldeia fica progressivamente mais famosa e atrai cada vez mais
gente.

862 -902

Decorre um debate na aldeia, com transmissdo na televisdao
nacional. Os habitantes da aldeia defendem os seus interesses
afincadamente.

903 -949

A DRINAM da carta branca a Helena para negociar com a aldeia o
valor dossite.
Pedro conversa com o assessor do Ministro e diz que “quem der
mais ganha”.
A aldeia tem o poder negocial doseu lado.

950 - 969

Fase de negociagdo entre os habitantes de Aguas Altas e o
Governo.
A populagdo reunida, em clima de festa, revela as suas exigéncias
ao assessor do ministro.

970-990

Pedro e Helena estdao contentes com o rumo que a questdo do site
estd a tomar. Os interesses da aldeia estdo a prevalecer, perante os
interesses da empresa e do Governo.

Da-se o inicio de um relacionamento entre Pedro e Helena.

991 -1010

E dia de festa na aldeia. Acontece a procissio de Nossa Sra. do
Pranto, padroeira da aldeia.

Asanta atravessa orio puxada por embarcagdes, a banda
filarmdnica acompanha a procissdo. A aldeia em peso, os jornalistas
e pessoas que vieram de fora apoiar a causa assistem a procissdo
pela aldeia.

O Governo portugués anuncia que vai aceder aos pedidos feitos
pelos aldedos.

10

1011 -1027

A aldeia encontra-se no interior da igreja para proceder a votagdo.
V3o decidir se escolhem a oferta da DRINAM ou a do Governo, se
deixam o site aberto ou se o encerram.

11

1028 - 1057

Decorre a votagdo. A aldeia estd dividida entre a venda do site a
DRINAM e a aceita¢do da oferta do Governo.

12

1058 -1134

Estda tomada a decisdo. A aldeia vai manter o site aberto e aceita
por isso a proposta do Governo. Mas também vai negociar com a
DRINAM, alugando o nome Aguas Altas por um periodo de 10 anos.
Assim tudo termina em bem, sem “vencedores nem vencidos”.

A aldeia estd em festa. Todos se divertem.
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Anexo V

Grelha global utilizada para andlise de contetdo, construida no ambito do projeto

Rural Matters
Nodes/ Sub-nodes refeNr::Eias

Catastrofes Naturais 22
Educagdo ambiental 15

Gestao de recursos naturais 15

Infraestruturas e tecnologias ambientais 0
Investigacao e Desenvolvimento 10
Legislagdo 4

Poluigao 0

Proteg¢do ambiental 23

Campo como local de consumo 6
Capital do campo 26
Caracteristicas do Campo 4
Diferentes tipos de campo: 0

- Campo clientelista 0

- Campo contestado 0

- Campo globalizado 6

- Campo paternalista 0

- Campo preservado 0
Multifuncionalidade do campo 7
Novas procuras do campo 15
Representagdes do campo 8
Condi¢des para boas politicas de DR 36
Defini¢des de D esenvolvimento Rural 15
Desenvolvimento agro-rural 310
Desenvolvimento end6geno 27
Desenvolvimento exd geno 32
Desenvolvimento regional 11
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Desenvolvimento rural integrado 18
Desenvolvimento rural sustentavel 10
Discursos sobre o desenvolvimento rural: 0
- Multifuncionalidade 10
- Neoliberalismo 6
- Neomercantilismo 6
Impacto de uma empresa no desenvolvimento de areas rurais 0
desfavorecidas
Indicadores-valores espaciais de capital territorial de agricultura 2
intensiva
Indicadores-valores espaciais de capital territorial de conservagido da 2
natureza
Indicadores-valores espaciais de capital territorial de emprego nao 0
agricola em areas rurais
Indicadores-valores espaciais de capital territorial de turismo rural 0
Indicadores-valores gerais de capital territorial 3
Politicas baseadas nas pessoas 0
Politicas baseadas nos lugares 3
Pés-produtivismo 12
Redes 8
Transferéncia de politicas de DR 0
Transferéncia hard de politicas de DR 4
Transferéncia soft de politicas de DR 2
Agradabilidade 2
Bem-estar 4
Comercializa¢ao do rural 1
Defini¢des de idilio rural 22
Desejabilidade 0
Caracteristicas preferenciais na paisagem 18
Defini¢des da paisagem rural 24
Experiéncias subjetivas 6
Fungdes da paisagem rural 9
Indicadores de preferéncias na paisagem 15
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Padrdes encontrados na paisagem rural

21

Procura da paisagem rural 2

Arquitetura 0

Aspetos formais 0

Atividades turisticas 1

Gastronomia 0

Habitantes locais 0

Infraestruturas 0

Natureza e paisagem 1
Patrimoénio e cultura 4

Produtos turisticos 0

Sentimentos e comportamentos 0

Representacoes d o rural

Atratividade 1

Imagens da Natureza 1

Representacdes do Turismo e Lazer 3
RepresentacOes gerais 35

Representacoes do rural - Identidade
Identidade 0
Reconfiguracdo e mudanga 7
Representac¢des do rural - Significados

First Rural 0

Second Rural 0

Significados 0

Representacdes do rural - Tipos de discurso

Discursos académicos 22
Discursos agroruralistas 127
Discursos comunitarios 50
Discursos hedonistas 10
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Discursos oficiais 34
Discursos populares, leigos 41
Discursos profissionais 72
Discursos sobre a sustentabilidade da comunidade 121
Discursos utilitarios 251
Rural Material - Estilo de vida
Estilo de vida rural 181
Qualidade de vida e bem-estar 26
Tradicdo rural e modernidade 61
Rural Material - Isolamento
Isolamento e condi¢do periférica 39
Rural Material - Paisagem
Paisagens Rurais 4
Rural Material - Populac¢ao
Popul agdo rural - caracteristicas 57
Populacdo rural - densidade 15
Populacgao rural - emprego, rendimento, estatuto 153
Populagao rural - migragdo 15
Populagio rural - reestruturagio 13
Rural Material - Usos
Agricultura 974
Caca e Pesca 185
Consumo - bens alimentares 248
Consumo - turismo, lazer e recreio 50
Espaco rural abandonado 19
Floresta 865
Multifuncionalidade 4
Pecuaria 362
Preservacido - protecdo ambiental 195
Producdo de energia 6
Recursos minerais 4
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Servigoes, equipamentos e infraestruturas 19
Defini¢des de ruralidade 1

Natureza 2

Ruralidade - Tipos de discurso: 0

- Desenvolvimento end6geno 8

- Discurso agrario auto-contraditdrio 11

- Discurso agricultural 13
- Discurso ambientalista 18

- Discurso conservacionista 48

- Discurso empreendedorista 49

- Discurso identitario 0

- Discurso tradicional

15

Agroturismo 2

Atividades turisticas 26

Atributos funcionais da imagem e identidade de um destino turistico rural 1
Atributos ndo-funcionais daimagem e identidade de um destino turistico 0

rural

Avaliacdo do destino turistico 2
Comportamento em viagem 0
Crescimento e desenvolvimento de espagos rurais 7
Demografia dos Espagos Rurais 0
Despesas do turista em espaco rural 0
Ecoturismo 0
Empreendedorismo em espagos rurais 5
Entidades Regionais de Turismo 0
Experiéncias do turista em espago rural 0
Gestdo de espagos rurais 3

Impactos do turismo rural 4

Inovagao em espagos rurais 4
Internacionalizacdo do turismo em espagos rurais 0
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Investimento direto em capital do campo 0
Investimento indireto em capital do campo 0
Marketing dos espagos rurais 3
Motiva¢des dos visitantes 3

Perfil sociodemografico dos turistas 0
Planeamento de viagens 0
Politicas de turismo rural 4

Redes em espagos rurais 3
Turismo cultural em espacgos rurais 5
Turismo de baixa densidade 4
Turismo de Satide e Bem-Estar 0
Turismo em espagos rurais 32
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