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CABELOS A JOAOZINHO E MELINDROSAS
UMA NOVA IMAGEM DAS MULHERES NOS ANOS 1920

Irene Vaquinhas*

Resumo: Nesta comunicacdo analisa-se a emergéncia da figura da garconie
como simbolo da muther moderna, nos Anos Vinte, e o significado que esta
representou na alteracdo do conceito tradicional de feminilidade identificado
pelo estere6tipo da mae, esposa e dona de casa. Designadas em Portugal e no
Brasil respectivamente por “cabelos a Jodozinho” e “melindrosas”, as gargon-
nes eram identificadas pelo cabelo curto, roupas ligeiras e novas atitudes que
chocaram a sociedade do seu tempo, suscitando criticas em todos os sectores.
As etapas da divulgacdo da moda a la garconne, os modelos e as referéncias
estéticas, as reacgoes e os condicionalismos sdo alguns dos aspectos abordados,
concluindo-se que, face ao conservadorismo vigente, as mudancas foram redu-
zidas e limitadas aos aspectos visuais.

Palavras-chave: garconne, cabelos a Jodozinho, melindrosa, anos 1920, mulher
moderna.

Abstract: This paper studies the emergence of the gar¢onne figure as a symbol
of the modern woman, in the 1920s, and its meaning in the change of the
traditional concept of femininity identified by the stereotype of the mother,
wife and housewife. Known in Portugal and Brazil, respectively, as “cabelos a
Jodozinho” (Pixie haircuts) and “melindrosas”, the gargonnes could be identi-
fied by their short hair, light clothes and new attitudes that shocked the society
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of their time, prompting criticism from all sectors. The stages of the dissemina-
tion of the gargonne fashion, the models and aesthetic references, the reactions
and constraints are some of the addressed subjects. This study concludes that,
in view of the conservatism of the times, there were limited changes, and these
were confined to the visual aspects.

Keywords: garconne, pixie haircut, flapper, the 1920s, modern womar.

A garconne: mito e realidade dos Anos Vinte

O vocabulo garconne é um neologismo criado, em 1880, pelo escritor
e critico de arte Joris-Karl Huysmans (1848-1907), mas € nos Anos
Vinte que é divulgado para identificar a mulher moderna, de aparéncia
andrégina e de espirito independente, traduzidos no corte de cabelo
curto, no vestuario de linhas direitas e numa filosofia de vida que se
afasta do modelo vigente da esposa, mie e dona de casa (Marques,
2004, p. 17).

Tem por base o romance homoénimo do escritor francés Victor
Margueritie (1866-1942), publicado no ano de 1922, cuja personagem
principal — Monique Lerbier — dard o mote para a caracterizacdo da
mulher moderna. Na ficgdo, Monique ¢ uma jovem da alta sociedade
francesa, educada de forma tradicional para se tornar numa boa esposa
e miae de familia, mas que, ao descobrir a traicio do noivo, comeca a
trabalhar, recusa o casamento de conveniéncia arranjado pelos pais,
adopta atitudes arrojadas e sexualmente ambivalentes, altera o seu
visual, multiplica aventuras galantes, frequenta cabarets € dancings da
moda, experimenta o Opio € a cocaina.

Considerado indecoroso, o romance La Gargonne foi responsavel
por um grande escandalo literario, tendo sido incluido, pelo Vaticano,
no Index dos livros proscritos € proibido em varios paises. A campanha
difamatéria deu grande publicidade ao livro, convertendo-o num €xito
de vendas, tendo sido traduzido em vérias linguas e adaptado ao teatro
e ao cinema (Bard, 1998, pp. 65-67).

Embora criticado, o.modelo gargonie divulga-se por todo o mundo,
apoiado pela imprensa periddica e pelo cinema, em articulacao com
a propaganda de produtos cosméticos € artigos de moda. Definidas
pelos criticos mais acérrimos como “nucas rapadas, saias pelo pescoco
e decotes pelo joelho” (Marques, 2004, p. 22), as gar¢onnes chocaram
a sociedade do seu tempo, sobretudo os meios mais conservadores,
assumindo, em alguns paises, designagoes especificas, como flappers,
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cabelos a Jodozinho e melindrosas, respectivamente nos Estados Unidos da
América, em Portugal e no Brasil (Marques, 2007, pp. 26, 54; Cardoso,
2010, pp. 212-218).

“De cabelinho curto, a gargon, 1dbios em forma de coracio, pega-
-rapaz caindo sobre a testa, roupas leves e transparentes, saias curtas
e decotes longos, as vezes com pequeno chapéu cloche, as vezes sem
ele, sedutora sempre” (Resende, 1999, p. 17), a melindrosa, persona-
gem criada pelo caricaturista J. Carlos, em 1920, serd consagrada por
Benjamim Costallat no seu romance Mademoiselle Cinema. Publicado
pela primeira vez em 1922, o livro alcangou um grande sucesso comer-
cial, com cerca de sessenta mil exemplares vendidos, nao obstante ter
sido retirado de circulagdo sob o argumento de “se tratar de um reles
livro pornogréfico” (Mott, 1986, p. 95; Engel, 2007).

Embora os vocidbulos referidos remetam para todo um visual, é
o “escandaloso corte de cabelo” o principal elemento identificador da
mulher moderna, por dar visibilidade a masculinizacdo feminina, equi-
parando a mulher ao sexo oposto (Zdatny, 1996).

A construcao de uma nova imagem

Confundindo as identidades sexuais, o cabelo a la garconne era asso-
ciado a atitudes contestatarias que poderiam p6r em causa o tradicional
papel das mulheres na sociedade, afigurando-se, por isso, subversivo e
perigoso. As primeiras mudancas nos padroes estéticos femininos ante-
cedem a I Grande Guerra (1914-1918), coincidindo com a crescente
importancia da moda na formacao das representagdes e os inicios do
modernismo (Bard, 1998, p. 16).

Estes padrdes estéticos traduzem-se num novo tipo de silhueta, esti-
lizado e esguio, em substitui¢ao das formas opulentas, de cunho mater-
nal, que corporizavam os canones da beleza da mulher da segunda
metade do século XIX (Vaquinhas, 2013). A formalizacdo do novo ideal
tisico é acompanhada de cuidados com o bem-estar (pratica de algumas
actividades desportivas, contestacao do corpete ou da cauda nos vesti-
dos, masculinizacdo do vestuario, preocupagao com o peso e a alimen-
tacdo, entre outros aspectos) que mobilizam a opinido publica.

Os higienistas manifestam-se, em geral, favoraveis as mudangas
em curso, e o belo adquire, no final do século XIX, conotagdo médica,
sendo entendido como o culminar da saide (Vaquinhas, 2013, p. 255).
O uso de calcas pelas mulheres ou da saia-calga pela biciclista, entao
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designada por saia-calgdo, serd igualmente motivo de controvérsia em
varios paises, difundindo-se ja nos Anos Vinte, por iniciativa sobretudo
de Coco Chanel. De forma a corresponder as exigéncias das new women,
costureiros famosos, como Poiret e Madeleine Vionnet, entre outros,
criariam roupas mais simples e comodas que facilitassem “movimen-
tos Ageis e vigorosos” (Vaquinhas, 2011, p. 66). No Brasil, as novas
tendéncias no campo da moda provocaram “adesdes apaixonadas”,
assim como “criticas dcidas e adaptagbes inovadoras”, e alguns higie-
nistas identificaram como sauddveis as roupas leves e os cabelos curtos
(Sant’Anna, 2012, p. 108).

A estas altera¢des da aparéncia feminina ndo sao alheias a progres-
siva entrada das mulheres no mercado de trabatho fora do domicilio, a
sua maior presenca no espago ptiblico, o aumento da produgao literaria
feminina, os inicios dos movimentos feministas e o0 acesso a instrugao,
dotando-as de meios que proporcionam novas conquistas, fendémenos
que se aceleram a partir da I Grande Guerra.

Estas mudancas reflectem igualmente uma nova identidade e o
questionar das relagdes e dos papéis de cada sexo na sociedade, com
destaque para a valorizacdo dos sentimentos nas relagbes conjugais
(Schpun, 1997, p. 36) e o colocar em causa a maternidade como objec-
tivo prioritdrio das rela¢des intimas.

Ser moderna numa sociedade conservadora

E nos loucos Anos Vinte, no rescaldo de um conflito sem precedentes a
escala mundial que abalou todos os campos da vida econdmica e social,
que se afirmam as garconnes. Com o seu cabelo curto, corpos esbeltos
e seios pequenos, trajes ligeiros, sapatos comodos, frequentadoras dos
novos locais da boémia nocturna, adeptas de um modelo de vida cos-
mopolita, simbolizam uma mudanga de mentalidade relativamente a
mulher burguesa tradicional, ao mesmo tempo que exprimem o opti-
mismo e a alegria de viver dos anos do pés-I Grande Guerra.

A década traz o desnudamento de partes do corpo feminino antes
encobertas, as quais se mostram e exibem, adquirindo uma nova fun-
cionalidade. A reducdo do comprimento dos vestidos e a “descoberta
das pernas” constituem uma das marcas distintivas deste periodo, a
qual vem dar uma maior liberdade de movimentos a mulher.

Os modelos e as referéncias estéticas sdo, em geral, de inspiragao
francesa (Schpun, 1997, p. 85; Priore, 2006, p. 258), apresentando-se
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vestidos de linhas direitas e fluidas, até ao joelho. Os decotes também
se tornam mais generosos, sobretudo no vestuario da noite. Acessorios
sabiamente escolhidos (em particular, colares compridos de pérolas, de
duas voltas), sapatos de salto com biqueira em bico de pato e maquilha-
gem de cores fortes e provocantes completam a personagem.

Em voga entra também o smoking, e os vestidos sdo substituidos por
calcas, gravata e bengala, indumentaria que vem colocar a questdo da
virilizacdo feminina por se tratar de um traje masculino. A exposigdo
do corpo vai obrigar a cuidados redobrados com a aparéncia, impulsio-
nando a pratica de alguns desportos (ténis, natacdo...) e a frequéncia
das praias, a comercializacdo de produtos cosméticos e farmacéuticos,
bem como o negdcio dos saldes de cabeleireiro ou de beleza, profusa-
mente publicitados nas paginas dos periddicos, factores decisivos no
nascimento da sociedade de consumo e na democratizacio da moda
(Vaquinhas, 2004, p. 9; Bard, 1998, p. 48).

Produtos capilares e de beleza, dietas para emagrecer, sabonetes,
logdes, cremes, depilatdrios, perfumes, coloractes de cabelo, permanen-
tes indesfrisdveis prometiam a seducao de visuais modernos e o combate
aos sinais do envelhecimento. Associada ainda a mulher moderna esta a
condugao de automoveis, chegando algumas a tirar o brevet e a pilotar
avides.

Ser gar¢omne implicava, no entanto, capacidade econdmica e
alguma instrucao, correspondendo esse modelo sobretudo a uma
minoria de mulheres urbanas, pertencentes a classe média ou média
alta, com possibilidade de cuidar da aparéncia, de frequentar os lugares
da moda, de ter acesso a cultura francesa ou de estar atenta as novida-
des americanas.

Nos anos do pds-guerra, elegdncia ¢ boémia tendem a coincidir,
apropriando-se a gar¢onne do universo da noite, até entdo estritamente
masculino. Nos night clubs ou nos dancings entregam-se aos ritmos
vibrantes do jazz, as coreografias atrevidas das novas dancas (charleston,
fox-trot, shimmy, one-step...) e bailam coladas ao par, removidos muitos
dos obstaculos do vestuario feminino do passado.

O factor moda leva também muitas mulheres a fumar, fenémeno
a que as tabaqueiras nao ficam indiferentes, criando marcas de tabaco
destinadas ao sexo feminino ou servindo-se da imagem da mulher
moderna na publicidade.

Também associado a vida nocturna estd o consumo de estupefa-
cientes: a morfina, a cocaina ou coca, o 6pio ou idolo negro, sendo este
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Gltimo consumido em lugares proprios, as fumeries. A vertigem da velo-
cidade afecta as relacoes, multiplicando-se os flirfs passageiros.

A homossexualidade feminina expande-se e a ambiguidade das
identidades sexuais permanece como uma constante dos loucos Anos
Vinte, caracteristica perceptivel nos escritos de temadtica lésbica de
Judith Teixeira e de Ercilia Nogueira Cobra, autoras que escandali-
zaram o moralismo oficial de Portugal e do Brasil, com impacto na
apreensio de algumas das suas obras (Marques, 2007, p. 91; Cardoso,
2010, pp. 214-216; Mott, 1986).

Limites e condicionalismos

Apesar do cardcter excepcional dos comportamentos desviantes, a ousa-
dia da garconne e a avaliagdo negativa que € feita das suas atitudes sus-
citam reac¢des, organizando-se, em varios paises, associagoes de defesa
dos costumes cristdos que visam garantir a decéncia e a moralidade, no
fundo, assegurar a castidade da mulher até ao casamento e a concepgao
crista de familia.

Contudo, se os cabelos curtos e as roupas simplificadas entraram
nos gostos femininos, ja no campo dos comportamentos as alteragoes
foram mais timidas: casar permanece como o sonho da gargonne e o
casamento como a garantia da sua sobrevivéncia econémica e de reco-
nhecimento social.

No fim da década, em especial a partir da crise de 1929, o visual
gar¢énico comeca a perder importancia, regressando os cabelos compri-
dos e as silhuetas curvilineas, em estreita articulagdo com o retorno das
ideologias conservadoras e os anseios de ordem e de estabilidade.

Em conclusao

Protagonista central dos Anos Vinte, as gar¢onnes marcaram a década,
introduzindo novas identidades portadoras da nogao de liberdade, tanto
nas atitudes como nos costumes, nio desprovidas de consequéncias
politicas, tendo dado grande visibilidade a mulher no espago publico e
antecipando a sua adaptagdo a novas exigéncias profissionais. Essa foi
uma das suas grandes conquistas...

Os novos meios de comunicacdo — a imprensa, o cinema e o teatro -
contribuiram para a difusdo da imagem da mulher moderna, fazendo-a
“saltar” da literatura para a realidade. Esta serd fortemente apoiada
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pela publicidade comercial de uma gama variada de produtos, desde os
cosméticos ao tabaco e aos automdveis, entre outros sectores da activi-
dade econdmica, e constituird uma figura decisiva no desenvolvimento
da sociedade de consumo.

Porém, entre a fic¢do e a realidade, nem sempre o acordo é possivel.
O peso do conservadorismo associado a influéncia da Igreja Catdlica joga
a favor da tradigdo e da manutengao dos arquétipos tradicionais femini-
nos, ficando, em muitos casos, as inovacoes pelas modas e pelos cortes de
cabelo. Todavia, a imagem da garconne como simbolo de modernidade,
de irreveréncia e de optimismo permanece até aos dias de hoje.
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