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RESUMO
Ciberjornalismo de Proximidade: o caso do Diario de Coimbra

No presente trabalho, comecamos por refletir sobre o que é a imprensa regional, passando depois a

analise do jornalismo regional em ambiente digital, tema que d4 origem ao estudo desenvolvido.

E objetivo do presente estudo compreender a presenca do Didrio de Coimbra (DC) em ambiente
digital, definindo o tipo de jornalismo que pratica e a sua relagdo com o publico a quem se dirige.
Para o efeito, é analisada a pdgina de Facebook do Didrio de Coimbra, onde o jornal mantém uma
posi¢cdo ativa. Analisdmos as publicagdes partilhadas durante duas semanas, tendo em conta o

ambito em que se inserem, as tematicas a que se dedicam e a interatividade permitida pelo DC.

De forma a facilitar o desenvolvimento do estudo, recorremos a ferramenta Facebook Insights,
através da qual procedemos a exportacdao de dados relativos as publicagdes, entre eles os links
diretos para as mesmas e as interagdes (gostos, comentdrios e partilhas), separando a analise em
duas semanas, de modo a perceber a relagdo entre o nimero de partilhas, os ambitos abordados e o

nivel de interatividade com a forma como o publico interage.

Sendo o Didrio de Coimbra um 6érgdo de comunicagdao regional, ndo se revelou surpreendente
confirmar a intensa partilha de conteldos sobre a cidade de Coimbra e regides envolventes, bem
como a interacdo por parte do publico que é mais intensiva quando os conteudos noticiosos se

referiam a lugares ou assuntos proximos das areas que integram.

De um modo geral, o Didrio de Coimbra apresenta caracteristicas inerentes ao modo de operagdo
dos meios de comunicagdo social regionais em ambiente digital, com uma parca evolugdo e
capacidade de adaptagdo as potencialidades da Internet. Apresenta um modelo rudimentar cuja
atualizacdo da pagina online continua a consistir em disponibilizar a imagem da primeira pagina da

edicdo em papel, seguida dos titulos dos destaques, sem contextualizagdo no ciberjornal.

Palavras-chave: jornalismo regional; ciberjornalismo; proximidade; Diario de Coimbra; interatividade



ABSTRACT
Proximity Cyberjournalism: the case of Diario de Coimbra

In this work, we begin by reflecting on what the regional press is, and then move on to the analysis of

regional journalism in a digital environment, the theme that gives rise to the study undertaken.

The aim of this study is to understand the presence of the Diario de Coimbra (DC) in a digital
environment, defining the type of journalism it practices and its relationship with the public to which
it is addressed. For this purpose, the Facebook page of the Didrio de Coimbra is analyzed, where the
newspaper maintains an active position. We analyzed the publications shared for two weeks,

considering their scope, the themes they deal with and the interactivity allowed by DC.

In order to facilitate the development of the study, we used the Facebook Insights tool, through
which we exported data related to the publications, including direct links to them and the
interactions (likes, comments and sharing), separating the analysis in two weeks, in order to
understand the relationship between the number of shares, the areas covered and the level of

interactivity with the way the public interacts.

As the Diario de Coimbra is a regional communication organ, it was not surprising to confirm the
intense sharing of contents about the city of Coimbra and its surrounding regions, as well as the
interaction by the public that is more intensive when the news contents referred to places or

subjects close to the areas they integrate.

In general, the Didrio de Coimbra presents characteristics inherent to the way regional media
operate in a digital environment, with a scarce evolution and capacity to adapt to the potentialities
of the Internet. It presents a rudimentary model whose updating of the online page continues to
consist in making available the image of the first page of the paper edition, followed by the titles of

the highlights, without contextualization in the cyberjournal.

Keywords: regional journalism; cyberjournalism; proximity; Didrio de Coimbra; interactivity.
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Rita Ferreira Ciberjornalismo de proximidade: o caso do Diario de Coimbra

Introdugao

O presente estudo reflete sobre o conceito de imprensa regional, em ambito digital, como forma de
aproximacdo entre meios de comunicacao social e os publicos a quem se destinam. Falamos aqui de
jornalismo de proximidade, com foque no ciberjornalismo, escolhendo como objeto de estudo a pagina
de Facebook do Didrio de Coimbra — érgdo de comunicacdo social de ambito regional, organizado

principalmente em torno de temas relacionados com a regido de Coimbra.

O Diario de Coimbra, divido entre a versdao impressa, a versdao online e a pagina de Facebook, difunde
noticias de ambito local, regional, nacional e internacional, razdo que nos leva a tentar compreender o
jornalismo desenvolvido pelo DC em ambito digital, bem como se cumpre as missGes atribuidas a
imprensa regional neste contexto. Analisar quantitativa e qualitativamente as publicagdes do Facebook
do Didrio de Coimbra foi a forma que encontrdmos para conseguir compreender o género de noticias
difundidas, percebendo se sdao cumpridos os critérios de noticiabilidade associados ao jornalismo de

proximidade e a relagdo que é estabelecida entre o publico e as publicagdes partilhadas.

Antes de avancar para o desenvolvimento da questdo do ciberjornalismo, pareceu-nos légico comegar
pelo estudo da imprensa regional desde os seus primdrdios, refletindo sobre as suas caracteristicas e
compreendendo as suas principais funcdes, o espago publico em que atua e os critérios em que se
baseia para difundir mensagens junto dos fiéis cidaddos que nela se apoiam para conhecer e
desenvolver as regides em que se inserem. Por fim, questiondmos sobre os problemas e dificuldades

gue tém vindo a acompanhar a imprensa regional desde o inicio do seu surgimento.

No segundo capitulo, consideramos pertinente abordar a histdria do ciberjornalismo em Portugal, com
base nos estudos de Bastos (2011), como forma de introdugdo ao conceito de ciberjornalismo de
proximidade, sobretudo baseado nos trabalhos de Jerénimo (2012). No seguimento do estudo sobre a
insercdo dos meios de comunicacdo regionais em ambiente digital, aborddmos a questdo das redes
sociais como uma oportunidade de lancamento daqueles jornais na Internet, sem esquecer a
abordagem aos desafios que enfrentam os érgdos de comunicacdo em contexto de redes, onde
cidaddos se assemelham a jornalistas e alteram as dindmicas de recolha de informacdo e distribuicdo de

conteudos.

No terceiro capitulo, caracterizdmos o jornal eleito para objeto de estudo, o Diario de Coimbra, fazendo-
se uma contextualizacdo do que foi o estdgio naquele 6rgdo de comunicacdo, atendendo as

aprendizagens e dificuldades sentidas durante trés meses de dedicacdo.

Por fim, avangdmos com o estudo que aqui nos trouxe: compreender o jornalismo praticado pelo DC em

ambiente digital, tendo em conta as noticias divulgadas, os ambitos que se inserem e o nivel de

1
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interatividade que apresentam. Sem esquecer a compreensdao da forma como se foi introduzindo o
Didrio de Coimbra no online, a medida que as tecnologias foram evoluindo: a sua chegada a Internet, a
evolucdo do site oficial e a introdu¢do do DC no mundo das redes sociais, com principal enfoque no

Facebook.
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Capitulo 1

1. Imprensa Regional: uma realidade multifacetada

Quando falamos de jornalismo, falamos de captacdo, tratamento e difusdo de informac3do. Falamos de
um bem essencial que serve o publico, as suas necessidades de conhecimento e esclarecimento de um
determinado acontecimento, razao pela qual parece simples definir o que é o jornalismo. Com base na
definicdo avangada por Brinca (2012), podemos concluir que “o jornalismo é servi¢o publico e deve
noticiar o que é relevante para a vida das pessoas. Tem um papel vital na mediagdo entre os diferentes
interesses na sociedade” (p. 33). No entanto, quando falamos de imprensa regional, a questdo parece
complicar-se, comeg¢ando, desde logo, com as divergéncias que se encontram nas inumeras reflexdes de

varios autores.

A legislacdao que reflete sobre a imprensa regional, através do Estatuto da Imprensa Regional ou da Lei
de Imprensa, relaciona a ideia de imprensa regional apenas com o espa¢o geografico de atuagdo
daquelas publica¢des, ndo tendo em conta parametros como o facto de o jornal abranger um ou mais

concelhos ou limitar-se apenas a uma localidade.

Assim, ndo é possivel esclarecer a ideia de imprensa regional através das reflexdes disponibilizadas,
sendo apenas possivel assumir, com base nos elementos legislativos, que a imprensa regional, por um
lado, consiste no conjunto das publicagdes periddicas de informacdo geral (Lei da Imprensa), e, por

outro, direciona-se a especificas comunidades regionais e locais (Estatuto da Imprensa Regional, 1988).

“Consideram-se de imprensa regional todas as publicagées periddicas de
informagdo geral, conformes a Lei de Imprensa, que se destinem
predominantemente as respetivas comunidades regionais e locais, dediquem, de
forma regular, mais de metade da sua superficie redatorial a factos ou assuntos de
ordem cultural, social, religiosa, econdmica e politica a elas respeitantes e ndo
estejam dependentes, diretamente ou por interposta pessoa, de qualquer poder

politico, inclusive o autdrquico” (Estatuto da Imprensa Regional, 1988, p. 1320)

Ao critério da geografia, bem sustentado na nogdo suprarreferida, aderem autores como Carlos
Camponez (2002) que, por via da nogdo de «territério», sustenta a interpretagdo de imprensa regional
numa proximidade entre emissor e recetor. Segundo Camponez (2002), a imprensa regional apoia-se na

“sua forte territorializacGo, a territorializacGo dos seus publicos, a proximidade face aos agentes e as
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instituicbes sociais que dominam esse espago, o conhecimento dos seus leitores e das temdticas

correntes na opinido publica local” (p. 19).

Parecem nao restar duvidas de que a imprensa regional se baseia na proximidade entre quem compde
os conteudos noticiosos e quem os |&, assim que publicados. Como refere Joana Martins (2008), numa
tese direcionada para a identidade da imprensa em Coimbra, “ndo podemos ser indiferentes, nesta
caracterizacdo do sector da imprensa regional, a questdo dos lacos identitarios que um titulo de indole
local estabelece com a comunidade onde se insere, tenha ela uma presenca fisica no local ou ndo” (p.

18).

Deste modo, concluimos que quando falamos de imprensa regional falamos também de uma forte
relagdo entre os agentes de comunicagao e o publico a quem se dirigem. No entanto, este tipo de
imprensa nao se limita ao territério de agdo em que se insere. Um caso bem especifico que comprova o
gue se acaba de dizer é o dos imigrantes, estes que “encontram nestes media um veiculo privilegiado

que lhes permite aceder ao seu territério de pertenga” (Martins, 2008, p. 8).

S3o inegaveis os lagos de proximidade entre os publicos, as tradi¢des e a cultura do local onde a
informacdo é produzida e difundida, cumprindo o jornalismo regional uma das metas originais do

jornalismo em geral: chegar o mais préximo possivel do publico.
Mas, entdo, como relacionamos jornalismo de proximidade com jornalismo regional?

Quando falamos daquilo que é “préximo”, falamos de rela¢cdes fortes entre as partes envolvidas,

falamos de confianga. No jornalismo de proximidade

“deve existir entre os conteldos noticiosos, a matéria ou temdtica, e o publico-alvo
da informacdo produzida, uma estreita relacdo e partilha de interesses. O publico
deve familiarizar-se com a matéria desenvolvida, da mesma forma que a
pertinéncia da noticia deve justificar-se exatamente pela importancia que a noticia

tem para a audiéncia para a qual é produzida” (Almeida, 2013, p. 25).

Tendo em conta que o jornalismo regional retrata, por norma, a realidade de determinadas
comunidades, trabalhando os conteludos de proximidade, é comum associar um meio de comunicac¢do
social de proximidade a um meio de comunicag¢do social regional ou local. E isto tem toda a légica,
guando concluimos que ambos os media se referem a lacos de familiaridade e singularidade de uma

determinada regiao.
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1.1. As fung¢bes da imprensa regional
Nao restam duvidas de que o jornalismo regional se dirige, essencialmente, a populacdo e as instituicoes
locais, revelando importancia ndo sé ao nivel da qualificacdo dos publicos, mas também no que diz

respeito a identidade e desenvolvimento das regides onde se desenvolve.

“A imprensa regional desempenha um papel altamente relevante, nGo sé no dmbito
territorial a que naturalmente mais diz respeito, mas também na informacdo e
contributo para a manutencgdo de lacos de auténtica familiaridade entre as gentes
locais e as comunidades de emigrantes dispersas pelas partes mais longinquas do

Mundo” (Decreto-Lei n? 106/88 de 21 de marco de 1988)

Como agente ativo dentro da comunidade, o jornalismo regional assume varias fungdes. Entre elas,
transmitir informagbes e acontecimentos do territério em que atua, construindo, a partir deles,

conteudos noticiosos percetiveis ao publico a que se destinam.

Na verdade, os conceitos de imprensa regional e de jornalismo de proximidade chegam a estar muito

perto daquilo que definimos como “bairrismo”. Almeida (2013) defende que,

“retirando a expressdo todo o sentido pejorativo a que por vezes surge associada, a
verdade é que os "bairristas" tendem a enaltecer e a defender fortemente o seu
“territorio”. (...) Da mesma forma que, transpondo a situagcdo para o dmbito do
jornalismo, quando uma regido possui um forte grau de identidade, esforca-se por

demarcar as suas caracteristicas das demais regides.” (p. 29).

O jornalismo de proximidade deve, assim, dar voz a comunidade em que se insere, expondo as suas
dificuldades e mais-valias, de modo a fortalecé-la. E missdo da imprensa regional manter uma estreita
relacdo entre a regido e as pessoas que nela habitam: a esta funcdo do jornalismo de proximidade

chamamos de fungdo social.

Cabe ao jornalismo de proximidade envolver-se na promocdo de debates e discussdes racionais que
possibilitem a solucdo de determinados problemas da regido. Esta “missdo” associada aos meios de
comunicagdo social de proximidade deve-se ao “pacto de cumplicidade que mantém com a
comunidade, que permite a ambos os polos elegerem o préximo elemento de debate, discussdo e

pensamento” (Almeida, 2013, p. 31).

Esta funcdo de “dar voz a populagdo” é identitaria do jornalismo regional, uma vez que aos titulos de
ambito nacional, que cobrem um territério maior, ndo é facil abranger uniformemente o pais e as

“gentes” do mesmo. Num jornal local, o publico sente a proximidade, “ndo sé encontra nas suas paginas
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os temas e assuntos que dizem respeito ao seu dia-a-dia, como também tem maiores possibilidades de

ser ouvido” (Martins, 2008, p. 57).

Jorge Pedro Sousa (2002) aponta que na comunicacdo regional e local sdo identificaveis algumas
funcdes classicas dos media como informar, formar e entreter, para além de se assumir como um
espaco de convivéncia e partilha de memdria. A sua maior relevancia salienta-se, ainda assim, na
““funcdo informativa e utilitdria”, na medida em que os meios de comunicacdo regionais devem ser
prioritariamente “um util veiculo de informacdo” (p. 5), contribuindo para a integracdo e reintegracdo

de todos os membros da e na comunidade.

Ainda de acordo com Jorge Pedro Sousa (2002), os media locais e regionais assumem uma “fungdo de
produgdo simbdlica comunitaria”. E funcdo daqueles meios de comunicacdo social promover o
sentimento de pertenga, este que “permite ver o "outro de fora" como genericamente diferente,
enquanto o "outro daqui" como genericamente semelhante” (p. 6). Neste contexto, a comunicagdo
social regional e local funciona como um veiculo de resisténcia a pressées globalizantes e de projecao do

local no global (glocalizacdo).

O autor define, ainda, os meios de comunicagao locais e regionais como espacgos simbdélicos onde se
desenvolvem competi¢des, principalmente no que toca aos detentores do poder local: devido as
dificuldades enfrentadas pela imprensa regional, que serdo abordadas mais a frente, muitas vezes os
meios de comunicagdo sujeitam-se as “normas” impostas pelos detentores de poder local, surgindo
noticias que se chegam a confundir com propaganda politica. Neste ambito, as publicacbes locais e
regionais “em vez de assumirem uma condi¢do de espaco publico polifénico, sdo concentracciondrios e
controlados por poderes” (Sousa, 2002, p. 6), levando ao aparecimento de espirais do siléncio, na
medida em que “como identificaria Noelle-Neumann, a opinido veiculada pelos media é confundida com
a opinido maioritdria ou Unica e as eventuais minorias (ou maiorias que julgam estar em minoria) se

calam” (Sousa, 2002, p. 6).

O nivel de importancia dos meios de comunicagdo regionais e locais ndo &, por todas as suas fungoes e
principios suprarreferidos, colocado em causa. Pelo contrario, a importancia que tém adquirido ao longo
dos anos levou autores como Carlos Camponez (2002) e Pedro Coelho (2005) a apelida-los de
“comunicacdo alternativa”, o que, nas palavras de Almeida (2013), significa que os meios de
comunicagdo de proximidade, em comparagdo com os meios de comunica¢do nacionais, “procuram um
caminho diferente, tém a capacidade de exercer o espirito critico das popula¢des, favorecendo a sua

capacidade de representar o mundo, e funcionam como instrumentos de projecdo e desenvolvimento”

(p. 33).
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Hoje em dia, numa era digital, de globalizacdo e abertura a novas tecnologias, as fungdes identitarias e
de pertenca dos meios de comunicacao locais e regionais comegcam a ser percecionadas de um ponto de
vista também digital: “a concorréncia com o direto, com o instantaneo e com o digital pode ser uma boa
forma de perceber que existe, afinal, espaco para todos ou que, pelo contrdrio, a identidade e os
sentimentos de pertenca se diluem no universal e nas novas e abrangentes tecnologias” (Martins, 2008,

p. 59).

1.2, O espaco publico no jornalismo regional
Uma vez que o publico assume um papel de extrema relevancia quando falamos de jornalismo de
proximidade, importa olhar para o espago em que atua e 0 modo como se comporta. Assim, olhamos
para a perspetiva de Correia (1998) acerca do espago publico, o qual define como “espaco privilegiado
do exercicio da racionalidade” (p. 9), onde sdo considerados elementos como “a interagdo, entendida no
seu sentido mais lato, isto é como exercicio em comum do entendimento com vista a partilha e

legitimacdo de agOes e opinides, com base no uso da racionalidade” (p.9).

Neste contexto, é possivel aproximar o conceito de espago publico ao que refletimos acerca do
jornalismo regional, uma vez que este, “por estar préoximo do publico, tem a possibilidade de abordar
guestdes locais que dizem respeito ao interesse publico, além de dar voz aos leitores, que tém no
periédico uma oportunidade para fazer reivindicagGes, questionar e discutir problemas relevantes”

(Ribeiro, 2004, p. 4).

O jornalismo regional acaba por se afirmar como um lugar de cidadania ativa, isto porque, ao tratar
temas que se relacionam diretamente com o publico a quem se destina, permite que a populagdo atue
de forma concreta no desenvolvimento local (Ribeiro, 2004, p. 5). A proximidade trata-se, assim, de um
fator que facilita o sucesso do que se pode aqui designar por espaco publico, “um processo de debate
publico sobre assuntos de interesse geral, mas com respeito aos cidaddaos que sobre cada tematica

estdo envolvidos” (Almeida, 2013, p. 40).

Como sabemos, o publico que se rodeia de meios de comunicagao social regionais ou locais tende a
dedicar a sua atengdo aqueles drgaos que, por norma, desvendam informacdo que lhe diz diretamente
respeito. Jodo Carlos Correia (1998) defende que “o facto de o jornalismo regional ser um dos raros
espacos de exercicio regular da leitura e até de escuta de informacdo por parte dos publicos do interior,
facilmente torna claro que seja neles que se chamem os publicos a problematiza¢do da sua forma de

viver e do desenvolvimento da sua regidao” (p. 165).
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Em suma, falar de espaco publico no ambito dos meios de comunicacado regionais é falar de proximidade
e envolvéncia dos cidadaos que, mais do que meros leitores, constituem membros diretamente ligados
aos assuntos noticiados. Assim, perpetuamos aqui a defini¢do introduzida por Jodo Carlos Correia (1998)
em relacdo ao espaco publico regional: “entendido como esfera critica de debate e de interacdo dos

cidaddos em torno dos problemas que lhe sdo proximos” (p. 156).

1.3. Critérios de noticiabilidade
A proximidade é, sem duvida alguma, o mais relevante critério de noticiabilidade quando falamos de
jornalismo regional. No entanto, existem outros fatores que influenciam o tipo de jornalismo praticado
nas redagdes locais. Assim, consideramos pertinente especificar que critérios editoriais se aplicam nas
publicagGes regionais, comegando, desde logo, por olhar para o conceito de noticiabilidade, elegendo-se
aqui a definicdo propagada por Mauro Wolf (2006) que nos apresenta a noticiabilidade como o
“conjunto de critérios, operagdes e instrumentos com os quais os 6rgdos de informacgdo enfrentam a
tarefa de escolher, quotidianamente, de entre um numero previsivel e indefinido de factos, uma
quantidade finita e tendencialmente estavel de noticias” (p. 190). E neste seguimento que surge a
problematica do “newsmaking”, isto é, a producdo quase mecanizada de noticias, consequéncia do

chamado “instinto jornalistico” que, por sua vez, advém da rotina do trabalho.

Esta problematica, embora mais enraizada nos meios de comunica¢do de maior dimensao, parece ser ja
identificavel nos meios regionais, onde os jornalistas come¢cam a criar rotinas de produc¢do noticiosa nas

redagoes, tornando o jornalismo num ramo automatizado.

Esta questdo nao é, ainda assim, uma novidade, uma vez que os critérios de selecdo, chamados de
“valores-noticia”, existem desde os primdrdios do jornalismo, presentes em toda a sua atividade,
independentemente do seu ambito. Isso quer dizer que, embora cada redacdo adote critérios de selegao
especificos, em concordancia com o campo de agdo que agrupa, existem uma série de métodos que sdo
firmes na pratica do jornalismo: “fatores como a proximidade geografica ou mental dos acontecimentos;
o facto de serem acontecimentos estranhos ou inesperados, o facto de representarem novidades em

determinado fenémeno continuo” (Almeida, 2013, p. 42).

J. Galtung e M. Ruge, em 1965, lancavam-se num estudo sobre a estrutura das noticias internacionais,
gue viria a ser a “primeira reflexdo tedrica sobre a questdo dos valores-noticia na selecdo dos
acontecimentos pelos jornalistas” (Silva, 2005, p. 99). Desse estudo ressaltam critérios como “a
amplitude dos acontecimentos, a sua gravidade (normalmente pelo nimero de vitimas), a sua

simplicidade (quanto mais facil de explicar, mais interessante é para os jornalistas), a consonancia dos
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acontecimentos com as expectativas do publico, o sistema de valores da sociedade onde a informacdo é

transmitida, e a composi¢do do conjunto dos media” (Almeida, 2013, p. 42).

De um modo geral, os critérios de noticiabilidade, no que diz respeito ao jornalismo regional, estao
fortemente relacionados com o publico e os seus interesses. Para além da proximidade dos
acontecimentos importa a sua relevancia e impacto junto da populacdo a quem os media se dirigem.
Acima de tudo, importa chegar ao publico e agrada-lo, uma vez que o jornalismo regional preza a

populacdo que o rodeia e para quem trabalha.

1.4. Problemas e dificuldades no contexto regional
Tal como referido logo no inicio do capitulo, as questdes relacionadas com o jornalismo regional acabam
por se tornar mais complexas que as problemdticas associadas aos jornais nacionais. Colocar um olhar
atento sobre a imprensa regional sugere, desde logo, apontar uma série de problemas que ndo cabem
ao jornalismo nacional, como sejam o facto de ser caracterizada pelo “amadorismo, voluntarismo e falta
de preparagdo técnica dos profissionais” (Coelho, 2005, p. 161).
Mas ndo sé de problemas nas reda¢des vive a imprensa regional. Dentro das diferengas que
encontramos entre jornais regionais e nacionais, encontramos também a diferenciacdo ao nivel do
publico-alvo, muito mais abrangente e alargado na imprensa nacional, que, consequentemente, atinge
tiragens e lucros que na imprensa regional ndo sdo possiveis pela pequena dimensdo de leitores e
apoiantes. Assim, permite-se apontar, em primeiro lugar, a imprensa regional e local algumas
debilidades e problemas de sustentabilidade advindos da falta de recursos humanos e financeiros,
problematica que limita e prejudica os resultados de producdo daqueles meios de comunicagao.
Segundo Isabel Pascoal (2008), é preciso compreender que a imprensa regional “depende quase
exclusivamente dos subsidios do Estado, nomeadamente através das autarquias, das Igrejas e de
entidades particulares que a sustentam a seu proveito” (p. 3). Neste contexto, Pedro Coelho (2005)
defende que as principais falhas da imprensa regional portuguesa deveriam ser colmatadas através da
acdo do Estado, comecando, desde logo, pelo préstimo destes drgdos de comunicacdo aos poderes
instalados. Para Pedro Coelho (2005), “a proximidade demasiado préxima entre jornalista,
representante do poder e cidadao-leitor” (p. 161) é assinalada como uma marca negativa do jornalismo
regional, na medida em que compromete a credibilidade do préprio jornal e condiciona a sua afirmacdo
como pilar do espaco publico.
A questdo da proximidade como problema da imprensa regional parece ser transversal a diversos
autores e também Jodo Carlos Correia (1998) defende que a forte proximidade entre o publico e o

proprio jornal pode levar a que as audiéncias “contaminem a producgdo informativa com a forma como
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sente a sua vivéncia quotidiana” (p. 159). Assim, parece ser claro que quanto mais proximidade ha entre
0 publico e o jornal, mais probabilidade existe de haver interferéncia na informacao transmitida, quanto
mais ndo seja pela elevada voz dos cidaddos nos meios de comunicacao de proximidade.

Pelas “falhas” ja apontadas ao nivel da imprensa regional, ndo serd surpreendente que autores como
Jodo Carlos Correia (1998) e Pedro Coelho (2005) lhe apontem alguns tragos caracteristicos do
jornalismo pré-industrial, entre eles a fraca conexdo com o mercado publicitario, a extrema
dependéncia das fontes, a forte envolvéncia do jornal em problemas comuns aos do publico-alvo, razdo
pela qual existem “marcas discursivas que remetem para formas de sociabilidade que prossupdem um
saber comum partilhado pelos produtores de mensagens e pelos publicos” (Correia, 1998, p. 158), e,
ainda, segundo Coelho (2005), a auséncia de formacdo académica dos profissionais e a parca
remunerag¢do que leva a acumula¢do de outras atividades, muitas vezes incompativeis com o exercicio
do jornalismo, de que é exemplo a assessoria nas autarquias.

Mais se acrescenta que falar das dificuldades no contexto do jornalismo regional obriga a referir as mais
recentes mudancas impostas pelos avangos tecnoldgicos ao nivel do jornalismo: falamos do facto de a

Ill

imprensa “tradicional” ter vindo a ser obrigada a acompanhar as mudancas e a adaptar as redagdes no
gue toca a agenda, as rotinas de produgdo e até mesmo a produc¢do dos conteldos que deixaram de ser
pensados apenas para o papel e passaram a ser compostos também para os meios digitais. Mas, se esta
realidade tem vindo a ser muito trabalhada na imprensa nacional, ao nivel da imprensa regional esta

nova forma de fazer jornalismo é mais recente e ainda muito rudimentar.
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Capitulo 2

2. Origem e evolugao do ciberjornalismo em Portugal
Com base em dados fornecidos por Bastos (2011), é possivel dividir a histéria dos primeiros quinze anos

do ciberjornalismo em Portugal em trés fases, comecando por uma fase experimental “dominada pelo
modelo shovelware: os jornais abrem os respetivos sites para neles reproduzirem os conteudos
produzidos para a versdo de papel” (p. 1), passando a uma fase de expansdo “marcada pelo
aparecimento dos primeiros jornais generalistas exclusivamente online” (p. 1) e terminando numa fase
de contragdo que marca o “inicio do fim de uma certa ilusdo (...), marcada pelo encerramento de sites,

cortes em pessoal e redugdo das despesas” (p. 1).

“A abordagem retrospetiva dos primeiros quinze anos do ciberjornalismo em Portugal
pode ser dividida globalmente em trés fases: a da implementagdo (1995-1998), a da

expansdo ou boom (1999-2000) e a da contragdo (2001-2010).” (Bastos, 2011, p. 1)

Com inicio em meados da década de 90, a primeira fase do ciberjornalismo em Portugal corresponde a
uma fase de experimentagdo marcada pela incerteza no que diz respeito aos resultados. Segundo Bastos
(2011), os meios de comunica¢do portugueses lancaram-se como podiam e sabiam no ciberespaco e, na
maioria dos casos, as publica¢gdes limitavam-se a reproduzir os conteddos noticiados nos meios

tradicionais, reinando, assim, a incerteza nas reda¢des em relacdo a novidade tecnoldgica.

Seria entre 1995 e 1998 que se conhecia um aumento das pdginas abertas na Web correspondentes a
Orgdos de comunicacdo social, “onde era visivel o caracter experimental dos mesmos” (Bastos, 2011, p.
3). A comecar, o Jornal de Noticias langou-se numa edicao online, logo em 1995, tornando-se o primeiro
diario de informacao geral a atualizar diariamente a informac¢do no Web, com uma redacao digital que, a
data, contava com dois jornalistas contratados a tempo inteiro. Logo depois, surge a versao online do
Publico que, durante trés anos, limitou-se a fornecer online os conteudos noticiados na versdo impressa,
sendo que, “em setembro de 1999, em plena crise de Timor-Leste, (...) comegou a produzir informacgdo
prépria, com a introducdo do servico “Ultima Hora”” (Bastos, 2011, p. 4). Ainda em 1995, foi a vez do
Didrio de Noticias se lancar na nova tecnologia, apresentando as noticias mais relevantes da edicdo em

papel e um dossié tematico sobre as elei¢Ges presidenciais de 1996, contendo artigos e sondagens.

Ora, se nos finais de 1996 o ciberjornalismo em Portugal estava, ainda, marcado por uma parca
evolucdo, mantendo-se na linha do despejo de conteddos na Web, em 1998 fez-se histéria com o
aparecimento do semanario regional Setubal na Rede, “o primeiro jornal exclusivamente online em

Portugal” (Bastos, 2011, p. 5).
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A par deste feito, em 1996, “o primeiro jornal regional portugués comecava a disponibilizar noticias

online” (Jerénimo, 2017, p. 27). Falamos, aqui, do jornal Regido de Leiria.

Depois de uma fase de evolucdo gradual, o ciberjornalismo portugués conheceu uma fase de euforia,
com o surgimento de novos projetos de investimentos avultados. Os grupos multimédia arriscaram em
portais e aumentaram substancialmente os quadros das redac¢des, notando-se a nivel nacional e

internacional, uma euforia em torno da economia gerada pela Internet.

Nesta fase, os jornais regionais portugueses ndo aproveitavam as oportunidades da Web, apontando-se
os fatores econdmicos e a falta de incentivos com as principais causas do fraco recurso a um meio que

valorizava a dinamizagao local.

Depois da euforia, vieram os primeiros sinais da crise dos meios de comunicagao. Entrava-se, assim,
numa fase de estagnagdo prolongada que viria a assombrar a primeira década do século XXI, sobretudo
devido ao facto de os meios de comunicagdo portugueses ndo aproveitarem as potencialidades da
novidade tecnolégica, como sejam a “interatividade, hipertextualidade, multimedialidade,
instantaneidade, memodria e personalizacdo permitido pelo novo meio” (Bastos, 2011, p. 14), e os
portais na Web servirem, salvo raras exce¢bes, apenas como suporte para a reprodu¢do dos conteudos

produzidos para as versdes tradicionais.

De um modo geral, Bastos (2011) considera que o acessério venceu o essencial, isto é, a entrada dos
meios de comunicacdo portugueses na Web ficou marcada pela “sobrevalorizacdo do design, do
III

podcast, do feed, do widget, do mobile, do blogue convidado, da foto ou video do leitor, da rede socia

(p. 15), em detrimento da producdo ciberjornalistica pertinente e de qualidade.

2.1. Ciberjornalismo de proximidade: um modelo em evolugao

Mas sera que falando de ciberjornalismo de proximidade encontramos as mesmas caracteristicas que no
ciberjornalismo em geral? Para compreender a definicdo de ciberjornalismo de proximidade,
recorremos aos trabalhos de Pedro Jerdnimo, em concreto a sua apresentacdo publica do projeto de

tese de doutoramento, onde o autor defende que,

“Quando falamos em ciberjornalismo de proximidade, referimo-nos a prdtica de um
jornalismo de proximidade, comprometido com um determinado territério e a sua
comunidade (Camponez, 2002), e que usa o ciberespaco para recolher, editar e

sobretudo disseminar informagdo noticiosa (Salaverria, 2005)” (Jerénimo, 2012, p. 81)

12



Rita Ferreira Ciberjornalismo de proximidade: o caso do Diario de Coimbra

Com origem em 2010, a definicdo supracitada considera “os conceitos de jornalismo de proximidade
(Camponez, 2002) e ciberjornalismo (Salaverria, 2005), mas também, e sobretudo, aquele que Xosé

Lépez Garcia apresenta no seu trabalho Ciberperiodismo en la proximidad” (Jerénimo, 2012, p. 81).

Estudar a evolucdo do ciberjornalismo de proximidade obriga-nos a olhar para o panorama geral do
ciberjornalismo em Portugal. Ora, se os meios de comunicacdo social nacionais, como ja foi referido, ndo
souberam usufruir da Web para produzir conteldos de qualidade superior e se limitaram a um processo
de shovelware na sua maioria (Bastos, 2011), os media regionais também ndo conseguiram acompanhar
o ritmo de evolugdo do uso da Internet e subaproveitaram as vantagens do ciberjornalismo como forma

de evolugdo na produgdo de conteldos pertinentes.

Diz-nos Pedro Jerénimo (2012) que é comum encontrar na imprensa regional portuguesa um
predominante uso da Internet, em particular para pesquisas e recolhas de informagao, sendo usual
recorrer a “mera transposi¢cdo de conteldos do papel para os ciberjornais, primeiro, e destes para as
redes sociais, depois” (p. 81), o que leva o autor a contemplar que desde os primérdios dos ciberjornais

regionais — cerca de 16 anos depois —, pouco mudou.

Remonta para o ano de 1996 o inicio dos trabalhos ciberjornalisticos de proximidade, compreendendo-
se o processo de evolugdo acentuada entre 1998 e 2003. Segundo Jerénimo (2012), as primeiras versoes
dos ciberjornais regionais em Portugal pautavam-se pela simplicidade e pelo processo de transcri¢do de
contelddos produzidos para o papel para o digital: “abundava o texto e era rara a presenca de
fotografias, entre os poucos conteldos apresentados. A atualizagdo consistia essencialmente em
disponibilizar a imagem da primeira pagina da edicdo em papel, seguida dos titulos dos destaques, que

nem sempre tinham desenvolvimento no ciberjornal” (p. 82).

De acordo com o autor, a atualidade dos ciberjornais regionais ndo é muito diferente do que se
conheceu inicialmente e, numa analise a 199 jornais regionais, por Jerénimo, 82,9% apresentava ainda a
presencga online em formato de ciberjornal ou blogue, sendo “os dedos das duas maos suficientes para
contabilizar os ciberjornais que fazem algum aproveitamento das principais potencialidades da Internet”

(Jeronimo, 2012, p. 83).

De um modo geral, o que acontece no ciberjornalismo de proximidade ndo se diferencia muito daquilo
gue conhecemos dos ciberjornais nacionais, principalmente no que toca ao subaproveitamento de
potencialidades como a hipertextualidade, a interatividade ou a multimedialidade. Neste contexto,

Jerénimo (2012) aponta que

“Os poucos links existentes ndo ajudam a contextualizar; a autoria das noticias, bem

como os respetivos contactos, sdo raros; o video é o resultado de uma produgdo
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multimédia reduzida e que raramente tem origem na propria publicacdo/redagdo.
Quanto a atualizagdo dos ciberjornais, é marcada pelo ritmo da produgdo para o papel,
nomeadamente, os dias de fecho. E precisamente nos seguintes que sdo publicados

mais conteudos” (p. 83).

Ainda de acordo com o estudo desenvolvido por Jerdnimo, o enquadramento nas redes sociais registou
um aumento significativo em 2010 no ambito da presenca de meios de comunicacdo regionais,
apontando-se para uma preferéncia pelo uso do Facebook e Twitter. No entanto, nota-se, mais uma vez,
gue as redes sociais acabam por servir como um espago para a transposi¢do de conteuldos, dos quais
ndo se podem desassociar, ainda assim, vantagens que ndo sdao possiveis de identificar nos ciberjornais

regionais. Jeronimo (2012) salienta que

“Os jornalistas que incorporam diariamente Facebook e o Twitter nas suas rotinas de
produgdo, referem a sua utilidade sobretudo ao nivel do acesso a contactos e
inclusivamente a realizagdo de entrevistas por um desses meios (Facebook). E através
deles que surgem dentncias, informagdes e sobretudo comentdrios, sendo estes meios
privilegiados para a intera¢Go entre utilizadores e jornalistas, comparativamente aos

ciberjornais regionais” (pp. 83-84).

De acordo com Jerénimo (2012), a histéria do ciberjornalismo de proximidade em Portugal tem ainda
muito a evoluir. Segundo o autor, é necessario incentivar a realizacdo de estudos sobre a imprensa
regional e o jornalismo de proximidade, de forma a “compreender esta realidade t3o particular, que é a

imprensa regional no contexto portugués” (p. 85).

2.2. Redes sociais: uma oportunidade?

Que o advento das novas tecnologias da comunicacdo trouxe alteragbes ao nivel das praticas
jornalisticas, desde logo através da forma como os leitores se relacionam com os meios e as mudancas
no ambito da difusdo de informacgdo, ninguém duvida. No entanto, o surgimento da Web 2.0 trouxe

outras alteragGes, entre elas a alteragdo do modelo de comunicacao.

Se antes da Internet conheciamos um modelo unidirecional, depois do seu surgimento o modelo passou
a ser bidirecional, o que quer dizer que “comegamos a ter espacos em que a comunicacdo deixa de se
fazer num Unico sentido e comeca a funcionar segundo um principio de interatividade” (Morais & Sousa,
2012, p. 24). Este advento veio possibilitar atribuir a participacdo dos cidaddos uma nova importancia,

nao soé pela possibilidade de maior intervencdo, mas também pelo aumento das audiéncias.
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A utilizacdo das redes sociais por parte dos meios de comunicacao leva a que se questione se aquelas
pretendem competir ou colaborar com a pratica jornalistica, uma vez que, se por um lado as redes
sociais permitem difundir mais rapidamente as informacdes e fazé-las chegar a um maior niumero de
leitores, por outro lado trazem desafios ao nivel da recolha de informacdo e da distribuicio de
conteudos: as redes sociais permitem, de facto, uma aproximacao do jornalista as fontes, o que deveria,
a partida, favorecer a recolha de informacdo. No entanto, o aumento do numero de fontes nao é
acompanhado de uma possibilidade de as confirmar, o que se traduz numa luta pela credibilidade do
trabalho realizado. No que toca ao processo de distribuicdo de conteuddos, os meios de comunicacdo
encontraram nas redes sociais uma forma de difundir informagdes, aproximando-se do publico, mas é
preciso compreender que houve uma forte necessidade dos meios adaptarem o discurso a nova
realidade e alterar o processo de distribui¢cdo: “Ja ndo é o recetor quem procura a informag¢do, mas a

informacgdo que procura os leitores” (Morais & Sousa, 2012, p. 24).

A partir do momento em que os meios de comunicagao se langaram nas redes sociais, algumas questoes
comecaram a ser levantadas, sobretudo ao nivel do “relacionamento com as fontes, a amplia¢do,
valorizagdo e distribuicdo de conteldos, a fidelizacdo dos leitores e a velocidade informativa” (Aroso,
2013, p. 6), razdo pela qual “a associacdo entre o conteldo publicado nas redes sociais e a linha
editorial de um meio de comunicacdo social pode implicar a extensado das regras éticas e deontoldgicas”

(Aroso, 2013, p. 7).

As redes sociais vieram alterar o modelo de consumo informativo e, hoje, os cidaddaos passaram a
intervir na producdo de conteldos, através dos comentarios. Os leitores adquiriram, nas redes sociais, o
papel de gatekeepers, isto é, comentam e difundem com amigos as noticias que consideram mais
relevantes, e, por consequéncia, aproximaram “os dois extremos do processo de producdo de noticias, a

recolha de informacdo e a distribuicdo dos contelidos” (Morais & Sousa, 2012, p. 25).

A presenca dos meios de comunicac¢do nas redes sociais promove, assim, uma nova era do jornalismo
participativo, que pode ser especialmente vantajoso ao nivel dos meios de comunicagdo regionais, uma
vez que a estes ja cabem a proximidade entre os agentes e as institui¢Ges sociais, o conhecimento do
publico a quem se dirigem e as tematicas dominantes na opinido publica. Ora, se por um lado parece ser
desde logo contraditério falar do meio global e dos meios regionais ao mesmo tempo, Morais e Sousa

(2012) consideram que

“o facto de a imprensa regional ser uma realidade que vive com dificuldades,
nomeadamente aos niveis economicos, de recursos humanos e técnicos, ndo significa

que esta ndo possa encontrar nas redes sociais uma nova oportunidade, com custos
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reduzidos e com enormes potencialidades para continuar a desenvolver um jornalismo

de proximidade suportado pelos novos paradigmas tecnoldgicos” (p. 25)

2.3. Os desafios do ciberjornalismo de proximidade

Parece existir uma possibilidade de evolucdo dos meios de comunicacao regionais através das novas
tecnologias. No entanto, sdo diversos os desafios enfrentados pelas publicacdes de proximidade que

ndo permitem usufruir de forma produtiva das potencialidades que a Internet oferece.

“A atual conjuntura coloca imensos desafios a imprensa local e regional, que exigem
uma resposta atenta e cautelosa, de forma a que o sector consiga vencer as
fragilidades e tirar partido das potencialidades. Um dos principais desafios que se
colocam a estas publicagées é precisamente o de conseguirem cumprir a sua misséo de
proximidade, apostando nos lagos que as unem a comunidade, quer através da forma
como interagem com os leitores, dos assuntos que abordam, das plataformas onde
estdo presentes ou do acompanhamento que fazem da evolugdo tecnoldgica” (Ribeiro,

Pinto, & Sousa, 2012, p. 183)

Desde logo, falar de desafios das publicagdes regionais no ambito da aposta nas plataformas digitais
obriga a falar da disponibilidade financeira, uma vez que o investimento nas redes pede uma
sustentabilidade e solidez econdmicas que, de uma forma geral, as empresas locais e regionais nao

possuem. Segundo Ribeiro, Pinto e Sousa (2012),

“Para olharmos para a presenga online da imprensa local e regional, é obrigatdrio
abordar o desempenho financeiro das empresas, pois esta aposta implica a aloca¢Go
de recursos humanos e a existéncia de estruturas comerciais que permitam a sua
rentabilizacdo. Os estudos sobre esta drea tém salientado as fragilidades econémicas
com que os projetos se debatem, com as implicagbes que essa debilidade tem na

informagdo que é produzida” (p. 173)

Se a debilidade financeira se aponta como um desafio a entrada dos meios de comunicagdo social
regionais nas plataformas digitais, a problematica dos recursos humanos também nao |lhe fica atras. De
acordo com uma andlise econdmico-financeira feita pela ERC a 155 empresas proprietarias de 165
publicacBes periddicas, publicada em 2010, o numero de colaboradores nos projetos locais permite
compreender a presen¢a da imprensa regional online. O estudo revela que, para além das empresas

apresentarem resultados liquidos negativos nos trés anos em analise, contam também com quadros de
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pessoal muito reduzidos. Assim, muitas vezes as publicacdes de proximidade sdo obrigadas a “escolher
entre a concentracdo dos esforcos na edicdo em papel, tradicional fonte de receitas e de leitores, ou
dispersar também para o online, area onde ainda se procuram formas de rentabilizacdo, mas com

crescente importancia” (Ribeiro, Pinto, & Sousa, 2012, p. 174).

Neste contexto, o ciberjornalismo de proximidade em Portugal aponta para um fraco aproveitamento
das potencialidades da Internet, embora sejam reconhecidos alguns fatores de animo. De acordo com
Ribeiro, Pinto e Sousa (2012), “um fator de animo para o sector é o interesse que a imprensa local e
regional desperta, que podera ser aproveitado para rentabilizar as edi¢Ges digitais” (p. 175), segundo
dados do Bareme Imprensa Regional, entre 2003 e 2010, que apontam para que metade dos

portugueses tenha como habito de leitura os jornais locais e regionais.

Assim, apesar dos recursos limitados, ndo sé a nivel de pessoal mas também a nivel financeiro, a
imprensa regional apresenta caracteristicas que lhe permitem encontrar “solugdes inovadoras,
adaptadas a realidade local e em interagdo com os seus membros, uma vez que conhece como ninguém

as dindmicas locais” (Ribeiro, Pinto, & Sousa, 2012, p. 182).

Neste contexto, cabe aos jornalistas das publicacdes de proximidade adaptarem-se a mudanc¢a do
modelo de comunicagao que deixa de ser unidirecional para passar a um modelo de todos para todos.
No seguimento, os profissionais devem ter sempre em conta o cendrio de proximidade com os leitores,
usufruindo dessa oportunidade para apostar na produgao de “conteudos significativos para as pessoas,
em alternativa ao dominado pelas fontes oficiais, por pseudo-eventos, nas palavras de Daniel Boorstin, e

pelo sensacionalismo” (Ribeiro, Pinto, & Sousa, 2012, pp. 182-183).

Os cidad3dos-leitores sdo também colocados perante o desafio da interatividade. No ambito das
plataformas digitais, os leitores conhecem uma nova forma de contribuir ativamente na sociedade. Quer
seja através dos comentdrios ou partilhas, os cidaddos-leitores adquirem a possibilidade de intervir no
espaco publico de forma imediata e participando de forma direta na producdo e distribuicdo de
informacio. E, assim, necessario que “tenham uma atitude interventiva, que contribua para a melhoria

da qualidade do sector” (Ribeiro, Pinto, & Sousa, 2012, p. 183).

Ao Estado também é colocado o desafio de aperfeicoar o sistema de apoios a imprensa regional, de
forma a contribuir positivamente para a sua evolucdo. De acordo com Ribeiro, Pinto e Sousa (2012),
cabe ao Estado “responder a uma realidade em constante mudanga, marcada atualmente pelas
dificuldades financeiras, mas sobretudo pensar em estratégias transversais, pois estas questdes situam-

se na confluéncia de varias esferas de atuacdo estatal” (p. 183).
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Capitulo 3

3. Didrio de Coimbra: caracteriza¢ao da empresa

Fundado a 24 de Maio de 1930, por Adriano Viegas da Cunha Lucas, o Diario de Coimbra “é um jornal
didrio generalista que tem como missao principal levar ao leitor a informacdo do que de mais relevante
se passa em Coimbra, na Regido das Beiras, em Portugal, na Europa e no Mundo, com verdade,

seriedade e rigor”?, |&-se no site oficial daquele 6rgdo de comunicacdo social.

Depois de Adriano Viegas da Cunha Lucas, foi o seu filho, Adriano Mario da Cunha Lucas, quem liderou o
jornal durante cerca de 60 anos, sendo que o Diadrio de Coimbra é atualmente liderado pelos irmaos
Adriano Callé Lucas e Miguel Callé Lucas, diretores e proprietarios do jornal, correspondendo a terceira

geracdo a frente daquele érgao de comunicagdo social.

De muitos diretores se faz o Didrio de Coimbra e, assim sendo, é de mencionar que ao lado dos irmaos
Callé Lucas, estdao “Teresa Verissimo, diretora geral da empresa, e Jodo Luis Campos, diretor adjunto
executivo e responsavel pela area editorial. A diregdo comercial estd a cargo de Mario Rasteiro e o
diretor de circulagdao e marketing é Tiago Carvalho. Jorge Dinis é o diretor financeiro” (Correia, 2019, p.

13).

O grupo do Diario de Coimbra inclui os Didrios de Aveiro, de Viseu e de Leiria, jornais que partilham

informacdes, textos e fontes entre si.

A sede do Didrio de Coimbra situa-se na Rua Adriano Lucas, em Coimbra, onde, para além da redacdo,
estd também a FIG — Industrias Graficas SA, grafica responsavel pela impressdo dos jornais do grupo,
bem como outros jornais, razdo que leva inUmeras entidades, incluindo escolas, a visitar o local, de
forma a conhecer o processo de um jornal, desde a sua constru¢cdo em redagao a sua impressdo para

posterior distribuicdo.

No total, o Didrio de Coimbra conta com 20 jornalistas, divididos por sec¢des. A par com o diretor
adjunto, Jodo Luis Campos, trabalham os chefes de redacdo, Manuel de Sousa e Ana Margalho, a editora
executiva, Manuela Ventura, o coordenador da sec¢do de desporto, Ricardo Sousa, e, ainda, a secretdria

da redacdo, Rute Melo.

No conjunto dos profissionais, sete jornalistas trabalham para as sec¢oes de Coimbra, Regido das Beiras,

Nacional e Internacional, contando a sec¢do de desporto com dois jornalistas fixos. A secdo de Empresas

1 Consultado em http://www.diariocoimbra.pt/estatuto editorial, a 4 de abril de 2020
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& Negdcios dedicam-se duas jornalistas. Para a seccdo da Regido das Beiras, o Diario de Coimbra conta a
colaboracdo de dois jornalistas, responsaveis pelas delegacdes da Figueira da Foz e de Cantanhede. Ao

conjunto de jornalistas acrescentam-se, também, dois repdrteres fotograficos.

No que diz respeito a organizacdo do jornal em si, a par com o corpo principal dedicado a divulgacao de
noticias, estdo os “Classificados” e alguns complementos fixos: o “Diario da Turma” e o “DC Saude”,
complementos publicados alternadamente de 15 em 15 dias, exceto em periodos de pausa letivas,
altura em que o “Didrio da Turma” ndo é publicado; o “DC Magazine”, suplemento publicado todos os
sabados, e o “Domingo”, publicado aos domingos, ambos compostos por fotografias referentes a
determinados eventos sociais, por vezes complementados com reportagens; por fim, todos os sabados
sao publicados suplementos sobre emigrantes ou imigrantes, alternadamente, aos quais foram dados os
nomes de “Os nossos |a por fora” e “Os nossos |3 de fora”, respetivamente. A par destes suplementos
com “data marcada”, existem ainda outros que sdo publicados anualmente. Sdo exemplos: o “Ensino
Superior”, as “1000 Maiores Empresas”, as “PME Exceléncia”, o “Natal e Fim de Ano”, e outros
suplementos associados a eventos da regido como os dias do municipio, para os quais o jornal dedica
um suplemento de 4 pdginas aos concelhos da area de influéncia da Comunidade Intermunicipal da

Regido de Coimbra.

Em termos de tiragem, “o jornal Didrio de Coimbra tira cerca de 8 mil jornais didrios. E distribuido nas
bancas, mas a maioria dos seus leitores sdo assinantes e recebem o jornal em casa através da

distribuicdo prépria do jornal ou entdo via CTT” (Correia, 2019, p. 14).

3.1. Agendamento

Em qualquer redacdo, ndo existem dias iguais, seja pelas diferentes tematicas abordadas, seja pelos
profissionais presentes na redacdo cujos métodos de trabalho se diferenciam entre si (note-se que
existem dois “turnos” de jornalistas, o que significa que em dois dias da semana, referentes as folgas, ha

uma reducdo do numero de jornalistas em redacdo).

No que diz respeito a agenda do Didrio de Coimbra, esta é definida diariamente, ao final do dia, numa
reunido entre os chefes de redacdo e a responsavel pelo secretariado. Na reunido sdo definidos os
acontecimentos de maior relevancia do dia seguinte, de acordo com a linha editorial do Diario de
Coimbra, a disponibilidade dos carros da empresa para desloca¢do aos trabalhos agendados e o horario
definido para os fotografos que, salvo algumas exceg¢des, acompanham os jornalistas. Por vezes, quando

ndo é possivel enviar repodrter fotografico a todos os trabalhos agendados, compete ao jornalista
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desempenhar essa funcdo, em simultaneo aquela que sempre lhe compete — recolha de dados para

posterior noticia.

Apds aquela reunido, todos os jornalistas recebem, via email, a agenda do dia seguinte, com indicacao
do trabalho, horas e local, sendo que na mensagem seguem, ainda, outras informag¢des como: o
jornalista responsdvel pela abertura do jornal, isto é, aquele que deve chegar primeiro a redacdo e
efetuar os contactos com as fontes oficiais, como a policia e os bombeiros, de modo a saber as
ocorréncias durante a madrugada, e, ainda, o jornalista que ira fazer piquete, ou seja, aquele que sera

responsavel pelo fecho do jornal, entre a meia-noite e a uma da manha.

Para além da reunido de agendamento, hd também uma outra reunido didria, que decorre todas as
manhas, entre as 10h30 e as 11h00, com a presenca dos chefes de redagdo, o diretor adjunto e o diretor
da publicidade, cujo principal objetivo é definir o espago disponivel para publicidade e para noticias,

espaco que pode sofrer altera¢des ao longo do dia.

3.2 O estagio

Por norma, é certo que os estdgios contribuem de forma positiva para o desenvolvimento académico e
profissional dos estudantes, sendo um meio Util para colocar em pratica os ensinamentos tedricos

absorvidos durante a formatura, para muitos, pela primeira vez.

Encarar o desafio de estagiar de modo positivo ajuda, de forma decisiva, a definir o modo como decorre
o estagio e as aprendizagens que dele possam ser tiradas. No meu caso, depois de duas tentativas
falhadas de estagiar na drea onde — julgava eu — teria melhor formacao (rddio), cai de para-quedas no
Didrio de Coimbra, um drgao de comunicagao social exclusivamente dedicado a imprensa, drea com a
qual, para além dos trabalhos académicos, nunca tinha tido contacto préximo (o que ndo acontecia no
ambito radiofdnico, uma vez que tinha realizado o curso de informacdo disponibilizado pela Radio

Universidade de Coimbra (RUC), e até mesmo na televisdo, pela passagem na TV/AAC).

Cheguei ao Diadrio de Coimbra no dia 18 de novembro de 2019 e, apds uma reunido com a chefe de
redacdo Ana Margalho e breve apresentacdao aos jornalistas e a redacdo em si, quis comecar a
compreender o que me esperava. Pedi para ficar até ao final do dia e fazer qualquer tarefa que me
pudesse ser atribuida. Assim, foi-me pedido que passasse dois comunicados de imprensa para noticia,
aquele “trabalho jornalistico feito a partir da secretaria” que ja me era familiar por confirmacdo de
alguns colegas que haviam realizado estagio anteriormente — o que, confesso, me aconteceu raramente

ao longo do estagio.
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Trés dias depois do inicio do estagio, a 20 de novembro de 2019, fiz a minha primeira entrevista, ainda
gue via telemodvel, para um trabalho a ser publicado no dia 22 (ver anexo 1). Entretanto, ja tinha saido
da redacdo, como acompanhante de outra jornalista, para compreender o modo de trabalho do Didrio
de Coimbra, desde a recolha de informagbes a construcdo da noticia, tendo resultado, de uma dessas

saidas, a minha primeira publica¢do de pagina completa, sobre uma peca de teatro (ver anexo 2).

A primeira saida sozinha aconteceu 10 dias depois do inicio do estagio. O trabalho consistia numa
conferéncia de imprensa destinada a apresentacdo de um desfile de moda sénior. Pela primeira vez em
trabalho sozinha (sem direito a fotografo) comegaram a surgir as principais duvidas e inquietagGes: teria
todas as informagBGes necessdrias a construgdo da noticia?; teria recorrido a todas as fontes
necessarias?; teria material suficiente para preencher o espago destinado a minha noticia? Questdes
aparentemente bdsicas, mas com as quais sentia um primeiro impacto e, por isso, parecia ébvio

comecgar a colocar em causa todo o trabalho realizado.

Finalizada a conferéncia de imprensa, foi hora de regressar a redagao, onde defini o espago a ocupar,
com o chefe de redagdo, e compus a noticia, de acordo com o que considerava merecer maior destaque.
Depois de escrito e aprovado pelos chefes de redagdo, vi o trabalho publicado no dia seguinte (ver

anexo 3).

A partir daquela saida, as dlvidas comegaram a ter respostas mais rapidas e as idas a trabalhos (tanto
sozinha, como acompanhada pelo fotdgrafo) comecaram a ser cada vez mais recorrentes — todas as

semanas saia da redag¢do mais do que uma vez.

A responsabilidade de ser uma das caras do Didrio de Coimbra foi aumentando gradualmente e chegou

mesmo ao ponto de me chegar a sentir uma verdadeira parte integrante daquele jornal.

Ao longo de trés meses de estagio foram muitas as aprendizagens, quer a nivel pessoal, quer a nivel
profissional. Trabalhei com a equipa do Didrio de Coimbra desde o dia 18 de novembro de 2019 até ao
dia 24 de fevereiro de 2020, todos os dias Uteis, das 09h00 as 17h00. Foram varios os jornalistas com
guem me cruzei e com os quais aprendi. Foram dezenas de trabalhos por mim publicados e assinados
(ver tabela 1), foram duas capas que destacaram trabalhos da minha autoria (ver anexo 4 e 5), foi um
trabalho ilustrado por mim (ver anexo 6), e, ainda, muitas as experiéncias nos mais variados temas que

retiro dos meses em que pratiquei jornalismo no Diario de Coimbra.
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3.3. Principais dificuldades e aprendizagens

Passar um comunicado de imprensa para noticia pode parecer, a primeira vista, tarefa facil. No entanto,

a medida que fui desenvolvendo aquele trabalho fui percebendo que nem sempre é facil criar algo

“ ” H .z . . ~ . .
nosso” a partir de um documento que ja traz bem resumida a informacao relativa a um determinado

evento.

Confesso que as minhas maiores dificuldades relacionadas com aquela tarefa se situaram,
primeiramente, no que diz respeito ao uso do antigo acordo ortografico pelo Didrio de Coimbra. Depois
de varios anos a adaptar-me a escrita do novo acordo ortografico, vi-me obrigada a voltar atras e
reaprender a escrever seguindo as normas do antigo acordo. Foram inUmeras as vezes em que senti
necessidade de consultar o “Guia para a nova ortografia da lingua portuguesa”?, de forma a relembrar
alguma palavras esquecidas e outras sobre as quais tinha duvidas em relagdo a forma como se aplicam

seguindo o antigo acordo ortografico.

Os titulos foram a minha segunda maior dificuldade: criar algo que chamasse a atenc¢do do leitor e que
resumisse as pegas desenvolvidas. De facto, eleger “o titulo” ndo foi tarefa facil, principalmente quando
a base da noticia era um comunicado de imprensa, isto porque, por norma, os comunicados trazem
titulo adequado que resume a matéria desenvolvida no documento e o trabalho do jornalista que o
desenvolve é adaptar um titulo préprio que nao se desvie do titulo do comunicado. A par desta
dificuldade, surgia ainda a de concretizar um titulo sucinto: foram muitas as vezes em que elaborei
titulos demasiados extensos, como por exemplo, no terceiro dia de estagio desenvolvi uma noticia a
partir de um comunicado de imprensa sobre a 302 edicdo da Feira do Mel e da Castanha, na Lous3, e a
qual atribui o titulo “Feira do Mel e da Castanha divulgou novas utilizacdes de produtos tradicionais”.
Ora, para além do titulo ser demasiado extenso para qualquer noticia, havia que notar que a breve tinha
apenas 1270 caracteres, ou seja, o titulo deveria resumir-se a quatro ou cinco palavras, no maximo

(segundo os critérios do Diario de Coimbra).

Ndo consigo ainda assumir, ao fim dos trés meses de estdgio, que tenha conseguido resolver a
dificuldade com os titulos, sendo que se trata de um problema que, além de me acompanhar desde o
inicio, prolongou-se até ao final do estagio. Julgo que ainda hoje, se me pedirem para passar um
comunicado para noticia, irei ter [ainda que menos] dificuldade em acertar num titulo logo a primeira

tentativa.

Mas nem todas as dificuldades me acompanharam ao longo do estagio. Desde logo, a adaptacdo ao

antigo acordo ortografico (mencionado acima), ao qual posso considerar que me adaptei com alguma

2 Disponivel em https://www.parlamento.pt/Documents/XIILEG/Guia_Acordoortografico.pdf
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facilidade. A par disto, a construcao das noticias também foi algo a que rapidamente me adaptei.
Escrever noticias ndo era ja uma novidade, sendo que, para além dos portfélios académicos que fui
concretizando ao longo da formatura, a passagem pela Rddio Universidade de Coimbra também me
havia calejado para a redacdo de noticias, ainda que num formato diferente, sendo dirigido para o meio

radiofénico e, posteriormente, para o site da RUC.

Ainda em relacdo a redacdo de noticias, as principais dificuldades que senti foram a organizacao dos
factos, isto &, definir o que iria revelar primeiro ou eleger “o tema” de destaque de determinado evento.
E sabido que, por norma, chegamos a uma conferéncia de imprensa e no meio do discurso alguém diz
“aquilo” em que nos devemos focar, o que é realmente novidade ou que desperta interesse nos leitores.
No entanto, quando isso ndo acontece, cabe ao jornalista puxar pelos discursos e perceber onde esta o
tema mais adequado ao desenvolvimento da noticia. Este foi talvez um problema que me acompanhou
ao longo das minhas primeiras saidas sozinha: ndo tinha ninguém a quem perguntar o que achava
melhor desenvolver ou que me desse umas dicas sobre por onde deveria comegar a tratar o assunto. A
solucdo para este problema foi, inicialmente, gravar as conferéncias e outros trabalhos a que me dirigi.
No entanto, depois de algumas semanas de estdgio, tornou-se claro que aquele método nao iria resultar
para sempre, isto é, foi facil perceber que gravar uma conferéncia de duas horas e transcrever tudo
antes de dar inicio a construg¢do da noticia ndo ajuda ao desenvolvimento do jornalismo ao ritmo a que
hoje se vive. Com uma redacdao parca em jornalistas e muito trabalho para desenvolver, ndo é
expectavel que se demore um dia de trabalho a desenvolver uma noticia: é esperado que o trabalho
seja desenvolvido quase em tempo recorde para que se possa dar lugar e espaco a todos os eventos

selecionados na agenda.

Ao longo do tempo, fui-me fazendo acompanhar sé de papel e caneta, colocando as gravagGes para o
lado, de forma a poupar tempo e a aperfeicoar a minha capacidade de sintese daquilo que ougo (até

porque é sabido que nem tudo o que ouvimos é relevante a elaboragao do trabalho jornalistico).

Esta e outras aprendizagens sdo muito o reflexo dos conselhos que ia recebendo dos jornalistas que me
foram acompanhando, ao longo de trés meses de estagio. Muitas vezes ouvi “tu ndo graves tudo” ou

“foca-te nos apontamentos”, principalmente por uma questdo de economizar tempo.

A medida que o estagio foi avancando, a confianca em mim prépria e depositada em mim foi
aumentado, comecando a surgir idas a trabalhos “de um momento para o outro”, ou seja, trabalhos
para os quais nao tinha preparado nada ou nem sequer tinha ouvido falar. Exemplo de um desses
trabalhos foi a apresentagdo do ano jubilar (ver anexo 7), evento para o qual fui enviada sem fazer ideia
do que se iria falar. Sabia vagamente do tema em questdo, mas ndo sabia quem iria ouvir falar ou

pormenores que me pudessem ajudar na elaboracdo de perguntas pertinentes. Estes casos
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aconteceram esporadicamente e resultavam da auséncia dos colegas destinados aos trabalhos: na falta
de um membro na redacdo era eu que preenchia o vazio e efetuava os trabalhos destinados aos colegas

(quando ndo tinha outros trabalhos agendados).

Mentiria se dissesse que tais acontecimentos ndo me deixavam orgulhosa. De facto, gostava quando
estes episddios aconteciam, ndo sé porque desafiava as minhas capacidades, mas também porque
sempre era uma forma de sair da redacdo — ndo me agradavam os dias em que ficava na redacado a
passar comunicados de imprensa para noticias porque, é certo que esse trabalho tem que ser feito, mas
também é verdade que no exterior era onde realmente aprendia sobre a profissdo e me formava a nivel

pessoal, principalmente através do contacto com os outros.

Nunca senti que estava ali esquecida, até porque mesmo passando o dia na redag¢do ia tendo sempre
trabalho para desenvolver. No entanto, aquele trabalho “sentada na secretdria” ndo me motivava e
calculo que ndo motive qualquer estagidrio, uma vez que sdo as idas a rua que nos fornecem as
verdadeiras ferramentas para trabalhar em campo, independentemente do érgdo de comunicagdo

social em que nos encontremos, seja ele radio, televisdao ou imprensa.

De um modo geral, considero que todos os dias foram dias de aprendizagem no Diario de Coimbra. Do
trabalho de imprensa, levava apenas a experiéncia adquirida pela participacdo no Festival de Cinema
“Caminhos do Cinema Portugués” (11/2018 — 12/2018), onde escrevi artigos de opinido, e os trabalhos
académicos que, confesso, ndo me deram propriamente pratica necessaria ao trabalho jornalistico de
campo, mas que me forneceram a teoria de como devemos proceder em determinados contextos de

agao.

Ao longo dos trés anos de licenciatura, é mais que certo que afinei a escrita e compreendi métodos para
o desenvolvimento de noticias, reportagens, perfis, entrevistas e outros géneros jornalisticos. No
entanto, a aplicacdo desses métodos em termos praticos, no que diz respeito a trabalhos académicos,
foi sempre escassa. Embora tenha retirado da licenciatura as bases tedricas do trabalho jornalistico, ndo
sinto que o tenha colocado em pratica tantas vezes como queria ou até mesmo com o

acompanhamento e avaliacdo adequados.

Posso assim confessar que o estdgio no Diario de Coimbra foi um dos meios que me possibilitou colocar

em pratica os conhecimentos tedricos adquiridos ao longo da minha formacdo académica na FLUC.

De certa forma, o estagio permitiu que eu experienciasse e integrasse o mundo da comunicacdo e da
informacdo, no ramo da imprensa, onde a realizacdo de tarefas foi sendo desenvolvida com

conhecimentos técnicos adquiridos em contexto académico.
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Ao longo de trés meses, vivenciei em contexto real o que é ser jornalista nos tempos que correm e
observei como, na pratica e inconscientemente, algumas das teorias do jornalismo estudadas durante a

licenciatura sao aplicadas no dia-a-dia numa redacao.

Uma das teorias [talvez a mais evidente] foi a teoria da acdo pessoal ou teoria do gatekeeper, que
remonta aos anos 50 do século XX, pela mado de David Manning White, e que define o gatekeeping como
uma forma de analisar e controlar a informacdo, determinando se uma noticia cumpre, ou ndo, os

~on

requisitos para “passar pelo portao”. Esta decisdo fica a cargo dos gatekeepers que esbocam a noticia,
decidem a codificacdo e a forma¢do das mensagens, bem como a selegdo, difusdo, programagdo e

filtragdo das matérias mais influentes.

De um modo geral, a teoria de que aqui falamos relaciona-se com o facto de uma pessoa, em redagdo,
tomar a decisao na escolha da matéria a tratar, isto é, o processo de sele¢do resultante de uma série de
escolhas onde o fluxo de informacgdo tem de passar por diversos gates, que nao sdo mais que areas de

decisdo onde se faz a escolha, ou ndo, de uma determinada noticia para respetiva divulgacado.

Neste processo de decisdo, Alfredo Vizeu (2002), considera que a teoria do gatekeeper se trata de “uma
teoria que privilegia uma abordagem microssocioldgica, em nivel do individuo, ignorando, por completo,
os fatores macrossocioldgicos, ou mesmo, outros fatores microssocioldgicos, como as rotinas de

trabalho” (p. 6).

Outra das teorias com a qual me confrontei foi a teoria da acdo politica que considera que as noticias
sdo relatos enviesados da realidade na medida em que refletem posi¢cdes ideoldgicas de quem as

compde.

Segundo aquela teoria, a produgdo noticiosa pode ser condicionada pelo préprio jornalista, que reveste
o seu trabalho com as suas convicgdes ideoldgicas e politicas; e, por outro, a constru¢do das noticias
pode ser manipulada por fontes sociais com poder, sujeitando os profissionais ao seu controlo

ideoldgico.

No primeiro caso, os jornalistas surgem como intelectuais que ndo sdo capazes de deixar de parte os
seus ideais e crencas, acabando por relatar os acontecimentos da forma que Ihes é mais conveniente e,
por vezes, distorcendo a realidade. No segundo caso, o trabalho dos meios de comunica¢do é
condicionado pelas elites politicas que manipulam a producdo noticiosa, de modo a garantir que esta
esteja ao seu servigo. Neste caso, controlados ideologicamente, os jornalistas favorecem as propensdées

do Estado, mostrando-se, parciais.
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Com isto, ndo dizemos que as noticias sdo distorcidas, e muito menos que sao ficcionadas. Antes pelo
contrario, o trabalho jornalistico resulta de uma série de constrangimentos aos quais o profissional tem
de se render, refletindo o trabalho final a sua capacidade de adaptacdo as adversidades colocadas a

profissdo que desenvolvem.

Segundo Jorge Pedro Sousa (2002), a noticia define, assim, “produto da interac¢do histérica e presente
(sincrética) de forcas pessoais, sociais (organizacionais e extraorganizacionais), ideoldgicas, culturais,
histéricas e do meio fisico e dos dispositivos tecnolégicos que intervém na sua producdo e através dos
quais sao difundidas” (p. 3), capaz de provocar efeitos cognitivos, afetivos e comportamentais sobre as

pessoas, as sociedades e as civiliza¢des.

Durante o tempo de estdgio compreendi que a aplicagdo destas teorias na prdtica é muitas vezes
inconsciente. Ter nogdo delas foi possivel a partir de comentarios de colegas como “se fosse eu, fazia
assim”. Certo é que por muito que o jornalista tente ser objetivo e imparcial, hd que compreender que
se trata de um ser humano como outro qualquer e que estd inserido num sistema de crencas e valores

do qual ndo se consegue afastar totalmente, marcando todos os seus trabalhos com um toque pessoal.

Em suma, foi possivel compreender, durante o estagio, que as aprendizagens académicas ajudam a
perceber o dia-a-dia de um profissional da comunicag¢do, quando nos colocamos no seu lugar. Ora, se
por um lado comprovei a teoria da agdo pessoal, que assume que os jornalistas comegam logo por
descurar a objetividade ao fazer a selecdao do que serd noticiado e do que ndo serd (o que reflete a
atribuicdao de mais importancia a uns acontecimentos do que outros), também lidei com a teoria da a¢do

politica, que evidencia que as ideologias dos profissionais afetam os contelddos que produzem.

O estagio serviu ainda para comprovar a imensa proximidade entre os jornalistas e cidaddos, em
jornalismo de ambito regional, uma vez que senti ao longo de trés meses que a opinidao o publico era
tida em conta na hora de publicar qualquer artigo que a populagdo dissesse respeito. Varias vezes
surgiam na redac¢do conversas sobre comentarios de cidaddos nas publicacdes do Didrio de Coimbra e
isso fazia-me sentir sempre mais responsavel a cada artigo publicado. A opinido do publico importava
sempre e tal questdo levou-me a debater sobre a forma como o publico interage nas redes sociais,

tendo em conta as noticias partilhadas e os temas selecionados.
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3.4. Pecgas publicadas

Como forma de fazer um balanco final do trabalho realizado em trés meses de estagio, reflito agora

sobre os trabalhos por mim desenvolvidos, analisando-os os de forma quantitativa e qualitativa.

Em termos de numeros, foram 38 os trabalhos publicados com assinatura, dos quais 30 (78,95%) de

ambito local e 8 (21,05%) de ambito regional (ver tabela 1).

Aqui definimos noticias de ambito local e regional de acordo com a divisdo feita pelo Diario de Coimbra.
No jornal ha uma divisdo de paginas entre “Coimbra” e “Regido das Beiras” e a diferenciagdo feita no

relatério guia-se por aquela delimitagdo, isto &, pelo “lado” em que as noticias foram publicadas.

N2 de trabalhos
Local Regional Nacional Internacional
(total)

38 30 8 0 0

Tabela 1. Nimero de trabalhos publicados consoante o ambito em que se inserem

No primeiro més de estagio, entre 18 de novembro e 18 de dezembro, foram publicados 10 artigos
assinados, todos de ambito local, a semelhan¢a do més seguinte, compreendido entre 19 de dezembro
e 18 de janeiro, onde foram publicados 7 artigos do mesmo ambito. No ultimo més de estagio, entre os
dias 19 de janeiro e 25 de fevereiro, sairam 21 pecas assinadas, sendo 13 referentes ao ambito local e 8

de ambito regional.

No que diz respeito as fontes utilizadas nas pegas por mim assinadas, é possivel concluir que sdo
maioritariamente mencionadas fontes oficiais, de cariz primario, isto é, que se relacionam diretamente
nos assuntos desenvolvidos. Falamos, por isso, de fontes confidveis e identificadas, ativas e envolvidas

nos temas abordados em cada uma das noticias.

Embora haja uma forte tendéncia pela busca de fontes oficiais, diz Schmitz (2011) que “as fontes oficiais
sdo as preferidas da midia, pois emitem informacgGes aos cidadaos e tratam essencialmente do interesse
publico, embora possam falsear a realidade” (p. 9), no decorrer do estagio foram muitas as vezes em
gue foram consultadas as fontes que aqui definimos como “fontes institucionais”, isto é, pessoas em

representacdo de organizacGes sem fins lucrativos, com o intuito de divulgar junto dos media os eventos
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a que se propunham — este facto deveu-se a presenca habitual em eventos culturais e de cariz

institucional.

As grelhas que se seguem abaixo baseiam-se na matriz da tipificacdo das fontes de noticias elaborada
por Aldo Antonio Schmitz, “estruturada por categoria (fontes primaria e secundaria), grupo (oficial,
empresarial, institucional, individual, testemunhal, especializada e de referéncia), acdo (proativa, ativa,
passiva e reativa), crédito (identificada e andnima) e pela qualificacdo (confiavel, credivel e duvidosa)”

(Schmitz, 2011, p.2).

No primeiro més de estdgio, entre os dias 18 de novembro e 18 de dezembro, no total de 10
publicagbes e 21 fontes, é possivel verificar que o maior nimero é referente a fontes oficiais (38,10%),
as quais se seguem as fontes institucionais (33,33%). Isto explica-se pelo facto de os trabalhos realizados
focarem essencialmente eventos culturais, cuja apresentagdo ficou, muitas das vezes, a cargo de figuras

publicas do ramo politico, como presidentes e/ou vereadores.

Grupo Categoria Acdo Crédito Qualificacao Total de
Priméria | Secundéria | Proativa | Atva | Passiva | Reativa | Identificada | Sigilosa | Confidvel | Fidedigna | Duvidosa fontes

Oficial 7 1 8 8 8 8
Empresarial 1 1 1 1 1
Institucional | 5 2 7 7 7 7
Individual 3 1 4 4 4 4
Testemunhal 0
Especializada 0
Referéncia 1 1 - - 1 1
Total 21

Tabela 2. Quantificacdo de fontes no primeiro més de estagio, de acordo com a matriz da tipificacdo das fontes de

noticias elaborada por Aldo Antonio Schmitz
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No que concerne ao periodo entre 19 de dezembro e 18 de janeiro, num total de 7 pecas, foram
consultadas 15 fontes. Destas, o maior niUmero voltou a situar-se nas fontes oficiais (53,33%), seguindo-
se as fontes institucionais (26,66%). Em comparacdo ao més anterior, o nimero de fontes institucionais
sofreu uma alteracdo consideravel. Esta diminuicdo ndo é resultado de um menor numero de
apresentacdo de eventos sociais, mas sim um aumento do recurso a pessoas com funcdes ou cargos

publicos de elevado reconhecimento, situadas, por isso, no que aqui definimos de “fontes oficiais”.

Grupo Categoria Acdo Crédito Qualificacao Total de
Primaria | Secundaria | Proativa | Ativa Passiva | Reativa Identificada Sigilosa Confiavel Fidedigna Duvidosa fontes

Oficial 6 2 8 8 8 8
Empresarial 0
Institucional | 4 4 4 4 4
Individual 1 1 1 1 1
Testemunhal 0
Especializada | 1 1 1 1 1
Referéncia 1 1 - - 1 1
Total 15

Tabela 3. Quantificacdo de fontes no segundo més de estagio, de acordo com a matriz da tipificacdo das fontes de

noticias elaborada por Aldo Antonio Schmitz

Entre os dias 19 de janeiro e 25 de fevereiro, periodo refente ao terceiro e ultimo més de estagio, foram
publicados 21 trabalhos assinados. Para a sua concretizacao, foram consultadas 34 fontes, das quais se
destacam as fontes oficiais (55,88%), com um total de 19 fontes deste tipo. Em relagdo as restantes
merecem destaque as fontes individuais (23,53%), uma vez que foi o més em que mais vezes foram
consultadas fontes daquele ambito, no seguimento de diversos trabalhos particularmente voltados para

projetos pessoais e histérias de vida individuais.
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Grupo Categoria Acdo Crédito Qualificacdo Total de
Priméria | Secundéria | Proativa | Ativa | Passiva | Reativa | Identificada | Sigilosa | Confidvel | Fidedigna | Duvidosa fontes

Oficial 15 4 19 19 19 19
Empresarial 1 1 1 1 1
Institucional | 4 4 4 4 4
Individual 8 8 8 8 8
Testemunhal 0
Especializada | 2 2 2 2 2
Referéncia 0
Total 34

Tabela 4. Quantificagcdo de fontes no terceiro més de estagio, de acordo com a matriz da tipificacdo das fontes de

noticias elaborada por Aldo Antonio Schmitz

De um modo geral, depois de analisado o trabalho ao nivel das fontes, é possivel verificar que, num total
de 38 trabalhos publicados, com recurso a 70 fontes, aquelas que mais sdo utilizadas sdo, de facto,
como defende Schmitz, as fontes oficiais, talvez porque sejam aquelas que nos ddo mais seguranca ou
simplesmente porque sdo maioritariamente elegidas para marcar presenga nas apresentagdes e

divulgacdo de eventos de ambitos diversos.

Ao longo de trés meses de estagio, foi facil perceber que as fontes “preferidas”, tanto do Didrio de
Coimbra como do publico, sdo, muitas vezes, os presidentes, vereadores, e outras “figuras maximas”,
encaradas como personagens crediveis. De um grosso modo, os cidadaos acreditam na palavra daqueles

que elegem para os representar, sendo essas as fontes que esperam ouvir nos mais dispersos temas.
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3.5. Marcos

Todos os estagios sdao marcados por altos e baixos. Tendo em conta as dificuldades e desafios ja
mencionados, chega agora o momento de abordar alguns dos trabalhos que mais marcaram a minha

passagem pelo Didrio de Coimbra, pela positiva.

De notar que serdo agora mencionados trabalhos que considerei de maior responsabilidade e que, a sua
maneira, definem um momento especial vivido tanto em redacdo como em campo, durante a recolha

das informacdes, e até mesmo no que diz respeito ao resultado.

3.5.1. Suplemento “Os nossos la de fora”

Ao 489 dia de estagio, tive a oportunidade de me encontrar com Detlef Schafft, um imigrante com o
qual havia contactado quatro dias antes com o objetivo de saber se estaria interessado em colaborar no
suplemento “Os nossos |a de fora” dedicado a contar histérias de vida de imigrantes que escolheram a

regidao de Coimbra para viver.

Este foi o primeiro dos dois trabalhos realizados no ambito daquele suplemento e, confesso, foi um
trabalho que me deu imenso gosto de realizar. Depois de agendado o encontro com Detlef Schafft, 14 fui
eu, acompanhada pelo fotdgrafo, até ao Momo — Museu do Circo, localizado em Foz de Arouce. A
conversa fluiu ao ponto de me esquecer que estava a realizar uma entrevista e na hora de escrever a
reportagem, confesso que, embora realizasse aquele tipo de trabalho pela primeira vez, ndo senti

grande dificuldade em escrever e elaborar uma pagina completa sobre aquele senhor.

Para me ajudar na elaboracdo, tinha a disposicao alguns exemplos de como deveria ilustrar a pagina.
Quanto a informacdo, tinha uma hora de entrevista com tudo o que precisava (e até muito mais). A
maior dificuldade foi, de facto, conseguir resumir uma histéria de vida em trés mil caracteres. Demorei
trés dias a concluir o trabalho, ao mesmo tempo em que realizava outras tarefas de “Ultima hora” que

me iam chegando através dos chefes de redacao.

No dia 8 de fevereiro, saiu o trabalho assinado no suplemento “Os nossos |a de fora” (ver anexo 8), do

gual ndo escondo que sinto um orgulho enorme e sobre o qual recebi varios elogios.

O segundo trabalho realizado no ambito do suplemento foi desenhado em moldes muito diferentes do
primeiro: a entrevista foi feita via email, através do qual foram feitos o envio e a rececdo de respostas,
bem como as fotografias para ilustracdo da pdgina. Este trabalho, publicado a 22 de fevereiro (ver anexo

9), falava sobre um casal de imigrantes, residente em Coja, vindos de Manchester.
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O modo de trabalho foi adaptado devido as dificuldades com a lingua portuguesa da entrevistada, Anne
Stott, e a disponibilidade da mesma para um encontro pessoal. Assim sendo, redigi o email com as
questdes em inglés e recebi as respostas naquela lingua, o que me deu o dobro do trabalho do que

esperado, pelo facto de ter de traduzir tudo antes comecar a redigir o trabalho em si.

Como o trabalho nao tinha data definida para ser lancado, foi sendo desenvolvido ao longo dos dias de
trabalho, a par dos trabalhos didrios, tendo correspondido o resultado tanto as minhas expectativas,

como as expectativas da entrevistada.

3.5.2. Especial “IX Festival Gastronédmico da Chanfana | Lous3a”

Os trabalhos mais desafiantes e arduos vieram mesmo no final do estagio, sem duvida alguma. A quatro

III

dias de terminar, foi-me dada a tarefa de fazer um trabalho “especial” referente ao IX Festival

Gastrondmico da Chanfana, realizado na Lousa.

Para o concretizar ficaria responsavel por marcar presencga na apresentacao do festival, acompanhada
pelo diretor comercial, e, com a informacdo recolhida, devia preencher duas paginas da edicao de dia 21

de fevereiro, dia em que se iniciou o festival.

Depois do desafio aceite, comecei a sentir a maior responsabilidade do trabalho que iria realizar. Nao
bastava dizer que o festival ia acontecer aqui ou ali, mas sim contar uma histdria coesa e fluente sobre a

iniciativa, captando, acima de tudo, o interesse dos leitores.

No dia 17 de fevereiro, rumei até a Lousa para assistir a conferéncia de imprensa destinada a
apresentacdo do festival, realizada num dos restaurantes aderentes a iniciativa. Confesso que a
conferéncia ndo superou o esperado: meio burocratica, com a presenca das caras mais conhecidas da

regido, e o minimo dos minimos em relacdo a novidades preparadas para a nova edic¢do do festival.

A tarefa seguinte foi sentar-me na redacgdo e perceber o que podia e devia trabalhar com o material que
me havia sido disponibilizado. Pretendia ilustrar duas paginas com informacdo (pouco massuda) sobre a

histdria do festival, da chanfana e da nova edicdo que se adivinhava.

Primeiro, decidi recorrer as noticias de anos anteriores, ainda que se tratasse do primeiro ano em que se
dedicavam duas paginas a chanfana. Apds a pesquisa e leitura de informacdo que considerei pertinente,
apresentei uma proposta ao chefe de redacdo — comecar por falar da 9.2 edicdo do festival, seguindo-se

algumas inovacbes criadas com a carne de cabra e terminar com a recordacdo do ano em que a
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chanfana se tornou uma das sete maravilhas a mesa. Com a proposta aprovada, comecei a redigir as

trés noticias a que me propunha, seguindo a narrativa que considerei mais logica.

Confesso que alguma da informacdao a que recorri ndo era uma novidade, sendo que, integrada na
minha proposta, seria importante aborda-la. O resultado foi publicado tal e qual como havia sido

desenhado por mim, no primeiro dia do IX Festival Gastronémico da Chanfana (ver anexo 10).

3.5.3. Edi¢ao de Carnaval

Os meus ultimos dias de estagio abrangeram as festividades de Carnaval, em Coimbra. Assim, a minha
ultima publicagdo consistiu na ilustragdo de uma pagina referente ao desfile de carnaval realizado em

S3ao Martinho do Bispo.

A atividade compreendeu a recolha de informagdes sobre a 5.2 edicdo do “Carnaval Intergeracional”
daquela localidade, entre elas: a organiza¢do do festival e os moldes em que se realiza; as opiniGes das

entidades que colaboram na sua concretizagdao; e o nimero de pessoas aderentes ao desfile.

Para a concretizacdo da reportagem, recorri ao presidente da Unido de Freguesias de Sdo Martinho do
Bispo e Ribeira de Frades e ao presidente do Centro Cultural, responsaveis pela organiza¢do do desfile
de S3o Martinho do Bispo, desde a primeira edi¢do. Estas seriam as fontes principais a recorrer para

contar as novidades de um desfile com cinco anos de existéncia.

A publicacdo (ver anexo 11) saiu na tercga-feira de carnaval, dia 25 de fevereiro, e considera-se o ponto

final da minha passagem pelo Diario de Coimbra.
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4. Estudo de Caso

4.1. O Diario de Coimbra: era digital

O Didrio de Coimbra assume-se como um jornal regional de publicacdo diaria, no ativo desde 1930, o
gue equivale a mais de sessenta anos antes daquilo que se assume como a entrada dos meios de

comunicagdo regionais no online, de acordo com Jerénimo (2017).

“A transicdo da imprensa regional para a Internet e as prdticas nela existentes sdo
quase desconhecidas. (...) O mais recente aponta para 7 de junho de 1996 o dia em que
o primeiro jornal regional portugués comegava a disponibilizar noticias online, cerca de
um ano depois das primeiras experiéncias ocorridas em redagcdes de meios nacionais —

também no sector da imprensa. (...) o Regido de Leiria” (p. 27)

De salientar que, a par d'O Comércio do Porto, o Didrio de Coimbra foi das primeiras redacdes a
introduzir a informatica nas praticas didrias de produgdo de informagdo: “Tudo comegou com a
informatizagdo das redagGes portuguesas. A primeira a fazé-lo foi a d’O Comércio do Porto, (...) existindo

ainda apontamentos sobre a do Diario de Coimbra, no ano seguinte” (Jerénimo, 2015, p. 84).

Seria em maio de 2000 que o Diario de Coimbra se langava na sua versao online, cerca de quatro anos
desde o inicio do ciberjornalismo de proximidade em Portugal. De um modo geral, apresentava aquilo
que se esperava de um jornal regional online: publicacdo didria da capa da edicdo em papel e as
principais noticias do dia, com a publicagdo parcial dos conteldos disponibilizados na versao impressa.
Passados 20 anos, em pleno século XXI, pouco ou nada se alterou na versao online do Didrio de Coimbra
— continua a ser publicada diariamente a capa do jornal e as principais noticias que, por norma, surgem
em primeira chamada na capa da versdo impressa. Ndo é, ainda assim, disponibilizado o conteudo

completo, mas sim o primeiro pardgrafo de cada noticia destacada.

Tal como refere Jerénimo (2017), foi “ainda na primeira década do século XXI que comecgaram a ser
exploradas as plataformas digitais” (p.33), nomeadamente as redes sociais online como o Twitter ou o
Facebook. No caso do Diario de Coimbra a primeira entrada no mundo das redes sociais fez-se por via
do Twitter, em fevereiro de 2009, somando atualmente um total de 5.336 seguidores®. De acordo com a
Ultima consulta da pagina de Twitter do Diario de Coimbra (20/08/2020), ndo se registam publica¢des
novas desde 15 de dezembro de 2019, ou seja, o DC deixou de utilizar o Twitter como meio de partilha

de conteudos informativos.

3 Dados obtidos através de consulta em 20/08/2020
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No entanto, a pdgina de Facebook, criada em fevereiro de 2011, assume-se como uma fonte de partilha
de conteudos informativos. Com um total de 112 mil gostos e 116 mil seguidores, a pagina conta com
uma publicagdo diaria acima das 20 partilhas: o Didrio de Coimbra encontra no Facebook a
oportunidade de partilhar com os leitores um leque de noticias mais abrangentes no que diz respeito ao
ambito — tendo em conta que é através daquele meio que se faz a partilha de contelddos de ambito
nacional, ndo publicados na versao impressa do jornal. Nesta rede social ndo &, ainda assim, partilhado o
conteldo completo das noticias destacadas na versdo tradicional do DC, ndo se afastando, em termos
de partilha de informacdo, daquilo que conhecemos do site oficial. No que toca a publicacdo de
informagdes nao presentes na versdao impressa, ha, como seria de esperar, uma partilha da noticia

completa, muitas vezes vinda da agéncia de informagao Lusa.

Assim, para os cibernautas que pretendam ler, na integra, as versées didrias do Didrio de Coimbra, com
todos os suplementos incluidos, ha a possibilidade de aceder a aplicagao oficial do jornal, disponivel na
Play Store, que mediante uma assinatura digital, disponibiliza todos os conteldos. Criada a 1 de marg¢o

de 2016, a aplicagdo conta com mais de mil transferéncias.

4.2. Metodologia

E objetivo do presente estudo analisar o tipo de jornalismo praticado pelo Diario de Coimbra em meio
digital, com enfoque no uso do Facebook. De um modo geral, finda a recolha de informagées e andlise
das mesmas, devera ser possivel responder a questdo: o Didrio de Coimbra, em ambiente digital,

procura efetuar um jornalismo de proximidade, tirando proveito das potencialidades disponiveis?

Em suma, propomo-nos a analisar quantitativamente o nimero de publicacées de ambito local,
regional, nacional e internacional, no espago de tempo entre 18 de novembro de 2019 e 1 de dezembro
do mesmo ano?, das quais eliminamos a analise das capas didrias do jornal. Pretendemos, ainda, analisar
de forma quantitativa as interacées do publico nas diferentes areas abordadas, fazendo posteriormente
uma analise qualitativa das publicacdes de modo a caracterizar as noticias ao nivel da tematica e da

abrangéncia.

De modo a facilitar a andlise das publicacbes, recorremos a ferramenta Facebook Insights, através da

qgual procedemos a exportacdo de dados relativos as publicagdes, entre eles os links diretos para as

4 A escolha deste espaco de tempo relaciona-se com o facto de atualmente se viver uma situacdo especial
(pandemia devido a Covid-19) que “obriga” a alteragdo do funcionamento habitual da redacdo. Nota-se uma maior
necessidade de recorrer a noticias de ambito nacional e internacional que, de certo modo, iria influenciar os
resultados da pesquisa.
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mesmas e as interagdes (gostos, comentarios e partilhas). Decidimos também dividir a andlise em duas
semanas, de modo a facilitar a compreensao acerca da relagao entre o niumero de publicacdes em cada

semana, os ambitos abordados e o nivel de interatividade com a forma como o publico se manifesta.

Note-se que quando falamos de interatividade abordamos a possibilidade dos leitores, através de uma
publicacdo, terem acesso aos conteudos noticiados noutros sites, ndo esquecendo a capacidade do
Didrio de Coimbra de adaptar os conteldos partilhados as potencialidades da Internet: no caso do
Facebook, falamos da possibilidade de apresentar contelddos exclusivos a partir de servicos disponiveis,

como seja a possibilidade de fazer videos em direto.

A escolha da rede social Facebook estd relacionada com o facto de ser utilizada diariamente pelo Diario
de Coimbra e por permitir aceder as intera¢des dos leitores, compreendendo de que forma se
relacionam com os conteldos partilhados pelo DC, tendo em conta o ambito em que as noticias se

inserem e as tematicas abordadas.

4.2.1. Analise quantitativa da primeira semana de publicagoes

Entre os dias 18 a 24 de novembro de 2019, foram encontradas 166 publicacdes na pdagina de Facebook
do Didrio de Coimbra que aqui apresentamos divididas em cinco ambitos: local, referente as publicagdes
de noticias relacionadas com a cidade de Coimbra; regional, relativo a noticias dos concelhos do distrito
de Coimbra e regides limitrofes; nacional, no que diz respeito a noticias relacionadas com o pais ou de
regides nao abrangidas no ambito anterior; internacional, refente a noticias exteriores ao pais; e “outro”
qgue compreende a publicagdes promocionais de outras entidades e publicidade a eventos, publicacbes
refentes a outras atividades e/ou suplementos do jornal, e publicacbes que ndo se entendem como
noticias como sejam o acompanhamento e comentario de jogos de futebol, a promocdo de atividades
no concelho de Coimbra e ainda a publicagdao de videos produzidos pelo Didrio de Coimbra referentes a
eventos ou outras atividades cujo desenvolvimento dos acontecimentos ndo é partilhado ou comentado

(sem contexto).
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Ambito N2 de publicagdes
Local 55
Regional 37
Nacional 52
Internacional 6
Outro 16

Tabela 5. Quantificagdo de publicagdes na pagina de Facebook do DC, de 18 a 24 de novembro, tendo em conta o

ambito

Na primeira semana de andlise encontramos uma maioria de publicagdes de dmbito local (33,13%) e
nacional (31,33%), seguidas das publicacGes referentes aos concelhos de Coimbra e regides limitrofes
(22,29%). Com menos regularidade foram partilhadas noticias de outros ambitos (9,64%) e, por fim, os

conteudos noticiosos de ambito internacional (3,61%).

Procedemos, agora, a analise simultanea do niumero de publicagdes tendo em conta ndo sé o ambito
como também a tematica abordada. Assim, teremos em conta sete temas preferenciais de abordagem:
desporto — noticias relacionadas com jogos ou pessoas ligadas ao desporto que, por isso, foram noticia —
, saude — todas as noticias focadas num evento ou descobrimento médico —, acidente/morte —
publica¢des relacionadas com incéndios, acidentes rodoviarios ou outros —, crime/violéncia — noticias
sobre agressdes ou outros crimes (como na internet ou na banca) que envolvam entidades superiores
(PJ, por exemplo) —, sociedade — todas as noticias que envolvam assuntos sociais, meteorologia, justica,
politica, economia e/ou educa¢do —, cultura/turismo — referente a noticias sobre eventos culturais,
como concertos, ou outros que envolvam atividade turistica ou abordem tematicas de desenvolvimento
turistico —, empresas e negdcios — as noticias que na versdo impressa do jornal constam nas paginas

destinadas a publicitacdo de empresas e negdcios conimbricenses ou nao.
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Ambito Local | Regional | Nacional | Internacional | Outro | Total
Tematica

Desporto 13 7 5 4 4 33
Saude 6 - 3 - - 9
Acidente/Morte 2 4 5 - - 11
Crime/Violéncia 1 2 6 - 3 12
Sociedade 16 11 28 - 5 60
Cultura/Turismo 15 10 5 1 4 35
Empresas e Negécios 2 3 - 1 - 6

Total de publicagoes 55 37 52 6 16 166

Tabela 6. Quantificagdo de publicages na pagina de Facebook do DC, de 18 a 24 de novembro, tendo em conta a

tematica abordada e o ambito em que se inserem

Depois de langados os valores, importa real¢ar que é desde logo destacado o numero de publicacGes
referentes ao tema “Sociedade” nos ambitos local, regional e nacional por se tratar do tema com
maioria das publicagdes em comparagdo com as restantes tematicas. De notar que, no ambito nacional,
onde ha um recorde de publicacGes do tema “Sociedade” este adquire maioria absoluta de publica¢des
com uma percentagem de 53,85%, sendo que no ambito local, ainda que se revele o tema com maior

numero de publica¢Ges, a percentagem ronda os 29,09%.

Nos ambitos local e regional hd ainda uma forte partilha de contelddos relacionados com
“Cultura/Turismo” devido a marcante presenga de noticias relacionadas com eventos culturais
desenvolvidos na cidade de Coimbra e arredores, seguindo-se o tema “Desporto” como a terceira
tematica mais abordada nas publicagcbes de Facebook do Didrio de Coimbra que marca presenga em

todos os ambitos considerados.

4.2.2. Interagoes e interatividade na primeira semana

O Facebook, quando utilizado pelos meios de comunicacdo social, deve servir para recolher, editar e
disseminar informacGes que, de certa forma, va ao encontro do que o publico (seguidores) espera obter
por aquela via. Assim, é essencial considerar, ndo s6 os numeros de publicacGes partilhadas ou os
ambitos abordados, mas também o nimero de interacdes de cada uma delas e os meios utilizados pelos

Orgdos de comunicacgdo para as dar a conhecer.
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A ideia de que a imprensa regional utiliza a Internet — as redes sociais, neste caso — para transpor a
informacao partilhada nas suas versdes impressas ndo se afasta do que verificamos quando analisamos
a pagina de Facebook do Didrio de Coimbra, onde nos deparamos com um ndo surpreendente
subaproveitamento das potencialidades do digital. De um modo geral, encontramos excertos das
publicacbes completas na versdo impressa do jornal, sendo que as noticias mais completas que
encontramos publicadas sdo, maioritariamente, de ambito nacional ou internacional e que ndo constam

na versao em papel.

Em suma, a estrutura do Facebook do Diario de Coimbra aproxima-se daquilo que Jerénimo (2012)
define como o trabalho das primeiras versdes dos ciberjornais portugueses, com uma atualizag¢do didria
da “imagem da primeira pagina da edigdo em papel, seguida dos titulos dos destaques, que nem sempre

III

tinham desenvolvimento no ciberjornal” (p. 82). E exatamente isso que encontramos no Facebook do
DC: as capas didrias do jornal e uma série de publicagdes com link direto para o site oficial daquele 6rgao
de comunicagdo, que consistem nas publicacGes destacadas na capa. Ndo encontramos, contudo, um
enquadramento claro destas publica¢des, das quais é disponibilizado apenas o primeiro paragrafo, que

nem sempre nos da acesso as fontes da noticia ou nos aclara o verdadeiro contexto daquele conteudo.

Para além das publica¢des com link direto (correspondem a publica¢cbes presentes na versao impressa),
encontramos no Facebook do DC publicagdes de diversos ambitos que constam na versdo impressa do
jornal mas que nao tém lugar no site oficial e publicagdes que ndo constam na versdo tradicional e
correspondem, maioritariamente, a informacdes retiradas dos servicos da Lusa®, ou, muito raramente,
noticias integradas num servico de “Ultima Hora” que lan¢a noticias de informagdo rapida e pouco

desenvolvida especialmente inseridas na tematica “Acidente/Morte”.

O nivel de interatividade aqui estudado tem em conta a possibilidade dos leitores, através de uma
publicacdo partilhada no Facebook do Diario de Coimbra, terem acesso aos conteudos noticiados no site
oficial através de hiperligacdo, sem esquecer também a capacidade do Didrio de Coimbra de adaptar os
conteudos partilhados as potencialidades da Internet: no caso do Facebook, falamos da possibilidade de
apresentar conteudos exclusivos a partir dos servigos disponiveis, como seja a possibilidade de fazer

videos em direto, aqui integrados no servico de “Ultima Hora”.

5 “A Lusa é a maior produtora e distribuidora de noticias sobre Portugal e o mundo, em Lingua Portuguesa.

A Lusa acompanha a atualidade nacional e internacional a cada segundo, e distribui informagdo em texto, audio,
foto e video. A rede Lusa de correspondentes cobre geograficamente todo o pais e esta presente em 29 de paises
do mundo.” (informagdo retirada da pagina de Facebook da Lusa em 21/08/2020, disponivel em
https://www.facebook.com/AgencialLusa/about/?ref=page internal)
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Com link Sem link Sem link
Interatividade Servico
(para o site (para o site (para o site
oficial DC) oficial DC) oficial DC) Ultima Total
Ambito - consta na versdo - consta na versio - ndo consta na Hora”
impressa - impressa - vers@o impressa -

Local 30 16 8 1 55
Regional 17 14 5 1 37
Nacional 1 2 48 1 52

Internacional - 1 5 - 6

Total 48 33 66 3 150

Tabela 7. Quantificagdo de publica¢es na pagina de Facebook do DC, de 18 a 24 de novembro, tendo em conta a

presenga ou ndo no jornal impresso e a possibilidade de seguir para o site oficial ou ndo

Nesta quantificacdo é excluido o ambito “Outro” por ser composto por informa¢des maioritariamente
publicitarias ou promocionais de outras entidades e que, por isso, ndo se enquadram em nenhum dos

elementos aqui analisados.

Pretendemos com esta analise compreender o nivel de interatividade — como uma potencialidade da
Internet — associado ao Didrio de Coimbra em meio tecnoldgico, com enfoque nas publicagdes de
Facebook. Tendo em conta os resultados apresentados na tabela 7, é possivel concluir que, num total de
150 publica¢des, 32% (48 publica¢des) correspondem a partilhas que permitem a consulta parcial dos
conteudos no site oficial do Didrio de Coimbra, isto é, correspondem a publicacdo de ligagdes, com a
apresentacao dos titulos destacados na capa do jornal, que permitem o acesso ao primeiro paragrafo da

noticia no site do DC. De salientar que nenhuma destas publicagGes permite o acesso integro as noticias.

Em relacdo as publicacdes sem link, 22% (33 publicagdes) correspondem a publicagcdes de fotografias
com apresentacao parcial das noticias presentes na versao impressa do jornal, isto é, apresentam
semelhancas as publicacGes com possibilidade de consulta parcial no site do Didrio de Coimbra, com a
diferenga de que o primeiro paragrafo é apresentado diretamente no Facebook; e 44% (66 publicagdes)
fazem referéncia a publicacbes completas, maioritariamente identificadas como sendo retiradas de

outras entidades, e que ndo constam na versdo impressa.

No que diz respeito ao servico de “Ultima Hora”, apenas 2% (3 publica¢des) do total de publica¢des faz
referéncia a apresentacdo de acontecimentos de informacdo parca cujo desenvolvimento pode ou ndo
constar na versdao impressa do jornal da edicdo do dia seguinte, sendo esta questdo considerada

consoante a geografia do acontecimento e a sua dimensao.
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Interagdes Total
. Gostos Comentarios Partilhas
Ambito
Local 4 859 449 404 5712
Regional 4262 322 351 4935
Nacional 3835 387 289 4511
Internacional 988 63 44 1095
Total 13944 1221 1088 16 253

Tabela 8. Quantificagdo do numero de interagdes nas publicagdes da pagina de Facebook do DC, de 18 a 24 de

novembro, tendo em conta o ambito em que se inserem

De um modo geral, é possivel considerar que hd uma forte tendéncia para que os leitores presentes no
Facebook do Diario de Coimbra tenham uma maior interagao face as publica¢des relacionadas com a
cidade de Coimbra, seguindo-se a sua preferéncia em relagao as noticias de ambito regional. Os valores
apresentados acabam por se relacionar diretamente com o facto de existir uma maior partilha de

conteudos de ambito local, correspondente a 33,13% do numero total de publica¢des feitas pelo DC.

No caso das publicacdes de ambito nacional, que adquirem 31,33% em relacdo ao total de publicagcGes
na pagina de Facebook do DC, as interagdes acabam por menores quando comparadas com os valores
associados as publicagdes de ambito regional, que contam com 22,29% do numero total de partilhas
pelo Didrio de Coimbra. Esta diferenca pode estar associada ao fator geografico, isto é, ha tendéncia
para que haja uma maior interacdo em rela¢do as publicacGes referentes ao concelho de Coimbra e
regioes limitrofes em comparacdo com as publicagdes de ambito nacional. Embora estas ultimas
adquiram um maior nimero de partilhas pelo Didrio de Coimbra, as publica¢des relacionadas com os
lugares préximos dos leitores fazem com que haja um maior interesse e necessidade de interagir e falar
sobre elas, numa esperanca de que a sua palavra seja ouvida. De um modo geral, da-se aqui lugar ao
novo jornalismo participativo onde os leitores adquirem “o papel de gatekeepers, isto é, comentam e
difundem com amigos as noticias que consideram mais relevantes” (Morais & Sousa, 2012, p. 25) e com
as quais tém uma relacdo de proximidade, seja porque se relacionam com o desenvolvimento dos locais
qgue lhes sdo proximos ou porque sdo debatidos temas nos quais as suas intervencGes se revelam

necessarias.

No que diz respeito as publicacdes de ambito internacional, o parco nimero de interacGes pelos leitores

do DC relaciona-se com o facto de existir um nimero reduzido de publicacdes deste ambito. Relembre-
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se que num universo de 166 publicacbes apenas seis se referem a conteldos ou acontecimentos

exteriores ao pais.

Mas sera que podemos também relacionar os niveis de interagdo pelos leitores com os niveis de
interatividade das publicacbes? Levemos, agora, a cabo uma andlise que permita compreender se os
gostos, comentarios e partilhas, aqui apresentados num sé valor, estdo ou ndo associados ao facto de as

publicacGes corresponderem a noticias presentes no jornal (com ou sem link para o site oficial do DC) ou

nao.
Com link Sem link Sem link
Interatividade Servigo
(para o site (para o site (para o site
oficial DC) oficial DC) oficial DC) Ultima Total
Ambito - consta na versgo - consta na versdo - ndo consta na Hora”
impressa - impressa - vers@o impressa -

Local 3575 1314 393 430 5712
Regional 457 1810 1812 856 4935
Nacional 5 120 4371 15 4511

Internacional - 16 1079 - 1095

Total 4037 3260 7 655 1301 16 253

Tabela 9. Quantificagdo do nimero de interacBes (gostos, comentarios e partilhas) nas publicagdes da pagina de
Facebook do DC, de 18 a 24 de novembro, tendo em conta o ambito em que se inserem e o nivel de interatividade

que apresentam

Na apresentacdo dos valores obtidos é necessario ter em conta que ha alguma variagdo em relagdo ao
numero de publicagdes dos ambitos considerados na pdagina de Facebook do DC. Ainda assim, é possivel
concluir que ha uma tendéncia para a interagdo em noticias com as quais se tem o primeiro contacto,
isto é, podemos verificar que as publicagbes que ndo marcam presenca na versdo impressa do jornal
detém uma maior atencdo por parte dos leitores, sobretudo quando se tratam de noticias inseridas na

tematica “Desporto”.

Nesta analise, ha que atentar ao nimero de intera¢des obtidas pelo servigco “Ultima Hora”, uma vez que,
detendo apenas trés publicagbes, deteve 8% das interagdes analisadas. De notar que todas as
publicacBes inseridas naquele servico fazem referéncia a tematica “Acidente/Morte”, estando duas

delas inseridas num espaco proximo, isto é, sdo de ambito local e regional.
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Se o fator geografia ja se afirmou como essencial no que toca a obtencdo de nimeros consideraveis de
interacdes, ndo havendo margem para duvida de que os “cliques” nas publicacdes de ambito local e
regional sdo bem destacados, procuramos agora compreender se a tematica abordada também tem
influéncia quando chega a hora de “gostar”, comentar e partilhar as informacdes publicadas na pagina

de Facebook do DC. Passamos, assim, a andlise das interacdes face as tematicas abordadas e o ambito

que ocupam.
Ambito
Local Regional Nacional | Internacional | Total
Tematica
Desporto 689 208 806 959 2662
Saude 951 - 1092 - 2043
Acidente/Morte 683 2111 258 - 3052
Crime/Violéncia 428 31 273 - 732
Sociedade 1848 2161 1408 - 5417
Cultura/Turismo 919 251 674 120 1964
Empresas e
194 173 - 16 383
Negdcios
Total 5712 4935 4511 1095 16 253

Tabela 10. Quantificagdo do nimero de interagdes (gostos, comentdrios e partilhas) nas publicacdes da pagina de

Facebook do DC, de 18 a 24 de novembro, tendo em conta o ambito em que se inserem e a tematica abordada

No que diz respeito as interacdes pelos leitores consoante as tematicas abordadas parece relevante
atentar nas publica¢Ges relacionadas com “Saude”, isto porque, num universo de nove publicacGes
daquela tematica, existem 2 043 reacgles, entre gostos, comentarios e partilhas. Ora, seria de esperar
que, pelo maior nimero de publicagdes, tematicas como “Desporto” (33 publicagées), com um total de
2 662 reagdes, ou “Cultura/Turismo” (31 publicacdes), que apresenta 1964 publicacbes, adquirissem

um maior nimero de reacGes pelos leitores.

A semelhanca do que foi dito acima, ha que atentar no nimero de reacdes obtidas pela tematica

“Acidente/Morte” (3 052), num universo de 11 publicaces.

O numero de reacdes em relacdo as tematicas “Crime/Violéncia” e “Empresas e Negdcios” parece estar

associado ao menor nimero de publicagdes destes ambitos.
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De acordo com o elevado nimero de publicacdes inseridas na temdtica “Sociedade”, associa-se o maior

numero de reacgdes verificado na tabela 10.

Deste modo, concluimos que, de facto, as tematicas abordadas e o ambito em que se inserem estdao
diretamente relacionadas com os numeros de interacbes por parte do publico. Parece existir uma
preferéncia pelas tematicas “Saude”, principalmente de ambito nacional — recorde-se que falamos de
seis publicacdes de ambito local com um total de 951 reacdes e de trés publicacdes de ambito nacional
com um total de 1 092 reac¢des; “Acidente/Morte” com uma afeicdo pelas publicacbes de dmbito local e
regional — abordamos duas publicagdes de ambito local com um total de 683 reagdes, quatro
publicagGes de ambito regional com 2 111 reagdes e cinco publicagdes de ambito nacional com um total
de 258 reacdes; e, ainda, “Crime/Violéncia” com uma preferéncia pelas publica¢es de ambito local — de
relembrar que naquele ambito, apenas com uma publicagdo, foram obtidas 428 rea¢des, sendo que no
ambito regional, com duas publicagdes, foram atingidas 31 reagdes e, no ambito nacional, num universo

de seis publica¢gdes foram conseguidas 273 reacoes.

No que diz respeito as publicagbes relacionadas com a tematica “Sociedade” ha uma forte tendéncia a
gue o publico reaja mais as que se inserem nos ambitos local e regional — note-se que falamos de 16
publicagGes de ambito local com um total de 1 848 reag¢des, 11 publicacdes de ambito regional com
2 161 reacgdes e 28 publicagées de ambito nacional com um total de 1 408 reagGes. Volta aqui o enfoque
no fator geografia, uma vez que, mesmo com um maior numero de publicacdes de ambito nacional, as

publicagGes de ambitos local e regional adquirem uma maior atencdo e reagao por parte do publico.

Ao nivel da tematica “Desporto” nota-se uma maior intera¢do com as publicacGes de ambito nacional e
internacional, ainda que sejam menos que as de ambito local e regional. De relembrar que num universo
de 13 publicagbes de ambito local conhecemos 689 reac¢des, de ambito regional temos sete publicacbes
com um total de 208 reagdes, no ambito nacional sdo conhecidas cinco publicagdes com 806 reacdes e,

por fim, num total de quatro publicacées de ambito internacional obtemos 959 reagdes.

Nas temadticas “Cultura/Turismo” e “Empresas e Negdcios” as interagdes obtidas estdo em
conformidade com o numero de publicacbes apresentadas. Recorde-se que, na tematica
“Cultura/Turismo”, existem 15 publicacdes de dmbito local com um total de 919 reagdes, 10 publicagdes
de ambito regional com 251 interagbes, cinco publicacdes de ambito nacional com um total de 674
reagOes e uma publicacdo de ambito internacional com 120 interacGes. No que diz respeito a tematica
“Empresas e Negdcios” apresentam-se duas publicacbes de ambito local com 194 reacdes, trés
publicacbes de ambito regional com um total de 173 interacdes e uma publicacdo de ambito

internacional com 16 reacGes.
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4.2.3. Andlise quantitativa da segunda semana de publicagdes

Na segunda semana de andlise, entre os dias 25 de novembro e 1 de dezembro, procuramos caracterizar
166 publicacdes encontradas na pagina de Facebook do Diario de Coimbra, das quais excluimos a andlise
das capas dos jornais publicadas diariamente por ndo se considerarem relevantes para a investigacao
aqui desenvolvida. Recordamos que estdao, em avaliacdo, publicacdes inseridas em cinco ambitos: local,
referente as publicacdes de noticias relacionadas com a cidade de Coimbra; regional, relativo a noticias
dos concelhos do distrito de Coimbra e regides limitrofes; nacional, no que diz respeito a noticias
relacionadas com o pais ou de regides ndo abrangidas no ambito anterior; internacional, refente a
noticias exteriores ao pais; e “outro” que compreende a publicagdes promocionais de outras entidades
e publicidade a eventos, publicacbes refentes a outras atividades e/ou suplementos do jornal, e
publicagGes que ndo se entendem como noticias como seja 0 acompanhamento e comentario de jogos
de futebol, a promoc¢do de atividades no concelho de Coimbra e ainda a publicacdo de videos
produzidos pelo Diadrio de Coimbra referentes a eventos ou outras atividades cujo desenvolvimento dos

acontecimentos ndo é partilhado ou comentado (sem contexto).

Ambito Ne de publica¢des
Local 52
Regional 36
Nacional 42
Internacional 16
Outro 20

Tabela 11. Quantificacdo de publicagdes na pagina de Facebook do DC, de 25 de novembro a 1 de dezembro,

tendo em conta o dmbito

Na segunda semana de analise, o nimero de publicagdes de ambito local e regional supera a quantidade
de publicagGes nacionais e internacionais. As percentagens da tabela apresentada assumem-se assim:
local com 30,91% do total de publicacées, regional com 21,82%, nacional com 25,45%, internacional

com 9,70% e “outro” com 12,12% em relagdo ao numero total de publicagdes.

Verifica-se uma preferéncia pela partilha de conteddos de ambito local e nacional, seguindo-se a
publicacdo de noticias de ambito regional. Contrariamente ao que ocorreu na primeira semana de
analise, verifica-se que houve uma maior tendéncia a partilha de conteldos internacionais quando

comparados as publica¢Ges inseridas no ambito “outro”.
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Passamos, agora, a analise comparada tendo em conta os ambitos em que se inserem os conteudos e as
temadticas abordadas. Teremos novamente em conta as setes tematicas ja referidas: desporto — noticias
relacionadas com jogos ou pessoas ligadas ao desporto que, por isso, foram noticia —, salde — todas as
noticias focadas num evento ou descobrimento médico —, acidente/morte — publica¢des relacionadas
com incéndios, acidentes rodoviarios ou outros —, crime/violéncia — noticias sobre agressdes ou outros
crimes (como na internet ou na banca) que envolvam entidades como a Policia Judiciaria ou a GNR —,
sociedade — todas as noticias que envolvam assuntos sociais, meteorologia, justica, politica, economia
e/ou educacdo —, cultura/turismo — referente a noticias sobre eventos culturais, como concertos, ou
outros que envolvam atividade turistica ou abordem tematicas de desenvolvimento turistico —,
empresas e negdcios — as noticias que na versdo impressa do jornal constam nas pdaginas destinadas a

publicitacdo de empresas e negdcios conimbricenses ou nao.

Ambito Local | Regional | Nacional | Internacional | Outro | Total
Tematica

Desporto 4 2 4 7 7 24
Saude 2 2 2 1 - 7
Acidente/Morte 3 1 4 2 - 10
Crime/Violéncia 6 2 11 1 - 20
Sociedade 21 15 18 4 8 66
Cultura/Turismo 9 14 2 1 5 31
Empresas e Negocios 7 - 1 - - 8

Total de publicagoes 52 36 42 16 20 166

Tabela 12. Quantificacdo de publicagdes na pagina de Facebook do DC, de 25 de novembro a 1 de dezembro,

tendo em conta a tematica abordada e o ambito em que se inserem

Depois de apresentados os valores, é possivel constatar algumas alteracées em relagdo a primeira
semana de analise, desde logo a comecar pelo numero total de publicacbes inseridas na tematica
“Crime/Violéncia”, principalmente de ambito nacional, onde se registam mais cinco publica¢cdes que na

primeira semana, apontando-se para um aumento de oito publicacGes no total.

Na tematica “Desporto” notou-se um decréscimo do nimero de publicacGes, na ordem das nove
partilhas, e 0 mesmo aconteceu ao nivel das tematicas “Saude”, “Acidente/Morte” e “Cultura/Turismo”
onde se registaram menos publicagdes em comparagcdo a semana anterior, contando-se menos duas

publicacBes na primeira temdatica, menos uma na segunda e menos quatro na terceira tematica referida.
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Em relacdo aos temas “Sociedade” e “Empresas e Negdcios” registaram-se aumentos no numero de
publicagGes: na primeira temadtica contam-se mais seis publicacdes que na semana anterior e na

segunda tematica houve um aumento de duas publicag¢des.

De um modo geral, sobressalta a vista os valores obtidos ao nivel da tematica “Sociedade” em relacado
ao ambito nacional onde se registaram menos 10 publicacdes que na semana anterior, assim como se
nota um decréscimo acentuado do numero de publicacdes de ambito local inseridas nas tematicas
“Deporto” e “Cultura/Turismo”, com menos nove e seis publicacdes, respetivamente. No que diz
respeito aos aumentos, salientam-se, para além das publicagdes de ambito nacional inseridas na
tematica “Crime/Violéncia”, o nimero de partilhas inseridas no ambito internacional, onde se regista
um aumento de dez publicagdes no total, com lugar em todas as tematicas exceto “Empresas e
Negdcios”, tematica que registou um aumento do nimero de publicagGes inseridas no ambito local com

um créscimo de cinco publicagGes.

4.2.4. InteragOes e interatividade na segunda semana

Tal como efetudmos na primeira semana de andlise, é agora desenvolvida uma observagao em relagdo
as interagOes por parte dos leitores presentes no Facebook do DC. Neste ponto de andlise comegcamos
por analisar todas as publica¢des, dividindo-as consoante o seu nivel de interatividade, isto é, se as
publicagGes estdao ou ndo presentes na versao impressa do jornal, se sdo ou ndo acompanhadas de link

direto para o site oficial do Didrio de Coimbra, ou se correspondem a publica¢ées de ultima hora.

N3o sdo aqui consideradas as publicacbes inseridas no ambito “Outro” por ndo se considerarem
relevantes para o estudo efetuado. Recorde-se que, depois de quantificadas as publicagdes consoante o
nivel de interatividade e os ambitos em que se inserem, pretendemos compreender se o ambito e o

nivel de interatividade estdo relacionados ou ndo com a maior interagao pelos leitores.
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Com link Sem link Sem link
Interatividade Servico
(para o site (para o site (para o site
oficial DC) oficial DC) oficial DC) Ultima Total
Ambito - consta na versdo - consta na versio - ndo consta na Hora”
impressa - impressa - vers@o impressa -

Local 17 28 6 1 52
Regional 9 16 10 1 36
Nacional 6 3 33 - 42

Internacional 5 - 11 - 16

Total 37 47 60 2 146

Tabela 13. Quantificagdo de publicagGes na pagina de Facebook do DC, de 25 de novembro a 1 de dezembro,

tendo em conta a presenga ou ndao no jornal impresso e a possibilidade de seguir para o site oficial ou ndo

De acordo com os resultados apresentados, num total de 146 publicagdes, apenas 25,34% (37
publicacbes) fazem referéncia a partilhas que nos permitem um acesso direto ao site oficial do Didrio de
Coimbra, onde é possivel aceder ao conteudo parcial das noticias divulgadas — de relembrar que as
publicagbes que fazem referéncia a noticias presentes na versdo impressa do jornal,
independentemente de estarem disponiveis no site oficial ou ndo, apenas revelam o primeiro paragrafo

de cada noticia, ndo sendo possivel aceder ao contetdo na integra.

No decorrer desta semana de analise, nota-se uma diminuicdo do nimero de publicagbes de acesso
direto ao site oficial do DC e um aumento significativo de publicages no Facebook referentes a
contelddos divulgados na versdo impressa do jornal sem acesso ao site. No que diz respeito as
publicagGes sem link e ndo constantes na versdao em papel, aponta-se para um aumento de publicacdes,

com créscimo consideravel de partilhas refentes aos ambitos regional e internacional.

De referir ainda a diminui¢do do nivel de interatividade por parte do Didrio de Coimbra, com um menor
numero de publicagdes de acesso ao site oficial e com menos uma publicacdo inserida no servico

“Ultima Hora”.

Passemos, agora, a andlise do nimero de interagGes (gostos, comentdrios e partilhas) pelos leitores do
Didrio de Coimbra, compreendendo se a diminui¢do do nivel de interatividade influenciou a forma como

interagiram com os conteudos.
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InteragGes Total
~ Gostos Comentarios Partilhas
Ambito
Local 6741 1265 888 8894
Regional 4764 537 378 5679
Nacional 2530 257 288 3075
Internacional 2355 155 178 2688
Total 16 390 2214 1732 20336

Tabela 14. Quantificagdo do nimero de interagGes nas publicacbes da pagina de Facebook do DC, de 25 de

novembro a 1 de dezembro, tendo em conta o ambito em que se inserem

Tendo em conta os valores apresentados, é possivel concluir que continua a existir na segunda semana
de andlise uma forte relagdo entre as interagdes por parte dos leitores do DC presentes no Facebook e
os conteudos de ambitos local e regional. Ndo sendo atipico, uma vez que se trata de um jornal regional
que, por norma, oferece maioritariamente conteldos direta ou indiretamente relacionados com o

publico a que se destina, com os quais se mantém uma rela¢do de proximidade.

Perante os resultados obtidos na tabela 14, concluimos que houve, entre os dias 25 de novembro e 1 de
dezembro, uma maior interacdo por parte dos leitores face aos contelddos partilhados, ainda que se
considerem o mesmo numero de publicagbes que na primeira semana de andlise: registou-se um
aumento na quantidade de gostos, comentarios e partilhas, em todos os ambitos considerados, a

excec¢do do ambito nacional que registou um ligeiro decréscimo face as reagdes consideradas.

De salientar ainda o aumento exponencial de interagcdes em contelddos de ambitos local — registaram-se
mais 816 comentdrios e 484 partilhas em compara¢do a semana anterior — e internacional — face ao
aumento do numero de publicacdes foram registados mais 1367 gostos, 92 comentarios e 134
partilhas. De um modo geral, registou-se um aumento de interagées em todos os ambitos, a exce¢do do

ambito nacional onde se nota um ligeiro decréscimo.

Ainda de apontar que se nota uma forte tendéncia para que os leitores presentes no Facebook do Didrio
de Coimbra tenham uma maior interacdo face as publicaces relacionadas com a cidade de Coimbra,
seguindo-se a sua preferéncia em relacdo as noticias de ambito regional. Os valores apresentados
acabam por se relacionar diretamente com o facto de existir uma maior partilha de contelddos de

ambito local, correspondente a 33,13% do nimero total de publicagdes feitas pelo DC.

Avancamos, portanto, para a questdo que aqui pretendemos compreender: o nivel de interatividade das

publicacBes relaciona-se com a forma como os leitores interagem com os conteddos? Para isso,
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recorremos ao mesmo método realizado para a semana anterior e apresentamos na tabela o nimero de
interagdes (gostos, comentarios e partilhas num sé valor), considerando o facto de estarem ou ndo

presentes no jornal impresso e se ha ligacdo direta para o site oficial do DC.

Com link Sem link Sem link
Interatividade Servico
(para o site (para o site (para o site ]
oficial DC) oficial DC) oficial DC) Ultima Total
Ambito - consta na verséo - consta na vers&o - ndo consta na Hora”
impressa - impressa - vers@o impressa -

Local 1519 2333 4982 60 8894
Regional 399 2583 2645 52 5679
Nacional 979 57 2039 - 3075

Internacional 405 - 2283 - 2688

Total 3302 4973 11949 112 20 336

Tabela 15. Quantificagdo do nimero de interagdes (gostos, comentdarios e partilhas) nas publicagdes da pagina de
Facebook do DC, de 25 de novembro a 1 de dezembro, tendo em conta o ambito em que se inserem e o nivel de

interatividade que apresentam

Tendo em conta os valores aqui apresentados e a tabela 13, que nos da a quantificagao de publicagbes
consoante o nivel de interatividade, é possivel destacar o nimero de interagcbes em relacdo a
publicagGes ndo presentes na versao impressa do jornal, em particular as que se inserem no ambito
local. Falamos, portanto, de publicacdes com informacdo pormenorizada, mais desenvolvida e/ou
contextualizada que se referem a assuntos proximos dos leitores. Ndo podemos deixar de observar que
0 mesmo ocorre no ambito regional, onde o nimero de publicagdes ndo constantes na versao em papel
é menor que o de publicacdes que mesmo sem acesso ao site oficial do DC estdo presentes na versao
impressa do jornal, e, ao nivel das interagGes por parte dos leitores, o mesmo ndo se sucede,
registando-se um maior nimero de interagdes em relagdo as primeiras publicacbes em comparagdo com

as segundas.

Ora, se aparentemente as publicacdes com um menor nivel de interatividade parecem estar associadas
ao facto de haver mais interagdo por parte do publico, tentamos agora compreender se as temdticas
abordadas também tém alguma influéncia quando chega a hora de dar opinido, seja através de um

gosto, um comentario ou uma partilha.
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Ambito
Local Regional | Nacional | Internacional | Total
Tematica
Desporto 117 284 57 2034 2492
Saude 1306 148 161 51 1666
Acidente/Morte 4452 52 151 277 4932
Crime/Violéncia 493 364 680 36 1573
Sociedade 972 3074 1088 260 5394
Cultura/Turismo 1052 1757 928 30 3767
Empresas e Negdcios 502 - 10 - 512
Total 8 894 5679 3075 2688 20336

Tabela 16. Quantificagdo do nimero de interagGes (gostos, comentarios e partilhas) nas publicagdes da péagina de
Facebook do DC, de 25 de novembro a 1 de dezembro, tendo em conta o ambito em que se inserem e a tematica

abordada

Tendo em conta os valores apresentados, realgamos o numero de interagdes obtidos ao nivel da
tematica “Sadde”, uma vez que, apenas com sete publicagles, obtém 1 666 intera¢des, o que equivale a
8,19% do total de gostos, comentdrios e partilhas, ndo deixando de notar, mais uma vez, o nimero de
reacoes referentes a tematica “Acidente/Morte”, que conta com 10 publicacdes, e cuja percentagem

atinge os 24,25% do numero total de interagoes.

No que diz respeito ao total de interagdes obtidas na temdtica “Sociedade” (5394), acaba por ser
surpreendente, na medida em que, com mais 56 publicagbes que a tematica “Acidente/Morte”,
acumula apenas mais 462 reacOes, representando 26,52% do numero total de interacdes. Ndo longe
destes resultados estd ainda a tematica “Cultura/Turismo” que representa 18,52% do nimero total de

interagGes e conta com menos 35 publicagées que o tema “Sociedade”.

O numero de reacBes em relacdo as tematicas “Desporto”, “Crime/Violéncia” e “Empresas e Negdcios”
nao sdo surpreendentes, estando de acordo com o nimero de publicagdes apresentadas, representando

12,25%, 7,74% e 2,52% em relagdo ao numero total de interacdes, respetivamente.

Deste modo, é possivel concluir que hd, de facto, uma relacdo direta entre as tematicas abordadas, os
ambitos em que os contelddos se inserem e os niveis de interacdo por parte do publico. Tal como ja
havia sido concluido na primeira semana de anadlise, hda uma forte tendéncia a que os leitores interajam
de modo mais intensivo quando nos referimos a noticias de ambito local ou regional, justificando-se

esta atitude por via do fator geografico.
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De um modo geral, os leitores tendem a interagir mais em publicacdes inseridas nos ambitos local e
regional. Note-se que na tematica “Saude” hda preferéncia pelas noticias de ambito local — contam-se
duas publicagdes com um total de 1306 reacdes — na tematica “Acidente/Morte” a preferéncia
mantém-se no ambito local — trés publicacdes ddo origem a 4 452 interacbes —; e o tema “Sociedade”
aponta para uma maior interacdo com conteudos de ambito regional — num universo de 15 publica¢des

sdo contabilizadas 3 074 reacdes por parte do publico.

A tematica “Desporto” aponta para uma maior interacdo com noticias de ambito internacional que, com
um total de sete publicacdes, obtém 2 034 reagdes, sendo que as temdticas “Crime/Violéncia”,
“Cultura/Turismo” e “Empresas e Negdcios” mantém uma normalidade no que toca ao nimero de

interagGes consoante o numero de publicagdes.

4.3. Apresentacao e discussao de resultados

Tendo em conta as duas semanas de analise é possivel concluir que o Diario de Coimbra pratica, através
do Facebook e, por consequéncia, do site oficial, um jornalismo online de proximidade, com a partilha
de um considerdvel numero de conteldos de dmbito local e regional, embora também dedique parte

das partilhas a noticias de ambito nacional e/ou internacional.

4.3.1. Analise consoante o ambito

Ambito Ne de publica¢des %
Local 107 36,15%
Regional 73 24,66%
Nacional 94 31,76%
Internacional 22 7,43%

Tabela 17. Quantificacdo do niumero de publicacGes da pagina de Facebook do DC, de 18 de novembro a 1 de

dezembro, tendo em conta o ambito em que se inserem

Em relacdo ao nimero de publicacGes, nas duas semanas de andlise, consoante o ambito em que se
inserem é possivel concluir que hd uma maior partilha de conteldos relacionados com a cidade de
Coimbra, seguindo-se as noticias de ambito nacional que, por norma, correspondem a contetddos nao
presentes na versao impressa do jornal e que se refletem em noticias desenvolvidas e contextualizadas,

ao contrario do que sucede nas publicacdes de ambito local e regional que representam noticias
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constantes na versdao em papel e que, normalmente, ndo vém acompanhadas de contextualizacao, isto
é, apresentam o primeiro paragrafo da noticia que ndao vem, muitas das vezes, acompanhado de

contexto e/ou identificacdo de fontes.

Ambito Interacdes %
Local 14 606 39,92%
Regional 10614 29,01%
Nacional 7 586 20,73%
Internacional 3783 10,34%

Tabela 18. Quantificagdo do nimero de interagGes (gostos, comentarios e partilhas) nas publicagdes da péagina de

Facebook do DC, de 18 de novembro a 1 de dezembro, tendo em conta o ambito em que se inserem

Embora ndo seja surpreendente o numero de interagdes relativas aos conteudos inseridos no ambito
local por se tratar do ambito que conta com o maior nimero de publicagdes, cria alguma curiosidade o
numero de interagdes em relacdo ao ambito regional. Se a ldgica das interagdes fosse pelo nimero de
publicagGes, o ambito nacional contava com um maior nimero de interagdes por compreender um
numero mais elevado de publicagdes. No entanto, acontece que as interagcdes em relagdo ao ambito
regional, que conta com menos publicagdes, sdo superiores aos das noticias de ambito nacional. Isto
remete-nos mais uma vez para a questao da proximidade: os leitores sentem uma maior necessidade de
intervir e reagir a noticias que se ligam a si diretamente, conteldos que falem sobre problemas que Ihes
sdo préximos e que, de alguma forma, facam sentir que a sua intervengdo possa fazer diferenca na

resolugdo daqueles problemas e/ou quest&es sociais.

4.3.2. Analise consoante a tematica

Tematica N2 publicagdes %
Desporto 46 15,54%
Saude 16 5,40%
Acidente/Morte 21 7,09%
Crime/Violéncia 29 9,80%
Sociedade 113 38,18%
Cultura/Turismo 57 19,26%
Empresas e Negdcios 14 4,73%

Tabela 19. Quantificacdo do nimero de publicagGes da pagina de Facebook do DC, de 18 de novembro a 1 de

dezembro, tendo em conta a tematica abordada
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No que diz respeito as tematicas abordadas, hd uma maior tendéncia a partilha de contetdos inseridos
na tematica “Sociedade”, que trata todas as noticias que se refiram a assuntos sociais, meteorologia,
justica, politica, economia e/ou educacdo, seguindo-se a preferéncia pelos contelddos de
“Cultura/Turismo” que abordam questdes que se relacionem com eventos culturais, como concertos, ou

atividades que promovam o envolvimento turistico, como os presépios animados promovidos ao redor

de Coimbra.
Tematica InteragOes %
Desporto 5154 14,09%
Saude 3709 10,14%
Acidente/Morte 7984 21,82%
Crime/Violéncia 2 305 6,30%
Sociedade 10 811 29,55%
Cultura/Turismo 5731 15,66%
Empresas e Negdcios 895 2,45%

Tabela 20. Quantificagdo do nimero de interagdes (gostos, comentarios e partilhas) nas publicacGes da pagina de

Facebook do DC, de 18 de novembro a 1 de dezembro, tendo em conta a tematica abordada

No que toca ao numero de interagbes consoante a tematica abordada, parece fazer sentido atentar no
tema “Acidente/Morte” que, embora possua um menor nimero de publicacdes em comparagdo com as
tematicas “Cultura/Turismo”, “Desporto” e “Crime/Violéncia”, obtém um valor consideravel de
interagGes, superior aos dos temas referidos. O tema “Saude” também merece destaque por se
entender como uma das tematicas sobre as quais os leitores mais se interessam e reagem — note-se

qgue, num total de 16 publicacGes, reconhecemos 3 709 reacdes.
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4.3.3. Analise consoante o nivel de interatividade

Nivel de interatividade N2 publicacdes %
Com link jte oficial DC
(para o site oficial DC) 35 28,72%
- consta na versdo impressa -
Sem link (para o site oficial DC) 30 27.03%
- consta na versdo impressa -
Sem link (para o site oficial DC) 126 42,57%
- ndo consta na vers@o impressa -
Servico “Ultima Hora” 5 1,69%

Tabela 21. Quantificagdo do nimero de publicagdes da pagina de Facebook do DC, de 18 de novembro a 1 de

dezembro, tendo em conta o nivel de interatividade

De um modo geral, encontramos na pagina de Facebook do Diario de Coimbra um maior nimero de
publicagGes cujo nivel de interatividade é muito parco ou nulo em comparagao com as publicagdes que
permitem acesso ao site oficial do DC através de hiperligacdo, ainda que os conteldos aos quais
tenhamos acesso se mantenham exatamente iguais. Na maioria, sdo-nos apresentados conteudos sem
acesso ao site oficial do DC, por ndo constarem na versdao impressa, e sem recurso a outras

potencialidades da Internet como sejam a hipertextualidade®, a interatividade’ ou a multimedialidade®.

Nota-se uma fraca capacidade de adaptacdo do Didrio de Coimbra as potencialidades da Internet, com
uma larga preferéncia pela partilha de conteddos sem qualquer tipo de interatividade, isto é, sem link

de acesso a outras informagdes ou partilha de conteddos exclusivos de ultima hora.

6 “A palavra hipertexto foi utilizada pela primeira vez nos anos 60 por Theodor Nelson, que definiu o conceito
como uma escrita ndo sequencial, um texto com vdrias op¢Oes de leitura que permite ao leitor efetuar uma
escolha” (Canavilhas (org.), 2014:4).

7 “Entendemos a interatividade como a capacidade gradual que um meio de comunicacdo tem para dar maior
poder aos utilizadores tanto na selecdo de conteludos (“interatividade seletiva”) como em possibilidades de
expressao e comunicagdo (“interatividade comunicativa”) (Rost, 2006)” (Canavilhas (org.), 2014:55).

8 “Existe uma primeira acecdo jornalistica do conceito de multimedialidade que se refere & coordenac3o logistica
de distintos meios de comunicagdo (Willis, 1994; Deuze, 2004; Garcia Avilés & Carvajal, 2008; Karlson & Clerwall,
2011). Referimo-nos aqueles casos onde distintos meios da mesma empresa jornalistica articulam as suas
respetivas coberturas informativas para conseguir um resultado conjunto” (Canavilhas, 2014:27)
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Nivel de interatividade InteragOes %
Com link (para o site oficial DC) 7339 20,06%
- consta na versédo impressa -
Sem link (para o site oficial DC) 3233 22 50%
- consta na versdo impressa -
Sem link (para o site oficial DC) 19 604 53,58%
- ndio consta na versdo impressa -
Servico “Ultima Hora” 1413 3,86%

Tabela 22. Quantificagdo do nimero de interagGes (gostos, comentarios e partilhas) nas publicagdes da pdagina de

Facebook do DC, de 18 de novembro a 1 de dezembro, tendo em conta o nivel de interatividade

Sumariamente e nao longe do esperado, verificamos que a larga maioria das interagdes por parte dos
leitores recai sobre as noticias sem link, sem acesso ao site oficial do Diario de Coimbra e ndo presentes
na versao impressa do jornal. Surpreendendo, sim, o nimero de interagdes face aos conteudos sem link,
sem acesso ao site oficial do DC e presentes na versdao em papel, uma vez que, com um menor nimero
de publicagdo em comparag¢do com os contetdos com link direto para o site do Didrio de Coimbra,
obtém um maior nimero de interaces. O servico de “Ultima Hora” também adquire um ndmero

consideravel de interagGes se tivermos em conta que nele se inserem apenas cinco publicacoes.
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Conclusdo

Atendendo a parte inicial de desenvolvimento, concentrada em reflexdes acerca da imprensa regional, é
possivel confirmar que o Didrio de Coimbra, um meio de comunicacao relacionado com aquela matriz,
se interliga diretamente com a ideia de jornalismo regional, contendo nas suas versdes impressa e
online caracteristicas que estdo inerentemente ligadas a imprensa de proximidade. Seja pela intensiva
partilha de conteldos relacionados com a regido de Coimbra, seja pela forma como o publico se
relaciona com os conteldos noticiados, principalmente no que toca as noticias que, de alguma forma,

contribuem para o desenvolvimento da regido.

De um modo geral, o Didrio de Coimbra cumpre com as fungdes associadas ao jornalismo regional,
desde dar voz a comunidade em que se insere, expondo as suas dificuldades e mais-valias, de modo a
fortalecé-la, ao envolvimento na promocdo de debates e discussdes racionais que possibilitam a solu¢do
de determinados problemas da regido. Tais conclusdes foram retiradas através da realizagdo do estagio
curricular que permitiu identificar o modo de agdo no terreno: para além das noticias redigidas se
relacionarem, muitas vezes, com problemas do interesse da popula¢gdo de Coimbra, eventos aquela
populacdo destinados e/ou agdes que de alguma forma moviam e agitavam a cidade, os cidaddos nunca
deixavam de ser ouvidos, sempre que se justificava. O mesmo acontecia através do jornalismo online,
em particular por via da pagina de Facebook do DC, que dava sempre lugar a conversas na redac¢do
devido as partilhas, gostos ou comentarios obtidos, dando-se particular atengdo aos comentdrios de

“gentes” conhecidas.

Neste seguimento, seguimos para a analise da presenca do Didrio de Coimbra no mundo digital como
forma de criar cumplicidade e confianca com o publico, compreendendo as relagGes estabelecidas entre
as noticias partilhadas e o publico a quem se destinam. Depois de analisadas as publicagcdes no Facebook
do DC, as conclusdes acabaram por ser confusas: se, por um lado, a presenga do DC em ambiente digital,
no que diz respeito ao site oficial, é parca e sem aposta na evolugdo, por ouro lado, a presenca no
Facebook é mais intensa e revela bons resultados junto dos leitores que se mostram entusiasmados e

fazem questdao de mostrar opinido, particularmente em relagdo a conteldos de ambito local ou regional.

Em relagdo ao site oficial operacional desde 2000, o Didrio de Coimbra revelou que ndo tem
acompanhado a evolugdo nacional, nem tem tirado partido das potencialidades da Internet, como alias
acaba por ser comum entre os meios de comunicagdo regionais, a excecao daqueles que se dedicam em

exclusivo a partilha de conteldos online.
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Recorrendo a Jerénimo (2012), é possivel verificar que a atualidade dos ciberjornais regionais nao é
muito diferente do que se conheceu inicialmente, sendo que se mantém o modelo de partilha de
conteldos presentes nas versdes impressas, sem acesso, na maioria das vezes, aos contelddos na
integra. Isto é o que acontece com o atual site do Diadrio de Coimbra onde diariamente é disponibilizada
a primeira pagina da versao impressa e alguns conteudos noticiosos, ainda que de forma parcial, isto é,
ndo é possivel ler as noticias completas a partir do site do DC, sendo-o0 apenas possivel a quem

descarregar a aplicacdo disponibilizada na Play Store.

Concluimos, ainda assim, que a atividade digital por parte do Didrio de Coimbra muda de figura quando
atentamos a pagina de Facebook. Com base nas semanas analisadas, de 18 de novembro a 1 de
dezembro, foi possivel concluir que, de facto, o Didrio de Coimbra cumpre com o esperado no que diz
respeito a um jornal regional, comprovando-se uma maior partilha de conteidos de ambitos local,
seguidos das noticias nacionais, regionais e internacionais. No que toca a interagdo por parte do publico,
constatdmos que ha uma forte tendéncia para que os cidadaos revelem opinido e se mantenham mais
ativos quando as publica¢des fazem referéncia a assuntos que lhes dizem respeito, de forma direta ou

n3o, incluindo-se nos ambitos local e/ou regional.

No entanto, ao nivel das potencialidades da Internet, a precariedade continua em prevaléncia, com a
auséncia de qualquer tipo de interatividade, segundo os critérios aplicados no presente estudo: na
pagina de Facebook do Diario de Coimbra é comum encontrar publicagdes cujo nivel de interatividade é
muito parco ou nulo, isto é, verificdmos que existe uma consideravel preferéncia pela partilha de
conteudos sem hiperligacdes de acesso ao site oficial do DC, por ndo constarem na versao impressa, e
sem recurso a outras potencialidades como sejam a hipertextualidade ou a interatividade, através das
quais os leitores pudessem selecionar as informacgées e os contelidos de preferéncia que pretendiam
explorar, ou a multimedialidade, a partir da articulagdo de diferentes modelos de escrita, ilustracdo e/ou

composicdo das noticias partilhadas.

Embora se encontre um servico de “Ultima Hora” com a partilha imediata de acontecimentos, num total
de 332 publicagbes analisadas, apenas cinco faziam referéncia a partilha de videos ou noticias que
acabavam de ocorrer, razdo pela qual concluimos que o nivel de interatividade no Facebook do Diario de
Coimbra é praticamente inexistente, limitando-se a partilha de conteldos escritos, muitos constantes da

versao impressa e, por isso, incompletos na versao online.

Foi também possivel confirmar uma maior partilha de contetdos relacionados com a cidade de Coimbra
e regido envolvente, muitos apresentados de forma incompleta, apenas com acesso ao primeiro
paragrafo das noticias, que surge descontextualizado e sem identificacdo de fontes na sua maioria. O

gue ndo se verificou em relagdo as publicacbes de dmbito nacional e internacional que refletem noticias
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desenvolvidas, contextualizadas e com identificacdo de fontes, razdo pela qual se tornam possiveis de

compreender na integra os contelddos apresentados.

Em trés meses de estagio, foi possivel compreender que a aposta do Didrio de Coimbra em ambiente
digital ndo parece ser um foco principal, uma vez que os profissionais aparentam estar acomodados a
rotina de ir a determinados trabalhos, recolher e tratar informacdes, de modo a apenas publicar o artigo
nos dias seguintes. N3o se verificou que existisse vontade de mudar o rumo das versdes online do jornal,
refletindo-se todos os dias “mais do mesmo”: a publicacdo da capa do jornal impresso, a partilha de
noticias incompletas e a recolha de informagdes noutros sites noticiosos, como a agéncia Lusa, para
publicacdo na pdagina de Facebook. Agrava o facto de os jornalistas ndo terem acesso ao Facebook do
Didrio de Coimbra, sendo a pagina gerida unicamente pela secretdria, a quem os profissionais ficavam
encarregados de enviar videos ou fotografias dos acontecimentos noticiados, para posterior publicagdo

ou partilha no imediato quando se justificava que assim fosse.

Com o presente estudo, é possivel concluir que ainda ha muito a fazer por parte do Didrio de Coimbra
no que toca ao uso da Internet: desde logo, o site deve ser utilizado de forma mais ativa e deve conter
conteudos interativos, como sejam a hiperligacdo de noticias a outros sites que permitam a
contextualizacdo dos assuntos; as versGes online devem ter mais que uma pessoa responsabilizada pela
sua atualizacdo, de modo a facilitar o trabalho e permitir a maior dedicacdo as paginas; o recurso a
imagens, videos ou 3audios que permitam ver, perceber e contextualizar os contelddos noticiados, a
apresentacdo de videos explicativos ndo promocionais de determinados eventos (existem na pagina de
Facebook do Diario de Coimbra videos promocionais/publicitarios de acontecimentos, ndo produzidos
pelo DC, que ndo foram incluidos no presente estudo), e até possibilidade de consultar a versdo

impressa do jornal na integra através do site, sem necessidade de recorrer a aplicac3o.
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Anexo 1

Didrio de Coimbra
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14h00 e as 20h00. pagar paraentrarna festa, ticipantesdo evento em com-
A iniciativa inclui Troca de  rante Jorge Vilas, 30 mesmo  putadores  disponibilizados
Roupa! da Casa da Esquina, tempoqueaproveitaparasa- parao efeito.
uma feira em que cada um Bentarqueporsetratardeum  ApGs jd ter sido angariada,
pode levar roupa embomes-  evento soliddrio, «0s artistas  num més, 4% do valor ambi-
tado e trocar por outra. Mas  concordaram emniio ser pa-  clonado parafazer asobrasne-
festa 56 é festa seincluir mii-  gosparaactuara cessdrias e construir doisane-
sica, porisso, nfo faktam con- %08 que faltam para a sala de
certas, do rapper MC Ruzee  TTOCa de roupa, computadores e biblioteca,
dos Subway Riders, que pari-  concertos e até um Jorge Vilas, acredita queé pas
Tharfio o pako com conhedi- g se estiver guir alcancar o
dos miisicos da cena rock de bom tempo estdo findb base, garantindo que ji
Coimbra, como é o caso de  garantidas nafesta «foram angariados 1 650euros
Victor Torpedo e Carlos Dias, aravésda campanhaonline e
Dj sets de Hélder Macedo ¢ HifestanaRelvinhalémais  que ainda existe muita gente
Ogata Tetsuo, convivio e co-  um dos eventos dinamizados  interessada em gjudars.
mes & bebes preparados para  pelcs moradorese instituighes  Oevento conta com o apoio
a ocasifo pelos moradores e do bairo e da cidade que es-  da Unifio de Freguesias de Ei-
memiros da Cooperativa Se-  peram pela condusio das s e Sio Paulo de Frades, do
mearrelvinhas. obras do projecto do Centro  Jazzao Centro Clube, da Greve
«Caso ndo chova, vaitam-  Social e Cultural paradashd 16 (limtica de Coimbra, daAkto,
bém serrealizaco ummagusto  anos do Banco de Tempo, do Graal
partilhado, com produtos que  Para que sefam novamente e da Coolectiva ¢
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COIMBRA

“Filho?”, a pe¢a que poe o publico a
pensar sobre a maternidade e a morte

Teatro Chega na quinta-feira ao palco do Teatrdo a peca “Filho?”, do encenador Jodo Neca. Depois da estreia
em Palmela e de 25 espectéculos realizados, apresenta-se em Coimbra, onde fica até 28 de Dezembro

Rita Fareira

Colocar as criangas a pensarso-
bre ooutroe sobre odiferente é
um das cbjectivos da pega “R-
Tho?",em palco na Oficina Mu-
nicipal db Teatro apartirda pro-
xima quinta-feira, onde estard
2% 28 de Dezembro, com ses-
sbes para escolas e para o pi-
blico emgeral.

“Filho?", que ji conta com 25
apresentagles chegaesemés
a Coimbra, andetudb camegou
Apega, construich combaseno
ramarce de Afonso Cruz “Para
ondeio os guarda-chuvas™ re-
sulta de uma co-criagio da
companhia de teatro O Bando,
de Palmela, e do Teatrdo, de
Coimira

O encenador Jodo Neca, es-
clarece a0 Didrio de Coimbra,

que foi assistira um ensaio, que -
way é dasd & abase da peca destinada a todas as idades “Filho?" vai estar na Oficina Municipal do Teatro até Dezemiro
equipas nioé o Bandoque vem
a0 é de p | i pega  quer tabus envoltos nestes te- pega, 0 encenador Joflo Neca  parecer que nfo dd respostas,
mios dadase infantil comdireito a desenhos  mas Nomeadamente jntodos langa criticas 3 educagfio quese  ascariancassfioconvidadasa da
«Cridi pr ou questbes ficeis  maisnovos. mm""h pratica nos dias de hoje. «A  plateia expor assuasdiividase
movemos um exercicio de - Jalo Neca admite que esta foi  Talvez pareca, aprimeiravita, snlﬁtzttkﬁﬂ ; st debar suges dapeca
dadania, tentando que as opi- m\apguamrmdapamurm absurdo colocar pergun na muito aquilo que é ariqueza i toda a equipa. Sem tabuse
nies de cada um dessem ori-  faba etdria muitovasta quevai  numa pega onde o siléncio éa doouuoué maior das criangasque éaca-  com intal liberdade para per-
gemaumpensamentode cria-  desde 056 30506 ancsdeidade.  base. Mas Jodo Necaexplica  diferente de nés” pacidade de perguntar “por-  guntar “pongqué?”.
Gloartisticaba. ‘ ‘ aceits  Istopory b q\znﬁapmoﬂ!nduén-_ qué"'El_flmtémpsdmm “RIhc?” tem a primeira apre-
¢lodooutro,queé diferentede  dor «integra as interrogagbes  tadocomouma escolha, que val isso. Deixamos de perguntar  sentagio desta temporada na
nds, e encarando isso como  que sfo tiocaras aos maisno- a0 encontro de uma das frases Pega terd sessdes de “porqué’, porqueachamosque  quinta-feira. Os hilhetes fentre
uma mais valia e nfo como  vos camo aosmais velhose. b especticulo: «quem niofala s aa " muitas das perguntss ji faram  4e 7 euros) para assistir ao es-
m\gdthxlmdmr;wla 5 “Filho? mlnuuplaqus ;);:meemoqmﬁzam (escolas) as1oh30e 3 s : mmxl;:mhnsa%
Aindaque Filho?'s raede  tlessobre matemidade, adop- . 14h30, e sibado (pi (também) por isso que, através dos contactos
uma pecadestinada sopiblico ¢80 e #téamorte,com opro-  Gom um obi defi bico s quando termina o especticula 013, 916 265 015, info@otea-
mais jovem, se pdsiodeelimi quuis  nidono que toca A intenglo da geral) as 17hoo que se pode omar confiiso ou  ra0.COM e oteatrancom. ¢
A’/llmlltwl)v DI#II)«I&CimPN\ oM 2. s d0 en di

GANHE cOoNVITES EDESEE

4DC =1CONVITE DUPLO |

XXV EDICAOC o ¢ NA SUBSTANCIA FILHO?
;sos'g'\;‘aen. A::Mmuos / _“t; da DO TEMPO f cRIf\c;;'aQ PARA
PORTUGUES pinws *Ci AINFANCIA

Cormana

5DC =1CONVITE

30 Nowermbiro | a0

8 DC =1CONVITE DUPLO |

Linitado a1 frmal pac da

10 DC =1 CONVITE DUPLO |

Didrin de Coimbra
ST

Todas estas ac¢oes estdo limitadas ao stock existente e sdo validas para jornais do dia de hoje,

adquiridos nos guiosques aderentes. Promocdes ndo acumuldveis entre si.

65

INFORMAGOES: 239 499 950

910 934 467



Rita Ferreira Ciberjornalismo de proximidade: o caso do Diario de Coimbra

Anexo 3

Didriod Coimbra SABADO | 30NOV2019 | 03

Desfile comeca as 15hoo com 36 “modelos”

Com inicio as 15hoo, no Pavilhdo da Pameira, na Baixa da cidade, o evento conta
com 36 “modelos” especiais, seniores entre os 65 e 87 anos, alguns deles utentes

de instituicdes da cidade e outros que se inscreveram para participar.

Coimbra

Baixa acolhe hoje desfile “fora da caixa”

Moda Modelos “especiais”, entre os 65 e 0s 87 anos, desfilam hoje, a partir das 15hoo, no Pavilhdo da Palmeira

Rita Farreira belecimentos - - apoiamoss, refere Até porque  ceiras ZitaAlexandre, directora
Space. Rapaz Mari o dois dos principais objectivos  da AICEX explica que «embora
“Amoda niotemidade” Este e (Qdudia Neves (estilista), o ; da actividade sf0a dinamiza-  alguns sefam utentes das as-
€onome dodedile queretine,  evento estd, ainda, de brago GAo da Baixa de Coimbra e 0 sociagbese que apoiam a as-
hoje, a partir das 15h00, cerca  dado com a Unifio de Fregue- apoio a0 desenvolvimentodo  sociago, «oUtros ndow. «Lan:
de 36seniores, entrecs 65eas  sias de Coimbra (UFC) e o comércio Zona. imos o evento nas redes so-
87 anos na mesmapasserelle.  Sport Conimbricense, que jd JoséLuis Castro, fiscalda Al-  clais e houve pessoas que =
Vestidos por lojas da Baixa  tém histérico no que toca ao CEC salienta nesse &mbito, a  inscreveram,  individual-
de Coimbra e outros comer-  apoio das actividades da Al importnciade «interagircom  mente».0 ambiente promete
ciantes da cidade, os partici- 0s comerciantes e trwer vida  ser de festa para quem visitar
pantes db desfile prometem|le- aBaixadacidade stravésdes- o Pavilhio da Palmeira, du-
var cor e alegria a0 Pavilhio tes eventoss. «Si0 elementos  rante a tarde de hoje.

da Palmeira fundamentais para atrair pes- Apardo desfile de moda, hi
Como apoio soas e desenvolver mecanis-  animagio musical a cargo
bes - Create (Poiares), Cen- mos que proporcionem me-  Grupo de Cavaquinhos de
tro Comunitério de Desenvol - Thores neg6cios aos comer-  Coimbra, Giroflé, um mo-
vimento e Solidariedade de b clantess, adianta. mentode poesiae,nioesgue-

Coimtra, e Centro Paroquial o Nem todos 0s particiy cendo aép q
ds 1De Ri- José Luis Castro, Zita Alexandse e Jalio Franciaeco Campos no desfile s40 membruos inte-  adivinha uma visita doPaiNa-

beirade Frades - e cinco esta- . o event: grantes das aswociagdes par-  tal Aentrada é gratuita ¢

e
COIMBRA

O1 DEZEMBRO | 11H30

O PAI NATAL ESTA A TUA ESPERA EM DEZEMBRO!
VEM TIRAR FOTOS E FAZER ATIVIDADES DE NATAL!

HORARIO
SABADOS E DOMINGOS | 11H30 - 17HOQ
28 DEZEMBRO | 11H30 - 17HOO | 24 DEZEMBRO | 11H30 - 16HOO

HORKRIO ESPECIAL NATAL
ENCERRAMENTO DO CENTRO

20A23DEZ 24DEZ S1DEZ
281100 1B110C 181100

26A30DEZ 25DEZ 2018 E 01 JAN 2020
221100 LNCLRRADC
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b o
* 2N
]

@oAmerz«%np S Boas F‘?é""é C

‘nternaiionol Rua dos Combetentes; 106 | Colmbra

13 DE DEZEMBRO DE 2019 SEXTA-FERAN® 30490 DIARD JORNAL REPUBLICANO ORGAO REGONALIST A DAS BEIRAS HA 89 ANOS AINFORMAR g0

Diariode Colmbra

Fundador Adriano Lucas (1883-1950) | Director “in memoriam” Adriano Lucas (1925-2011) | Director Adriano Callé Lucas L T 10 0 4~ 11 |
da gy @3 Gl & Jempen

1 tacabook conw/Rocides Colnibra

M

u—-u—uumn.

Abandono das antigas Autor de disparos sobre militares da GNR no IC2
escolas esta a gerar e .
preocupa;io Anadia | P20 ﬁca em prlsao preventlva Entregue pelas autoridades espanholas | Ps

Centro Socialda

AGUA VAI AUMENTAR 10% ==:&.
PARA 65 MIL FAMILIAS (e

Onze municipios do Pinhal Interior Norte passam ater, a partir de Janeiro,a mesma tarifa de dgua,
saneamento e residuos sélidos. Empresa intermunicipal foi ontem apresentada em Penela pagina 14

Histérias de
ruas da Baixa
de Coimbra Cantanhede gasta
recordadas a sete milhdes para
mesa do café requalificar vias
P10 Muni cipio | P16
Projecgdes
ddo maioria
absoluta THE DRONES +DRASTIKS +
ao Partido S:JONEK'\:IORK BOYS
) J ¢ oy Conservador
- = de Boris Cultura popular é

Boas receitas tema das préximas

P21 : 7 Maravilhas

Concurso | P28

para um Natal
lmais saudavel

- |
Mercado de Coimbra acolheu o workshop “Bebidas e Cocktails de Natal” Pagina 6
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DE 15 A 2Z DE FEVEREIRO VENHA CON 5
= OR NO FORUM ! 3 No 3 | GesMo

Todos os olhos postos no... ’&_\ o pUMA Hl’BRlDO

19 DEFEVERERO DE 2020 QUARTA-FERANC 30555 DIARD JORNAL REPUBLICANO ORGAD REGIONALISTA DAS BEIRASHA 89 ANOS AINFORMAR 090 ¢
” TOBIAS PREISIG +

JAN WAGNER

Diario de Coimbra B

Fundador Adriano Lucas (1883-1950) | Director “in memoriam” Adriano Lucas (1925-2011) | Director Adriano Callé Lucas Pig. 7

ﬂ&ﬂ?&ﬁ%:ﬁfe‘z‘:w Camara de Coimbra quer elevadores
SOMIERO Jasé Peses verssira e 55 junto das Escadas Monumentais erojecto| 77
Figueira da Foz
COZINHEIRO ENCONTRADO :=::
no combate ao
insucesso escolar
MORTO EM COIMBRA —
Escolas da regido
e
g ; . exped cienti
Gil Edgar ndo era visto hd duas semanas. O corpo foi detectado ontem, dentro do espago, mpe rtida

no Centro Comercial Sofia, que tinha arrendado para o seu negécio de restauragio raginas Lar nio Suglamanits

Diario daTurma

AT SNTOR

Falcdo
Madruga

vai espantar
pombos
noutros locais
de Coimbra

P2

Criancas

ajudam a imveste para
nves a
] e
recuperar xl:ilcums]l’!s
0 Verde Alunos mostram
s R A R S : Siss arte na Gala
Doze mil drvores de espécies autéctones foram plantadas ontem no concelho de Oliveira do de Sabores
Hospital, entre Vale de Maceira e o Piéddo Paginai4 FigueiradaFoz | P16

SALDOS /15 GOIS =z

Tims & Sscrats
ADO|IPRATA.  OLRD| NS BN 0RO PNW.LOLASEOIS.COM ALNIDINA
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Anexo 6

Didrio de Coimbra

COIMBRA

CoolaBoola transforma “experiéncia”

numa explosao de emog¢oes

Conceito Fica na Praga do Comércio e tem varios servicos que proporcionam uma “experiéncia tinica”. O CoolaBoola
nasceu pelas méaos de Catia e Pedro e conta com pegas vintage, barbearia, atelier de tatuagens, gastro bar e rooftop

Bruna Corrdia

E uma verdadeira viagem na
miquina do tempo que recua
a0sanos 50,60 e por al fora. E

que cumprido. Chama-se Coo-
laBoola Colab, nasceu pelas
mics de CitiaePedro, eficana
Praga doCamérdio,nas
galertas de Coimbra O conceito
€ wlIricOs € COm VATIOS SErvigos.
Naloja vintage.no rés-do-chfio,
oportunidade nfo falta para
comprar um disco em vinil ou
uma gilete de barbear “amoda
antiga” Aofundo, hium barre-
tro cam uma colecgio de cer-
vejas artesanais do paise ame-
dores Aboutique femininacom
vestichs de hollywood fica na
cave. No primeiro piso, ingta-
Jou-se aclissica barbearia Sio
Jos, um espago com roupa
vintage masculina e ainda um
atlierdetatusgers Osegundo,
terceiroe quarto pisosestioan
“comandd” da empresa Loop.
Gastro Baresti
abertoafestas
diferenciadas para
corporates, jantares
degrupo efestas
temdticas com
experiéndas

nado a experiénciass, cuja
«ideia ¢ partilhar os pratos de
comida sofisticadas, com uma
cartaque a¥ elamesma conta
estérias Oroofiop, que «6a ce-
reja no tapo do bolow, fica no
1timo andar e tem uma vista
panorimica sobre a cidade.
Tudo isto nums6 edificio.

Os planos para esteprojecto,
esses ji tinham quase desde

—

GastroBar promete um “toque” dochefe para Wris gostos

Rooftoptem vidta privilegiads para a cidade

FOTORAMASE AREIRA

lores para vir para a Baixa fol,
sem diivida, uma tentativa de
sermas uma alavanca para ou-
tras empresas, através de um
mercadodiferenciado, comva-
rios serviqoss, refere Pedro
Sema. «E um bocadinho pro-
mover acidade onde ndsque-
remos viver Se a Baxa desa-
parecerpassa a seruma cidade
dormitério. Vazia de coisas,
sern nadas, destaca Citia.
Citia, que também faz parte
dadirecgio da Agéncia paraa
Promogio da Baixade Coim-
bra (APBC), conta que este in-
vestimento passa por «encon-
trar ideias para quea Baixaseja
um sitio de orgulho para to-
dose. «Se 0s turistas gostam
nds também temos de gostar.
Niio é por acaso que eles vem
ci, diz.
Citia e Pedro
pretendem darvida
aBaba e apostar
nacidade que
querem viver de modo
aincentivar outros

No (oolaBeola jd passaram
pessoas de todo o mundo e,
depois de “doisdedosde con-
versa”, hisempre histdrias que
marcam Citia e Pedro recor-
dam algumas, como quando
Shirley King, depois de um es-
pecticulo em Coimbra, ainda
esteve horase horas neste es-
pago antes da viagem para
(hicagn. «Também esteve ci
um senhor italiano, que tem
um restaurante numa praga
em tdlia que disse comoima-
@nava esta praga em Itdlia
com muitas mesas, cadeiras,
esplanachse indaagente aco-
mers, destaca Citia.
pra ji nio faz

Uma méao cheia de experiéncias e emogoes

que se conheceram, hd sete  Entrar no CoolaBoola é, sessio de fot provas decervejas também
anos «Desde essaaltura emes semdh‘th.unmrdzch Akhilywoodemu:plh 530 mais uma experiénda
dois filhos e dois negdck ; g des gemarigorpamdaraiu-  pam juntar 20 ‘menu” A
conta Pedro, é rolamos algy O sloporumhtrﬁdoqne qualquer hora é possive
taﬂu&)BsAmdmum«m Eaeqméummmdm sevivia e vestianaq hecertoda uma colec-
smagaﬂ)dmaﬂlea(hda tUnicoe diferencador,dia  tempo.Jd viradopam a G40 de cervgjas para degus
pdloga. Ena alturatinha-  opor dade aqualg parte gastronémica, existe  tar As tours pelaregiio
mos projectos semelhantes.  pessoa de viver experd oWineG as © podem ser i
Fdfacigmrm-.uru cias também elas inicas E, pem-desoobmmo:u das em www.oolaboola:
U va-  por plo deuma pal#to eosseusgostoswAs  lahcomq

69

I" dos seus planos. Mas o
futuro, esse ndose traga «Para
J4 0 nosso grande objectivo é
dinamizar a propria cidade
onde vivemnos Querernos que
isto seja trabalhado para po-
dermas visjar, conhecer e tirar
inspiragOess, contam. Apesar
de, segn db os proprios, haver
quemdigaque noPortoouem
Lisboa «uma casa destas es-
tava sempre a sharrotar de
gentew ¢
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Diériode Coimbra QUARTA-FEIRA | 18 DEZ 2019 | 07
COIMBRA
Exposicoes e coloquios e
que chocolates tinham
- - N
marcam o ano jubilar 2020 VihodoPorte
CACAODIMINE A empresa de
Coimbra que foi alvo de uma
fiscall 0 da ASAE
Religido Foi divulgado ontem no Museu Machado de Castro o programa que ::mv:ho Sikocido oo
evocativo dos Martires de Marrocos e da vocagdo franciscana de Santo Anténio  recheio dos bombons inspec-
romcsmsnme  G0nados é Vinho do Porto e
Rita Fareira que apenas, por desconhed-
———— mento, nfio pediu autorizagio
«0 queedti a ser preparado é parao fazer.
uma efeméride feita com de- Refere a empresa Cacao Di-
sempenho e brios, proferiu o Vine que a tinica contra-orde-
bispode Coimbra, D. Virgiliodo nag o de que foi alvo fol, efec-
Nascimento Artunes, referindo- tivamente, nio ter solictadoa  Segundo a ASAE, comore-
-se a0 ano jubilag que de 12de devida autarizagiojunto daen-  sultadoda acgio, f instaurado
Jareiro de 2020 a 17 de Janeiro uhd:dttuaadnsdrdns um processo pelautilizacio fle-
de 2021 assinals, em Coimbra, intel e indi ml da exy “vinho do
0s 800 anos dos Mirtires de nMarqzhada'VHmdo Porto” em vialagio da Deno-
Marnocos eda vocagio francs- Porto” par minagiode Origem Prot
cana de Santo Anténdo. mqsn&smspcnsavds da- Eﬂmmmdewudocfnu:
Emconferéncia deimprensa, quela empresa, localizada em  comunicado daASAF, «permi-
0 hispode Coimbra apresentou Eiras, refutam asim o quea  tiu a sahaguarda da imagem
ontem a Carta Pagoraldo Ano Autoridade de Seguranca Ali-  deum produto certificadoe a
Santo,da qual salientoualguns mentar e Econdmica disse a0 leal concoméncia entre opera-
desafios do jubilew: o desafio Didrio de Coimbra, referindo  dores econdmicos, atendendo
da evangelizago; o desafio da qu:nvhhoqlzauvaa!r aque!cmlupa'utowo
espintualidade, aliadoaoque é utilizado nos ch nio  ilegal de umalx i
apessoa humang odesafio da eraVinho do Porto certificadn. ~ Origem Protegidase.
tural assente no bispo D.Virgiio Antunes, ladeado por Joagquim Caetanoe Ana
mgmknﬂmsemvm
horizontes paraacomunidade  Museu Nacional de Machado  tam a culurm portuguess ea  zembro. Extas flutragtes can- Dois embates seguidos
de Coimbras; odessfiodavo-  de Castro(Coimbra), aosquals  iconcgrafia e histéria deSanto  tém pegas em comum,mas: d f d 2 l
caglo crist edasvocagbesna  couberevelar asexposigess-  AntdnioexplicouViginia G- stolusis JNoMusuMacinde 1€ TUZA d€ VeICUulos
Igreja numa nova era deedu-  bre os Mirtiresde Marocose  mes, conservadora do Museu  de Castrq a exposigio tem en-
cagfo da & nos mais novos; e Santo Antdinio, que Aschadode Castro.  foq devogic tode P’L. ram danos materiais. A PSPre-
o desafio darenovagiodapie-  durante o ano de 2020, nas Coimbra, “Do ' @stou ainda no mesmo dia,
dade popular anoniana rela-  duas cidades Museu Machado martino santidade- konogs- Segundo dvulgouontem  cerca das 8h00, na Ponte-
conadocom ssmanifestaghes  NaMogeimdeSantaCnzvai  d€ Castroe Museu fia e devoglo dos Mities e a PSP.do acderte, q -Aqude,
de devoglo que «nascem do  estar patente uma exposigio, Nacional de Arte Manrocos™s salientou a direc-  segunda-feira, pelas 13040, m e dhois automdveis cam fuga
Povo, mas que nem sempre  desde o dia 2 de Fevereiro de Nmﬂ‘)lﬂ‘ll' torado museu, a0 passo que a  Rua Raiil dos Reis Carvalheira,  do veiculo causador e de que
vio 30 encontro dos ideais e 2020 at a0 dia I7de Janeiro de breos vaiestarpatente  na 7ona da Conchada, resulta-  resuktaram dancs materiais ¢
principios de Santo Anténios, 2021, compasta por um con- Martires de Marrocos mm!udemmfoma
nfo conduzindo, por isso, 3 junto alargado de pegas (cerca @ Santo Ant6nio «viragem na oposicio entre
evangelizagio. de 32) vindas do Museu Ma- cristianismo e islamismaos, | 4 M
Junto do bispo de Coimbra,  chado de Castrq ca Apar dag posicio,vio  adantou o director do museu
namesada sessiode apresen- do Portq do Museu  ser preparadas autrasduas: no mde v&)mobjenmds ROSCAS ZECA— - . 0
tagho estavam Joaquim Coe  de Arte Antign e das regibesde  Museu Nacianalde Arte Areiga, ON A
tano, directordo Museu Nacio-  Cambra, Lamegp e Evora. mmem:mm» ﬂadts(h!ahlpmxmda- ESTAC‘ P
nal de Arte Antiga (Lisboa) e «Aexosicio écompogapor  seu Nacional de Machado de quele confronto para o nasci-
Ana Alcoforado, directora do  obras myiximas que represen-  Castro, entre Setembro e De-  mentode Portugalb.« DEZEMBRO
P SARADN 21 | 22HON
Programacao cultural rop s g
g c de 2020, no grande auditério
f = do Convento Sio Francisco.
e formativa no Ano Santo ‘e
(Casa-Museu Elysio de Moura,
coube apresentar o programa

INICIATIVAS

do programa do ano jubilar fi-
caram acargo do padre Fran-
disco Prior (Jaro, quecomeqou

para os domingps jubilares..
«S80 2 domingos do Ano
Santo,em que, de forma espe-
cial, é criado um programa de

regrinar aos lugares santos,
aravés de um itinerdrio que
serd percorrido pelos fiéise,
apontou o padre Prancisco,

i

pordar. queo iniclo
do jubileudecome no dia 12de
Janeiro, is 16h00, na igreja de
Santa Cruz, com uma solene
eucarigia.

«A partir dai encontramos
um vasto programa celebra-
tivo, com particular destaque

Mirtires de Marrocos e de

fazem parte da programagfio.
«ADiocesede Coimbra vai pe-

twral que vai contar comum
cdo de concertos a respon-
sabilidade de Anténio Alberto
Medina de Seiga, e outros tan-
tos que se estreiam, como a
“Missa de Santo Anténio”, de
Anténio Vitorino de Almeida,

formativo do Ano Santo. O
evento vai contar cam areali-
zagio de um coloquio, a 16 de
Janeiro de 2020, as 10h00, no
Colégio de Santo Anténio da
Pedreira divididoem duas ses-
sOes, e, entre os dias 14 15¢ 16
de Janeiro de 2021, realiz-se
um colbquiointemacional que
conta com visitas de caricter
dentifico, cujo programaainda
ndo estd intalmente fechado. ¢
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Detlef chegou a criarum
Projecto que resultouna
edigho dolivro “Amizar-
vare”, pela CAmara Muni-
cipal de Géis. O objectivo
dainiciativa foi construir
4 beira-rioumaespéciede
estendal com faxes pen-
durados,de diversos ar-
tistas nacionais, com
mensagens relacionadas
com o homem, a natureza
e as drvores. Foi uma das
muitas lutas que o alemio
travou para proteger o
meio ambiente em Portu-
gal Hoje, depois de amea-
gado por nfio se calar, co-
mega «a desistirdalutas.
Diisseldorf Conhe- «Com 26 anos, pouco di- ChegadbaFozdoArouce.en-  dacom eles,decid criarami-  amanhi for iderado por um Se eles acham que este é0
ceu Portugal na nheiro emuita loucuras, Detlef  controu o espago que daria  nha prpriacompanhia aMa-  ditadog paliticag inho certo a seguir,
busca por umlugar  regressou i Alemanha wpara  lugar & quinta de sonho. Ad-  rimbondo, e, mais recente-  eundo consigo aceitar e onde forgas, diz. «Eu visjo de
indicado para acabar  fazerdinheirose votouaPar-  quiriu«umaruinme un pedago  mente, 0 Momo - Museu do  nfio me sinto bem, ai vou-me 1és-a1és e Portugal é um
de escrever um livio  tugal um ano depois, qpara  de teras, e regressou  Ale-  Circo, onde conto a histiria  embora. desastre ecaldgico que
infantil. Andou pelo  ficars. Dedlef queriamudar 0 manhapam «ganhar mais al-  do circoem Portugal erealizo & Te- W e, Te-
mundo, mas rapida- mﬂoefdsm!pnunm gundhhdmpnmarowpe diversas actividadess, conta  nho, principalmente dos ami- maa &
mente voltou aster-  vigaferoz, Oregreso  Dedlef s Em relacio 4 familia, os —
ras lusitanas.... De- tentabilidade Queria ter asua aWﬁ\tpds.dﬁim Residenteem Foz doAraxce  alemifies ¥#m outra maneira de
tlef Schafft cons- propria quinta, wepletadeer-  Emiermashusitanas odlemfo  hd 37 anos, oalemflotem ¢i  lidar, é diferente de Portugal 2020, 0 ano
truiu aqui sonhos vasaramdticase parafinsme-  chegou a trabalhar na drea  tudo: a companheira hd 20 Quando eu vou com aEvaa de visitar
e veio para ficar dicinais, cem por cento bioké-  das artes plisticas, eve oseu  anos EvaCabral otrshalhoe  umalmogo defamiliae elame a Alemanha
gcass, recorda. negiciode atesanatoe entrou  as rotinas. «Todos os dias de  apresenta 30 primcs eu penso
2 Rita Ferreira Em territirio dod: manhi beho umcopodedgua,  euconhegdoi P ™
passou por Sines, onde «ocli- q dedicahojeemdia.  vaup quintal meus’s, conta «No € que eu w
Carria 0 inicio da década de  maeramuito quenteenfose  «A minha familia nfio éligada  debaixo deumpinheiroman-  tenha gostado de deixar os X
70 quandb Detlef Schafft aban. deqy T a0 drcoe tud s0,que ji | meus pais, #é porque eles,
dumacmdmpnmrl criaratal quinta EporTomar  um acaso. Passouem Fozdo  cerca de 10 mimutos a con-  quando me mudei para Por-
das i ik ib fd  Arouceuma familiaque fazia  versarcom eles, conta Detlef  tugal, vieram todos os anos
mﬂsdbum()ecunupd. concretizado. Clichémas circe do que sO deixa  seis seanas parame gjudarem
sotretudosolre politica, Deflef  bem aplicado, "hd e,depok de passar Rnupl numa situacio ex-  coma quinta_
tomou a decisio de sair. terceira € de vez'. P plo,seopais € uma maneira diferente de li
«Um dia virei-me para omeu

pai e dissehe: “eu adoro-te,
mas se eu ficar aqui qualquer
dia vamos andar 2 bulha, por
iss0, 0 melhor é dares-me al-
gum dinheiro e eu alugo uma
casa’s, contao alemio.
Viajou 1 meses pela Asia,
regressouiAlemarha, nofinal
da décadade 70, e teve acer-
teza deque ndoqueriaali ficar.
Detlef tinha um livro infantil
Jpara escrever e procurousitics
indicados para o efeita. Des-
cobriu a Madeira, onde passou

2.058 Km

Detief Schafftvive
emPortugalhiay
ancs. Clcorheceua
actual companheira,
2 actriz Bva Cabral

Fox de Arouce
. (Portugal)
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Detlef confessaque nio
tem umaregularidade de-
finida para visitar o pais
de origem: «normalmente,
dedois em dois anos, e as
vezes, todos 0s anoss,
confessa Ainda assim, «0
casamento deum filho de
um grande amigoe, este
ano,leva Detlef a visitar o
pais de origem, onde
ainda hd uma outra forte
razfio para a visitz a irmi,
de 80 anos, «que continua
bastante fit. ©
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ANNE E JOHN
QUEREM
PASSAR

O RESTO

DA VIDA
EMCOJA

Manchester O casal instalou-se em
Coja, em 2002, e voltar a Inglaterra
ndo é um objectivo. No concelho de
Arganil encontraram uma “bolhado
céu” para passar o resto dos dias

2 Rita Ferreira

Vieram do norte da inglaterra
€ garantem que Vo passar o
resto das vidas em Coja, lugar
onde tém a sua pequena «bo-
Ihado céus, a paz e 0 sossego
que procuraram, logp que a
idade da reforma se aproxi-
mou

Anne De Brabander e John
Stott, que, em tempos, se dedi-
caram A geréncia banciriae a

filhos com quem vio man-
tendo contacto via Intemet.
De valta a Coja, foi tempo de
renovar acasa onde irlam pas-
sar os préximos anos. «Havia
muito para organizar e prec-
sdmos deuma pessoa para tra-
duzro portugues. poisa lingua
eraoreal problema..

Avontade de nio sair
de Portugal
J4 instalados, conheceram

respectivamente, chegaram ao
concelho de Arganil em Setem-
bro de 2002 A idefa era wviver
num hugar com uma comuni-
dades, garante Anne Stott,
acrescentando que depois da
passigem pelo Algarve, perce-
beram que nio pondi

1 de idosos, que foram
a sua salvagio. Acabados de
“aterrar” na pequena locali-
dade nos arredores de Coim-
bra, a lingua continuava a ser
um problema_ ainda assim,
com a ajuda do diciondrio,
wdava sempre para parsr para
uma

20 que procuravam, por nio
‘quererem vivercom «expatria-
dos.
Depoisdo encontro comum
conimbricense numa expos-
Aode \

«Aos poucos, fomos ga-
nhando confianga com a lin-
U3 e Comegimas a conseguir
gjudara Fugénia e o Joaquim,
08 n0ssos vizinhos, a fazer pe-

¢ a
decisfo de visitar Coimbra fol
imediata «Adorimosa zonae
$6 foram precisas mais umas
Visitas até encontramos o sitio

quenas compr alevara
azeitona para o lagam, disse
Anne, esclarecendo que «am-
bos jd morreram hd uns anos
atrdse, mas que, hoje, conti-

garuma nova vidas, esclareceu
Anne, referindo que, recor-
rendo & memdéria, «aquela
época era de chuva e estava
muito frio. De certo que nio
choviamtodos osdiag maspa-
recia que sim_. e foi asdm até
Margos.

O regresso a0 Reino Unido
foi inevitivel Havia umacasa
para vendere um ponto final
a colocar nos empregos que
ocupavam. Li ficaram os trés

nuama ter amig
partilhar o empo.
«Nésvamostomar ocafé da
manhi a (oja, conversamos
com nosscs amigos, e, indo de
uma pontada rua para aoutrs,
paramos a cada minuto para
cumprimentar alguém, per-
guntar sobre a sua saide, fa-
milia e atésobreo tempow, afir-
mou Anne Stott, garantindo
que existe um imensontmero
de pessnas «a quem devemos
uma enorme quantidade de

agradecimentos. Se dissesse

m_dus 0s nomes, preenchia a
" Hoje em dia, Anme dedica
grande parte do seu tempo a
Ha17 o 2 i‘p;‘:arm:lm:?@:
amﬂndnhgml. asescolas a organizar e tradu-
Annee Johnjise Zir oque énecessdrio, egarante
sentem verdadeiros que «é uma sensagio maravi-
cdaddosportugueses  hos: quando alguém me -

2.300 km

Anne e Johnchegaram
2Coja em Setembmo de
2002 eregresmara
Ingiteraestiforade
questio,

Manchester oo
(inglaterra)

- Coja
{Portugar)
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Comquase 60 anose
com um emprego
stressante, a satide de
John Stott estava em
haixo e essa fol a mzio

pela qual decidiam
procurar um sitio para
Comegar uma nova
vida.

Depoais de in(meras
viagens em busca do
«ugar certos, encontra-
Tamo que procuravam,
«um lugar comuma
comunidade.

17 anos se passaram
desde que chegaram a
Coja, de malase
bagagens prontas para
ficar E é exactamente
no concelho de Arganil
que querem «passar o
resto das vidase. ©

lefona para me pedir para  blema da maiaria dos estran-
guddos a falar com um es-  geiros, seguido pelo acesso a
geiroe. «Jdconsegui llgn-  sjuda médicas defende Anne
mas conquistas noque tocaa ot
iros. Nestemo- Aterra natal € visitada uma
mento jd exitemn quatro vez por ano, quando nfo é a
mas de portug difer familia avir téc4, porque par
tes nivels para gjudaracomu-  Anne wregressara Ingaterraé
nidade estrangeira com alin-  lidar com demasiado trénsito
£ua,0 que é muito impor barulho, alémde queliitod
porque esse € o grande pro-  parecem zangadose. ©
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IXFESTIVAL GASTRONOMICO DA CHANFANA | LOUSA
- -
RESTAURANTES
Festival da Chanfana potencia m—.
» ~ “O Burgo”
Ermidas da Nossa
produtos endogenos da Lousa —
“Sabores da Aldeia™
Aldeia do Xisto de
Candal
Arranca hoje o festival gastronémico daquela iguaria regional. Até dia 1 de Marco, b
19 unidades de restauragdo, servem como “prato do dia” a chanfana “©Gao”
Lo ROCHA Rua Dr. Jodo Santos
Rita Fareia munidade Intermunicipal d3  wy g ¢t ausama”
e Regifo de (oimbra, Turismo L argo da Republica
A chanfana - carne de catra doCentro, Dueceira "Terras da “Churrasqueira T6 dos
velha assada cam vinho tinto, Chanfang”, Aldeias do Xisto, ”»
alho, louroe outres condmen- Delta, (ooperstiva Lousamel,  Rua dos Combatentes
tos, numa cagoila de bamo - é LicarBeirso, Vinhos Quintade  da Grande Guerra
um produto endégeno da Foz de Arouce e Fibrica de “Taberma
Lausi e serd, como habitual, a Pastelaria S4o Silvestre. Rua do Comércio
“cara”do Festival GastronG- ParaalémdaRegifo Gatro-  “Q.B. Restobar™
mico que comega, hoje, e que némicaeuropeia, o Festival s~ Rua Dr. Francisco Viana
decorre até dia 1 de Margo. Chanfana estd sob a chancela “Churrasqueira
«A chanfana faz parte das da Marca Termas da Chanfana e
nossas vidas,emdiversos mo- que iri marcar presengana  Rua Dr. Jodo Santos
mentos e situagbess, salientou Bdsa de Turismo de Lishm e~ “Casa dos Frangos™
o presidente da Cmara Mu- na Feira Internacional de Tu-  Rua Inés de Castro
nicipal da LousA, Luis Antunes, rismo, na Guarda, ainda este  “Mimosa da Beira”
aquando da apresentacio do o, ENv7 (Fozde Arouce)
festival que decorreu na pas- “Adega da Vila"
sada segunda-feira, num dos Outros festivais Rua Ernesto Melo
restaurantes aderentes, “Ta- «Todos os anos so promo-  Antunes (Vilarinho)
berna Burguesa®. vidos trés fedivais gast
0Os abjectivos da celebragio micos no concelho da Lousy  Rua Sobreira do Pisio
que une Y unidades derestau- que pretendem reforcar a (Serpins)
ragio lousanenses slosimples: aractividadee procurar aposts. - 28 Bacalhau™
wdivulgar a gastronomia local turisticas, refere Luis Antunes.  © 2970
e potenciar a mobilizagio em Acomegarpelo Fetival Gas:  c-arocha™
termos turisticoss, avanga Luis tronémico da Chanfana que Faarals (Foz de Arouce)
Antunes, do que o serviu chanfana na sessio de da g* edicio dofestival decorre a partirde hojeeaté | “ARodo Padric”
Festival Gastrondmico se in- de Margo, seguindo-se oFes-  20ra Empresarial do
sere «na estratégia da Comu- de posicionar o concelho tem trabathadode umafama  tival do Cabritn, de 24 2 26 de ©
nidade Intermunicipal Regifo  como ponto atractivo a nivel consistentee inteligente noque  Abril e de 1a 3de Maio. Afina- leem-‘_-aalau "
de q Acan-  gastr sublinha o se- toca a0 seu posicionamento  liza esti o festival Sabores de Delgado
didatura a Regifio Europeiade  cretéinio executivo intermuni- neste segmentos, frisa. Outono, a decorrer em Outu- «Churrasqueira Manuel
Gastronomia 2021, cipal da CIM Regiio de Coim- A - O KX Festival Gastronémico  bro, em data a definir. da Péwoa”
A organizagio do festival, bra Jorge Brito, recordando Ag2Stronomiaeo da Chanfanaestd asim, inte-  Duranteosfestivais, 0pro-  Rua Retade Coimbra
queretne milhares devisitan-  que «0 sector dagastronomia  terTitorioda Lousd grado na Regifo Europeia da ddos produ o ® brzar
tes no concelho daLoust, re- e vinhos éconsideradoumdos  S@r30 promovidosaté  Gasranomis, sendo organi-  como,entre outros,omelDOP  Rya Vicente Silva
flecte a wperseverangaetraba-  principaisimpulsonadores de  dia1deMargo, no zado pela C4mara Municipal  Serra da Loust, o Quejodo  Martins
1ho do municipio, no sentido  atracgio turigicas. «A Lousi  decorrer do festival da Lousd e apoiado pela Co-  RabagalDOPe oLicor Beirfia«

.
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IX FESTIVAL GASTRONOMICO DA CHANFANA | LOUSA

O tradicional
une-se as inovag¢oes

Festival A carneassada continua a ser prato principal, mas
as inovagdes do produto ja estdo a postos para as provas

Chanfapa... uma reconhecida
“maravilha a mesa” desde 2018

Ecertoque achanfana é a “rai-
nha”da mesa no Festival Gas-
trondmico da Lousi_ no en-
tanio, ela jd nfo se apresenta
sozinha!
Tal como defende o chefFld-
vioSilva, residente no concelho
da Lousd, «nfio hasta reconhe-
ceraimportincia de promover S
os produtos endogenos sendo -~z
também necesssrio saber tra- “Mesa Terras da Chanfana” inclula dversos produtos gastrondmicos dentitanos da regllio
balhd-los para incentivar as
pessoas a virem até cd conhe- RECONHECIMENTO Seis  integrou, desdeoinicio, alista  ravilhas 3 Mesa!, verificando-
cerosprodutos e atemas anos depois da L* edigio do  de 49 pré-finalistas, num uni-  -se uma expressio acrescen-
«Existern virias vertentes dos Festival Gastrondmico da verso de 200 propostas sub-  tadae uma maior valorizagio
produtos, pelo que ndo deve- Chanfana alginsdosprodutcs  metidas. niosédachanfana masdoter-
mas cingir o produto ao tradi- identitirios da regifio, framle-  Aépoca osanarcasdosqua-  ritério em s
cional E importante inoyar e vadosaconcurso praasTMa-  tro icipics que i «0 da adesio a0
levar o nome da chanfana o ravilhas 4 Mesal. Duecei ji undnim fedival logo por =
maislonge possivel, s porque A candidatura, apresentada  que dizia respeito Aimportin-  notar o ano passado, verifi-
€ possivel fazermil e uma coisas pela Dueceira (Associagio de  cia e ao impacto do concurso  cando-se que 0s produtos en-
com a chanfanas acrescenta. Desenvolvimento do Ceira ¢ na valorizagio dos produtos  dégenos da nossa regifo ga-
Atentos aos elhos do Duega), focoundo sé agastro-  identitdriog bem como note-  nharam uma notoriedade
chefestiio algumas das 19 uni- nomia émos vinhos  cid Gricolocal, apresen- frisou,
\h&sdemm@oqu:ade “Qb. Reswbar” o prato princi- s a degustagio dos negalhos. e azeites, e os roteiros wrisi-  tando alia dogy éma sazona-
Tir: edicio dofe pal & curi {ou nio} «No Fedival GastronGmico cos. naafirmacio e promogio,nfio  lidade mais vincada de hd uns
tival. com a ch em h i dechanfanzno g lbrapromove-  Apardach denami- 56 da gadr como de  anass tem sido combatida com
grande destaque, mascom a5 “Adegach Vila",aoladodatra-  -se, nfo s6 a ch mas nadorg: dos con- u:doo]umidumdam a atracgio turistica a “marcar
inovagbes asaktarviga dicional chanfana, brilha a  também outros produtos de  celhos de Loust, Miranda do pontos” durante todo oano.
chanfanade javali no “Estrela  elevadaqualidadee deorigem  Corvo, Penela e Vila Nova de Nosdiasdehoje, divdasnio Depois das 7 Maravilhas &
Dar a wolta a chanfana Dourads” saboreia-se 0 entre-  nonceso temitGrios, defendeo  Poiares -, tambémo Quefjodo  parecem faltar. Pelo menos  Mesal, a iguaria volta a andar
No “Villa Lausana”sfio pro-  costo de porco achanfanado;  presidente da Cimara da  Rabagal DOP. o Mel daSerra  para o presidente da Cimama  naboca do mundb, com oFes-
movidas, também, as migasde  no “Casa Bacalhau"e no"Alto  Lousd, Luis Antunes, frisando  da Lous DOP, o Licar Beirfo, Municipal da Lousd, Luis An-  tival Gastrondmico da Chan-
broa de Serpins com chanfana,  doPadrio™pr apa q da ad - 0 Vinho da Quinta de Foz de  tunes, que confirma as “des-  fnaa inserir-se no 4mbito da
esmagada de batats, grelos e de com tvalea iedadeda chan-  Arouce, 0 Mosteiro de Santa  confiangas™de hd dois anos, candidatura da Regiio de
redugio de molho de chan-  no*Carocha”,n"*OPancinhas”  fanacomecaram afwer-seno-  Maria de Semide e 0s Trilhcs  afimandoque «aMarcaTerras Coimbra a Regiio Europela da
fana®;na*Tabema Burguess’é  ena*ChumasqueimManuelda  tar o ano passado, depois da  daNaturezadaSermadalousd  da Chanfana tem tido maior  Gastranomia 2021, assim como
apresentado 0 hambiirguer Povod’, a par da carne ama-  vitGriano concurso das 7Ma-  foram ‘trunfos™na candid: depois d outros festivais promovidos
chanfanado nossa mod: clad: hotirto, | vilhasda G i ¢ “MesaTerras da Chanfana™que e aprovagio,em2018,as7Ma-  nosi8 concelhosrestantes ¢

DISTRBUICAO E GAS EM GARRAFA

@INSTALAGOES OE REDES DE GAS
«@COMERCIO E ASSISTENCIADE EQUIP. A GAS

ASISTENCIA TECNICA

TdbGRNA.
BURGUGSA.
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300 pessoas encheramas ruas, e
num desfile a “moda antiga” S g

Sem tema definido, bem &

“moda antigy’, o desfilede Car-

nayal de Sio Martinho do

. termincu de forma des-

Sao Martinho do Bispo Centenas de pessoas desfilaram, ontem, pelas ruas da freguesia. Desde xﬂtm‘&,nm
as criangas aos seniores, todos aderiram em grande espirito ao “Carnaval Intergeracional” com direito 2" cames e bebes™
roro reamavros AT 0S participantes, sem es-

Rita Fareim quecer a animagio musical a
T o carg das gaiteiros deSoMar-
O sol continua a ajudar as fes- tinho, ans quais se juntaram os
tividadesde Carnaval que, por ritmosbrasileiros trzidos pelo
estes dias, trazem vida asmui- gupoMuzenza de Capoeira.
tas freguesias domunicipio de
Coimbra. Centro Cultural faz

Ontem, foi em SioMartinho criticas a sociedade
do Bispo que os confetes e as Alrincar,a brincar_o Centro
‘serpentinastomaram contada Cultural das Casas Novas val
estrada, acompanhando as atirando umas “larachas™para
cercade 300 pessoas que par- 0 &, em om aitico & socie-
ticiparamna5.* edicfio do *Car- dade, no “Carnaval Intergera-
naval intergeracional”. conal’, que integra hd cinco

A inicistiva «ume todas as

anos. No desfile, para além da

IPSS da freguesia e os seus sitira, traz a milisica que entoa
utentes, sem esque cer os habi- pelasruas da freguesia.
tantes eoutras gentes quevém No que diz respeito aos te-
56 assistirs, esclareceu o pres mas abordados no ano pas-
dente da Unifo de Freguesias sado o tractor alegdrico dedi-
de SioMartinhodoBispoeRi- cou-sed temdtica do Centrode
beira de Frades, Jorge Veloso. Dia que a instituigio estd a

Dinamizado pela Unifio de congruir na freguesia nio
Fregesias, em parceria com a condituindo propriamente
Casa dos Pobres e o Centro uma critica, mas simuma cha-
Cultural das Casas Novas, 0 mada de atengio para o tra-
“Carnaval Intergeracional tem halho feitonaquela localidade.
vindo a crescer. Quem o ga- Este ano, a critica foi mais
rante é Jorge Veloso, que con- dura e direccionada para a
sidera ter havido uma evolu- Protecgfio (hvil O tema foi 'Ni-
GAono quetoca i adesfo, prin- nhos de Vespas Asiiticas”. As
cipalmente pela populagio. razbes foram explicadas pelo
«Antes, a populagio niosabia presidente db Centro Cultural,
do desfile, nem colaborava, MirioPratas: eesta é umazona
mas hoje isso jd nfo acontece. demuitos apicultores e a vespa
Agora, hd uma grande envol - asidticaemsidoum auténtico
véndadoshabitantese dasas- flagelo. A critica € no sentido
sociagoes da freguesia, tendo- de apelar & Protecgfo Civil
-se notado um grande cresci- Bombeiros e outras entidades
mento do Carnavals, frisou o para terem o cuidado de re-
presidente, acrescentando que, mover osninhos commyixima
parao ano, s habituaisactivi- urgéncia. Nés sabems que é
dades, como o desfile e lan- dificil, mas hd ninhos que fi-
che convivio nofinal, vestamcs cam durante demasiado tem-
4 pensar razer Outros grupos, poelevama quecs apicultares
criandouma nova abrangéncia fiquem sem colmeias e, por
do desfiles. «Queremos convi- issn, sem profission. ¢
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