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Resumo

O design tem um papel fundamental em diversas areas, em especial na co-
municagdo do teatro para o publico em geral, como fonte de maximizagao da
promogao de espetaculos e apresentagdo de projetos disponiveis, através dos
media digitais. A presente dissertacao expde o enquadramento tedrico e prati-
co subjacente a tematica explicativa de como o design se torna fundamental no
mundo do teatro, fazendo parte de todo o projeto comunicacional de promo-
¢do de espetaculos e de classes de trabalho, através da construcéo de identida-
de visual e motion design. Dessa forma, este documento apresenta um sistema
comunicacional detalhado da identidade visual do projeto "A Meu Ver", que
integra o Servigo Educativo da companhia profissional de teatro Teatrdo. Este
sistema tem o intuito de melhorar a presenca ativa nas redes sociais e meios de
comunicagio, para dar a conhecer o projeto a um maior numero de pessoas.
Pretende-se investigar novas formas de criagcdo de contetidos inseridos no de-
sign para teatro, utilizando métodos de tipografia em movimento, animagao e
criagdo de graficos animados.
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Abstract

Design has a fundamental role in several areas, especially in the communica-
tion of theater to the general public, as a source of maximizing the promotion
of shows and presentation of available projects, through digital media. This
dissertation exposes the theoretical and practical framework underlying the
explanatory theme of how design becomes fundamental in the world of thea-
ter, being part of the entire communicational project to promote shows and
work classes, through the construction of visual identity and motion project.
Thus, this document presents a detailed communication system of the visual
identity of the "A Meu Ver" project, which integrates the Educational Service
of the professional theater company Teatrdo. This system is intended to im-
prove the active presence on social networks and media, to make the project
known to a greater number of people. It is intended to investigate new ways of
creating content included in design for theater, using methods of typography
in motion, animation and creation of animated graphics.

Keywords

Graphic Design
Identity Design
Motion Design
Typography
Kinetic Typography







Indice

indice de Figuras 3
1. Introducao 7
1.1 Motivacgao 7
1.2 Enquadramento 8
1.3 Ambito e Objetivos 8
1.4 Estrutura do Documento 9
2. Teatrao n
2.1 Histdria e Visao Geral do Teatrao n
2.2 "A Meu Ver" 12
2.3 Comunicagao Visual do Teatrdo 13
2.3.1 Servico Educativo 15

2.4 Modelo de Cartaz 17
2.4.]1 Espetaculo 17

2.4.2 Projeto 19

3. Estado da Arte 21
3.1 Identidade Visual 23
3.1.1 Elementos da Identidade Visual 24

3.1.2 Identidade Visual Dinamica 31

3.2 Identidade Visual e Comunicagao para o Teatro 35
3.3 Motion Design 39
3.3.1 Desenvolvimento Histoérico 39

3.3.2 Tipografia Cinética 4]

3.3.3 Opening Titles 42

4. Metodologia 45

4.1 Plano de Trabalho 46



INDICE

5. “A Meu Ver”

5.1 Testes de Cor

5.2 Estudos de Cartaz

5.3 Identidade visual

5.4 Special T

5.5 Blog

5.6 Animacdes
5.6.1"llse Losa"
5.6.2"A Meu Ver"

6. Concluséao

Referéncias
Anexos

49
49
50
54
58
62
63
63
64

67

69
7



Indice de Figuras

1. Organograma com Estrutura do Teatrdo

2. Selegao de Cartazes - Teatrao (2005, 2011, 2015)

3. Evolugdo Special T

4. Exemplo de Aplicagao do Special T na Pagina Inicial do Website do Teatrao
O Tetrao. (n.d.). O Teatrdo.
Retrieved January 12, 2021, from https://oteatrao.com/

5. Comunicagao Visual - “Richard’s”, Studio And Paul, 2019

6. Comunicacdo Visual - “Festival Ar”, Studio And Paul, 2018

7. Comunicagdo Visual - “Classes de Teatro”, Studio And Paul, 2019

8. Comunicagao Visual - “Se esta rua fosse minha”, Studio And Paul, 2018

9. Comunicagao Visual - “Oficina Dialética da Encenagao” Studio And Paul, 2020

10. Desdobravel, Special T e Banner - “detrasprafrente e Coisas do Amor”,
Studio And Paul, 2017

1. Cartazes Teatrao - Studio And Paul (2019, 2019, 2020, 2021)

12. Analise Cartaz - “llse Losa”, Teatrao, Studio and Paul, 2021

13. Modelo Condensado de Cartaz - Espetaculo

14. Modelos de Cartaz - Opgao A, B,Ce D

15. Modelo de Cartaz - Projeto

16. Esquema de Assinatura

17. Esquema com tipos de Logdtipo

18. Esquema de Cores - Contraste e Cores Complementares 26

19. Elementos Visuais Coca-Cola 27

Coca-Cola Portugal. (n.d.). A Cor Vermelha: A histéria da nossa segunda grande férmula secreta.
Retrieved December 1, 2016, from https:/mwww.cocacolaportugal.pt/conhece-nos/historia/historia-cor-vermelha
Coca-Cola Portugal. (n.d.). 100 anos de Magia de Natal.

Retrieved November 18, 2020, from https:/www.cocacolaportugal.pt/conhece-nos/historia/natal/historia-natal

20. Elementos Visuais Google 27

Google. (2020). Brand Elements.
https://about.google/brand-resource-center/brand-elements/
Google. (2020). Branding Guidelines.
https:/developers.google.com/identity/branding-guidelines

21. Esquema Tipografico - Regular, Italico e Negrito 27
22. Logdtipo - The Guardian, 2017 29

The Guardian. (2018, July 26). Thinking outside the news in boxes.
https://design.theguardian.com/

23. Imagens de Campanha Publicitaria - McDelivery, DDB Prague, 2020 29

DDB. (2016, November). McDonald’s - McDelivery.
https://www.ddb.cz/portfolio/mcdelivery/

24. Imagem de Campanha Publicitaria para a L'Oréal Paris - McCann, 2019 30

Glenday, J. (2020, September 14). ‘This is for Men’ - L'Oreal Paris unveils clever ads calling for more women in leadership.
The Drum. https;/www.thedrum.com/news/2019/04/08/I-oreal-paris-turns-the-tables-men-with-female-empowerment-campaign

25. Logdtipos - MTV, Manhattan Design, 1981

Nes, I. (2012) “Dymanic Identities: How to Create a Living Brand”. BIS Publishers.

26. Logotipo - Denver Art Museum, Katie Ross, 2020

The Denver Art Museum. (2019, April 8). A New Look for The Denver Art Museum.
https:/mwww.denverartmuseum.org/en/blog/new-look-denver-art-museum

32

32



INDICE DE FIGURAS

27.

28.

29.

30.

3.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

Logétipo - Brooklyn Museum, 2x4, 2004

2x4. (2004, January). Brooklyn Museum.
https://2x4.org/work/brooklyn-museum/

Logdtipo - New Museum, Wolff Olins, 2009

Nes, I. (2012) “Dymanic Identities: How to Create a Living Brand”. BIS Publishers.

Logétipo - Museum of London, Nastasia Spyrou, 2017

Nastasia Spyrou. (2017, February). Museum of London.
http:/nastasiaspyrou.com/work/museum-of-london

Logdtipo - The Ontario College of Art and Design University, Bruce Mau, 2011

Bruce Mau. (2011, March). OCADU.
https:/www.brucemaudesign.com/work/ocadu

Logdtipo - University of the Arts Helsinki, Bond, 2013

BP&O. (2013, January 10). University of the Arts Helsinki designed by Bond.
https://bpando.org/2013/10/01/logo-university-of-the-arts-helsinki/

Selecao de Cartazes - The Public Theater, Paula Scher (1994, 1995, 2018, 2019)

Pentagram. (2013, January 10). Paula Scher.
https:/Awww.pentagram.com/about/paula-scher

Analise Cartaz - “2020-2021 Season”, The Public Theater, Paula Scher, 2020

Pentagram. (2013, January 10). Paula Scher.
https://www.pentagram.com/about/paula-scher

Selegcdo de Cartazes - Teatro Maria Guerrero, Estudio Javier Jaén (2019, 2020,
2020, 2020)

Estudio Javier Jaén. (n.d.). Selected.
Retrieved February 25, 2021, from https://javierjaen.com/Selected

Andlise Cartaz - “Querido Capricho” Teatro Maria Guerrero, Estudio Javier Jaén,
2020

Estudio Javier Jaén. (n.d.). Selected.
Retrieved February 25, 2021, from https://javierjaen.com/Selected

Selecdo de Cartazes - Teatro Nacional Sdo Jodo Porto, Estudio Drop (2008,
2010, 2010, 2016)

Drop. (n.d.). Drop dizdine.
Retrieved September, 2019, from https:/Awww.drop.pt/

Analise Cartaz - “Coriolano”, Teatro Nacional Sao Jodo Porto, Estudio Drop,
2014

Drop. (n.d.). Drop dizdine.
Retrieved September, 2019, from https:/ww.drop.pt/

Selecdo de Cartazes - Teatro Municipal Maria Matos, Estudio Barbara Says
(2017, 2018, 2018, 2018)

Teatro Maria Matos. (n.d.). Arquivo.
Retrieved July, 2018, from https:/Awww.arquivoteatromariamatos.pt/arquivo/

Andlise Cartaz - “Impossivel”, Teatro Municipal Maria Matos, Estudio Barbara
Says, 2018

Teatro Maria Matos. (n.d.). Arquivo.

Retrieved July, 2018, from https:/www.arquivoteatromariamatos.pt/arquivo/

Desenvolvimento histérico do Motion Design

Wikipédia. (n.d.). Fenacistoscépio.

Retrieved November 22, 2020, from https:/pt.wikipedia.org/wiki/Fenacistosc%C3%B3pio

Contemporary Arts Center. (2017, January 25). Duke Energy CAC Markerspace: Moving Photos.
https:/mwww.contemporaryartscenter.org/calendar/2017/01/25/duke-energy-cac-makerspace-moving-photos

33

33

33

34

35

36

36

35

37

37

38

38

39

40

BBC News Mundo. (2018, October 20). La verdadera mdquina del tiempo que contribuyé a que viajgramos al pasado y al futuro.

https:/mwww.bbc.com/mundo/noticias-45904567

“Kinetic Typography”, Jacob Gilbreath, 2011

Jacob Gilbreath. (2011). Conan O'Brien // Kinetic Typography.
https://jacobgilbreath.com/conan

“Hydra”, Bruno Nadeau, 2009
Brownie, B. (2015). “Transforming Type: New Directions in Kenetic Typography". London: Bloomsbury.

“Shadow and Typography over time”, Brooke Francesi, 2015
Francesi, B. (2015). “Temporal Typography". CreateSpace Independent Publishing Platform. Ist Edition.

41

42

42



44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51
52.
53.

54.

55.

56.

57.

58.
59.
60.

61.

62.
63.
64.
65.
66.

67.

68.
69.
70.

INDICE DE FIGURAS

“Anatomy of a Murder”, Saul Bass, 1959

Art of the Title. (2012, April). Anatomy of a Murder.
https:/www.artofthetitle.com/title/anatomy-of-a-murder/

Opening Titles - Saul Bass (1955, 1960)

Art of the Title. (2011). The Man With The Golden Arm
https:/Amwww.artofthetitle.com/title/the-man-with-the-golden-arm/

Radatz, B. (2012, April 2). The Man With The Golden Arm.
https:/Amwww.artofthetitle.com/title/oceans-eleven/

Frames - “Dr. No", Maurice Binder, 1962

Art of the Title. (201). Dr. No.
https:/mwww.artofthetitle.com/title/dr-no/

Frames - “Se7en”, Kyle Cooper, 1995

Radatz, B. (2012, July 10). Se7en
https:/Awww.artofthetitle.com/title/se7en/

“Catch me if you can”, Florence Deygas & Oliver Kuntzel, 2002
Perkins, W. (2011, August 22). Catch Me If You Can.

https:/mwww.artofthetitle.com/title/catch-me-if-you-can/

Opening Titles (2019, 2020)
Art of the Title. (2011). American Dynasties: The Kennedys.

https:/www.artofthetitle.com/title/american-dynasties-the-kennedys/

Landekic, L. (2020, December 15). Between the World and Me.

https:/Amwww.artofthetitle.com/title/between-the-world-and-me/
Diagrama de Gantt

Testes de cor a partir do Special T criado por Studio and Paul
Cartaz - Ideia Inicial, Olhar

Cartaz - Ideia Inicial, Movimento

Cartaz - Ideia Inicial, Percentagem de Pessoas Cegas e com Baixa Visao em
Portugal

Cartaz - Ideia Inicial, Igualdade no Teatro
Cartaz - Propostas, Igualdade no Teatro
Cartaz Final - "A Meu Ver"

Coédigo de Cor - "A Meu Ver"

Tipografia - "A Meu Ver"

Logédtipo - "A Meu Ver"

Banner Facebook - "A Meu Ver"

Banner Website - "A Meu Ver"

Anuncio Jornal - "A Meu Ver"

Elementos Graficos - "A Meu Ver"

Special T - Exploragdes Iniciais, Braille
Special T - Exploragdes Iniciais

Special T -"A Meu Ver"

Exemplo de Aplicacao Special T - Website
Exemplo de Aplicacao Special T - Facebook
Exemplo de Aplicagdo Special T - Instagram

71. Special T - Modelo Base

72.
73.
T4.
75.
76.

77.

Special T - Exemplos de variagdes possiveis
Blog - Pagina Principal

Storyboard "llse Losa" - Animagao 1
Storyboard "llse Losa" - Animacgao 5
Storyboard "A Meu Ver" - Animagao 1
Storyboard "A Meu Ver" - Animacgao 5

43

43

43

43

44

44

46
50
50

51
52

52
53
54
55
55
56
56
57
57
58
59
59
59
60
60
60

61

61
62
63
64
65
65






1. Introducao

O teatro tem uma dindmica diferenciada de comunicagio devido a sua
componente educativa e formativa, o que permite ao espectador recolher diversas
informagdes sensoriais a nivel da visdo, audi¢do, olfato e tato, dependendo
das suas experiéncias e vivéncias adquiridas durante um espetaculo. Para ser
possivel, a uma companhia de teatro, comunicar com a audiéncia, é necessario
perceber de que forma esta se relaciona com o publico e conhecer os seus valores
enquanto identidade. A comunicagdo tem que ser baseada nas experiéncias
expressivas e visuais presentes no espetaculo, para que o espectador consiga
associar a comunicac¢io que lhe foi apresentada ao que ird assistir.

O projeto abordado na presente dissertacao denomina-se de “A Meu
Ver’”, uma iniciativa da companhia profissional de teatro “O Teatrdo” que, em
parceria com a ACAPO (Associagao dos Cegos e Ambliopes de Portugal), tem
o objetivo de criar um grupo de trabalho dedicado a pratica teatral com cegos
e pessoas de baixa visdo. Por sua vez, o Teatrdo é uma companhia profissional
de teatro destinada ao desenvolvimento da cultura, que tem como objetivo
contribuir para que a arte seja reconhecida como pratica essencial. Assim, esta
dissertagao tem como objetivo a concepgdo da identidade visual e de todos os
elementos graficos associados, relativos ao projeto "A Meu Ver".

Desta forma, é apresentado um estudo sobre a identidade visual
e a concep¢ao de materiais em que se trabalha a cor e tipografia para criar
construgdes visuais e a exploragao dos motion graphics, que se destacam pela
sua complexidade e diferenciagdo na apresenta¢ao de informacgao em diversas
plataformas. Efetivamente, e visto que o teatro é bastante comunicativo e
dinamico, existe a necessidade de transportar essas caracteristicas para o
digital através das animagdes.

1.1 Motivacao

O projeto explanado na presente dissertagdo apresenta areas de interesse a
explorar por parte da autora, ndo sé por poder abordar temas como o design
de identidade para diversas sub-identidades mas também por possibilitar a
investigacao aprofundada da comunicagdo no mundo do teatro. Efetivamente,
tendo o design grafico um dos papéis de grande importancia em qualquer
tipo de servigo, é no teatro que se constitui como uma das ferramentas mais
desafiantes, devido a sua diferenciagdo e necessidade de conexao com o publico
em geral. O projeto em si transporta uma experiéncia diferente, por abordar a
questdo social da inclusdo de pessoas cegas e com baixa visdo e convidando-as
a explorar o mundo do teatro e da representacio, superando as limitacoes
inerentes a sua condicao.



1.2 Enquadramento

Este projeto tem como intuito explorar novas técnicas no ambito de identidade
visual e motion graphics, mais concretamente na utilizagdo de design grafico,
tipografia e elementos presentes na identidade de uma marca, para criar
diversos tipos de animagdo recorrendo a tipografia cinética e conteidos de
comunicagao digital para o projeto “A Meu Ver”.

Define-se como limite deste projeto a criagdo de contetidos visuais que es-
tejam diretamente relacionados com o Teatrdo e que vdo ao encontro de padroes
visuais da identidade visual ja existente, que se diversificam na comunicagdo desta
organizagdo cultural com diferentes tipos de publico e de formatos de abordagens
de temas, e que também desenvolve programas de acolhimento e oficinas de verao.
Tais caracteristicas tornam patente a necessidade do Teatrdo ter uma identidade vi-
sual flexivel em termos de diversidade da comunicagio realizada, visto haver faixas
etarias diferentes entre o seu publico.

O Servico Educativo constitui-se como um servico do Teatrdo, desen-
volvendo-se em constante conexdo com o publico, através de conversas, visitas,
dinamizac¢do de classes de teatro e de formacéo artistica, pelo que necessita de
uma marca propria e identitaria para se destacar de outros projetos. Isto signifi-
ca que qualquer conteudo criado tem que ter em aten¢io aos principios visuais
presentes na marca Teatrdo, para ser possivel construir uma narrativa consis-
tente e concisa para o publico-alvo, necessitando de elementos comunicacionais
diferentes para cada tipo de espetculo. E de referir que, para serem publicados,
os elementos terdo que ter sempre o aval prévio por parte do Teatrao.

1.3 Ambito e Objetivos

A presente dissertacao estuda o design de identidade aplicado ao Servigo Edu-
cativo e aos seus diferentes projetos. O objetivo é a criacao de elementos gra-
ficos, alguns deles animados, recorrendo ao motion design, para a divulgacao
de conteudos digitais nas redes sociais e website. Este projeto considera a ex-
ploragao do design na utilizagdo de tipografia, cor, textura e padrdo, para um
conceito e resultado conceptual de forma a criar pegas de motion design, mas
também um sistema de comunicag¢do que possa funcionar tanto de forma im-
pressa, como na media digital. Para isso existe a necessidade de criar um siste-
ma tipografico que tanto funcione com informagdes técnicas na comunicagao
de eventos, como possua a capacidade de comunicar os valores do Teatrao.

O projeto apresentado carece da criagdo de elementos como sejam
cartazes, objetos de comunicag¢do (banner, mailshot, merchandising) e anima-
¢Oes, considerando que estes elementos tém que ir ao encontro da identida-
de dindmica que o Teatrao tem vindo a desenvolver, em que existe liberdade
para criar diversos tipos de design que variam consoante as diversas formas e
opgoes de aplicagdo, sendo necessario que as regras pré-determinadas sejam
sempre respeitadas. Para ser possivel atingir os objetivos anteriormente referi-
dos, numa fase inicial é realizada uma pesquisa e analise de diversos graficos



1.3 AMBITO E OBJETIVOS

animados e contemporéneos, tipografia dindmica e design de identidade, cria-
dos ao longo do tempo. Dessa forma, considera-se que é necessario cumprir os
seguintes objetivos:

1. Desenvolvimento grafico da identidade visual para o projeto “A
Meu Ver”;

2. Criagao de elementos visuais (graficos para web e redes sociais)
para o projeto “A Meu Ver”;

3. Criagao de graficos animados em movimento para o projeto “A
Meu Ver”.

1.4 Estrutura do Documento

A presente dissertacdo é composta por seis capitulos.

No primeiro capitulo, Introducio, é apresentado um enquadramento
das areas de estudo presentes na dissertacao e identificados os objetivos.

No segundo capitulo, Teatrao, é apresentado o contexto histdrico do
Teatrdo, Servigo Educativo e a sua comunicagao visual ao longo do tempo.

No terceiro capitulo, Estado da Arte, sio apresentadas as areas a
abordar - identidade visual e motion design. Este capitulo estd dividido
em duas seccdes. Na primeira é apresentada a identidade visual e os seus
elementos constituintes e o conceito de identidade visual dindmica, bem
como a comunicagao visual para o teatro sendo expostos e analisados alguns
exemplos de materiais realizados para outras companhias. Na sec¢ao seguinte é
apresentado o desenvolvimento histérico dos motion graphics e a sua evolugao,
seguido da exposicao e andlise de opening titles e, por fim, uma abordagem
tedrica do conceito de tipografia cinética.

O quarto capitulo, Metodologia, pretende mostrar os métodos e
objetivos a desenvolver, e apresenta o plano de trabalho.

No quinto capitulo, “A Meu Ver”, é apresentado o trabalho realizado
para o projeto, onde se expde a identidade visual criada, assim como as
animagdes desenvolvidas.

Por ultimo, no sexto capitulo, Conclusio, é feita uma reflexdo do
trabalho apresentado ao longo da presente dissertagao.
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2. Teatrao

2.1 Historia e Visao Geral do Teatrao

Manuel Guerra fundou o Teatrdo em 1994 (do qual foi Presidente da Diregédo e
Diretor Artistico até 2005). O Teatrdo é uma companhia profissional de teatro,
criada com o propdsito de atender a um desafio proposto pelo evento Coimbra
Capital do Teatro.

Segundo Isabel Craveiro, Diretora Geral do Teatrdo, os seus valores
consistem em “pensar, desafiar e inspirar contemporaneidade, procurando
intervir no quotidiano das comunidades onde atua, contribuindo para que a
arte seja reconhecida como pratica essencial das sociedades” Inicialmente foi
concebido para a criagdo de espetaculos para a infancia, particularmente para
as comunidades escolares da cidade de Coimbra, tendo contado com o auxi-
lio da Secretaria de Estado da Cultura. Criou espetaculos como “Eles devem
estar loucos” (1994) com a autoria e encena¢ao de Manuel Guerra, “Pequeno
Monstro” (1999) de Jasmine Dubé, com encenagido de Manuel Guerra e “O
Ogrezinho” (2001) de Suzanne Lebeau, com encenagdo de Deolindo Pessoa. A
partir de 2002, com a estreia do espetaculo “Xmas qd Kiseres” de Jorge Loura-
¢o Figueira, alargou a sua atividade para o publico adolescente.

Em 2003 o Teatrao estabeleceu-se no Museu dos Transportes, onde ini-
ciou a produgio de teatro para todas as idades. Ao longo do tempo foi produzin-
do espetdculos dos quais se destacam “A Gaiola do Malaquias” (2003) com ence-
nagao de Marcos Fayad, “Eng, o gnomo” (2005) de Marcos Abreu, “As Lagrimas
de Inés” (2005) de Manuel Guerra e “TerraTorga” (2007), com encenagdo de
Leonor Barata. Em 2008 encarregou-se da gestdao da Oficina Municipal do Tea-
tro (um espac¢o onde apresenta espetaculos, produgoes e atividades de formagao
artistica), através de um protocolo com a Camara Municipal de Coimbra, onde
iniciou um projeto artistico que tem como principio a proximidade com os pu-
blicos da cidade e a exploragdo de territorio comum, de modo a criar diferentes
formas teatrais no espetaculo/espagos publicos e a alargar a oferta educativa.

Atualmente desenvolve projetos como “De Portas Abertas - Projeto de
Intervengao Artistica e Comunitdria no Vale da Arregaca” (2019) com direcao
de Isabel Craveiro, que tem um papel de distingdo na comunidade pela sua
envolvéncia com o publico e mapeamento cultural, e que faz com que a sua
atividade se evidencie pela oferta que promove, pela diversidade das suas pegas
para diferentes tipos de audiéncias, pela programagdo de espetaculos e pela
oferta de formagdo para varias faixas etdrias.
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Figura 1
Organograma com Estrutura
do Teatrdo

2.2 "A Meu Ver"

O Servi¢o Educativo é um servico do Teatrdo que se distingue das restantes
atividades por possuir uma operacdo prdpria que consiste na realizacao de
oficinas, conversas ou visitas e se fundamenta num espago de conexao entre a
criagdo e o publico, através da realizagdo de formagdes para professores, atores,
escritores e alunos de escolas de verdo, possibilitando a intervengdo dos mes-
mos e promovendo processos de criagdo, complemento ou descodifica¢ao de
obras (Figura 1). Esta estrutura estabelece proximidade entre diversas exten-
sOes da atividade teatral, conectando-se com as sociedades e os seus publicos,
contribuindo, assim, para que a cultura seja acessivel a todos os cidadaos de
Coimbra e da regido. O Teatrao criou projetos como “Bando a Parte” (2016),
que se destingue na criagao de projetos de formagao artistica para jovens de
contextos desfavorecidos em situagdo de abandono escolar, e “DetrasPraFren-
te” (2018), que consiste no desenvolvimento de teatro para populacdo sénior,
utente de Centros de Dia e de Lares do concelho de Coimbra, iniciativa que conta
com o envolvimento das respetivas familias e comunidades.

| | | |

SERVICO ESPETACULOS CRIAGOES
| EDUCATIVO | COMUNIDADE | PARA ITINERANCIA | | PROPRIAS
PROJETOS DE i X
CLASSES DE TEATRO INTERVEN(;AO ESPETACULOS ESPETI-l\CULOS
— OFICINAS DE TEATRO — ALUVIAO CONCERTOS “ILSE LOSA”
— BANDO A PARTE —— FORUM TEATRAO
| FERIAS DE VERAO | CONDOMINIO VALE
DAS FLORES
— PROJETOS DE TEATRO “— REDE ARTERIA

“A MEU VER"

Atualmente estd a bragos com o projeto “A Meu Ver”, em parceria com
a ACAPO (Associa¢ao dos Cegos e Ambliopes de Portugal), que tem como
intuito a criagdo de um grupo de trabalho dedicado a prética teatral para
pessoas cegas e com baixa visao. Este projeto tera a duragao de trés anos e visa
o desenvolvimento de uma oficina regular de teatro que incremente a criagao
de uma equipa artistica profissional e multidisciplinar, que se apresentara uma
vez por ano na Oficina Municipal do Teatro com espetaculos originais. Este
projeto procura intervir na cidade, particularmente na acessibilidade cultural, e
tem como finalidade trabalhar com o grupo na tomada de consciéncia dos seus
direitos e no reconhecimento da necessidade publica de valorizagdo de pessoas
com deficiéncia. O projeto é financiado pela Funda¢do Calouste Gulbenkian e
pela Fundagao La Caixa no ambito do Programa Partis & Art for Change.
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2.3 Comunicacao Visual do Teatrao

Ao longo da histéria do Teatrdo foram desenvolvidos diversos cartazes para
acompanhar os espetaculos produzidos. Numa fase inicial, de 2005 a 2011,
a designer Sofia Frazdo recorria a utilizagdo de cores predominantes como os
castanhos, bege e o preto, com leves apontamentos de vermelho (Figura 2, a
esquerda e centro). Comecou-se, entdo, por utilizar apenas ilustrag¢des, porém
introduziu-se a aplicagdo de colagens e montagens. A partir de 2011, e até
2015, os responsaveis pelo design do Teatrao foram Francisco Pires e Marisa
Leiria (Figura 2, a direita).

AS EXTRAORDINARIAS AVENTURAS DO
URSO POLAREba
RAPOSA DO DESERTO

COIMBRA i

5 de abril // 19h
26 de abril //18h

TEATRO DE RUA
INICIO NO MUSEU RIO B JANKIRY

spaco Cultural Escola SESC
DAAGUA | 19130 Ea el !

2 1116h

aaaaaa
23¢24)JUN/4JUL
ET

A 26 DE MAIO

INA MUNICIPAL DO TEATRO

Em 2016 o Studio and Paul (estidio de Paul Hardman) ficou encarregue
do desenvolvimento da imagem do Teatrao, onde desenvolveu o conceito do Special
T (Figura 3, ao centro), que consiste na apresentagio grafica do simbolo do Teatrdo
(circulo e letra T). Aqui o designer tem a liberdade de criar um elemento tnico,
tendo por base o cartaz desenvolvido para determinado espetaculo (Figura 3, a
direita), sendo uma evolugao e adaptacdo criadas a partir do logétipo anteriormente
desenvolvido por Sofia Frazao (Figura 3, a esquerda). O seu trabalho introduziu
mais cor, texturas e volumetrias aos cartazes produzidos, utilizando desenhos,
ilustragdes, colagens e fotografia (Figura 4).
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Figura 2
(a esquerda)
Cartaz - Sofia Frazao, 2005

(ao centro)
Cartaz - Sofia Frazao, 2011

(a direita)

Cartaz - Francisco Pires e
Marisa Leiria, 2015

(M. Sousa, 29 de Dezembro, 2020)

Figura 3

(a esquerda)

Logétipo Teatrao - Sofia
Frazao, 2005

(ao centro)
Logétipo Teatrdo - Studio
and Paul, 2015

(a direita)
Special T “Eu Salazar”- Studio

and Paul, 2018
(M. Sousa, 29 de Dezembro, 2020)



2.3 COMUNICACAO VISUAL DO TEATRAO

Figura 4

Exemplo de Aplicagdo do
Special T na Pagina Inicial do
Website do Teatréo

ILSE, A MENINA

Simio na Antértida, de Beatriz Melo - Leitura Encenada.

@ Plano de contingéncia OMT

Por norma, para cada tipo de espetaculo do Teatrao, existe a necessi-
dade de desenvolver diversos elementos que se interliguem entre si, criando
consisténcia. Um dos exemplos ¢ a Figura 5 que apresenta elementos visuais
para o espetaculo “Richard’s’, onde é possivel observar que existem elementos
de ligagao nos diferentes formatos de comunicagdo, como a cor e as texturas.

Figura 5

(a esquerda)

Cartaz - “Richard's”, Studio
and Paul, 2019

(ao centro)
Capa de Dossier - “Richard’s”,
Studio and Paul, 2019

(a direita)
Special T - “Richard’s”, Studio
and Paul, 2019

(em baixo)

Banner Facebook -
“Richard’s”, Studio and
Paul, 2019

(P. Hardman, 1 de Janeiro, 2021)

ATl
|

e | et e
Ll MBS MTON

Outro exemplo ¢ a Figura 6 que representa a comunicagao visual para
o “Festival Ar”, em que tanto no cartaz como no Special T sao utilizados os
mesmos elementos, mais especificamente as letras e os padroes.
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2.3 COMUNICACAO VISUAL DO TEATRAO
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2.3.1 Servico Educativo

O Servigo Educativo divide-se em diversos projetos como as Classes de Trabalho
(Figura 7), Férias de Veréao (Figura 8), Bando a Parte, Casa Aberta e Oficinas (Fi-
gura 9). Dessa forma, para cada Temporada (Primavera e Outono) ¢ criada um
sistema de cores e uma imagem grafica que se vai adaptando consoante a comu-
nica¢do a transmitir em cada projeto. Torna-se, assim, fundamental que cada uma
das ofertas tenha uma imagem distinta que se relacione com o projeto em questio
requerendo objetos de comunicagio diferentes. O projeto "A Meu Ver" insere-se no
Servico Educativo, constituindo-se os elementos visuais componentes de destaque.

Programa de férias
25-29 JUN
8-18h
Navegagdes para
criangas e jovens
pela Rua da Sofia
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Figura 6

(a esquerda)

Cartaz - “Festival Ar", Studio
and Paul, 2018

(a direita)

Special T - “Festival Ar”, Studio
and Paul, 2018

(P. Hardman, 11 de Janeiro, 2021)

Figura 7

(a esquerda)

Banner - “Classes de Teatro”,
Studio and Paul, 2019

(a direita)

Special T - “Classes de Teatro”,
Studio and Paul, 2019

(P. Hardman, 11 de Janeiro, 2021)

Figura 8

(a esquerda)

Banner - “Se esta rua fosse
minha”, Studio and Paul, 2018

(a direita)

Special T - “Se esta rua fosse
minha”, Studio and Paul, 2018
(P. Hardman, T de Janeiro, 2021)



Figura 9

(a esquerda)

Banner - “Oficina Dialética
da Encenacdo”, Studio and
Paul, 2020

(a direita)

Special T - “Oficina Dialética
da Encenacdo”, Studio and
Paul, 2020

(P. Hardman, 2021)

Figura 10

Desdobravel, Special Te
Banner - “detrasprafrente e
Coisas do Amor”, Studio and

Paul, 2017
(P. Hardman, 11 de Janeiro, 2021)

2.3.1 SERVICO EDUCATIVO

T 30-31MARe 1-2 ABR1s-21n
SERVIGO EDUCATIVD

Oficina
Dialética da

Encenacio

ORIENTADA POR
Marco Antonio Rodrigues

PUBLICO-ALVO: ENCENADDRES E ESTUDANTES DE ENGENAGAD

ENCOLABORACRD COMOLIPA-
LABORATORIO DE INVESTIGAGAD E PRATICAS ARTISTICAS DA
FACULDADE DE LETRAS DA UNIVERSIDADE O COIMBRA

E de referir que estes programas, na sua maioria, necessitam de vérios
suportes tanto digitais como fisicos (Figura 10) para promover o espetacu-
lo/classes/workshops ou expor informacao. Assim, utiliza-se o Special T como
logo do projeto, o banner, que ¢ utilizado na pagina do Teatrao nas redes so-
ciais, a mailshot que consiste num antncio que é enviado por e-mail com um
resumo do contetdo do projeto e, por tltimo, os flyers que sdo panfletos em
forma de antincio impressos.

SER\”G[] Teatrdo
EDUCATIVO

¥ 15

EDUCATIVO

15!

CLASSES

Entende-se que os elementos visuais e a sua elaboragdo, segundo as
regras da identidade visual criada para cada tipo de projeto, saio uma parte
fundamental na analise deste projeto possibilitando a compreensdo de que
forma se cria uma identidade visual assim como os seus componentes graficos,
de modo a obter um resultado coeso.
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2.4 Modelo de Cartaz

2.4.1 Espetaculo

Apos uma analise dos diversos cartazes desenvolvidos para espetaculos do
Teatrdo (Figura 11) é possivel concluir que, apesar de variar de cartaz para car-
taz, existe um layout base para a colocagdo de elementos como o simbolo do
T (lado esquerdo) e o Logétipo (lado direito e na vertical), bem como o espa-
¢o designado para os patrocinios e empresas/organizagdes associadas (Figura
12). Para as informagdes como a data, local e contactos, é utilizada a fonte tipo-
grafica Aveny T e para os patrocinios ¢ utilizada a fonte Founders Grotesk Text.

25 ABR-13 MAI 25 @ 27MAR- 19 ABR 2

Posicionamento do Simbolo e Informacgdes do espetaculo
Logdtipo mantém-se sempre o £ 0mr-Hs-ctn- e oo o (-] utilizam sempre a mesma
nas margens ! kd tipografia

<
3
amenina F

Simbolo e Logdtipo tém
sempre a cor igual um ao
outro

andarilha

apartir de textos de

f Ilse Losa R

Titulo do espetaculo tem
sempre uma tipografia
diferente

Diferentes Texturas

llustragao e/ou Fotografia

Caixa destinada aos
patrocinios e informagdes

erais .
9 Caixa a branco

Depois da analise dos diversos cartazes comegou por criar-se um mo-
delo condensado (Figura 13) e as suas variantes (Figura 14), que tivesse as
opgoes de posicionamento dos diversos componentes do cartaz e servisse de
base para a criacao dos cartazes.
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Figura 11

Selegdo de Cartazes -
Teatrao, Studio and Paul
(2018, 2019, 2019, 2020)

(M. Sousa, 29 de Dezembro, 2020)

Figura 12

Andlise Cartaz - “llse Losa",
Teatr&o, Studio and Paul, 2021
(P. Hardman, 15 de Marco, 2021)



Figura 13
Modelo Condensado de
Cartaz - Espetaculo

Figura 14
(em cima, a esquerda)
Modelo de Cartaz - Opgao A

(em cima, a direita)
Modelo de Cartaz - Opgao B

(em baixo, a esquerda)
Modelo de Cartaz - Opgao C

(em baixo, a direita)
Modelo de Cartaz - Opgao D

2.4.1 ESPETACULO
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2.4.2 Projeto

Para o cartaz do projeto “A Meu Ver” teve que se criar um novo modelo, devido
a exigéncia de requisitos a serem cumpridos, por se tratar de um projeto do
Teatrao em conjunto com a ACAPO, no 4mbito do concurso PARTIS & Art for
Change criado pela Fundagao Calouste Gulbenkian e pela Fundagdo La Caixa.
Assim, foi necessario identificar todos os membros envolventes do projeto, sendo
estes elementos estaticos em que se utilizou a tipografia Aveny T. Os elementos
identificativos do Teatrao mantiveram as suas posi¢des do Modelo de Cartaz -
Espetaculo (Figura 15), por se tratar de um cartaz para o Teatrdo. Os elementos
que sdo variaveis consoante o design pretendido sao “Pratica Teatral para pessoas
cegas ou com baixa visao” e o periodo de execugdo do projeto “2021-2023”, que
utilizam a mesma tipografia que os restantes elementos do cartaz.

Figura 15
Modelo de Cartaz - Projeto
o Projeto PARTIS & Art for Change (o]
Fundagao Calouste Gulbenkian & Fundagao La Caixa l“
™
®
Pratica Teatral
para pessoas cegas
ou com baixa visao
—— indacio B Caned INFORMAGGES
| GBS [P | o 207401331511 302
PR dpurs @ Coiviin W INFO@OTEATRAO.COM

Depreende-se que a analise, estudo e defini¢do dos modelos de car-
tazes do espetaculo e do projeto permitem a criagdo de elementos graficos
que vao ao encontro da imagem que o Teatrdo apresenta nos seus grafismos,
permitindo uma coeséo visual entre os diferentes projetos.
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3. Estado da Arte

O presente capitulo aborda a investigagao realizada sobre a identidade visual
e os elementos que a complementam, bem como a histéria e desenvolvimento
do motion design, com o intuito de recolher informagao que contextualize a
base de trabalhos exposta no projeto proposto. Dessa forma sdo apresentados
os elementos visuais constituintes da identidade visual, desde a tipografia a
cor, e uma analise de como sdo compostos diferentes cartazes para espetaculos
e os seus sistemas de criagdo em diversas companhias de teatro. Este capitulo
apresenta, ainda, o desenvolvimento histérico do motion design, desde a sua
primeira aplicagdo em titulos de filmes e mini narrativas animadas e uma in-
vestigacao sobre opening titles e tipografia cinética, analisando composi¢oes
ja existentes, com o intuito de perceber o processo de criacao de graficos em
movimento para o Teatrao.

Identidade Visual

Para que possamos dizer que a comunicagao se efetua de forma cabal,
¢ necessario que se conjuguem determinados fatores, nomeadamente uma
capacidade de atengdo dos sentidos da visdo e da audi¢do, bem como uma
predisposi¢do de atengdo para com o nosso interlocutor. De facto, muitas
vezes, a comunicagdo ndo acontece na medida em que os registos de lingua
dos falantes nio sdo rigorosamente iguais e, nesse caso, ha uma necessidade de
decifrar o significado das palavras, o que dificulta e cria barreiras ao processo
comunicativo (Davis & Hunt, 2017).

Segundo Davis & Hunt (2017), os contextos culturais influenciam a forma
como a informagao ¢ providenciada e compreendida, criando os significados que
lhes sao atribuidos. A comunicagdo representa uma linguagem verbal, constituida
por palavras e letras, que conjugadas de diferentes formas, ganham significados
distintos (Hillner, 2009). O contexto em que a informacao é fornecida altera a
forma como se pensa no significado das coisas, preservando ou distorcendo-se
essa interpretacdo consoante as experiéncias sociais ou fisicas que cada um possui.
Dessa forma, a comunica¢ao visual fornece contextos, independentemente de
serem abstratos ou experiéncias factuais que modificam e moldam a perce¢ao
das impressdes que sdo retiradas dessa interacdo comunicativa (Davis & Hunt,
2017). E possivel afirmar que a forma como o design de identidade é elaborado,
esta diretamente interligada com o tipo de comunicagdo que o servigo pretende
realizar, uma vez que ¢ desta maneira que se definem e transmitem as mensagens
ou valores da marca. Assim sendo, quando previamente definidos, os focos de
comunicagdo no design de identidade permitem variadas formas de experiéncias
interpretativas por parte do publico-alvo, aumentando a sua prontidao e apeténcia
para ouvir a mensagem (Raposo, 2008).
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3. ESTADO DA ARTE

O aparecimento do design de identidade surgiu como consequéncia de
um aumento do consumismo conjugado com a produgao em massa e o desen-
volvimento da tecnologia, criando a necessidade de individualizar os produtos
e os seus fabricantes, como premissa para garantir a sua qualidade. Em con-
sequéncia da Segunda Revolugao Industrial, a marca expandiu-se no mercado
devido a necessidade dos artistas de contrariar a criagdo de artefactos em bru-
to, criando entdo elementos visualmente agradaveis e desejados, pelo facto dos
produtos serem comercializados fora dos seus paises de origem (Costa, 2011).

A eficacia da comunicagdo do design da identidade depende de como
a mensagem ¢ transmitida e de que forma o publico-alvo ira reagir ao ver essa
mensagem através dos meios digitais. Slade-Brooking (2016), considera que
para comunicar uma identidade é necessario compreender de que forma se ten-
ciona transmitir os valores ou crengas que a marca pretende que sejam assimila-
dos pelo publico-alvo, diferenciando-os da concorréncia. Para se tornar possivel
compreender os valores da marca, é necessario compreender o intuito das pes-
soas na sua opgao por utilizarem ou usufruirem o que a marca representa.

Segundo Davis & Hunt (2017), através do design da identidade é pos-
sivel definir que esta metodologia é baseada em cinco pontos: pesquisa e analise
de outras marcas existentes da mesma area; desenvolvimento de uma estratégia
para a marca; criagao do design da marca; comunicar a marca nas redes sociais
e, por ultimo, obter um feedback do funcionamento da comunicagio realizada
por parte do cliente. Para o design da identidade ser corretamente percepcio-
nado, é fundamental conectar emocionalmente o publico-alvo. Assim sendo,
¢ indispensavel recorrer aos meios digitais para conseguir essa conexdo e
proximidade (Davis & Hunt, 2017).

The affordances of media constrain and enable particular kinds of
interpretive experiences.
(Davis & Hunt, 2017, p.17)

Motion Design

O termo motion design refere-se a um tipo de animagdo que inclui a
arte de criar animagdo de textos e elementos graficos que criam uma ilusdo de
movimento combinado com audio, ao contrario da animagao que engloba todo
o campo das imagens em movimento, abrangendo todos os desenhos animados.
Os elementos graficos sdo constituidos a partir da fusao e mistura de fala, musi-
ca/som, linguagem escrita e imagens visuais, que sdo aplicados comercialmente
como animacio e efeitos de video, filmes e TV (Betancourt, 2018).

A animagao surgiu no século XIX com John A. Paris com a cria¢ao
do Thaumatrope, que permitiu o desenvolvimento de inven¢des de aparelhos
que simulavam o movimento de imagens. Mais tarde, Walt Disney produziu
animagdes que envolviam cor, musica, sons e dialogos conduzindo ao avango
tecnoldgico e envolvendo a televisao. Em 1926 Marcel Duchamp produziu
o filme “Anémic Cinéma’, onde utilizou a liguagem visual abstrata através
do movimento de discos giratérios. Entre 1921 e 1923, Walter Ruttmann
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3. ESTADO DA ARTE

produziu as suas primeiras curtas-metragens (Lichtspiel: Opus I e Opus II)
através de experimentos com novas formas de cinema abstrato, que mais
tarde influenciou Oskar Fischinger a criar “An Optical Poem”, em 1938, em
que combina elementos visuais interligados com o som e a cor. Ao longo do
tempo os motion graphics foram gradualmente sendo introduzidos na criagao
do design dos opening titles de filmes, devido a forma como utilizavam os
movimentos, tipografia e formas geométricas, com recurso aos principios do
cinema e video, sendo que umas das introdugdes mais conhecidas, “Anatomy
of a murderer” e “Vertigo”, de Saul Bass, utilizam elementos visuais para criar
narrativas e “Matrix”, de John Whitney, criou os graficos animados generativos
(Bellantoni & Woolman, 2001).

Atualmente, para ser possivel transportar as mensagens de comunicagao
da identidade para as redes sociais utilizam-se os motion graphics para atrair a
atencéo do publico-alvo mais rapidamente, estimulando o interesse no artefacto
apresentado, pois é uma representacao da convergéncia dos media, filosofia e ati-
vidade (Betancourt, 2019). E possivel afirmar que os motion graphics sdo um ele-
mento essencial na criagdo de uma identidade visual contemporanea, pelo facto de
ser uma ferramenta que possibilita a comunica¢do com o visualizador e a amplifi-
cagao do significado das mensagens na media digital, por permitir a convergéncia
da animacéo, da comunicagdo visual, do som e IxD (Interaction Design).

3.1 Identidade Visual

Durante o século XX, com os avangos tecnoldgicos, os designers sentiram a
necessidade de aprender a explorar esses meios, de forma a poder utiliza-los
para auxiliarem o seu trabalho no meio artistico. Dessa forma, com os pro-
gressos das técnicas de impressdo, os designers foram instigados a explorar
este método, o que mais tarde conduziu ao desenvolvimento da publicidade e
da identidade visual. Atualmente, o design é visto como uma parceria entre o
designer e o publico, o que determina a forma de comunicar (Sanders, 2006).

O design influéncia as experiéncias de comunicagao, pois cria
determinadas condigdes para que seja possivel fornecer contextos ao publico
(Davis & Hunt, 2017). Assim, identidade visual insere-se no design de
comunicacio, visto que aborda diversas possibilidades visuais e formatos de
identificacdo, consoante o tipo de comunicacio que determinada empresa
ou organizagdo pretende exercer sobre o seu publico-alvo. Corresponde ao
conjunto de elementos que constituem visualmente uma marca, produto
ou servi¢o/organizagao. Segundo Davis & Hunt (2017), a comunicagido
visual é fundamentada por contextos que lhe sdo atribuidos, considerando
interpretagoes de significados conferidos a determinadas imagens ou simbolos.
E possivel afirmar que o design tem um papel de relevancia no processo de
criacdo, construgdo e comunicacdo da marca, por influenciar eficazmente
as experiéncias do individuo, diferenciando e incorporando as emogdes, o
contexto e a esséncia da marca.
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3.1 IDENTIDADE VISUAL

Effective communication strategies engage people in stories.
(Davis & Hunt, 2017, p.15)

If there’s no message, no story, no idea, no narrative, or no useful experience to
be had, it’s not graphic design.
(Samara, 2007, p.11)

Existe, entdo, a inevitabilidade de uma marca criar uma narrativa
composta por componentes verbais e visuais de forma a conectar o publico
emocionalmente. Consequentemente, a identidade visual representa uma
empresa ou organizagao e o que a mesma pretende transmitir, sendo composta
por elementos distintos. Segundo Wheeler (2013), para que a empresa ou
organizagdo se destaque no mercado em que esta inserida, é necessario ter
uma identidade de marca forte e presente, que apele aos sentidos, alimentando
o reconhecimento e diferenciando-se das marcas ja existentes. Dessa forma
¢ essencial criar o branding, ou seja um método de posicionamento da
empresa/organizagdo e dos propositos e os valores a ela associados, para que
se gere a consciéncia e fidelidade do publico-alvo, de forma a impulsionar a
marca. Sendo uma parte essencial do processo de criacdo que d4 uma maior
énfase as experiéncias que o design possibilita, as redes sociais sao utilizadas
frequentemente como forma de conexdo com o publico (Sanders, 2006).

3.1.1 Elementos da Identidade Visual

Nesta primeira sec¢do sobre identidade visual e os seus elementos constituintes,
¢ apresentada uma investigagdo sobre as suas caracteristicas e as suas aplicagoes
para a comunicagdo de uma marca.

Logétipo e Simbolo

A definicao de “logdtipos” consiste na representagao visual ou grafica de uma
determinada empresa/servigo. Tem como propdsito a criacio de um elemento
visual que o publico possa associar & marca, criando consisténcia e coeréncia
na imagem que é apresentada. Esta defini¢ao esta diretamente interligada com
a comunicagdo e marketing da empresa/servico, representando um conjunto
de valores e ideais.

A palavra “logétipo” surgiu de uma tentativa de Gutenberg reproduzir
as conexoes de letras presentes na escrita manual, inventando uma das primei-
ras formas de impressdao. Logotipos eram entdo as chapas metalicas utilizadas
para fazer composi¢oes tipograficas (Costa, 2011). Entdo, a palavra é a jungao
entre “logo”, que significa palavra e “tipo’, que significa impressao, o que repre-
senta a unido de letras que formam um grupo, uma sigla ou uma palavra que
identifica uma empresa/servico (Figura 16) (Raposo, 2008).
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ASSINATURA

LOGOTIPO

SIMBOLO

SLOGAN

Tanto o logo como a marca se dividem em dois tipos de criagdes graficas.
A primeira forma ¢é linguistica/legivel, que se refere a utilizagdo de lettering no
centro da criagdo de um logétipo, como ¢é o exemplo da Coca-Cola ou da Carls-
berg, que utiliza a caligrafia tradicional como peca central e o tipo iconico que re-
presenta a criagdo através de formas geométricas, abstratas ou iconicas, ao qual se
dé o nome de “simbolo’, como por exemplo o simbolo do Deutsche Bank. Porém,
dentro dos simbolos, existe 0 método “rebus’, quando o elemento grafico substi-
tui a palavra e assume o significado, como ¢ o exemplo da Apple ou da Shell, em
que ndo é necessario estar presente o nome da marca, para que o publico consiga
associar o simbolo ao seu referente. Muitas vezes recorre-se a jungao do logdtipo
e do simbolo, o que se designa por “assinatura” ou “Lock-Up” (Costa, 2011).

Segundo Wheeler (2013), os logétipos tém a necessidade de ser dura-
veis e sustentaveis, nao existindo normas pré-definidas para a sua criagdo. As-
sim sendo, as escolhas por parte do designer sdo tomadas consoante fatores de
natureza visual e de desempenho. Por sua vez, as marcas de formato de letras
correspondem a um método de criagao por parte dos designers que consiste na
utilizagdo de um monograma como foco principal do design da marca (Figura
17). Dessa forma a letra fica na memoria e ¢é de facil aplicagao.

Clsberg Uber

CALIGRAFICO WORDMARK MONOGRAMA
g
TN
REBUS SIMBOLO DINAMICO
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Figura 16
Esquema de Assinatura

Figura17
Esquema com tipos de
Logétipos



Figura18
Esquema de Cores - Contraste
e Cores Complementares

3.1.1 ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Cor

Segundo Lupton & Phillips (2015), a cor possui diversas conotagdes consoante
as sociedades, existindo no olho do observador e diferenciando-se na forma
como sdo percebidas. Paralelamente, a cor esta diretamente associada ao de-
sign grafico por se basear em mensagens visuais que variam a nivel fisico e cul-
tural e na intencionalidade expressiva ou comunicativa por parte do designer
e, consequentemente, associando-se a identidade visual.

A cor possui quatro valores que a caracterizam: o tom, que ¢ definido pela
identidade que se atribui a cor (vermelho, verde, azul); a saturacéo, que corresponde
a intensidade ou brilho de uma cor; o valor que representa a aparéncia de “claro” e
“escuro” associada a cor, ou seja, quanto mais préxima do branco uma cor estiver,
mais clara sera, assim como, inversamente, acontece com a proximidade com o preto
e a temperatura, que estd associada ao “quente’, isto é as cores como o vermelho ou
laranja, e “frio”, as cores como o azul e o verde, associadas com objetos e substancias
(Figura 18). Considerando as caracteristicas da cor e a forma como se organiza como
composicao, é possivel estabelecer dois tipos de vinculos: harmonia e contraste. A
harmonia consiste na semelhanca entre as cores da composicdo, enquanto que o
contraste se estabelece com a diferenca de atributos cromaticos (Samara, 2007).

As interpretagdes das cores sdo subjetivas e contextuais, sendo que sdo
entendidas de formas diferentes, dependendo do cotexto sociocultural. E possivel
afirmar que os significados que se querem transmitir, variam consoante a cor utili-
zada (Eller, 2017). A cor evoca emogdes e manifesta personalidade, por exemplo o
vermelho representa universalmente o sangue e a paixao, o azul representa a agua
e simboliza a confianga e competéncia e, por fim, o verde estd associado a natureza,
sendo que em Portugal representa a esperanca devido a sua simbologia na bandei-
ra portuguesa. Dessa forma, a cor ¢ utilizada pelas marcas porque faz com que es-
tas se diferenciem no mercado mas também para que o ptiblico consiga facilmente
distinguir o servi¢o/organizagao. Um dos exemplos ¢ a marca Coca-Cola (Figura
19, a esquerda) que comegou com a personagem do Pai Natal nos seus antncios
de Natal em 1920. Porém, em 1931, Haddon Sundblom reinventou a personagem
vestindo-a de vermelho (Figura 19, a direita). A partir desse momento o Pai Natal
comegou a ser associado com a cor vermelha e a barba branca. Também existem

CORES
EM CONTRASTE

CORES
COMPLEMENTARES

CORES
COMPLEMENTARES
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logétipos com mais que uma cor, como por exemplo a Google, que utiliza as cores
primdrias, seguindo uma ordem, com excepgdo do L, onde utiliza o verde (cor
secunddria) que representa o pensar fora do padrao (Figura 20).

Google

Compreende-se que a cor é um elemento fundamental na criagdo
e desenvolvimento de uma identidade visual, por permitir que a marca se
torne rapidamente identificada através do seu sistema de cores e possibilitar a
representagdo dos valores através das cores selecionadas.

Tipografia

A tipografia ¢ um conjunto de composi¢des de um texto, que tem como pro-
posito a atribuicao de estrutura e forma ao processo de comunicagio, por via
da escrita. Segundo Lupton (2020), a tipografia sempre esteve interligada com
0s conceitos entre mio e maquina, organico e geométrico, o corpo humano e
o sistema abstrato. No inicio do século XX os artistas vanguardistas comegca-
ram a apostar em novos formatos de reproducao de letras a partir de formas
geométricas (o circulo, o quadrado e o tridngulo) e até mesmo em reducao de
elementos, fazendo experiéncias com novas abordagens do alfabeto, como se
se tratasse de um sistema de relagdes abstratas. Enquanto o conceito Tipogra-
fia esta relacionado com a estrutura e a combinagao visual da linguagem, em
<« . » 7 . Jo bl 1 . ~ .

que “Tipo” é o objeto metalico utilizado para a impressdo de letras, inventado
por Gutenberg em 1450. “Fonte” refere um conjunto de letras/caracteres de
um determinado “Tipo de letra” que, por sua vez, diz respeito a um conjunto
de fontes relacionadas com o design (regular, negrito, itdlico) (Figura 21).

REGULAR ITALICO NEGRITO

dda ..

ddada ..
aaqa .
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Figura 19
(a esquerda)
Logétipo - Coca-Cola, 2017

(a direita)
Anuncio de Natal - Coca-Cola,
Haddon Sundblom, 1931

Figura 20
(a esquerda)
Logétipo - Google, 2015

(a direita)
Simbolo - Google, 2015

Figura 21
Esquema Tipografico -
Regular, Italico e Negrito
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Typography can be understood as the visual interpretation of verbal language.
(Hillner, 2009, p.9)

Segundo Lupton (2020), existem trés grandes grupos correspondentes,
respectivamente, a periodos da Renascenga, do Barroco e do Iluminismo,
que dividem os tipos de letras: os humanistas, relacionados com a caligrafia,
os transicionais e os modernos, que procuram a abstragdo e a reduciao do
organico. Estes periodos histdricos inspiraram a criagdo de fontes como
a Sabon, Baskerville e Bodoni. Porém ¢é possivel afirmar que os grupos se
estendem a Caligrafia (que podem ser classificadas como Chancery, Etruscan
ou Uncial), Blackletter (que se classifica em Textura, Schwabacher, Cursiva e
Fraktur), Letra Manuscrita (que se divide em Script Formal e Script Casual) e
ao Pixel. Design is History (2021).

Para que seja possivel identificar e categorizar diferentes tipos de le-
tras, existem os seguintes atributos a ter em conta: a construcao (a maneira
em que 0s componentes - o traco ou os elementos da letra estdo dispostos);
a forma (se o formato das linhas é curvo ou reto); as proporgoes (referente as
dimensodes da letras e ao espago que ocupam); a modelagem (é determinada
pelo “peso” e tipo de linha utilizada); o peso (a espessura das formas); as termi-
nagdes (os tragos no fim de cada forma - com serifa, sem serifa, caligrafia); os
caracteres chave (os elementos que distinguem um tipo de letra) e a decoragao
(os detalhes e atributos), (Baines & Haslam, 2002).

A serifa pode ser categorizada de diferentes maneiras em relagdo a sua
forma anatémica, dependendo das suas origens, como por exemplo Grego,
Latino, Escocés, Moderno Escocés, Clarendon e Toscano. Pode ser também
classificada através dos estilos: Estilo Antigo, Transitério, Moderno e Egipcio.

Atualmente os designers graficos selecionam intencionalmente a his-
toria das fontes, as suas conotagdes e qualidades formais na escolha de tipo
nos seus projetos. Segundo Lupton (2020), nao existem regras de atribui¢ao
de funcdo para cada tipo, mas estd na liberdade do designer fazer a correspon-
déncia que define como mais conveniente para o contetdo e circunstancias do
projeto. Porém, segundo Bierut (2017), existem treze razdes para se escolher
determinado tipo de letra: porque funciona; porque o designer gosta em parti-
cular da histéria do tipo de letras; porque o designer gosta no nome do tipo de
letra; por causa de quem a desenhou; simplesmente porque estava disponivel;
porque fez com o designer a usasse; porque faz lembrar algo; porque ¢ bonita;
porque é feia; porque é aborrecida; porque é especial; porque se acredita nela
e, por ultimo, porque o designer nao pode utiliza-la.

Um dos exemplos em que a tipografia é um dos elementos chave na
identidade visual, é no jornal The Guardian que, desde 2017, utiliza um o tipo de
letra que foi criada tendo como fonte de inspiragao a fonte Guardian Egyptian
no seu logétipo, conferindo-lhe autenticidade e elegancia (Figura 22).
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Guardian

Assim, os diferentes tipos de tipografia permitem que o designer possa
fazer a sele¢do e aplicagao das mesmas consoante os contextos e o ambito dos
projetos, bem como a maneira de como a tipografia funciona em conjunto
com outros elementos, como a cor e a imagem.

Linguagem Grafica (Imagem e Texto)

A linguagem grafica entende-se por mensagens visuais que constituem signi-
ficados que os designers moldam as suas necessidades e condigdes para criar
experiéncias interpretativas. Estas mensagens siao formadas por elementos
como texto e imagem que, devidamente organizadas, permitem interpretagdes
através de cddigos visuais ou gramaticais que variam consoante a cultura em
que estdo inseridos. Estes elementos correspondem a sinais e simbolos como
imagens, texto, cores, linhas e formas, que sao aplicados em composi¢des para
comunicar o tdpico de uma mensagem (Costa, 2011).

A relagdo de imagem-texto reflete diferentes oportunidades de
construcao de significados, sendo que aimagem é a representagdo de elementos
tisicos ou visuais de um meio envolvente ou produto da imaginagao, que altera
o significado consoante o contexto em que se insere, criando significados
superficiais (o primeiro olhar que se tem sobre as imagens e o desenvolvimento
de uma primeira interpretagao) e significados profundos (quando se comega a
criar dimensdes ilusdrias, levando a abstrac¢do).

Um dos exemplos de que a imagem pode representar mensagens visuais,
¢ a campanha realizada para o McDelivery, por DDB Prague, (Figura 23) em que
utiliza objetos empilhados para dar a ilusdao de que, com os seus produtos, nao ha
necessidade de lavar aloiga suja. Estes trés artefactos assemelham-se ao McSunday,
Big Mac e batatas fritas, que sdo os produtos mais reconhecidos pelo publico.

(M) ‘Mcbelivery M Mobelivery M Mebelivery
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Figura 22
Logétipo - The Guardian, 2017

Figura 23

Imagens de Campanha
Publicitaria - McDelivery,
DDB Prague, 2020



Figura 24

Imagem de Campanha
Publicitaria - L'Oréal Paris,
McCann, 2019

3.1.1 ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

The image is a support for visual communication that materializes a fragment
of the perceptual universe (visual surroundings), capable of persisting in time
and which constitutes one of the main components of the mass media.

(Moles, 1971)

As letras formam palavras consoante as variagdes que, combinadas,
permitem a criagdo de iniimeras palavras com diferentes significados que
constituem textos que, por sua vez, fazem parte da linguagem verbal do ser
humano. O texto representa pensamentos e ideias traduzidos para signos. Bai-
nes & Haslam (2002) afirmam que existem duas formas de sistemas de escrita:
o alfabético, que se refere as letras e os seus conjuntos que representam a ver-
balidade e se baseiam na fotométrica, e o ideografico, que ¢ fundamentado por
simbolos pictéricos (pictogramas) que representam significados.

Em 2019 a agéncia McCann criou a campanha “This is an ad for Men”
para a LOréal Paris (Figura 24), com o intuito de ser uma chamada de atengao
para os homens em relagdo a diferenca de género. Nesta campanha publicita-
ria, é possivel observar o destaque que o texto possui em relagdo a imagem. A
forma como o titulo esta escrito em letras maitisculas, da a sensac¢do de forca e
aviso, construindo diversos significados.

THIS IS AN
AD FOR MEN.

Hire more women in leadership roles. We're all worth it.

249

Leadership review

LOREAL

PARIS
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Em resumo, esta sec¢ao mostrou que uma identidade visual é constitui-
da pelos elementos cor, tipografia e linguagem grafica (imagem e texto) que se
interligam entre si para compor grafismos que apresentam diferentes técnicas e
formas de aplicagdo exploradas nesta se¢do.

3.1.2 Identidade Visual Dinamica

Nos dias de hoje a comunicagdo de uma marca funciona como uma plata-
forma onde se aplicam conjunto de ideias e experiéncias que faz com que as
pessoas criem apelo emocional & mesma. Assim, é necessario que a marca se
transforme consoante as alteragdes constantes no meio digital, de forma a criar
novas oportunidades nos diferentes mercados, considerando que as platafor-
mas digitais possibilitam a criagdo de uma identidade mutavel de acordo com
as interagoes desejaveis, isto ¢, essas inovagdes permitem que a identidade vi-
sual se possa modificar no dia-a-dia, assumindo diversas imagens perante o
publico a que se destina (Nes, 2012).

Learning companies are dynamic and should therefore have a dynamic identity
that is flexible enough to meet all these changes, to incorporate and reflect them.
An identity should be as organic as the company it is designed for; it should
speak its language, grow with it, and adapt to its environment.

(Nes, 2012, p.7)

O termo “Identidade Visual Dindmica” consiste na transformacio de
componentes visuais como o logdtipo, a cor, a tipografia e a linguagem grafica,
em que um determinado elemento da identidade visual permanece sempre
0 mesmo, enquanto os outros elementos variam consoante a identidade que
se pretende atingir, de modo a que, apesar de flexivel, a marca continue reco-
nhecivel. A propriedade de dinamismo confere a identidade individualidade,
fazendo com que a marca progrida nas plataformas digitais, ao transformar-
-se de estdtica em dindmica. A identidade visual dindmica necessita de alguns
componentes para além do movimento que possibilitam que a identidade pos-
sa evoluir. Estes sdo componentes variaveis que permitem que a identidade se
torne flexivel, e componentes fixos, que auxiliam a que o publico reconheca a
marca. Assim, Nes (2012) faz a divisao dos sistemas dinamicos em categorias.

O dinamismo nas identidades visuais tem-se vindo a popularizar
ao longo do tempo, sendo que este conceito persiste ha algum tempo. No
inicio de 1980, Manhattan Design criou uma marca grafica para a MTV
(Figura 25), sendo uma das primeiras marcas criadas especificamente para
a televisio (Martins, Cunha, Bicker & Machado, 2019). Esta identidade
insere-se na categoria de Container, que consiste na ideia de que a estrutura e
posicionamento do logétipo se mantém, porém os elementos dessa estrutura
variam entre diferentes imagens, ilustragdes e animagoes, fazendo com que a
identidade funcione como contetido. (Nes, 2012).
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Figura 25
Logétipos - MTV, Manhattan
Design, 1981
MUSIC TELEVISION®
Um dos exemplos mais atuais de identidade dindmica em formato
Container é a marca grafica criada por Katie Ross em 2020 para o Denver Art
Museum (Figura 26), em que o posicionamento do nome do museu se man-
tém, ao passo que o contetido da palavra “art” vai sendo preenchido com obras
de arte presentes no museu.
Figura 26

Logétipo - Denver Art

Museum, Katie Ross, 2020 D E N v E R

gl A W
oy b s

DENVER DENVER*

2y Qr

MUSEUM MUSEUM

A categoria Wallpaper consiste na colocagao de diferentes variaveis/
formatos no plano de fundo do logdtipo (Nes, 2012). A identidade criada
para o Brooklyn Museum, pela agéncia de design 2x4 em 2004 (Figura 27),
representa um sistema contemporaneo, em que a letra “B” mantém a sua
esséncia, porém a estampa presente no background azul varia consoante o
leque de formas disponiveis.
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Figura 27
Logétipo - Brooklyn Museum,
2x4, 2004

O sistema de criagdo de identidades dinamicas em que se prioriza o
sistema em vez dos elementos do nucleo da identidade, quer seja um conjun-
to de regras, ou uma forma de linguagem, ¢ caracterizado por Formula (Nes,
2012). Uma das identidades que utilizam esta categoria é a do New Museum,
criada por Wolff Olins em 2008 (Figura 28), que representa um sistema de
regras em que utiliza sempre o mesmo posicionamento do logétipo, porém
o contetdo entre “New” e “Museum” vai variando, bem como a cor. Outro
exemplo de utilizagdo do tipo de categoria, ¢ a identidade visual criada por
Nastasia Spyrou em 2017 para o Museum of London (Figura 29), que consiste
numa formatagao pré-definida do nome do museu, existindo a possibilidade
de se alterar as cores e as formas que compdem o fundo, ou adicionar a palavra
“Docklands” por cima ou por baixo do logétipo.
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Figura 28
Logétipo - New Museum,
Wolff Olins, 2008

Figura 29

Logétipo - Museum Of
London, Nastasia Spyrou,
2017
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A identidade visual criada por Bruce Mau em 2011, para The Ontario
College of Art and Design University (OCAD) (Figura 30), insere-se na cate-
goria Customised que permite que o publico possa interagir através do formato
pré-definido do logétipo em forma de molduras (quadrados a preto e branco)
que funciona como forma de convite que os alunos recebem para submeter os
seus trabalhos usando o logétipo, em que os vencedores deste concurso "OCAD
U Logo" tém a possibilidade de ver a sua proposta, no conjunto oficial de opgoes
de logotipos da Universidade. Desta forma, a personalizagdo permite que a iden-
tidade crie um vinculo afetivo através do senso de comunidade (Nes, 2012). E de
notar que existe potencial do Special T do Teatrao ser utilizado desta forma.

Figura 30

Logétipo - The Ontario
College of Art and Design
University, Bruce Mau, 2011

SSRIDERSITY
ocC ocC
AD AD

U U
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Por fim, a tltima categoria, denominada de Generative, ¢ uma
técnica mais recente que utiliza a programagao em que uma vez que, o cddigo
esta realizado, o computador encarrega-se de gerar informagdes a tempo real,
adaptando e refletindo a identidade consoante a realidade em que se insere, ori-
ginando, assim, diversos resultados. E o exemplo da identidade visual dindmica
para a University of Arts Helsinki criada por Bond em 2013 (Figura 31), em que
existem diversas possibilidades de logétipos em que a formatagdo dos elementos
vai variando generativamente.

34



3.1.2 IDENTIDADE VISUAL DINAMICA

Uu.v nSIT \\}\\IERS\TY
sml{l VR Sk

Wiy
%\ 3”||(|\ /ﬁﬂm ARTS

Assim, ¢ possivel concluir que o Special T se insere em duas categorias
distintas, a Container, porque existe um sistema base composto pelo circulo
e pelo T, em que a estrutura se mantém, porém a imagem/ilustragdo no seu
interior vai alterando, mas ao mesmo tempo pode ser considerado Customi-
sed pela sua complexidade e a possibilidade do designer poder personalizar o
Special T consoante a imagem grafica que esta a desenvolver para determinado
espetdculo ou temporada, permitindo a existéncia de diversos logétipos.

3.2 Identidade Visual e Comunicacao
para o Teatro

Apds uma abordagem teérica dos elementos constituintes da identidade visual,
sao apresentados trabalhos desenvolvidos para a publicitagdo de atividades
e eventos do teatro por diversos artistas que marcaram pela diferenciagdo
nos métodos de criagdo, como a utilizagdo de fotomontagem, ilustra¢ao e
manipulagdo de tipografia.

Paula Scher é bastante influente no mundo do design grafico pela
sua criagdo através da difusdo entre a cultura pop e as belas-artes. A partir de
1990, comegou a desenvolver a identidade para o The Public Theater, Nova
Iorque, e revolucionou a forma como as institui¢des culturais se relacionam
com o publico. Nos cartazes apresentados (Figura 32), utiliza um sistema
de grafismos em que o logétipo do The Public Theater é posicionado nas
margens dos cartazes, e uma paleta de cores em que os verdes, azuis, amarelos
e vermelhos predominam. Paula Scher recorre a jun¢ao de montagens entre
imagens e tipografia (Figura 33). Utilizando a parte inferior dos cartazes para
posicionar os patrocinios. Nos seus cartazes é recorrente a utilizacao de diversas
fontes tipograficas combinadas com diferentes tipos de letra, aumentando ou
diminuindo o espagamento e/ou a escala horizontal.
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Figura 31
Logétipo - University of the
Arts Helsinki, Bond, 2013



Figura 32

Selecdo de Cartazes - The
Public Teather, Paula Scher
(1994, 1995, 2018, 2019)

Figura 33

Andlise Cartaz - “2020-2021
Season”, The Public Teather,
Paula Scher, 2020

3.2 IDENTIDADE VISUAL E COMUNICAGAO PARA O TEATRO
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Diversos artistas e estudios, como o Estudio Javier Jaén, Drop ou Bar-
bara Says, criam as suas composigdes através da expressao visual, explorando
as tematicas da tipografia desenhada, ilustragdes interligadas com fotografias
ou até mesmo montagens fotograficas do irrealismo.

O Estudio Javier Jedn desenvolve a identidade visual do Teatro Maria
Guerrero, Madrid. Para os seus cartazes utiliza uma formatagdo pré-definida
de texto onde estdo incluidas informag¢oes como a data, direcdo e colabora-
¢des, em conjunto com o nome da companhia e a especificagdo da sala onde
decorre o espetaculo (Figura 34). Tanto nas informagdes como nos titulos dos
espetaculos utiliza sempre as mesmas fontes tipograficas, que se apresenta
como elemento de destaque, e diversos tipos de ilustragdes, com muito deta-
lhe, que procuram o realismo e representam narrativas, contextos ou o quo-
tidiano, onde é aplicado com frequéncia tons como o azul, amarelo e rosa em
conjunto com o preto e branco (Figura 35).
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- Figura 34
s I G L o M I 0 Selecdo de Cartazes - Teatro
4 Maria G , Estudio Javi
BESTIA MIA Jedn (2019, 2020, 2020, 2050)
Posicionamento das informacgdes . . . ) Fig’u‘ra 35 i »
mantém-se nas margens | Indlc_aga? do Clrlqdor do espetaculo e Anall»se C”artaz - Que(\do
inferiores ou superiores ﬂDlregao Artistica gaprlcho ,Teatrp Mar}a
- ) B ulerrero, Estudio Javier
Formatacao de texto pré-definida Lr;télé:taégcaﬁoda Sala onde decorre o Jean, 2020
Titulos com grande destaque
Utilizagdo da mesma fonte
tipografica para todos os titulos
llustragdes que representam
narrativas
Ilustragoes realistas e representacdo
de sombras
O Drop é um estidio fundado por Jodo Faria em 1996, que, entre 2002
e 2010, coordenou a imagem gréfica do Teatro Nacional Sdo Joao, Porto. Apos
uma andlise dos cartazes do TNSJ (Figura 36), é possivel concluir que existe
um sistema de regras em que o logétipo se encontra sempre na mesma posi-
¢do, bem como o local e a data, recorrendo sempre a mesma tipografia. Nos
cartazes também estao sempre presentes os créditos de cada espeticulo, assim
como os patrocinios. O seu trabalho é notavel pela utilizacdo de letra desenha-
da nos titulos dos espetaculos, em conjunto com ilustragdes e/ou montagens
de imagens, criando cartazes dramaticos, em que as cores que se destacam sao
o vermelho, o preto e o branco (Figura 37).
Figura 36

Selegdo de Cartazes - Teatro
Nacional Sao Jodo Porto,
r‘ Estudio Drop (2008, 2010,
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Figura 37

Anélise Cartaz - “Coriolano”,
Teatro Nacional Sdo Jodo
Porto, Estudio Drop, 2014

Figura 38

Selegdo de Cartazes - Teatro
Municipal Maria Matos,
Estldio Barbara Says (2017,
2018, 2018, 2018)

3.2 IDENTIDADE VISUAL E COMUNICAGAO PARA O TEATRO

O posicionamento do
Logétipo é sempre igual

ms‘. o Teatro 616 Informagées Gerais ndo alteram de
iz Nacional Fev ica
SdoJodo 2014 posicao

Indica sempre os créditos do
espetaculo

Montagens dramaticas

Aplicagdo de Texturas

Titulos com letra desenhada llustracéo e/ou Fotografia
ou manipulada
Cores principais: vermelho, Montagens com Fotografias
preto e branco
Aplicagdo de filtro preto e
branco nas Fotografias

Posicionamento
dos Patrocinios

Barbara Says é um estidio de design grafico que desenvolve a comu-
nica¢do do Teatro Municipal Maria Matos, Lisboa. Os cartazes siao caracteri-
zados pela colocagiao do logétipo nas margens, bem como o posicionamento
do nome do teatro, que se divide e se encontra nas margens superiores ou nas
margens inferiores, sempre com a mesma fonte tipografica (Figura 38). A tipo-
grafia utilizada para os titulos dos espetaculos varia, podendo ser desenhado
ou nao, sendo sempre bastante expressiva e altera a forma como ¢ posicionada
(Figura 39). Relativamente a paleta de cores, é possivel analisar que ndo existe
um cddigo de cores, porém sdo sempre utilizadas cores vibrantes, degradés e
texturas. Relativamente a informagao presente nos cartazes, existe sempre a
especificacao do conteudo do espetaculo (familias, escolas, criangas, debates,
musica,...) e, na maioria das vezes, estad presente o valor monetdrio.
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Posicionamento dos Logétipos
mantém-se sempre nas margens

Diferentes Texturas e Degradés

Indica sempre o contetido
do espetaculo (Familias/
Debate/ Musica)

llustracéo e/ou Fotografia

Utilizagdo da mesma fonte
tipografica para todos os titulos

Utiliza cores vibrantes

Utiliza filtros de cor
(A maior parte dos cartazes
séao Monocromaticos)

Tipografia Expressiva

Brinca com os posicionamentos
dos Titulos

A andlise de cartazes de diferentes teatros Nacionais e Internacionais
permitiu identificar e compreender diversos modos de criagdo, desde a ilustragio
a fotografia, inseridos numa estrutura visual definida por diferentes categorias de
informacédo posicionada com ou sem regras. Relativamente as cores cromaticas
utilizadas para cada teatro, varia consoante a identidade visual que o teatro apre-
senta. Assim, é possivel concluir que para a produgao de cartazes para o Teatrao,
tem que se ter em conta a identidade visual e analisar o modelo de criagdo dos
cartazes que o mesmo utiliza, de modo a conceber elementos visuais concisos.

3.3 Motion Design
3.3.1 Desenvolvimento Histérico

A existéncia do ser humano interliga-se com a imagem e o movimento. Desde o
comeco da humanidade que se utilizam desenhos para contar histérias, como é
o exemplo das pinturas rupestres em Altamira, Espanha, em que representavam
os animais com maior nimero de membros para sugerir movimentos.

Em 1820, John A. Paris criou o Thaumatrope, que consistia na
produgdo de uma ilusao de movimento através de um disco de papel segurado
pelas laterais que, quando era girado, dava a ilusio de que as imagens se
combinavam. Mais tarde, em 1832, Joseph Plateau inventou o Phenakistoscope
(Figura 40, a esquerda), sendo um aparelho que simulava movimentos, rodando
no seu proprio eixo. Este objeto estava a comegar a ganhar popularidade
quando, em 1834, surgiu o Zoetrope (Figura 40, ao centro), criado por William
George Horner, que possuia uma forma cilindrica com cortes laterais e que,
no seu interior, tinha imagens desenhadas em sequéncia que, quando era
girado, permitia visualizar animagdes. Simultaneamente, Emile Reynaud
inventou o Praxinoscope, que consistia num projetor de filme que dispunha de
uma imagem mais nitida. Com este avango comegaram a surgir novas formas
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Analise Cartaz - “Impossivel”,
Teatro Municipal Maria Matos,
Estudio Barbara Says, 2018



Figura 40

(a esquerda)
“Phenakistoscope”, Joseph
Plateau, 1832

(ao centro)
“Zoetrope”, William George
Horner, 1835

(a direita)
“Kinetoscope”, Thomas Edison
e William Dickson, 1891

3.31 DESENVOLVIMENTO HISTORICO

de produgdo de imagem, como o Kinetoscope (Figura 40, a direita), concebido
por Thomas Edison em conjunto com William Dickson, em 1891, sendo um
percursor das camaras de filmar. Em 1906 surgiu o primeiro filme de animacgao a
utilizar um projetor de filmes, produzido por James Stuart Blackton, denominado
de “Humorous Phases of Funny Faces”, e em 1908 “Fantasmagorie’, sendo o
primeiro filme de animagdo sem qualquer tipo de live-action e constituido por
700 desenhos, criado por Emile Cohl (Krasner, 2013).

Entre 1920 e 1930, Walt Disney dirigiu avangos tecnoldgicos que envol-
viam animacao, com sincronizagdo de musica, sons e didlogos e incorporando
cores. Contudo, os animadores e designers dessa época queriam ir além deste
conceito, quebrando barreiras criativas. Os avangos tecnoldgicos que envolviam
a televisdo e a industria da publicidade, nos anos 30, levaram a experimentacao
de novas técnicas ao nivel do cinema e da animagao. Estes avan¢os permitiram
que os artistas desenvolvessem artefactos cada vez mais com o envolvimento da
tipografia, explorando a utilizacdo de formatos de letras em vez de apresentar
um realismo com fundo estatico. Nos anos de 1950 e 1960, pioneiros como
Norman McLaren, Saul Bass e Pablo Ferro alteraram mentalidades recorrendo
a utilizagdo de interagdes digitais em filmes e publicidade para a televisao, cur-
tas-metragens e titulos de filmes (Bellantoni & Woolman, 2001).

Atualmente o motion design estd presente na construgao de marcas e design
de identidade, no design de titulos para a TV e filmes (opening titles), interface de
produtos, entre outros. Baseia-se na utilizagdo de imagens em movimento e som
para transmitir mensagens e os seus significados. Segundo Stone & Wahlin (2017),
o motion design ¢ uma representagdo da fusdo entre media, filosofia e atividades.
Possui diversas camadas de elementos como o movimento, velocidade, som, ritmo,
profundidade, capacidade de resposta e direcio.

Motion graphics are not just graphic design plus animation. Instead, motion
graphics are primarily concerned with the new semiosis that structured time
offers to design, arrangement, and presentation on-screen.

(Betancourt, 2018, p.9)

Existem trés tipos de animagao: a tradicional, que era maioritariamente
utilizada nos filmes de animacédo do séc. XX e consiste no desenho manual de
elementos de cada frame, ou seja, o fundo é sempre 0 mesmo porém a posi¢ao
dos elementos vai alterando de frame para frame; o stop motion, que é um
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3.31 DESENVOLVIMENTO HISTORICO

sistema de animagdo que se baseia na fotografia frame por frame, e da a ilusao
de movimento, e a digital, que consiste na criacdo de animagdes utilizando
aplicagoes digitais ao nivel da edigdo e composicao. Este ultimo tipo de animagao
pode ser realizado a trés niveis: visual, que esta ligado a todas as mudangas nas
caracteristicas visuais do objeto ao longo do tempo (forma, cor, transparéncia);
espacial, que corresponde as mudangas ao nivel da posicao, orientacao e escala,
ou seja, operagdes no espago e, por fim, temporal, que diz respeito ao modo como
o0s objetos/personagens se comportam ao longo do tempo. Estes movimentos
podem ser lineares e mecénicos (velocidade constante) ou podem apresentar
caracteristicas de velocidade dindmicas e nio lineares (fluidez de movimento).

3.3.2 Tipografia Cinética

Na drea da tipografia existem dois tipos de formas: as estaticas e as cinéticas.
Ao contrario da tipografia estatica, que consiste em formas estaticas e sem
interagdo, a tipografia cinética representa formas de letras com capacidade
de incorporar comportamentos tanto estticos quanto cinéticos, fisicos e
digitais, e que apresentam movimento para transmitir significados diferentes
(Brownie, 2015). A tipografia cinética é designada pela utilizagao de tipografia
em que é aplicada animac¢ao para captar aten¢ao, caracterizando-se em trés
niveis: transitdria, navegavel e medial, sendo atributos que permitem explorar
a criagao desta forma tipografica (Hillner, 2009).

De acordo com Betancourt (2019), ha que ter em conta os seguintes
fatores na criagcdo de uma composi¢ao visual: 0 movimento, sendo uma repre-
senta¢do da posi¢do que um determinado objeto pode ter (Figura 41), segundo
interferéncia de forgas que o influenciam a mover; o caminho, ou seja, o per-
curso imagindrio que um objeto percorre, podendo ser reto ou curvo; a dire-
¢do, que se refere a dire¢ao que o objeto toma quando se movimenta, podendo
ser definida por uma linha desde o ponto inicial, até o ponto de chegada e o
movimento superordinado e subordinado, que se relacionam com a rotagiao
que o objeto exerce sobre si mesmo (Figuras 42 e 43), podendo girar, balangar
ou mover-se inversamente até completar o seu caminho.
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Figura 41
“Kinetic Typography", Jacob
Gilbreath, 2011



Figura 42
“Hydra”, Bruno Nadeau, 2009

Figura 43

“Shadow and Typography
over time”, Brooke Francesi,
2019

3.3.2 TIPOGRAFIA CINETICA

HAMBLE THE
PRSVER UNITS @@WE@
CARERUKEY CAREFY

3.3.3 Opening Titles

Saul Bass revolucionou o modo de criagdo de sequéncias para os titulos de
filmes, desenvolvendo mini-narrativas que determinavam o clima e o caracter
visual do filme, atribuindo-lhes um simbolismo grafico (Bellantoni & Wool-
man, 2001). Um dos exemplos é uma das suas obras mais conhecida, “Anatomy
of a Murder”, produzida em 1959 (Figura 44), que explora uma sequéncia de
formas de partes do corpo que aparecem aleatoriamente e mudando de tama-
nho criando a situagao abstrata de encontrar um corpo numa cena de crime.
Bass produziu diversos opening titles, desde o filme “The Man with the Golden
Arm” (1959) (Figura 45, a esquerda), que consiste em introduzir barras bran-
cas que vao aparecendo em diversas posi¢des em conjunto com o texto, até ao
filme “Ocean’s 117, produzido em 1960 (Figura 45, a direita), em que recorre
a utilizagio de circulos que se vdo movimentando no ecri, criando elementos
de animagéo, produzindo o efeito de luzes de casinos, sendo uma referéncia a
tematica do filme.
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Figura 44
“Anatomy of a Murder”, Saul
Bass, 1959
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Figura 45

(a esquerda)

“The Man with the Golden
Arm”, Saul Bass, 1955

I THE

(a direita)
MAN WITH “Ocean’s 11", Saul Bass, 1960
THE GOLDEN

ARM

Ao longo do tempo tem-se vindo a desenvolver diversos tipos de
opening titles, que marcaram a histdria do cinema, entre os quais “Dr. No’,
produzido por Maurice Binder em 1962 (Figura 46), que utiliza circulos
animados em diversas posi¢des até aparecer o titulo do filme, o filme “Se7en’,
produzido em 1995 por Kyle Cooper (Figura 47), em que apresenta um clima
assustador, onde a tipografia tem um papel crucial, por ser idéntica a escrita
manual através de uma lamina.

Figura 46
Frames - “Dr. No", Maurice
Binder, 1962

Figura 47
Frames - “Se7en”, Kyle Cooper,
1995
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Figura 48

“Catch me if you can”,
Florence Deygas & Oliver
Kuntzel, 2002

Figura 49

(a esquerda)

“American Dynasties: The
Kennedys”, David Penn, 2018

(a direita

“Between The World and Me”,

Elastic, 2020

3.3.3 OPENING TITLES

E ainda outros exemplos, como “Catch me if you can’, criado por
Florence Deygas & Oliver Kuntzel em 2002 (Figura 48), utiliza a tipografia para
criar elementos do cendrio, dando uma antevisao da narrativa do filme; “OSS
117: Cairo, Nest of Spies’, concebido por Laurent Brett em 2006, que aborda o
conceito de percurso, em que formas basicas se tornam em objetos elaborados;
a mini-série “American Dynasties: The Kennedys”, criada por David Penn em
2018 (Figura 49, a esquerda), que utiliza documentos, fotografias e escrita
para criar um clima histdrico e a tipografia se insere de forma criar contexto.
Por dltimo, “Between The World and Me”, 2020 (Figura 49, a direita), em que
utilizam filmagens interligadas com recortes de jornal, em conjunto com a
tipografia, criado pelo estudio Elastic.

AMERICAN = DYNASTIES

Apés a analise de diferentes Opening Titles ao longo da histéria do
cinema, é possivel determinar que os Motion Graphics sio uma fonte de
valor para a exploracdo de animagdes nas redes sociais e na comunicagio
de espetaculos para o teatro. Dessa forma, é possivel concluir que ao criar
animagodes, tanto de tipografia como de elementos animados, existe a
necessidade de ter em conta o trajeto que os elementos irdo percorrer, as cores
a utilizar e a narrativa que se conta.
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4. Metodologia

O projeto exposto na presente dissertacdo apresenta uma parceria entre o
Teatrdo e a aluna, em que o objetivo ¢ a criagcdo de elementos graficos para
representar o projeto “A Meu Ver”. Dessa forma, as responsaveis por realizar
a comunica¢do sio Isabel Craveiro (Presidente da Dire¢do do Teatrdo) e Mar-
garida Sousa (Vogal da Direc¢do e elemento da Equipa de Comunicagdo), da
parte do Teatrdo, e o Professor Doutor Paul Hardman, que acompanhou todo
o processo de produgdo de materiais graficos, uma vez que o seu estudio (Stu-
dio and Paul) esta encarregue da criagdo dos grafismos do Teatrdo. Assim, este
projeto funciona no quadro de uma comunicag¢ao constante, incluindo visitas
a aulas e espetaculos, seguindo as necessidades do Teatrao.

Entende-se como principal objetivo do projeto a realizacao de toda
a identidade visual do projeto “A Meu Ver”, criando elementos graficos fun-
cionais e que fossem ao encontro da linha de cria¢ao do Teatrdo e de algumas
animagdes para o espetaculo “Ilse Losa”.

Primeiramente, foi importante analisar a forma como os teatros nacio-
nais e internacionais comunicam através da identidade visual. Assim, foi reali-
zada uma pesquisa online nos respectivos websites dos designers/estudios, encar-
regues da criagdo dos cartazes de cada tipo de teatro, analizadas posteriormente
para que fosse possivel perceber que tipo de sistemas de regras foram utilizadas.

Numa fase inicial, recolheram-se e analisaram-se elementos visuais
criados para o Teatrdo e Servico Educativo, de forma a estabelecer um esque-
ma de relagdes entre os diferentes tipos de cartazes tendo em vista a criagdo
de um modelo de cartaz, de forma a perceber os componentes necessarios a
realizacdo de um cartaz para o Teatrao.

Posteriormente foi feita uma recolha e andlise de informagao de méto-
dos de criagdo de materiais para pessoas com cegueira e com baixa visao, que
permitiu um melhor conhecimento e aplicag¢ao sobre a drea de estudo.

Para a criagdo dos elementos graficos foram feitas varias propostas
com conceitos diferentes expostos numa memoria descritiva enviada ao Tea-
trdo, para selecao e aprovagdo das mesmas. Depois de selecionada a proposta,
foram feitas alteragoes sugeridas pelo Teatrdo, ao que se seguiu a criacao dos
materiais finais.

Para comegar o processo de animagao de tipografia e elementos da
identidade, foi importante a pesquisa realizada no Estado da Arte sobre tipo-
grafia cinética e opening titles, como fonte de auxilio e inspiragdo. O objeti-
vo passou por criar graficos animados que pudessem ser utilizados nas redes
sociais do Teatrdo e incluidos no cenario dos espetaculos. Assim, o processo
de criagdo das animagdes utilizando a tipografia cinética e exploragdo de va-
rios tipos de animagdo, comegou com um planeamento da narrativa através de
Storyboards. O passo seguinte consistiu na reproducao dos Storyboards para as
plataformas de edi¢do de video e selegao e colocagao de som.
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Figura 50
Diagrama de Gantt

4. METODOLOGIA

Mais tarde, ap6s a conclusdo dos materiais para o projeto “A Meu Ver’, foi criado
um blog a partir da plataforma Wordpress onde o Teatrdo pudesse colocar infor-
magoes, imagens e updates no decorrer do projeto. Para a concretizagao de todos
os materiais graficos recorreu-se a utilizacdo da Adobe Creative Cloud.

A validagao de todos os elementos graficos desenvolvidos foi sempre,
e em dltima andlise, efetuado pelo Teatrao.

4.1 Plano de Trabalho

PRIMEIRO SEMESTRE SEGUNDO SEMESTRE

SET | OUT | NOV | DEZ | JAN | FEV | MAR | ABR | MAI | JUN

Revisao bibliografica e Estado da —
Arte

Defini¢cdo dos limites gerais da —

proposta

Recolha e Analise de Material de —

comunicagado do Teatrdo

Definicdo do modelo de cartaz |
Cartaz - “A Meu Ver” |
Materiais Graficos (Banners, S

Mailshots, Special T,...) - “A Meu Ver”

Graficos Animados (Tipografia e

Elementos animados) - “A Meu Ver” E—
Blog - “A Meu Ver” I
Gréaficos Animados (Tipografia e —

Elementos animados) - “llse Losa "

Escrita da Dissertagao +

Na primeira tarefa da proposta (Figura 50), revisdo bibliografica e
estado da arte, foi realizada uma pesquisa e estudo intensos sobre os
temas identidade visual e motion design, que se iniciou em setembro de
2020 e se prolongou até janeiro. A tarefa, definicdo dos limites gerais da
proposta, consistiu na defini¢do do trabalho a ser realizado para o Teatrdo
e do contetido do projeto, bem como os formatos a serem aplicados. Em
novembro foi iniciada uma recolha e anédlise de materiais de comunicagao
do Teatrdo, de forma a que fosse possivel estabelecer regras de criacao,
podendo entdo proceder a definicdo do modelo de cartaz.

Ap6s a definicdo do modelo, procedeu-se as exploragdes graficas
para cartaz do Projeto “A Meu Ver”. Esta tarefa teve o intuito de se
perceber de que forma as cores se relacionam com a tipografia, e de
perceber qual o caminho gréfico a seguir. Sendo que no segundo semestre
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se comegou a desenvolver as segundas exploracgées graficas considerando
o feedback do Teatrdo. Esta fase deu-se por concluida a meio de abril, com
o desenvolvimento e defini¢do do cartaz final para o Projeto “A Meu Ver”.

Ap6s a criagdo do cartaz “A Meu Ver”, iniciou-se a execugdo de
materiais visuais (Layouts, Banners, Mailshot, Special T, Antincio de Jor-
nal,...) para o projeto “A Meu Ver”. Esta tarefa iniciou-se com exploracdes
iniciais as quais foi dado feedback por parte do Teatrdo, a partir das quais
foram feitas altera¢des e procedido as finaliza¢des necessdrias, terminan-
do esta fase no final de maio.

O préximo passo consistiu no estudo e criagdo de animacgdes para
o Projeto “A Meu Ver”, onde foi necessdrio criar tipografia e elementos
animados para as redes sociais do Teatrdo em diferentes formatos (publi-
cagdo Facebook, publicagdo Instagram e Instastories). Esta tarefa deu-se por
concluida em maio.

A etapa seguinte comegou no final de abril e durou até maio, onde
se executou a criacdo do Blog “A Meu Ver”. Depois de todas as explora-
¢Oes gréficas, foi apresentado o resultado final ao Teatrdo, que forneceu o
feedback que permitiu a modificacdo e finalizacdo do Blog.

Em simultaneo com a criacdo dos Materiais Graficos para o Proje-
to “A Meu Ver”, criaram-se diversos Graficos Animados para o Espetédculo
“Ilse Losa”, onde se animaram elementos visuais da identidade do espe-
tdculo e tipografia. Esta tarefa iniciou-se com exploragdes iniciais, as quais
foi dado feedback por parte do Teatrdo, na sequéncia do que foram feitas
alteragdes e procedido as finaliza¢des necessdrias.

A escrita da dissertacdo foi desenvolvida ao longo de todo o processo.
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5. “A Meu Ver”

O Projeto “A Meu Ver”, criado pelo Teatrdo em parceria com a ACAPO, consiste
na pratica teatral de pessoas cegas e com baixa visao, terd a duragao de trés anos.
Deste modo, a presente capitulo explora o estudo e desenvolvimento da identida-
de visual e elementos animados para este projeto.

Apds uma primeira reunido com o Teatrdo, Margarida Sousa apontou
que o projeto deveria estar assente nos seguintes valores: a proximidade com
o publico, a representacdo do nio ébvio e o entendimento do ser humano, de
forma a ir ao encontro com os valores principais do Teatrdo, que consistem
em “pensar, desafiar e inspirar a contemporaneidade, procurando intervir no
quotidiano das comunidades onde atua, contribuindo para que a arte seja re-
conhecida como pritica essencial das sociedades” (Craveiro, 2020).

5.1 Testes de Cor

No processo inicial de criagdo para o Projeto “A Meu Ver’, fez-se uma pesquisa
inicial tendo em vista perceber como seria possivel criar elementos visuais para
a identidade, acessiveis a este publico-alvo. Dessa forma, recorreu-se a ajuda
do CAIPDV da ANIP (Centro de Apoio a Intervengdo Precoce na Deficiéncia
Visual da Associagdo Nacional da Interven¢ao Precoce), que forneceu o livro
Marques & Moniz (2015), para perceber de que forma se deve tratar informacao
visual para pessoas de baixa visao e os cuidados a ter no processo interativo com
esta populagdo. Assim, apds uma analise do livro, chegou-se a conclusdo que se
teria de utilizar altos contrastes entre as cores e os tons de azul e amarelo, pois
sao mais eficientes e perceptiveis ao olhar, e texturas que funcionassem como
complemento visual.

Dessa forma, optou-se por fazer testes de cor com o Special T criado
pelo Studio and Paul para o Outono de 2019 (Figura 51), tendo-se chegado a
conclusdo que cores semelhantes como o bege e o amarelo nao funcionam em
conjunto em termos de contraste devido a sua equivaléncia entre tons e que
cores como o laranja, o vermelho, o roxo e o azul contrastam sobrepostas sobre
o beje. Concluiu-se que o bege deveria ser utilizado como cor de fundo por ser
uma cor neutra e possibilitar contrastes entre diversas cores.

Em tltima analise definiu-se que para verificar a eficiéncia dos grafismos,
é essencial colocd-los a preto e branco, para perceber se os contrastes resultam.
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5.1 TESTES DE COR

Figura 51

Testes de cor a partir do
Special T criado por Studio
and Paul

5.2 Estudos de Cartaz

Nas primeiras exploragdes graficas comegou-se a incluir elementos requeridos
pelo Teatrdo, como as parcerias e datas ficticias. Assim, foram desenvolvidos
diversos cartazes expostos em anexo. Numa primeira experiéncia, pensou-se em
criar algo mais 6bvio para o publico em geral, que fosse uma representagdo dos
diferentes tipos de visao de diversas perspectivas, a cegueira, a baixa visao ou até
mesmo problemas ou doengas oculares, utilizando ilustragao e a tipografia Joti One
Regular. Para esta exploragdo, foram utilizadas as cores azul e preto em conjunto
com o fundo branco, com intuito de criar um contraste simples (Figura 52).
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5.2 ESTUDOS DE CARTAZ

De seguida, pretendeu-se fugir daideia da visao/olhar, e utilizar o tacto/
movimento. Assim, desenvolveu-se um grafismo que simboliza 0 movimento
e o tato, visto ser um dos sentidos mais apurados pelas pessoas cegas e com
baixa visdao. Dessa forma, sdo apresentadas duas maos que representam
o toque, deixando marcas, sendo uma simbologia de como este projeto ira
marcar a diferenca por incluir pessoas com dificuldades visuais, promovendo a
interligacdo entre a pratica teatral e a explora¢dao do movimento representado
pelas maos. A Figura 53, a esquerda, representa uma paleta de cores a base do
amarelo e preto, onde a tipografia, Abril Fatface Regular, é o foco central do
grafismo. Inicialmente o Teatrao decidiu que esta ideia fosse desenvolvida e
melhorada, dando resultado ao cartaz da Figura 53 (direita), que apresenta um
codigo de cores mais completo e aplicagdo de texturas, que traz mais vivacidade
para o cartaz. Por sua vez, foi escolhida a tipografia, Montserrat Extra Bold, por
ndo ter serifa e se conjugar facilmente com as ilustragdes. Porém, a proposta
ndo foi aceite e avangou-se para mais experiéncias.
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Fundagéo Calouste Gulbenkian & Fundagéo La Caixa + Teatrao & ACAPO
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Experimentou-se entdo desenvolver um cartaz que transmitisse a ideia
de cegueira ou baixa visdo de forma mais abstrata. Desenvolveu-se entdo, um
primeiro cartaz alusivo a quantidade de habitantes com deficiéncia visual em
Portugal. Segundo o Censos de 2011, existem 28.000 pessoas cegas e 900.000
pessoas com baixa visdo, o que representa 9% da populagdo portuguesa (em
2011 a populagdo portuguesa era 10.570.000) (Pedroso, 2012). Deste modo, este
cartaz tem como objetivo dar énfase aos 9% de pessoas com problemas de visao
e mostrar que as pessoas cegas ou com baixa visao sdo capazes de desempenhar
fun¢des como qualquer outra pessoa, incluindo a pratica de teatro, na perspetiva
do ator. Utilizaram-se as cores primdrias em jun¢do com o preto, por ser uma
referéncia as pessoas cegas, que ndo observam a cor (Figura 54).
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Figura 53

(a esquerda)

Cartaz - Ideia Inicial,
Movimento

a esquerda)
Cartaz - Proposta ,
Movimento



Figura 54

Cartaz - Ideia inicial,
Percentagem de Pessoas
Cegas e com Baixa Visdo em
Portugal

Figura 55
Cartaz - Ideia Inicial, A
Igualdade no Teatro
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Nesta fase, desenvolveu-se também um cartaz (Figura 55) que transmite a
ideia da pratica teatral através dos circulos que representam holofotes de luz, com
silhuetas no seu interior que simulam movimentos, dando a ideia de que estamos a
assistir um espetaculo. Esta proposta criou-se no sentido de mostrar que as pessoas
com algum tipo de incapacidade visual conseguem desempenhar tarefas comuns.
Dessa forma, sao apresentadas sombras sem caras, pois as sombras sdo todas idén-
ticas, ndo sendo possivel distinguir se alguma dessas pessoas tem algum tipo de in-
capacidade ou nao, anulando os fatores distintivos e evidenciando as igualdades. O
cartaz apresenta poucos contrastes entre as cores devido ao simbolismo com o foco
de luz, ou seja, quanto mais perto a cor estiver da luz mais clara esta se torna. A ti-
pografia utilizada, Didot Bold, apresenta serifa e tem pouco destaque. Este conceito
foi o eleito, procedendo-se, subsequentemente, ao seu aperfeioamento através da
aplicacdo de novas ideias e simplificagdo da proposta, de modo a seguir as necessi-
dades e sugestoes expostas pelo Teatrao.
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5.2 ESTUDOS DE CARTAZ

Apos a ideia ser aprovada pelo Teatrao, foram iniciados procedimen-
tos de alteragdes graficas segundo as sugestoes dadas. Comegou-se por reutili-
zar elementos dos cartazes anteriores como o circulo da Figura 53 (esquerda),
a ideia de marcas da Figura 53 (direita) e as silhuetas da Figura 55. O intui-
to desta proposta foi criar silhuetas humanas que deixassem marca como se
estivessem em contacto com tinta. Assim, utilizaram-se leituras diferentes e
definiu-se que paleta de cores seria constituida por azuis e laranjas, por se des-
tacarem do bege. Os tons de laranja serviram de substituto do amarelo, visto
ser uma cor mais "chamativa” e mais facilmente percepcionada. A tipografia
teve também um papel de grande importancia neste processo, devido a ser
um elemento de destaque nesta identidade. Dessa forma, surgiram as primei-
ras propostas (Figura 56), das quais se fizeram pequenas alteragdes e surgiu a
versdo final para o projeto (Figura 57). E de notar que apesar de a Figura 57
ser considerada a op¢ao final escolhida pelo Teatrao, a aluna tem preferéncia
pelo cartaz da Figura 56 (direita), devido a melhor execugdo na conjugagdo
dos elementos como a tipografia, Montserrat Extra Bold, e a imagem de fundo,
resultando um grafismo mais coeso e eficaz.
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Figura 56
(a esquerda)
Cartaz - Proposta 1

(a direita)
Cartaz - Proposta 2



Figura 57
Cartaz Final - "A Meu Ver”
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5.3 Identidade Visual

A identidade visual do projeto “A Meu Ver” foi criada a partir da proposta de car-
taz exposta anteriormente (Figura 57) . Assim, sentiu-se a necessidade de se de-
senvolver um Guia de Identidade Visual do Projeto “A Meu Ver”, apresentado
em anexo, de maneira a que quando o trabalho da aluna terminasse, o Teatrdo
tivesse a possibilidade de perceber e utilizar os elementos visuais em outras
aplicagdes, sem fugir a identidade visual definida.

As cores selecionadas consistem em dois grupos com cores comple-
mentares, que em conjunto atuam como cores em contraste (Figura 58). As-
sim, optou-se pelos tons de laranja e azul devido aos estudos de cor realizados
anteriormente (Figura 51) e a forma de como se sobrepdem entre si.
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5.3 IDENTIDADE VISUAL

Figura 58
Codigo de Cor - “A Meu Ver”

#D6BBA7 #F6A23D #DB6735

#164747 #396B72 #62C2D2

Para a tipografia, optou-se por manter a fonte Aveny T para todos os
textos, a semelhanca dos cartazes realizados por Studio and Paul, de forma a
criar coesdo com outros cartazes apresentados pelo Teatrdao (Figura 59). De
maneira a que o nome do projeto tivesse maior destaque, optou-se por utilizar
a tipografia Butler Stencil, por ter serifa e criar a ilusao de ter varias espessuras
nas linhas das letras.

Figura 59
A M V r Tipografia - “A Meu Ver”

Aveny T Medium

A Meu Ver

Butler Stencil Bold

A criagdo do Logoétipo consistiu na selecdo e posicionamento da ti-

. . . . . 7 " " " "

pografia, de forma a que existisse uma linha invisivel que une o "M" e 0 "V",

criando a ilusdo de unifica¢ao (Figura 60). Para a escolha da cor do Logétipo,

utilizou-se o cddigo de cores definido anteriormente, e percebeu-se que se te-

ria de utilizar um tom mais escuro que contrastasse com todos os elementos
do cartaz (fundo e formas circulares).
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5.3 IDENTIDADE VISUAL

Figura 60
Logétipo - “A Meu Ver”

A Meu

O préximo passo consistiu na criagao de diversos elementos graficos
constituintes da identidade visual. Considerando que cada um dos formatos
necessita de formas de apresentacdo e de diferentes informacoes, possuindo
elementos diferentes. Assim, comegou-se o processo de criacao do banner para
o Facebook (Figura 61), com as medidas 1920x1080px, e o banner para o web-
site do Teatrao (Figura 62), com as medidas 1920x525px, em que se utilizaram
os elementos da identidade visual para criar os conteudos.

De seguida, criou-se o antncio de jornal em versdo a cores (Figu-
ra 63, a esquerda) e a preto e branco (Figura 63, a direita), com as medidas
370x480px, de forma a ser possivel ser disponibilizada a versao a cores no jor-
nal online e a preto e branco no jornal fisico. Para este formato retirou-se a
imagem de fundo, para facilitar a impressao, e na versao a preto e branco hou-

ve a necessidade de criar altos contrastes para que no momento da impresséo,
a informacao fosse mais legivel.

Figura 61 { 7 fstrats)
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5.3 IDENTIDADE VISUAL
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Posteriormente desenvolveu-se a mailshot (Figura 64, a esquerda),
que consiste numa imagem que possui um texto introdutério, com as medidas
1080x1920px, com o propdsito de ser enviada por e-mail a vérias pessoas ao

mesmo tempo, compondo o corpo de texto e servindo de publicidade. Foi tam-

bém desenvolvido um formato quadrado (Figura 64, a direita), 1080x1080px,
com o intuito de ser partilhado como post de Instagram do Teatrao, para dar a

conhecer o projeto.
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Figura 62
Banner Website - "A Meu
Ver"

Figura 63

(a esquerda)

Anuncio Jornal Versao a
Cores - "A Meu Ver"

(a direita)
Anuncio Jornal Versao a
Preto e Branco - "A Meu Ver"



Figura 64
(a esquerda)
Mailshot - "A Meu Ver"

(a direita)

Post Instagram - "A Meu Ver"
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Apos concluida a criagao e desenvolvimento destes materiais, os
mesmos foram enviados ao Teatrdao de modo a que a instituicdo pudesse
proceder a utilizagdo dos mesmos no website e redes sociais (Instagram
e Facebook), para dar a conhecer o projeto. Desta forma, deu-se por con-
cluida a produgao da identidade visual para o projeto "A Meu Ver".

5.4 Special T

Relativamente ao Special T do projeto “A Meu Ver”, para as primeiras explo-
ragOes visuais, procurou utilizar-se o abecedario em Braille para fazer uma
composicdo visual que resultasse em diferentes fundos que o publico pudesse
interpretar de diversas formas (Figura 65). Numa segunda opgao, utilizaram-
-se as ilustragdes de maos e a textura presente no cartaz, para criar um Special
T que representasse dinamismo e movimento (Figura 66, a esquerda). Por ulti-
mo, recriou-se o cartaz utilizando varios tipos de olhos para criar um grafismo
visual que pudesse funcionar como padrao (Figura 66, a direita).
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5.4 SPECIALT

Figura 65
Special T -Exploragdes
Iniciais, Braille

Figura 66

(a esquerda)

Special T -Exploragao Inicial,
Representagao do
Movimento

(a direita)
Special T -Exploragéo Inicial,
Representagao do Olhar

Nas exploragdes seguintes, criou-se um Special T oficial do projeto,
que pudesse ser utilizado em diferentes plataformas como o website, Instagram
e Facebook do Teatrao, e que fosse ao encontro dos materiais graficos anterior-
mente desenvolvidos. Criou-se, entdo, um Special T que possuisse os elemen-
tos visuais da identidade grafica (Figura 67), ou seja, a silhueta e a marca do
corpo presentes no cartaz (Figura 57). Posteriormente, foram desenvolvidos
mockups de exemplos de aplicagdo do Special T no website do Teatrao (Figura
68) e nas suas redes sociais (Figuras 69 e 70). Figura 67

Special T - "A Meu Ver"
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Figura 68

Exemplo de aplicacao

Special T - Website

Figura 69
Exemplo de aplicacao
Special T - Facebook

Figura 70
Exemplo de aplicacao
Special T - Instagram

5.4 SPECIALT

15 & 20 de junho

26 junho 216 jutho.

3jutho.

A Meu Ver

Pritica Teatral para pessoas
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A Grande Emissdo do
Mundo Portugués
Circulago por freguesias de
Coimbra
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pais, A Grande Emissdo do Mundo
Portugués volta a Coimbra, desta
vez num formato ao ar livre e nas
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Primeiro Amor

Com Pedro Diogo

Recebemos, logo no inicio de
julho, Pedro Diogo com uma
criagio que parte do conto
“Primeiro Amor” de Samuel
Beckett. Uma narrativa na primeira
pessoa com as condiges
perfeitas para ser interpretada em
mondlogo teatral, um texto muito
desafiante, raras vezes
representado no panorama teatral
portugués.
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5.4 SPECIALT

Proposta de Atividade

Posteriormente pensou em criar-se uma proposta de Special T diferente. As-
sim, o conceito consiste na apresentagdo do modelo da Figura 71, em que o
objetivo é ser colocada uma publica¢ao nas redes sociais com a proposta de
atividade, onde é apresentado o conceito da tarefa, e incentiva-se as pessoas
a criarem dentro do modelo aquilo que consideram ser o privilégio de “ver”,
possibilitando que as mesmas possam fazer desenhos, colagens, tipografia, etc.
(Figura 72). Durante cada semana do projeto, o Teatrao tem a possibilidade de
selecionar os melhores Special T criados e coloca-los nos destaques do Insta-
gram e Facebook. O desafio ¢ intitulado de “A minha forma de ver..” e permite
que o publico em geral, conhega o projeto “A Meu Ver” de uma forma mais
dinimica, estimulando as redes sociais do Teatrio e funcionando como ele-
mento de publicidade e comunicagdo. Também podera ser inserida de forma
a que os participantes do projeto possam realizar esta tarefa num workshop
inicial para se conhecerem uns aos outros. Esta proposta ird ser implementada
mais tarde, devido ao adiamento da data do inicio do projeto, na sequéncia do
quadro pandémico Covid-19.
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Figura 71
Special T Proposta - Modelo
Base

Figura 72
Special T Proposta- Exemplo
de variagbes possiveis



Figura 73
Blog - Pagina Principal

5.5 Blog

Para mostrar todo o processo do projeto “A Meu Ver”, o Teatrdo sentiu a ne-
cessidade de criar um blog onde, assim que o projeto comegar, possa colocar
publicagbes sobre o seu desenvolvimento. Esta plataforma funcionard como
Diario de Bordo, onde serdo relatadas todas as sessdes bem como inseridas
fotografias e videos das mesmas.

A fim de criar o blog, utilizou-se a plataforma Wordpress, por ter a
funcionalidade de criar contetidos para a internet de forma gratuita e de facil
manutengao. Visto que este ponto do projeto ndo é um tema central da disser-
tacdo, sentiu-se a necessidade de recorrer a Templates da plataforma Wordpress
para facilitar o processo de criagdo. Assim, comegou por definir-se o Template
que mais se ajustava ao conteudo do website e por fazer as alteragdes necessa-
rias, de forma a que o website se enquadrasse na identidade visual do projeto.
Um dos contratempos que surgiu com a utilizagao de um Template da versao
gratuita do Wordpress, foi a impossibilidade de poder alterar o CSS e modificar
o tamanho do logétipo do projeto.

Definiu-se entdo, que o menu seria composto por trés sec¢des: Blog,
Sobre e Contactos. A pagina Blog (Figura 73) contém os posts mais recen-
tes em destaque, a pagina Sobre possui uma contextualiza¢do do contetudo do
projeto, assim como a identificagao dos financiadores e as colaboragdes, e por
fim, a pagina Contactos apresenta os contactos do Teatrdo, a morada e a opgao
de subscri¢ao da Newsletter.

Sessiio 20 de Maio

Abertura Classes de Teatro

%008
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5.6 Animacoes

5.6.1 "llse Losa"

O espetaculo "llse, a menina andarilha" vai ao encontro da vida e obra de
Ilse Losa. Assim, durante a parceria entre o Teatrdo e a aluna, foi solicitada a
execucao de algumas animagoes alusivas aos espetaculo “Ilse Losa, a menina
andarilha”, que decorreu de 22 de Abril a 23 de Maio, que funcionou como
trabalho adicional e serviu como parte crucial do processo de desenvolvimento
de animagdes, pois permitiram a evolu¢do na criagdo dos graficos animados.
Em resposta, foram elaboradas animag¢des com referéncias visuais e sonoras
do espetaculo apresentado, que teve ilustragdes de Ana Maria Biscaia.

Comegou-se com o processo de animar tipografia, criando-se um
Storyboard (Figura 74) de forma a permitir uma estruturagao inicial de como
se iria formar o video, definindo o percurso de cada letra da palavra “Ilse;” e a
composi¢do visual da animagdo. O proximo passo consistiu em inserir todos
os elementos adicionais.

ANIMAGAO: _1

Iise

amenina
andarilha

amenina

oo andarilha

aparticde

Ilse Losa

O processo de animag¢ao de desenhos de Ana Maria Biscaia, consistiu
na selecdo de ilustragdes (em anexo) que estivessem diretamente interligadas
com o espetaculo apresentado. Assim, desenvolveram-se diversas animagdes,
entre as quais a da Figura 75, que representa o percurso que as folhas das
arvores fazem por a¢do do vento. Para esta animagao, foi necessario inserir o
trajeto de cada folha e o posicionamento do nome do espetaculo.
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Figura 74
Storyboard “llse Losa” -
Animacéao1

https://youtu.be/LcFmO_
blpkY



Figura 75
Storyboard “llse Losa” -
Animacao 5

https://youtu.be/Htt-9vcOxK8

5.6.1"ILSE LOSA"
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Ilse Losa

De seguida, foi necessario colocar e posicionar cada letra separa-
damente nas posigoes definidas anteriormente, e determinar o percurso de
cada uma, de forma a ter em atengao ao tempo dos frames. O passo seguinte
consistiu na colocacio dos restantes elementos (ilustragdo e texto informativo) no
Adobe After Effects, onde se posicionaram consoante o Storyboard. Para os audios,
foram aplicados sons, fornecidos pelo Teatrao, e utilizados no espetaculo.

A animagcio foi configurada para o formato 1920x1080px (Post, Face-
book) e 1080x1920px (Instastory, Instagram), de modo a ser possivel exportar
o video para os formatos de diferentes plataformas. Assim, as animag¢des foram
exportadas no formato .gif e .mp4, sendo que para .mp4 foi introduzido som
utilizado no espetaculo e criado pelo Teatrao. As animagdes criadas foram colo-
cadas no Youtube (Links nas legendas das Figuras) e publicadas online nas redes
sociais do Teatrdo (Facebook e Instagram).

Por ultimo, é possivel deduzir que, apesar de estas animagdes serem
complementares ao projeto principal, funcionaram como fonte de aprendiza-
gem de novas técnicas e exploragdes visuais, que permitiram uma aplicagao
pratica do Motion Design.

5.6.2 "A Meu Ver"

As animagoes criadas para o Projeto “A Meu Ver” consistiram em animar
tipografia e elementos visuais presentes na identidade, de forma a criar
contetdos digitais para promover o projeto nas redes sociais do Teatrao.

Assim, comecou-se por explorar diversas formas de animagéo através
de Storyboards (Figuras 76 e 77), para definir as posi¢des e percursos dos
elementos e tipografia de maneira a criar construgdes visuais apelativas e
faceis de captar. Desta forma, no processo de pré-visualizar, a disposi¢cdos dos
elementos no espaco e as interagdes, tornou-se mais simples e eficaz. Todos os
Storyboards criados estdo expostos em anexo.

Em todas as animagdes é possivel observar o simbolo do T e o Logoé-
tipo, bem como o titulo do projeto e o seu periodo de duragao (2021-2023).
Os tltimos frames de todas as animagoes, correspondem a identificagao dos
financiadores do projeto.

64



5.6.2"A MEU VER"

Nasdiferentes narrativas, é possivel perceber que os elementos principais,
tal como as formas circulares e as silhuetas, estiao sempre presentes. Assim, para
a animacdo da Figura 76, optou-se por animar tanto a forma circular, como a
sombra da silhueta, de maneira a criar um percurso e a sensagio de processo de
construgao, em que os elementos se interligam, criando a imagem final.

ANIMAGAO: 1 _

Teatrdo
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Teatrio
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Teatrio

Projoto Financiado por:

& ek,
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E3BPI | 9K Fundagio "laCaisd’

A animagao da Figura 77 consiste na desconstru¢do do nome do
projeto, em que o foco ¢ a tipografia. Desse modo, durante a animagao, vdo
aparecendo varias combinac¢oes de letras, dando a entender que se estd a revelar
algo, até surgir o nome do projeto completo e as informagoes adicionais.
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Figura 76
Storyboard “A Meu Ver” -
Animacéao1

https://youtu.be/j57qaQ-
m2E4U

Figura 77
Storyboard “A Meu Ver” -
Animacéao 5

https://youtu.be/3obT-
CPCp4o



5.6.2"A MEU VER"

O passo seguinte consistiu na aplicagio e montagem de todos os
elementos presentes em determiada animagéo, e a sua colocagdo no Abobe
After Effects onde se procedeu a anima¢ao de cada um, consoante as ima-
gens do Storyboard. Cada animagido foi também configurada para os for-
matos 1920x1080px (Post, Facebook), 1080x1920px (Instastory, Instagram) e
1080x1080px (Post, Instagram), de modo a ser possivel exportar o video para
as diferentes plataformas. De seguida, colocaram-se as animagdes no Adobe
Premiere onde se adicionou musica de fundo, retirada de plataformas de ar-
quivos de musica (freemusicarchive.org). E de notar que as animagdes foram
exportada no formato .gif e .mp4 para que o Teatrdo pudesse utilizar dife-
rentes formatos para propdsitos diferentes. As animacdes criadas foram entiao
colocadas na plataforma Youtube. Posteriormente, e assim que o projeto tiver
inicio, serdo colocadas nas redes sociais do Teatrio.

E possivel concluir que o estudo realizado sobre Motion Design teve
um grande impacto na criagdo e desenvolvimento das animagdes para o pro-
jeto "A Meu Ver", devido as ferramentas técnicas e visuais recolhidas através
da analise da evolu¢do de Opening Titles ao longo dos tempos. Dessa forma,
entende-se que as animagdes necessitam de uma narrativa simples e direta,
para que possa captar a atengdo do espectador e despertar o seu interesse.
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6. Conclusao

Nesta dissertagao, e relativamente ao trabalho apresentado, é possivel concluir que
foram cumpridos todos os objetivos propostos, do que resultou a possibilidade de
explorar todas as dreas abordadas no Estado da Arte, desde a identidade visual ao
motion design. Durante a pesquisa interessei-me bastante pela area de design gra-
fico, em particular pelo desenvolvimento de uma identidade visual e todos os seus
componentes desde a cor, tipografia e a imagem, sendo que gostaria de realizar
uma exploragdo mais aprofundada de cada um dos seus elementos visuais e dos
processos envolvidos na criagdo e aplicacdo dos mesmos, por existir muitas com-
ponentes que, apesar de terem sido abordadas na presente dissertacdo, podem ser
explorados e abordados noutras perpectivas de comunicagao.

Durante o processo, os objetivos tragados inicialmente foram sofrendo
alteragdes constantes, visto que até a primeira entrega da dissertagao, o ambito
do trabalho inseria-se em diferentes projetos e tarefas, sem defini¢do de foco
de trabalho concreto. Assim, foi necessario clarificar o contetido do trabalho
que o Teatrdao pretendia que fosse desenvolvido, chegando a deliberagdo do
objetivo principal, e a criagdo dos grafismos para o projeto "A Meu Ver". Assim,
no decorrer do trabalho, foram desenvolvidos diversos estudos e aplicadas
diferentes técnicas de forma a produzir resultados visuais heterogéneos, que
se interligassem com o conceito do projeto, mas que fugissem das ideias pré-
concebidas da percep¢io da falta de visdo. E possivel determinar que os estudos
e resultados apresentados demonstram diferentes grafismos, de maneira a ser
possivel expor conceitos e ideias claras e concisas ao Teatrdo, para que este
pudesse escolher a que mais se identificava. Definido o conceito, prodeceu-
se a aplicacdo da identidade visual nos materiais graficos e nas animagoes de
"A Meu Ver". Desde o inicio do projeto, ja foram divulgados alguns materiais
produzidos e aplicados no website do Teatrao, sendo que os restantes materiais
serao publicados ao longo da execugdo do projeto.

Refletiu-se entdo, que o trabalho apresenta consisténcia e coesio entre
os estudos e analises realizados e os materiais produzidos, porém, identifica-se
que a area de design grafico aplicado ao teatro, podera ser mais aprofundada,
devido a sua complexidade e heterogeneidade, pela existéncia de escassos es-
tudos de como a comunicagdo visual deve ser utilizada e aplicada no teatro,
sendo que surge a possibilidade de desenvolvimento de um método de criagao
e/ou sistema de comunicagdo visual, que seja comum para todas companhias
de teatro.

Com o trabalho desenvolvido, espera-se que o Teatrdo obtenha um im-
pacto positivo nos participantes do projeto, como no publico em geral, através
da comunicagdo produzida, desde as imagens as animagoes.

Futuramente, o Teatrdo podera colocar em pratica a identidade visual de-
finida, na criagao de novos grafismos e animagdes para os espetaculos e atividades
do projeto, segundo as regras e conceitos estabelecidos na presente dissertagao.
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Espera-se também, que com a proposta de atividade com o Special T persona-
lizado, surjam mais interagdes com o publico que possibilitem dar a conhecer
0 projeto a um maior numero de pessoas, mas que por sua vez, seja uma ativi-
dade que possam colocar em pratica para outros conteudos e projetos. Assim,
permite que o Teatrdo incentive a conexdo entre o publico e os espetaculos
apresentados, mas também, que obtenha resultados visuais que possam ser
utilizados nas redes sociais e sirvam de inspira¢ao para o desenvolvimento das
imagens graficas dos espetaculos.
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ANEXO A. Exploracdes Visuais "A Meu Ver"
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ANEXO B. Guia da Identidade Visual "A
Meu Ver"
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1. Conceito

A Identidade Visual desenvolve a ideia da pratica teatral através dos circulos que representam
holofotes de luz, com silhuetas no seu interior que simulam movimentos, dando a ideia de que
estamos a assistir um espetaculo

Este conceito apresenta-se no sentido de mostrar que as pessoas com algum tipo de
incapacidade visual, conseguem desempenhar tarefas normais. Dessa forma, sao apresentadas
impressdes de corpos que simulam o toque, deixando marcas de tinta, sendo uma simbologia de
como este projeto ird marcar a diferenca pela inclusao pessoas com dificuldades visuais

2. Elementos da Identidade
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Tipogralfia

Tipografia Principal:

A Meu Ver

Butler Stencil Bold

Tipografia Secundaria:

Tipografia utilizada apenas para

A Meu Ver

Aveny T Medium

o titulo do projeto “A Meu Ver'

Tipografia utilizada para todos os

textos a excepgdo de “A Meu Ver"”

a0

#D6BBA7
R G B
214 184 167

C M Y K
6 27 34 3

#164747
R G B
2 77N

C M Y K
87 46 56 51

#FBA23D
R G B
246 162 6l

C M Y K
0O 43 8 0

#396B72
R G B
57 107 M4
C M Y K
77 39 43 26

Codigo de Cores

#DB6735
R G B
219 103 53

C M Y K
10 69 83 1

#62C2D2
R G B
98 194 210

C M Y K
60 0 19 O [N
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Logo

A ;\[eu
Ver

Butler Stencil Bold #396B72
R G B
57 107 M4

Elementos Visuais

Imagem de Fundo Circulo Azul (Principal)

Utilizado em todos o Utilizado em todos os forrr

Je mailsh

Circulo Laranja (Secundario)

em formatos
em que uma
ufic ara
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Elementos Visuais

Silhueta Laranja (Principal)

Utilizado em todos os formatos
com o circulo azul. Em
formatos como banners,
utiliza-se com o circulo laranja.

Silhueta Azul (Secundaria)

Utilizado apenas em conjunto
com o circulo azul (apenas
em formatos como barmer:;)

As figuras apresentadas
utilizam sempre o
mesmo formato de
cores. Asombra é
sempre mais clara que
o corpo delimitado pela
linha, sendo que tém
sempre que ser da cor,
apenas varia os tons.

3. Regra

10
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Variacoes

Cor utilizada para os logos do Teatréo e
para as entidades financiadores é sempre
a mesma (varia entre o laranja e o azul
escuro)

O laranja € a cor principal.
O branco apena ¢ utilizado quando se
usam os dois circulos (banners)

Cor utilizada para 2021-2023 varia entre o
laranja e o branco

Cor utilizada para “Prética Teatral.." &
sempre a mesma que o Titulo “A Meu Ver”

1

Opcéo Principal Opcao Secundaria Opgéo Secundaria
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Variacoes

Cartaz
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&
=
R
&
=}
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B
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Post Instagram/Facebook

Banner

13
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ANEXO C. Blog "A Meu Ver"

A ;\luu
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Blog Sobre Contactos

Espeticulo “A Meu Ver”

it amet commodo nulla facilisi. Blandit turpis cursus in hac habitasse
platea dictumst quisque. Laoreet suspendisse interdum consectetur libero
id faucibus nisl. Gravida dictum fusce ut placerat orci. Rhoncus est
pellentesque elit ullamcorper. Aliquam purus sit amet luctus venenatis
lectus magna fringilla urna.

[ XX

Eu volutpat odio facilisis mauris sit. Metus dictum at tempor commodo
ullamcorper a. Pulvinar proin gravida hendrerit lectus a. Aenean sed
adipiscing diam donec. Sed risus ultricies tristique nulla. Massa tincidunt
nunc pulvinar sapien et ligula. Turpis egestas pretium aenean pharetra
magna ac placerat. Urna duis convallis convallis tellus id. Cursus risus at
ultrices mi tempus imperdiet nulla malesuada pellentesque. Sed blandit
libero volutpat sed cras ornare arcu dui. Lorem donec massa sapien
faucibus et molestie ac feugiat sed. Massa ultricies mi quis hendrerit dolor
magna eget.

Rutrum quisque non tellus orci ac auctor. Tortor at auctor urna nunc. Tellus
cras adipiscing enim eu turpis egestas pretium aenean. Felis donec et odio
pellentesque diam volutpat commodo. Blandit libero volutpat sed cras
ornare arcu dui vivamus. Consequat nis! vel pretium lectus quam id leo in
vitae. Semper auctor neque vitae tempus quam. Volutpat consequat mauris
nunc congue nisi vitae suscipit. Sit amet volutpat consequat mauris nunc
congue nisi vitae suscipit. Arcu risus quis varius quam quisque id diam vel
quam. Neque ornare aenean euismod elementum. Volutpat commodo sed
egestas egestas. Nulla aliquet porttitor lacus luctus accumsan tortor
posuere ac. Turpis massa sed elementum tempus. A cras semper auctor
neque vitae tempus quam. Mauris in aliquam sem fringilla. Mi proin sed
libero enim sed. Penatibus et magnis dis parturient montes nascetur. Vitae
turpis massa sed elementum tempus egestas sed sed risus. Aliquet enim
tortor at auctor urna.
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Financiado pela Fundagao Calouste Gulbenkian e pela Fundagao La Caixa no ambito do Programa Partis & Art
for Change, o projeto conjuga, durante trés anos, a pratica teatral e a criagdo de trés espetaculos originais,
fixa as metodologias exploradas numa publicagao final, acolhe na OMT criagées de niicleos congéneres
espanhos, de Sevilha, da Galiza e Madrid, coloca em discussio as questdes da acessibilidade nos espagos
culturais e produz reflexo tedrica em conjunto com investigadores desta area do Centro de Estudos Sociais.
Instalara ainda de forma definitiva os servicos de audiodescricao nos espetaculos programados para a OMT.
0s trabalhos iniciam-se com um workshop de orientago e mobilidade para a equipa do Teatrao e as sessoes
de trabalho semanais que dardo origem a um primeiro espetaculo a estrear em novembro
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ANEXO D. Animacodes "A Meu Ver"
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ANEXO E. llustracdes Ana Maria Biscaia
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ANEXO F. Animacdes "llse Losa"
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